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Ozet

Tiirkce Yazilh Medyada Reklam Dili ve Reklam Metinlerinin

Yabanci Dil Olarak Tiirk¢e Ogretiminde Kullanimi

Bu arasgtirmanin amact 6zgiin bir materyal olarak reklam metinlerinin yabanci dil
olarak Tiirk¢e 6gretiminde nigin kullanilmasi gerektigini ortaya koymaktir.

Bu c¢alisma nitel bir ¢calismadir. Yontem olarak durum c¢alismasi modeli kullanilmustir.
Arastirmanin evrenini Tiirk¢e yazili medyada (dergi, gazete, aylik biiltenler vb.) yer alan
reklam metinleri olustururken 6rneklemini son bes yilda Tiirk¢e yazili medyada yayimlanmig
dergi, gazete ve biiltenlerden amacli 6rneklem yoluyla segilerek alinan ii¢ yiiz altmis sekiz
reklam metni olusturmaktadir. Orneklem olarak segilen reklam metinlerinin; kozmetik, spor,
bankacilik, otomobil, gida lriinleri ve insaat sektorii gibi farkli alanlardan elde edilmesi
konusunda hassasiyet gdsterilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde reklam alani ile ilgili tanimlara, reklamciligin diinyada ve
iilkemizdeki tarihine, reklam tiirlerine, reklam araglarina, reklamlarin kiltiir ve retorikle
iliskisine ve reklam alani ile ilgili diger bilgilere yer verilmistir. Calismanin ikinci bdliimiinde
ise arastirmanin Orneklemini olusturan reklam metinleri, dil o6zellikleri bakimindan
incelenmistir. Caligmanin ii¢lincli ve son boliimiine ise reklam metinlerinin yabanci dil olarak
Tiirkge 0gretimi alaninda neden kullanilmasi gerektigi konusunda bilgi verilerek baslanmis
devaminda on ii¢ tane etkinlik 6rnegine yer verilmistir. Etkinlik 6rnekleri verilirken Avrupa
Dil Portfolyosu’nun igerdigi dil becerileri gozetilmistir. Etkinliklerin seviyeleri ise yabanci dil
olarak Tiirk¢e 6gretimi alaninda sahada ¢alisan uzamanlardan alinan goriislerle belirlenmistir.

Arastirma boyunca yapilan incelemelerde, reklam metinlerinin siradan diiz yazilardan

cok siirsel bir dile sahip, retorik unsurlar barindiran metinler oldugu goriilmiistiir. Bu durum
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reklam metinlerini siradan metinler olmaktan c¢ikararak edebi dile sahip metinlere
yaklastirmaktadir. Ayn1 zamanda reklam metinlerinin dikkat ¢ekmek, ikna etmek ve akilda
kalic1 olmak gibi kaygilarla olusturulmus olmasi da bu metinlerin ders ortaminda 6zgiin birer
materyal olarak kullanilmasinin Oniinii a¢gmaktadir. Reklam metinleri yoluyla yapilan
etkinliklerde 6grencinin dikkatini ¢ekmek kolay olacak, 6grenci tarafindan bu etkinlikler
zevkle yapilacak, 6grenilen bilgiler daha kalic1 olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Ozgiin metinler, reklamlar, Tiirkce yazili medya, yabanci dil

etkinlikleri, yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi
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Abstract

Advertisement Language in Turkish Written Media and the Usage

of Advertisement Texts in Teaching Turkish as a Foreign Language

The purpose of this study is to examine language features of advertisement texts in
Turkish written media and to present examples of practises of advertisement texts in teaching
Turkish as a foreign language.

In this study, which is a qualitative one, scanning method is used. The centre of the
study is made up of advertisement texts which are used in Turkish written media (magazines,
newspapers, monthly bulletins etc.) and the examples are made up of three hundred sixty
eight advertisement texts which are chosen in accordance with the exemplification method
from the magazines, newspapers and bulletins that have been published in Turkish written
media in the last five years. The advertisement texts have been chosen sensitively from
different fields such as cosmetics, sports, banking, automobiles, food products and
construction sector.

In the first part of the study; definitions in advertising field, the history of advertising
in the world and in our country, types of advertisements, advertisement tools, the relation of
advertisement with culture and rhetoric, and other information concerning advertisement are
mentioned. In the second part of the study, the advertisement texts given as examples in the
study are examined regarding language features. In the third and last part of the study,
information on why advertisement texts should be used in teaching Turkish as a foreign
language is given and afterwards thirteen activity examples are mentioned. While giving

practise examples, language skills within the European Language Portfolio is minded.
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In the examinations carried out during the study, it is seen that advertisement texts
have more of a poetic language more than ordinary prose, and have more rhetoric elements.
This makes advertisement texts more than ordinary texts and make them closer to texts that
have more of a literary language. Also, the features of advertisement texts such as drawing
attention, convincing and being catchy open the way for these materials to be more suitable
for classroom usage. It will be easier to draw students’ attention with the practises using
advertisement texts, learners will enjoy doing these practises, information learnt will be more
permanent.

Key Words: Advertisements, authentic texts, foreign language activities, teaching

Turkish as a foreign language, Turkish written media



On Soz
“Giizel dil Tiirkge bize, baska dil gece bize...”

Ziyva GOKALP

Govdesine yaslanarak binlerce yildir yasadigimiz Tiirkcemizin goélgesinden sadece
Anadolu’da yasayan bizlerin degil, uzak diyarlarda Tiirk¢eye hasret kalmis vatandaslarimizin,
Tiirk olmayan ama goniilden goniile bir koprii kurabildigimiz insanlarin da faydalanmasi
adina son ¢eyrek asirda gayretli calismalar yiirtitiilmektedir. Bir ulu ¢inar olan Tiirk¢emizin
sefkati, samimiyeti merhameti tiim diinya insanlarina yetecek giictedir. 103 sene evvel
Canakkale’de dilimizi, kiiltiirimiizii bilmeden bizi hi¢c mi hi¢ tanimadan uzak diyarlardan
bizimle savagsmaya gelen milletlere insanligin, sevginin, mertligin dilini 6greten ceddimizin
torunlart olarak sevgimizi, merhametimizi, dostlugumuzu, asklarimizi, geleneklerimizi,
goreneklerimizi iizerine ilmek ilmek isledigimiz Tiirk¢emizi diinyanin dort bir yanina tasimak
tarihi gérevimizdir.

Tiirkgemiz Afrika'da bir damla su, Balkanlarda bir kucak sevgi, Almanya'da bir nefes,
Afganistan’da bir dost selam1 olacak giictedir. Bu giicii Anadolu'dan uzak diyarlara tasiyacak
olan riizgarin elgilerinden biri olup koklii ¢inar agacimizin altinda yasamak, bu ulu agacgtan
faydalanmaya herkesi davet etmek ve bu kutlu amag¢ ugrunda ¢aligmak adina bu tez ¢alismasi
yapilmistir.

Yiiksek lisans calismalarima basladigim ilk andan itibaren desteklerini ve degerli
goriiglerini benden esirgemeyen en yogun donemlerinde bile bana zaman ayirip yol gosteren
tez danismanim Sayin Dog. Dr. Yusuf AVCI’ya sonsuz tesekkiir ederim.

Yiiksek lisans ¢alismalarim boyunca bana her zaman destek olan ve caligmalarimi

destekleyen Okul Miidiirim Saymn Ceyhun YILDIRIM’a, kaynak temini konusu basta olmak
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iizere tezimle ilgili her tiirlii konuda destek olan arkadasim Ogr. Gér. I.Polat KALKAN’a,
tezin okunmasi ve diizeltmelerinin yapilmasi konusunda yogun ¢aligma hayatina ragmen bana
vakit ayiran arkadasim Tiirkge Ogretmeni Omiir GOKAKIN’a ve burada adini1 anamadigim

tiim dostlara biiyiik bir minnetle siikranlarimi sunarim.

Canakkale, 2018

Volkan AYDIN
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Boliim I: Giris

Giiniimlizde yasanan teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak ge¢mise nazaran daha
hizli seyahat edilebilmekte, diinyanin farkli noktalarindaki kisilerle daha kolay iletisim
kurulabilmektedir. Bunun yani sira farkli dili konusan insanlar arasinda kiiltiirel, ticari,
sportif, akademik iliskiler de kurulmaktir. Biitiin bu gelismeler yabanci bir dil 6grenimini de
keyfi bir durum olmaktan ¢ikarip zorunluluk haline getirmektedir. Bugiin diinya iizerinde en
cok konusulan dillerden biri olan Tiirk¢e, bu sebeple diinyaya agilan bir pencere gorevi
iistlenmektedir.

Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretirken Ogretmenin derste kullanabilecegi materyaller
basartya ulasabilmek adina olduk¢a Onemlidir. Bu alanda kullanilan materyaller, Tirk
milletinin kiiltiirel yapisina uygunluk tasirken 6grencinin konular1 kalici sekilde 6grenmesini
de saglamalidir. “Hedef dilde yazilmis bir gazete metni, siir veya roman gibi edebi bir metin
yabanci dil dgretiminde kullanilmak iizere bir materyal haline getirilebilir” (Ispir, 2014, s. 1).
Bu bakimdan yazil1 bir materyal olarak reklam metinleri de sahip olduklar siirsel dil yapilari,
kiiltiirel izler tasimalari, etkili gorselleri, zengin dil igerikleri, giincel olmalar1 ve siradisi
yapilar1 nedeniyle derslerde kullanilabilecek araclardir. Yapilan arastirmalar sonucunda
Yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogretimi alaninda reklam metinlerinin ders materyali olarak

kullanimina yonelik bir tez ¢alismasi bulunamamastir.

Problem Durumu

Reklam metinleri, zengin dil yapilar1 nedeniyle benzer yazili metinlerden farklilik
gostermektedir. Bu metinlerin sahip olduklar1 dil yapilar1 ve yabanci dil olarak Tiirkge
ogretiminde ders materyali olarak nasil kullanilabilecegi konular1 arastirilmasi gereken

konulardir. Biitiin bunlar g6z 6niinde bulunduruldugunda bu ¢alismada ana problem cilimlesi
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olarak “Yabanci dil olarak Tiirkce Ogretiminde reklam metinleri nigin kullanilmalidir?”

sorusu belirlenmistir.

Arastirmanin Amaci
Reklam metinlerinin ilgi ¢ekici metinler olmast ve ders materyali olarak

kullanilabilecek 6zellikler tasimasi yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi alaninda heniiz yeteri
kadar farkina varilmamis bir durumdur. Bu calismayla reklamlara ait temel kavramlar
hakkinda bilgi vermek, reklam metinlerinin dil yapisin1 incelemek ve reklam metinlerinin
yabanct dil olarak Tiirk¢e Ogretiminde kullanimina yonelik etkinlik Ornekleri sunmak
amaglanmaktadir. Bu bakimdan asagida verilen {i¢ alt problem ciimlesine ¢aligmada yanit
aranmaktadir:

1.Reklamlara ait temel kavramlar nelerdir?

2.Tirk¢e yazili medyada yer alan reklam metinlerinin dil 6zellikleri nasildir? Bu alt
problem ciimlesine yanit aranilirken asagidaki basliklar iizerinden reklam metinleri

incelenmistir:

e Atasozii ve Deyimler

e Anlatim Bozukluklari

e Yazim Yanlislari

e So6z Sanatlar

e Dil Kirliligi

e Rakamlar ve Sayilar

e Konugma Dili

e Ciimlede Anlam liskileri
e Kafiye — Redif

e Noktalama [sareti Yanlisliklar



e ikilemeler

e Ad Tamlamasit

e Birlesik Fiiller

e Gorev Bakimindan Sozciikler
e Ses Olaylar

e (Cilimle Cesitleri

e Fiilde Cat1

e Ismin Hal Ekleri

e Kaliplasmis Ifadeler

e Reklam Kiiltiir iliskisi

e Reklamlarda Resim — Metin Uyusmast

Reklamlarda Baslik — Igerik Uyusmasi

3.Reklam metinleri yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimi alaninda nasil kullanilabilir?

Arastirmanin Onemi

Tiirkge, binlerce yillik bir gegmise sahip olmasina ragmen yabanci dil olarak Tiirk¢e
ogretimi lilkemizde son zamanlarda ¢alisilmaya baslanmis yeni bir alandir. Diinyada yabanci
dil olarak &gretilen diger dillere kiyasla Tiirk¢cenin yabanci dil olarak 6gretilmesi alaninda
Ozglin materyaller lizerine yeterli sayida akademik c¢alisma olmadigi goriilmektedir. Bu
nedenle reklam metinlerinin yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogretimine sunulmasi, alana

saglayacag katk1 g6z oniinde bulunduruldugunda olduk¢a 6nemlidir.



Arastirmanin Sinirhliklar:

Bu c¢alisma Tiirkiye’de son bes yillik siirecte basilmis dergi, gazete ve aylik biiltenlerle
stirhidir.
Arastirmanin Varsayimlari

Bu caligmada kullanilmak {izere dergi, gazete ve biiltenlerden elde edilmis reklam
metinlerinin yazilt medyada yer alan incelenmemis diger reklam metinlerini de her agidan
temsil ettigi varsayilmistir.

Caligmada sadece Tiirkiye smirlar igerisinde yer alan yazili medya araclar1 kaynak
olarak kullanilmigtir. Tiirkiye simnirlari igerisinde basilan yazili medya aracglarinin Tiirkiye

Tiirkgesiyle yurt disinda basilan yazili medya araglarini da temsil ettigi varsayilmaistir.

Alanyazin

Yabanci dil olarak bir dilin 6grenilmesinde hedef dili konusan insanlarla birlikte belli
bir siire yasamak siiphesiz dil 6grenimine biiyiik katki saglayacaktir. Bu agidan yabanci dil
ogrenmek isteyen kisi topluma karigsmali, yazili ve gorsel medyay1 takip etmeli ve hedef dili
konusan kisilerle iletisim kurmalidir. Elbette bu durum her zaman miimkiin degildir. Boyle
durumlarda smif ortaminda 6gretmen tarafindan olusturulan ortamin hedef dilin konusuldugu
gercek ortama ne derece yakin oldugu biiyiik 6nem kazanmaktadir. Ogretmen sinif ortaminda
herkesin kullandig1 klasik ders arag gereglerinin yani sira 6zgiin ara¢ gereclerle de bu ortami
olusturmaya ¢alismalidir.

Giiniimlizde hizla degisen ve gelisen pek cok sey gibi ders arag gerecleri de hizla
degismekte ve gelismektedir. Cagin disinda kalan yontemler, teknikler, ara¢ ve gerecler
ogrenciye fayda saglamak soyle dursun 6grencinin derse karsi olan istegini olumsuz yonde
etkileyebilmektedir. Bu ylizden yasadigimiz yilizyilin bir geregi olarak yeni yontem, teknik,

ders arag¢ gereclerinin arayicisi ve kullanicist olmak durumundayiz.
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Akpmar (2004) “Konusulan otantik bir dil kaynagi olarak televizyon reklamlarinin

vabanci dil ogretiminde kullaniimasr” adli ¢alismasinda klasik ders materyallerinin yerine dil
ogretiminde kullanilabilecek 6zgiin bir materyal olarak televizyon reklamlariin
kullanilabilecegini ifade etmistir. Calismasinin kaynagi olarak son yillarda o6zellikle dil
ogretimi icin ciddi caligmalarin yapildigt ABD ve Japonya gibi iilkelerde televizyon
reklamlarinin materyal olarak sinifa taginmasinin etkili oldugunu aktaran Akpinar, drnek bir
televizyon reklamini ele alarak on izleme, izleme ve son izleme bdliimlerinden olusan ii¢
asamal1 bir yol haritas1 sunmustur. Reklamlar elbette televizyon reklamlartyla sinirli olan bir
mecra degildir. Yazili, isitsel ve gorsel olarak reklamlardan bahsetmek miimkiindiir. Bu
reklam tiirleri de ders materyali olarak kullanilabilir.

Ispir (2014) “Arap¢a yazili medyada reklam dilinin incelenmesi ve reklam metinlerinin
Arapga ogretiminde kullanimina yonelik éneriler” adli ¢alismasi bu konuda yapilmais nitel bir
caligma Ornegidir. Calismanin 6rneklemini Arapga yazili medya araglarindan elde edilen son
iic yilda yayimlanmis doksan iki reklam metni olusturmaktadir. Reklam metinleri araba,
kozmetik, temizlik, oyuncak vb. sektorlerden cesitlilik esas1 gozetilerek bir araya getirilmistir.
Calisma; reklamlarla ilgili genel bilgilerin yer aldigi, reklam metinlerinin dil 6zelliklerinin
incelendigi ve reklam metinlerinin Arapga Ogretiminde nasil kullanilabilecegi konusunda
etkinlik fikirlerinin bulundugu toplam ii¢ béliimden olusmaktadir.

Ozgiin materyal olarak ele aldigimiz reklam metinleri i¢in resimli metinler demek
yanls olmayacaktir. Okten ve Sauner (2015) yapmis olduklar1 “Yabanci dil olarak Tiirkge
ogretiminde resimli metin okumalarr” adli g¢aligmalarinda baslangic ve orta seviye
diizeyindeki Ogrencilerin; dilbilgisi, okuma ve yazma becerilerinin karikatiirler, reklam
metinleri, fikralar gibi kisa ve resimli 6zglin materyallerle daha etkili 6grendiklerini ortaya
koymay1 amaglamiglardir. Calismada goniilliikk esasina dikkat ederek olusturulan 6rneklem

gruplart ile uzun siiredir istenen dil Ogretiminde ders kitabinin disina ¢ikma istegi
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gerceklestirilmeye calisilmistir. Bunun igin olusturulan kontrol ve deney grubuyla iki sene
stiren ¢alisma sonucunda ozellikle okuma ve yazma becerilerinin gelistirilmesi konusunda
resimli materyallerin oldukg¢a etkili oldugu ortaya konulmustur. Reklam metinleri temel
becerilerin kazandirilmasinda kullanilabilecegi gibi belli bir konunun Ogretilmesinde de
kullanilabilir. Atak ve Cetin (2016) “Gazete reklam metinleri yoluyla ad tamlamalarinin
ogretimi” adli ¢alismalarinda kendi ifadeleriyle, reklam metinlerinin ise yarayip yaramadigini
ortaya koymay1 amaclamiglardir. Bunun i¢in otuz bir giin boyunca ii¢ ayr1 gazetenin reklam
metinlerini taramis, ¢alismada yontem olarak dokiimantasyon analizini tercih etmislerdir.
Calisma sonucunda gazete reklam metinlerinin belirtisiz ad tamlamasinin  §gretimi
bakimindan yeterli ancak belirtisiz ad tamlamasinin 6gretimi i¢in yetersiz oldugu sonucuna
varmislardir.

Hedef dili en iyi kullanacak kisiler hi¢ siiphesiz o dili ana dil olarak kullanan
kisilerdir. Bu diistinceyle Ghaffari (2017) tarafindan yapilan “Yabancilara Tiirkce
ogretiminde gazete metinlerinin kullanimi” adli ¢alismada ise 6zglin bir materyal olarak
gazetelerde yer alan haber metinleri tercih edilmistir. Calismada 6rneklem olarak {i¢ farkli
gazeteden rastgele secilmis ii¢ haber metni kullanilmistir. Calisma sonucunda gazete
metinlerinin baslangi¢ diizeyinden B2 diizeyine kadar biitiin konular i¢in uygun kaynaklar
oldugu goriisiine ulagilmistir. Yabanci dil olarak Tiirkce 6gretimi alaninda yapilacak diger

caligmalarla farkli konular, benzer basliklar altinda degerlendirilmeye agiktir.



Boliim II: Yontem

Arastirmanin Modeli

Nitel bir aragtirma olan bu ¢alismada kullanilan reklam metinleri, durum g¢aligmasi
modeli kullanilarak incelenmistir. “Durum c¢aligmasi, nasil ve ni¢in sorularini temel alan,
arastirmacinin kontrol edemedigi bir olgu ya da olay1 derinligine incelenmesine olanak veren

aragtirma yontemidir” (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 313).

Evren ve Orneklem

Tiirkce yazili medya araclari olan dergi, gazete ve aylik biiltenler; arastirmanin
evrenini olustururken son bes yilda yayimlanmis Tiirk¢e yazilt medya araglarindan amagsal
ornekleme ¢esidi olan tipik durum 6rnekleme yoluyla sec¢ilmis reklam metinleri de ¢alismanin
orneklemini olusturmaktadir. “Tipik durum 6rnekleme yontemi, aragtirma problemi ile ilgili
olarak evrende yer alan ¢ok sayida tipik durumdan ortalama tipik durumlarin segilmesiyle

olusur” (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2014, s. 91).

Verilerin Toplanmasi
Veriler, Tiirk¢e yazili medya organlari olan dergi, gazete ve aylik biiltenler incelenerek

toplanmustir.

Verilerin Analizi

Veri analizi kisminda ¢alismanin ilk alt problemi kapsaminda reklamcilik alaniyla
ilgili bilgiler ilgili kaynaklardan elde edilerek verilmistir. Calismanin ikinci alt problemi i¢in
reklam metinleri belli basliklar dogrultusunda sahip olduklar1 dil 6zellikleri agisindan
incelenmistir. Calismanin {U¢iincli alt problemi olan yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde

reklam metinlerinin kullanimina yonelik 6rnekler son boliimde verilmistir.



Boéliim ITI: Reklam ve Reklamla flgili Kavramlar

Reklam Nedir?

Reklam, bir¢ok tanimi bugiine kadar yapilmis ve glinimiizde hala tanimi yapilmaya
devam eden uzmanlarin {izerinde tam olarak fikir birligine varamadiklar1 bir kavramdir. Latin
dilinde ¢agirmak manasina gelen clamare sdzctiglinden dogarak giiniimiiz Tiirk¢esine reklam
olarak gecmistir. TDK’ye gore reklam: “Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle
stirimiinii  saglamak icin denenen her tiirli yol” olarak tanimlanmaktadir

(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5a3a4e5051

6643.22344054 ). Bu tanimdan yola ¢ikarak reklam sézctigiinii bir mal, hizmet ya da fikrin bir
iicret karsiliginda genis kitlelere duyurulmasi igin gergeklestirilen etkinliklerin tamami

seklinde ifade etmek dogru olacaktir.

Diinyada Reklamin Tarihcesi
“Tarih sahnesinde yer alan ilk reklam calismalarinin MO 3000°1i yillara dayandig: ve
toplumsal hayatta degis tokusun (trampa) ortaya c¢ikmasiyla dogdugu bilinmektedir”

(http://mail kirbas.com/yazdir.php?id=313 ). Reklam faaliyetleri Ilk Cag ve Orta Cag’da gok

iptidai  bir sekilde yiiriitilmekte; ¢ogunlukla c¢igirtkanlarin, tellallarin  aracilifiyla
yapilmaktaydi. Kitle iletisim araclarindan heniiz mahrum olan bu ilk reklam ¢alismalari; espri
yetenegine sahip, hitap gilicii yiiksek saticilarin avantaj elde ettigi ve bu sayede reklam
konusunda daha basarili oldugu bireysel ¢calismalardan ibaretti.

Reklam faaliyetlerinin daha ¢ok insana ulagmasi ve daha ¢ok profesyonellik
gerektirecek hale gelmesinin Orta Cag’da yasanan gelismelere paralel olarak ortaya ¢iktigi
goriilmektedir. “Bu donemde Orta Cag esnaf loncalarinin kalite kontrolii calismalari,
markalasmay1 ve sembol kullanimini; nakliye konusunda yasanan gelismeler ise iiretilen

mallarin cok daha uzaklara gonderilebilmesinin oniinii acmistir”
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(https://www.academia.edu/4918092/D%C3%BCnyada_ve T%C3%BCrkiye_de_Reklam%C

4%B1n_Tarih%C3%A7esi). Boylece liriinlerin reklamlarini daha uzak yerlerde ve daha ¢ok

kisiye yapma ihtiyact dogmustur. Reklamcilik, matbaanin icadiyla birlikte kitle iletisim
araclariyla yapilmaya baslanmistir. Bu sayede daha c¢ok kisiye daha uzak yerlerde reklam
yapmak i¢in gerekli olan teknoloji belli 6l¢iide yakalanmis, boylece reklam tarihi igin yeni bir
donem baslamistir.

“Matbaanin icadindan tam otuz yil sonra 1480 yilinda ingiliz Rahip William Caxlon
rahipler i¢in yazdigr “The Pyes of Salisbury Use” isimli kitabinin tanitim afisini kilisenin
duvarina asmasiyla bilinen anlamda ilk yazili reklam mecras1 kullanilmistir” (Unsal, 1984, s.
21’den aktaran Kocabas ve Elden, 2009, s. 17). Sonraki siirecte Avrupa’nin farkli
bolgelerinde basilan gazeteler reklam mecralar1 olarak kullanilmaya baglanmistir. Her ne
kadar ilk gazete reklaminin ne zaman yayimlandig1 konusunda uzmanlar heniiz goriis birligine
varamamis olsalar da 17. yy.da basinin dogusuyla modern denilebilecek reklamcilik
faaliyetlerinin basladig1 sdylenebilir.

“Reklamciligin bir is kolu oldugunu ve bu is kolunun uzman kisilerce yiiriitiilmesi
gerektigini ise biiyiik bir ileri goriisliiliikle Fransiz yazar Montaigne su sekilde belirtmistir:
Birinin satilik inciri varsa ya bir hizmetcgiye ya da Paris’e gidebilecegi bir biiroya ihtiyaci
vardir” (Unsal, 1984, s. 23’ten aktaran Kocabas ve Elden, 2009, s. 18). Bu sdzleriyle reklam
ajansi kurulmasinin gerekliligini ortaya koymustur.

19. yy.a kadar reklam ilanlar1 gazete yoluyla hizla yayilmaya, gazeteler de reklamlar
icin ideal yerler olmaya olanca hiziyla devam etmistir. 19.yy.da Fransiz yazar Montaigne’in
soziinden iki yiiz yil sonra bilinen ilk reklam ajanst1 Londra’da (1812) daha sonra da
Amerika’da (1845) acilmistir. Bunu takip eden siirecte 19. yy. reklamcilik i¢in birgok ilki
icinde barindiran bir yilizyil olacaktir. “Tiiccarlar Prensi olarak bilinen John Wannamaker’in

reklam fikirlerinin telif haklarin1 almasi, dergi reklamciligi, Kanada’da ilk reklam sirketinin
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kurulmasi (1892) 19. yy.in reklamcilik i¢in 6nemli gelismeleri olarak goze carpmaktadir”

(https://www.academia.edu/4918092/D%C3%BCnyada_ve T%C3%BCrkiye_de_Reklam%C

4%B1n_Tarih%C3%A7esi). 20.yy.a gelindiginde reklamcilik oldukca ciddiye alinan ve

basarist tesadiife birakilmayacak kadar onemli bir calisma alani haline gelmisti. “Reklamcilik
tizerine kitaplar ilk kez 20. yy.da yazildi. Walter D. Scott’un The Theory Of Advertising ve
The Psychology Of Advertising isimli kitaplar1 reklam tizerine yazilan ilk kitaplar olarak
reklamcilik tarihinde yerini ald1”

(https://www.academia.edu/4918092/D%C3%BCnyada_ve T%C3%BCrkiye_de_Reklam%C

4%B1n_Tarih%C3%A7esi ). Daha 6nce matbaayla giiciine gii¢ katan reklamcilik bu yiizyilda
radyonun icadiyla yeni bir yol arkadasiyla tanismis oldu. Boylece reklamlar daha az zahmetle
daha etkileyici bir sekilde ¢ok daha uzaklara kisa slirede ulastirilabiliyordu. Ancak c¢ok laf
yalansiz ¢ok mal haramsiz olmaz diyen atalarimizin sdziinli dogrular nitelikte yapilan reklam
caligmalari, herkesin uymasi gereken bir yasa ihtiyacin1 dogurmustu. “Amerika’da ¢ikarilan
bir yasa (1911) diger iilkelere 6rnek olacak sekilde tiiketici haklarin1 korumaya yonelik bir
caligma olarak reklamcilik tarihinde yerini aldi. Amaci tamamen reklamda dogruluk ilkesinin
saglanabilmesiydi” (Kocabas & Elden, 2009, s. 19). Takip eden siirecte “Biiyliik Bunalim”
olarak bilinen diinya ekonomik krizi patlak verdi.

“Ttlketicilerde tiiketime karsi olusan direng, piyasada arastirma sirketlerinin ortaya
cikmasina tliketicilerin tiiketim aliskanliklarinin daha iyl anlasilmasi igin arastirmalar
yapilmasma zemin olusturdu. Bu reklam tarihi i¢in bir ilk olmasi agisindan oldukca
onemliydi”

(https://www.academia.edu/4918092/D%C3%BCnyada ve T%C3%BCrkiye de Reklam%C

4%B1n Tarih%C3%A7esi).

20. yy.in ortalarina dogru gelindiginde ise 2.Dilinya Savas1 (1939-1945) patlak verdi.

Reklam c¢aligmalar1 devletlerin propaganda araglart haline doniismiis, reklamlar savas
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temasini bir kamuflaj gibi giymisti. Takip eden siirecte televizyonun yayin hayatina
gecmesiyle artik sadece isitme duyusuna degil, gorme duyusuna da hitap ediliyor; bu da
tiiketici ilizerinde reklamlarin etkisinin daha da artmasi anlamina geliyordu. Televizyonun
reklamcilikta kullanilmasiyla beraber reklamcilik biiyilk adimlarla ilerlemeye basladi
(Kocabas ve Elden, 2009). “Amerika’da 1950 yilinda 3 milyon aliciya karsilik 210 milyon
dolarlik, 1960 yilinda ise 54 milyon aliciya karsilik 1.5 milyar dolarlik reklam harcamasi
yapildi. Ardindan kii¢lik gazeteler yok olmaya biiyiik gazeteler ekonomik sorunlar yagamaya

basladi. Radyo ise 3. siraya kadar geriledi” (http://www.kirbas.com/index.php?id=313).

21.yy.a gelindiginde artik bambaska bir doneme gecildi. Internetin diinyayr sarmasiyla
olusan dijital medya, geleneksel tabirle eski diinyanin monolog yapisini kirarak ¢ift yonlii bir
iletisim kanali saglanmasina anlik olarak bilgi alis verisi yapilmasina imkan sagladi. Bu
sayede de tiiketici aligveriste daha etkin ve hakim hale geldi. Sosyal medyanin toplumsal
hayatta hizla yer edinmesi, insanlarin reklamlarla sadece televizyon, radyo gazete vb. araglar
disinda her an karsilasabilmesine olanak sagladi. Bu gelismeler reklamlar yoluyla ulagilan

insan sayisini oldukga arttirdi.

Tiirkiye’de Reklamcilik Tarihi

Reklamciligin gelisimini diinyada oldugu gibi iilkemizde de kitle iletisim araglarinin
gelisiminden ayirmak miimkiin degildir. Ulkemizde reklamciligin ilk drnekleri sozlii olarak
tellal ve ¢igirtkanlar aracilifiyla yapilmaktaydi. Yazili reklam metinlerinin hayatimiza girmesi
ise Avrupa’da bas1 ¢eken Almanya ve Ingiltere gibi iilkelerden ¢ok sonra gergeklesti. “Ilk
yazili 6rnekler 6zel caba ve sermayeyle basilan Cerede-i Havadis (1841) gazetesinde yer alan
reklam metinleri olarak ¢ikti. Ardindan Agah Efendi tarafindan cikarillan Terciiman-Ahval
(1861), Sinasi tarafindan cikartilmaya baslanan Tasvir-i Efkar (1862) gazeteleriyle reklam

metinlerinde artis oldu” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 20). Elbette gazetelerde bulunan reklam
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metinleri siradan konulardan 6teye gegmedi. “Gazetelerimizdeki ilk ilanlar satilik ev, arsa,
kitap ilan1 ve bir iki de resmi ilandir. Ilk Ticari ilanlara Terciiman-Ahval’in 1864 yilina ait
baskilarinda rastlanilmaktadir. Ilk resimli ilanlarm da Loton Ciznel sirketine ait demir esya ve
tarim aletleri ilanlar1 oldugu goriilmektedir” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 20). Ancak gerek
icinde bulunulan dénemde okuryazar sayisinin ¢ok az olmasi gerekse de gazetelerin agdali bir
dil kullanmasi sebepleriyle gazete satiglar1 beklenen sayinin altinda kaldi.
20. yy.in basinda mesrutiyetin (1908) ilan edilmesiyle baski déneminin son bulmasinin
bir sonucu olarak 6zel gazete sayisi artti. 1940’11 yillara gelindiginde iilkede bulunan
okuryazar sayisinin artmis olmasi gazete baski sayilarini yiikseltmis, bu durum da
reklam sektoriiniin canlanmasini saglamisti. 1950’11 yillara kadar siire gelen donemde,
iilke ekonomisi devletcilik ilkesi prensibiyle yonetildigi i¢in sanayi kuruluslart devletin
elinde bulunmaktaydi. Uretimin devlet tekelinde olmasi reklama duyulan ihtiyact
kisitlamis olsa da c¢ok partili doneme gecilmesiyle piyasada goriilen liberalizm,
reklamcilik faaliyetlerini toplumsal yasamin vazgecilmez bir dgesi haline getirmeyi
basardi. (Tayfur, 2010, s. 10)

“1951 yilinda yapilan yasal diizenlemeyle radyolar, ardindan yapilan diizenlemelerle
1972 yilinda televizyonlar reklam almaya basladi. Televizyonun reklamcilik sektoriinde
kullanilmasiyla reklamcilik en etkili donemine ulasti. Boylece iilkemizde reklameilik sektori
diinyadaki rakipleriyle ayn1 imkanlara erismis oldu” (Elden & Kocabas, 2009, s. 21).

Kitle iletisim araglarinin hayatimiza girmesiyle daha da geliserek giiniimiize gelen
reklamcilik sektorli; gazete, radyo, televizyon gibi araglardan sonra yeni bir yol arkadasi
olarak internetle tanigti. 21.yy.in baslarinda yasanan bu gelismeyle zaman ve yer fark
etmeksizin reklam calismast yiirlitmek miimkiin oldu. Boylece alict ile satici arasindaki

iletisim ¢ift yonlii, daha saglikli ve daha kolay hale biiriindii.
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Reklamlar1 Olusturan Dilbilimsel Ogeler

Bashk. “Reklamlarda amaclanan bir hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve bu kitleye
iletilmek istenen mesaji1 tam olarak ulastirmaktir. Reklam basliginin bu amaca hizmet eden
ana 0ge oldugu soylenebilir” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 91). “Reklam basliklar1 haber
basliklariyla benzerlik tasimaktadir. Iyi bir haber bashigi okuyucunun dikkatini cekerek
okuyucuyu haberi okumaya yoneltmelidir. Ayn1 sekilde reklam baslig1 da tiiketicinin dikkatini
cekerek reklam metnini tiiketicinin okumasin1 saglamalidir” (Hopking, 1986, s. 37°den
aktaran Elden ve Kocabas, 2009, s. 91).

“Iyi bir reklam bashgi; hedef kitleyi yakalayabilmeli, reklam metnini tiiketiciye
okutturmali, satis mesajini igermeli, siradanliktan uzak, ¢arpici, dili anlasilir ve sade olmali,
diger reklamlardan siyrilarak 6ne ¢ikmayi saglamalidir” (Tayfun, 2010, s. 161). “Reklam
basliklar1 tice ayrilmaktadir: tanitilmak istenen {iriine ya da duyurulmak istenen hizmete dair
tiim bilgilerin verildigi direkt basliklar, reklamlar1 siradan bulan tiiketici kitlesi diisiintilerek
kullanilan ilgi cekici indirekt baslhiklar, diger bashk tiirlerine gére daha fazla bilgi iceren

birlesik basliklar” (Bati, 2016, s. 55).

Sekil 1. Direkt baglik 6rnegi ( www.hasippektas.com sitesinden alinmaistir.)
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Sekil 3. Birlesik baslik 6rnegi ( www.hasippektas.com sitesinden alinmustir.)
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Tayfur’un (2010) yaptigi smiflandirmaya gore ise reklam metinlerinde kullanilan
basliklar altiya ayrilmaktadir: dogrudan vaat basliklari, haber basliklari, meraklandiric1 ve

kiskirtict bagliklar, kitlesini segen basliklar, emir basliklari, soru basliklari.

Alt Bashk. ikincil baslik olarak da isimlendirilen alt baslik, ana bashg destekleyen
metne gecisi kolaylagtiran yardimer dgedir. “Alt baglik kullanim1 tamamen tercih meselesidir.
Eger ana baglik tiiketiciye aktarilmak istenen mesaji aktarmada geregini yapabiliyorsa bu
durumda alt baghik kullanilmayabilir. Fakat ana baslik sadece dikkat ¢cekmek amaciyla
kullanilmissa tiiketicinin aklindaki sorular1 gidermek adina alt baglik kullanilmasi gerekebilir”

(Elden ve Kocabas, 2009, s. 116).

Govde Metin. Reklam yazarmin kendini tiiketicinin yerine koyarak yazmasi gereken
boliimdiir. “Satilan {irlin ya da hizmete tiiketici neden itibar etmeli sorusu sz kalabalig
yapilmadan, anlasilir bir bigimde yazilmalidir. Eger reklam projesi tek bir reklamdan
olusuyorsa pesinden gelecek bir dizi reklam bulunmuyorsa metin i¢in ayrilan béliimde, fazla
bilgi vermekten ¢ekinilmemelidir” (Kaya, “tarihsiz”).

“Govde metinleri tige ayrilir: tiiketicinin ilgisinin biitiinliyle verilen bilgilere bagl
oldugu aciklama tiirii sunus, tikketicinin iiriin veya hizmetten saglayacagi doyum ve yararlarin
anlatilmaya calisildig1 diissel metin, samimi bir halk diliyle tiiketicide samimi bir etki

olusturmay1 hedefleyen konusmalr metin tiiriidiir” (Tayfur, 2010, s. 162).

Slogan. Reklam metinlerinin en eglenceli boliimlerinden biri de bu bdlimdiir.
Sloganlar, yaratic1 zihinlerin iriinii olan, akilda kaliciligi yiiksek, uzun yillar eskimeden
kullanilabilen ifadelerdir. Sloganlar sirketlerin kimligini ortaya koyacak karakterde olmalidir.

Iyi bir sloganda su ézelliklerden en az biri bulunmalidir:
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1- Orijinal olmali — Benim Babam Toyota Gibi Adam.

2- Basit olmali — Saglamsa LASSA

3- Inanilir olmali —ilk Bilen Siz Olun ( CNN TURK )

4- Akilda kalict olmali —Dankek Kek Diinyasinda Tek

5- Uriiniin en 6nemli 6zelligini kapsamal1 — Tadiyla Farkli Cay Akin Cay

6- Marka ismini animsatmali — A¢ Kapa A¢ Kapa Artema

7- Markayi farklilastirmali — Gazoz olma Efsane ol. (Uludag Gazoz )

8- Pozitif duygular aktarmali — Saglarinizin giizelligi gozlerinize yansir. (Duru Sampuan)
9- Marka hakkinda bilgilendirici olmal1 — Fabrikadan Halka Hepsi lyi Fiyata (Sok)

10- Rekabetci olmali —Sa¢ Boyasinda Bir Numara! (L’oreal Paris) (Candemir, 2007).

Sozlii Dil. Bat1 (2016) tarafindan sozlii dil; gorsel mesajlar, vurgular, jestler, mimikler
disindaki soze dayali kodlar olarak tanimlanmistir. Bir reklamda sozlii dil olusturulurken
hedef kitlenin iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Metinlerde ¢ok gelismis kelime dagarcigi
kullanilabilir ancak dogru olan hedef kitlenin seviyesinde hedef kitle tarafindan daha iyi

anlasilmay1 saglayacak kelimeleri yaraticilikla siislemektir.

Reklamlar1 Olusturan Gorsel Ogeler

Gorsel Dil. “Aristo, duyu organlarini yaklasik olarak 2500 sene 6nce siraladiginda ilk
olarak gérme duyusunu saymakla ise baslamistir. Binlerce yil sonra bugiin bes temel duyu
icinde gdrmenin yerini gorsellik ald1 denilebilir” (Bati, 2016, s. 24). Cagimizda gorselligin
her yeri kapladig1 insanlar1 insanlik tarihinde hi¢ olmadigi kadar kusattigi goriilmektedir.
Elbette bu durumun olugmasinda en biiyiik pay kitle iletisim araglarinin bas dondiiren bir hizla
gelismesi olmustur. Bu durumun bir sonucu olarak insanlar uzun uzun yazmak yerine

kendilerini bir fotografla anlatmayr tercih eder duruma gelmistir. “Ilk insanlarin magara
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duvarlarmma yapmis olduklar1 resimler insanligin kendini gorsel oOgelerle anlatmaya
baslamasinin ilk adimlar1 olarak goriilebilir. Ilerleyen teknoloji sayesinde zamanla magara
duvarlarmin yerini televizyonlar, sinema gibi araclar aldig1 goriilmektedir” (Bati, 2016, s. 25).
Gorsel dil bilinen iletisim siirecinden farkli bir yapiya sahiptir. Normalde iletisim
kurmak icin en az iki kisi olmasi gerekirken gorsel dilde ise gorseli goren kisi kendi
zihniyle bas basa olarak bu siireci yiirtitmektedir. 1989 yilinin Tiananmen Meydani 'nda
gerceklesen meshur 6grenci protestolarini normal bir protestodan uzaklastiran Cin
hiiklimetinin protestoyu acimasizca bastirmaya c¢alismast olmustur. Biitiin bunlar
insanlar tarafindan pek bilinmese de gostericilere gozdagi vermek i¢in hareket eden
tanklarin Oniinde duran ve bu sekilde tepkisini belli eden o mechul kisinin fotografi
herkesce bilinir. Bazen bir gorsel sayfalarca yazinin yerini tutarak dil, din, irk ayrimi
gbozetmeksizin smirlar asip kitleleri etkisini altina alabilecek kadar etkili bir arag

olabilir.(Bat1, 2016, s. 36-37)

Grafik ve Tasarim. Bu boliim bir reklam metninin fark yaratmasinda etkili olan en
onemli boliimlerden biridir. “Grafik ve tasarim denildiginde akla gelen ilk unsurlar renk,
sayfa diizeni, gorsel 6geler ve tipografi olarak dort ana baslikta toplanabilir. Bu unsurlarin bir
reklamdaki dagilimi o reklam tasarimia hiiviyet ve anlam katmaktadir” (Elden ve Ozdem,
2015 s. 87). Tasarim kelimesinin kaynaklarda farkli tanimlar1 bulunmaktadir. Tasarim, genel
olarak okunan metinlerin ya da izlenen gorintiilerin belli Olgiitlere dikkat edilerek
diizenlenmesi olarak tamimlanmaktadir. “I¢inde bulundugumuz diinyayr daha etkileyici
gostermek tasarimlarin en dnemli amaglarindan biridir. Eski Yunancadaki grapnein (yazmak)
sozcugiinden Tiirkgeye gegen grafik sozcligli ise yenilik ve cekicilik esasina dikkat edilerek
harfleri, renkleri, sekilleri, fotograflar1 bir zevk ve oranla yerlestirme isidir” (Bati, 2016, s.

44),
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“Grafik ve tasarimda bulunan renkler, tasarimin 6n planda olmasinda ya da arka
planda kalmasinda onemli bir role sahiptir. Kullanilan renkler teknik agidan ve psikolojik
etkileri acisindan ayr1 ayr1 degerlendirilir. Bu baglamda istenilen renk tonunu yakalamak isin
teknik boyutu kapsamindayken renk tonlariyla hedef kitle iizerinde istenilen etkiyi olusturmak
psikolojik etkileri kapsaminda yer almaktadir” (Tayfun, 2009, s. 165).

Uzun yillar siiren aragtirmalar sonucu elde edilen verilere gore renklerin insanlar
tizerinde biraktig1 farkl etkiler oldugu saptanmistir.

Kirmizi renk istah agici olmasi ve zenginlik ifade etmesi sebebiyle hazir tiiketim gida
sektoriinde, liikks arabalarin {izerinde kullanilirken cagristirdigi yogun duygular
nedeniyle de askin sevginin rengi olarak da bilinmektedir. Doganin, huzurun, siikunetin
rengi olan yesil; O0zgiirligli ¢agristiran mavi; depresif duygularin ve yiiksek zekanin
rengi mor, temizligin masumiyetin rengi beyaz ve asilligin rengi olan siyah ise benzer
sekilde reklamcilar tarafindan tasarimlarda ustaca kullanilmaktadir. Burada dikkat
edilmesi gereken husus ise bu anlamlarin evrensel deger tasimadiklaridir. Beyaz,
Asya’nin dogu bolgelerinde oliim anlamina gelirken Tirkiye’de masumiyet, mavi
fran’da 6liim anlami tasirken Amerika’da 6zgiirliik, kirmizi Cin’de sansin simgesiyken
Almanya’da sanssizlik, mor Cin’de sevginin rengiyken Meksika’da kiskan¢lik anlami
tasimaktadir. (Elden ve Ozdem, 2015, s. 101)

“Grafik ve tasarimda kompozisyon ve sayfa diizenine dikkat edilerek istenilen mesajin
hedef kitleye saglikli bir sekilde ulastirilmast hedeflenir. Bunun i¢in gorsel hiyerarsi biitlinliik
ve uyum, altin oran, 1zgaralar ve taslaklar, perspektif, yon ve devamlilik ve vurguya dikkat
etmek gerekir” (Elden ve Ozdem, 2015, s. 102). Ote yandan grafik ve tasarim i¢inde énemli
bir yer tutan gérsel dgeler giiniimiizde tanitilan {irliniin reklaminda olmazsa olmaz olarak

goriilmektedir. Gorsel Ogeler: fotograflar, c¢izimler, sembol, logo ve doku olarak
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sayabilecegimiz araglardir. Teknolojinin gelismesiyle bu araglarin kalitesi de artarak
giiniimiize gelmis ve iirlin hakkinda gercekgi gorsellere ulasma imkani miimkiin olmustur.
Reklam metninde kullanilan iyi bir fotograf akilda kaliciligi arttiracak, iiriiniin dogru bir
sekilde tanmitilmasini saglayacak ve en Onemlisi {riiniin cazip hale gelmesine katki
saglayacaktir. Bu nedenle fotografi daha iyi gosterebilecek her tiirlii teknik destekten ve
aractan faydalanilmaktadir.
Fotograflar var olan gergegin yansimasi olduklari i¢in hayal giiciiyle yaratilan imgeleri
gosteremezler. Bu sebeple reklamcilar, ¢izim yetenegi olan sanat¢ilardan faydalanarak
reklam igin fotograf yerine ¢izim kullanmay1 da tercih edebilirler. Illiistratdrlerin
onceden kara kalem, renkli boya vb. tekniklerle yaptiklari ¢alismalarini glinlimiizde 6zel
programlar, bilgisayarlar yardimiyla hatta grafikerlerin de destegiyle yiirtitmektedir.
Ortaya ¢ikan cizim calismalari, alinan teknolojik yardimin da katkisiyla reklam
gorselleri icinde dnemli bir yer elde etmeyi basarmistir. Diger gorsel dgelerden doku, bir
yiizey etrafinda tekrarlara dayanan bigimsel bir diizen olarak tanimlanirken; /ogo, bir
marka ya da iirlinlin 6zelliklerini yansitan ticari sembol olarak tanimlanmaktadir. (Elden
ve Ozdem, 2015 s. 125)
“Kelimelerin goriilebilir hale doniistliriilme stireci olarak tanimlanan tipografi,
matbaanin icat oldugu yillarda metal kaliplar kullanilarak harfleri kagida basmak ig¢in
kullanilan yazi formundan giinlimiiz diinyasinda bilgisayarlarda aninda degistirilebilen yazi

formalarini tanimlayan hale déniismiistiir” (Elden ve Ozdem, 2015, s. 126).

Reklam Tiirleri
Reklamlari, uzmanlarin farkli bakis acilarina gore c¢esitli kategorilere ayirmak
miimkiindiir. En ¢ok kabul gérmiis, yaygin olan siniflandirmaya gore Elden (2009) reklamlar1

su sekilde siniflara ayirmistir:
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Reklamn yapanlar yoniinden smmflandirilmasi. Reklami yapanlar bakimindan
reklamlar bu kategoride lice ayrilmaktadir: {iretici reklami, aract reklami, hizmet isletmesi
reklama.

“Uretici reklam, iriinii iireten firmanmn {iriinii tamtmak hedefiyle yapmis oldugu
reklamdir. Burada iirlinlin reklami kitle iletisim araclarindan istifade edilerek tilke genelinde
herkese yonelik yapilir. Bu tiir reklamlara ayn1 zamanda genel reklamlar da denilmektedir” (
Elden, 2009, s. 27). Bosch, Algida, Vestel, Lassa gibi markalarin yapmis oldugu reklamlar
bu ozellikleri goz oniinde bulunduruldugunda {iretici reklami kategorisinde yer almaktadir.
“Mali iiretmeyen ama iiriinlin sadece kendi magazalarinda satildigini belli bir bolgede yasayan
insanlara duyuran toptan saticilar, distribiitorler, bayilerin yaptiklari reklam tiirline ise aract
reklami denilmektedir” (Elden, 2009, s. 28). Bu tiir reklamlar belli bir bolgede yasayan
insanlara yonelik yapildig1 icin lokal reklamlar olarak da adlandirilmaktadir. Genel
reklamlarda {iriin, iiretici reklamlarinda ise o iirlinii tiiketicilerin sadece kendi magazalarinda
bulabileceklerinin reklami yapilmaktadir. “Ote yandan verilen bir hizmeti hedef kitleye
duyurmak isteyen hizmet sektoriindeki (Ozel hastane, otel, sigorta sirketi vb. ) kuruluslarin

vermis olduklari reklamlara ise hizmet isletmesi reklam: denilmektedir” (Elden, 2009, s. 29).

Reklamin amag acisindan siniflandirilmasi. Amaglar1 yoniinden reklamlar iki sinifa
ayrilmaktadir: birincil talep yaratma amact giiden reklamlar, segici talep yaratma amact
giiden reklamlar.

Birincil talep yaratma amaci giiden reklamlar, reklami yapilan {iriine karsi hedef
kitlede bir talep meydana getirmek ya da var olan talebi gelistirmek amaciyla yapilan
reklamlardir. “Talep yaratma amaci giiden reklamlarda bir marka c¢alismasindan cok bir

iiriiniin tliketiciye saglayacagi faydalar iizerinde durularak iiriine talep olusturmak ya da var
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olan talebi arttirmak amaclanir. Burada bir imaj ¢alismasi s6z konusu degildir” (Elden, 2009,
s. 28).

Secici talep yaratma amact giiden reklamlarda ise yapilan reklamlar marka
reklamlaridir denilebilir. Burada istenilen bir {iriine talep olusturmak yerine bir markay1 diger
markalarin arasindan 6ne ¢ikararak markayla hedef kitle arasinda bir bag kurmaktir. “Hedef
kitleyi markaya bagimli hale getirmek asil hedeftir. Boylece markanin mevcut piyasada
edindigi yeri saglamlastirmak ve markanin marka degerini arttirmak istenmektedir” (Elden,

2009, s. 29).

Reklamin hedef pazara gore siniflandirilmasi. Her bir reklam belli bir kitleye hitap
edecegi planlanarak yapilmaktadir. Elden ve Kocabas’in (2009) beraber kaleme almis
olduklart Reklamcilik isimli kitaplarinda hedef pazara gore reklamlar kendi icinde iki sinifa
ayrilmaktadir: tiiketici reklami, iiretici reklami. “Bir {iriiniin reklam1 yapilirken ama¢ normal
hane halkina yani nihai tiiketiciye bu iiriinii satmaksa yapilan reklam iiretici reklami olarak
adlandirilirken iireten firmayla nihai tiiketici arasinda iirlinli pazarlayacak olan toptanciya
yonelik olarak yapiliyorsa bu reklam araci reklam olarak adlandirilmaktadir (Tayfur, 2010,
$.39). Reklamcilik isimli kitabinda Elden ve Kocabas’in (2009) araci reklami olarak belirttigi
reklam tiiriinii Tayfur (2010) ticari reklam olarak isimlendirmis bunun yan1 sira bu kategoriye
ticlincii olarak endiistriyel reklamlar seklinde bir sinif daha eklemistir. “Endiistriyel reklamlar,
iiriinlin yer almadigi sanayi kuruluslarina yonelik yapilan iiriiniin ortaya ¢ikmasinda kullanilan
ham madde veya yar1 islenmis maddelerin tanitiminin yapildig: reklamlardir” (Tayfur, 2010,

s. 39).
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Tasidig1 mesaj agisindan siniflandirilan reklamlar. Tasidiklar1 mesajlar agisindan
reklamlar1 iki ana baslik altinda incelemek miimkiindiir: mal reklami1 ve kurumsal reklam”
(Elden, 2009, s. 30).

“Mal reklami, reklami yapilan {iriniin fiyatinin, satin alinma kosullarinin, iriiniin
tilketiciye saglayacagir faydalarin yer aldigi reklamlardir” (Tayfur, 2010, s. 41). Mal
reklamlari; Oncii reklamlar, rekabet reklamlari, karsilagtirmali reklam, hatirlatici reklam
olarak dorde ayrilmaktadir. “Kurumsal reklam ise reklamlarda kurum logosunun, kurumun
ge¢misinin, vizyonunun, misyonunun yer aldigi toplum nazarinda kurumun sayginligiin ve
bilinirliligin arttirllmasinin hedeflendigi ve kurum hakkinda tiiketiciye gliven veren mesajlar

barindiran diger bir reklam tiiriidiir” (Tayfur, 2010, s. 41).

Reklamin zaman o6lciitiine gore siniflandirilmasi. Reklamin zaman Olgiitiine gore
siiflandirilmasinda kullanilan 6lgiit, reklami yapilan iiriin ya da hizmetin tiiketici tarafindan
hemen alinmast m1 yoksa uzun vadede mi alimmasi istenmektedir sorusunun cevabinda
gizlidir. “Tanitilan iirlin ya da hizmetin miisteri tarafindan hemen satin alinmasi isteniyorsa
hemen satin aldirmaya yonelik reklamlar tercih edilmektedir” (Elden, 2009, s. 31). Bu reklam
tiirtinde tiiketiciye her tiirlii 6deme kolaylig1, kampanyalar, indirimler yapilmakta hemen satin
almasi i¢in gerekli olan tiim bilgi reklamlarda yer almaktadir. Bu durumun aksine bazen iiriin
ya da hizmetin satilmasi icin belli bir ikna siireci gerekmektedir. “Ikna siirecinde hedef kitle
tizerinde marka ve iriine kars1 pozitif bir hava olusturma ihtiyaci dogabilir. Bu durumda
siirece yayilan reklam calismalar1 yapilir. Bu reklamlara Uzun vadede aldirmaya yonelik

reklamlar denilmektedir” (Elden, 2009, s. 31).
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Reklamin cografi kriterlere gore siniflandirilmasi. “Reklamin yapildigi cografi alan
olgiit olarak kullanildiginda reklamlar dorde ayrilmaktadir: bolgesel reklam, ulusal reklam,
uluslararasi reklam, global reklam” (Elden ve Kocabag, 2009, s. 31). “Belli bir bolgede yayin
yapan kitle iletisim araclarindan faydalanilarak sadece o bolgedeki hedef kitleye yonelik
yapilan reklamlara bélgesel reklamlar denilir. Bu tiir reklamlar daha ¢ok toptan saticilar,
perakendeciler tarafindan kullanilmaktadir” (Tayfur, 2010, s. 42). “Ulkenin tamamina ydnelik
yapilan reklam kampanyalarina ulusal reklamlar, ¢ok uluslu sirketlerin uluslar arasi alanda
yaptiklar1 reklam c¢alimlarina wluslar arast reklamlar denilmektedir. Global reklam anlayist
ise tiim diinyay1 tek bir lilke olarak gorerek ayni tarihlerde ayni zamanda baslatilan reklam
caligmalaridir” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 31). Her ne kadar bu reklam anlayisi tiim diinyay1
tek bir pazar olarak gorse de reklam yapilan iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerine gore reklam

kampanyalarinda degisiklikler yapulir.

Reklam Araclan

Cagimizda reklam ajanslar1 gegmis donemlere gore reklam araglari bakimindan ¢ok
daha fazla secenege sahiptir. “Reklam araglarindan hangisinin en iyi tercih olacagi sorusunun
cevab1 ulagmay1 hedefledigimiz hedef kitlenin 6zeliklerinde, hedef kitlenin hangi araci daha
cok kullandiginda sakli olan bir yanittir” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 32). Bu gibi hususlara
dikkat edilmeden yapilacak reklam c¢aligmalarinin fayda konusunda istenilen verimi
vermeyecegi aciktir. Elden (2009), reklam ortamlarini ii¢ baslikta toplamistir: basili reklam
ortamlar1 ( gazeteler, dergiler, el ilanlar1, kataloglar, brosiirler), yayin yapan reklam ortamlar1
(radyo, televizyon ), diger ortamlar (fuarlar, agik hava reklam araglari, dogrudan postalama,
sinema, satig yeri reklam malzemeleri, internet ortamlar1). Tayfur (2010) ise bu tarz bir

smiflandirmaya gitmek yerine reklam araglarini televizyon, radyo, sinema, acik hava
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reklamlar, satis yeri, fuarlar, dogrudan postalama, el ilanlari, internet vb. araclar olarak
siralamayi tercih etmistir.

Yayin yapan reklam ortamlari. Birden fazla duyu organina hitap etmesi sebebiyle
etkisi diger toplu haberlesme araglarina gore daha fazla olan televizyon, her evde en az bir
tane olmas1 sebebiyle de kullanimi oldukga yaygin olan bir kitle iletisim aracidir.

1940’1 yillardan beri reklam sektoriinde kullanilan televizyon, giinliik hayatimizin
icinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Ulkemizde televizyon izlenme oranlarmin giinliik
yaklagik olarak 4-5 saate kadar ulastig1 diisliniildiigiinde her kesimden insana ulagmanin
en kolay yolunun televizyon reklamlarindan gegtigi goriilmektedir. Biitiin bunlar g6z
onlinde bulunduruldugunda televizyonlarin birer reklam aract olarak kullanilma
nedenleri; hedef kitleye dogrudan seslenebilmesi, genis kitlelere hizli bir sekilde
ulasabilme olanagi, maliyet ve prestij olarak siralanmaktadir. (Akbulut ve Erdogan,
2007, s. 12)

“Diger reklam araglariyla kiyaslandiginda televizyon reklamlarinin yapim maliyetinin
yiiksek oldugu ortadadir. Ancak televizyon reklamlari yoluyla ulasilan kisi sayis1 dikkate
alindiginda diger reklam araglarina gore televizyon reklamlari birim maliyet acisindan
olduk¢a uygun reklam mecralaridir” (Tayfur, 2010, s. 112). “Televizyon reklamlar1 bir¢ok
acidan avantajlidir. Ancak izleyici, ayni reklami siirekli gormekten sikilmaktadir. Bu yiizden
yeni reklamlar yapilmasi gerekmekte bdylece reklam igin ayrilan biitce yiikselmektedir.
Ayrica reklam verenin reklam programinin akisi i¢inde kendi reklaminin sirasini
belirleyememesi de olumsuz yonlerden biridir” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 44). “Televizyon
izleyicisinin ¢ok sik kanal degistirdigi unutulmamalidir. Bu yiizden reklam filmi; dikkat
cekerek baslamali, reklamda kullanilan goriintii, ses vb. birbiriyle uyumlu olmali, belli bir
kitleye hitap edilmeli, reklam mutlaka reklami yapilan iiriinle bitmelidir. Ciinkii iiriin,

reklamin kalbidir” (Ertike, 2010, s. 117).
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Televizyonun hayatimiza girmesi ve bir reklam araci olarak kullanilmaya baslamasiyla
gozden diisen radyolar sanilanin aksine televizyondan daha yaygin olarak kullanilan kitle
iletisim araglaridir. “Radyo acikken bagka bir isle ugrasilabilmesi, radyo reklamlari yoluyla
biiyiikk bir insan kitlesine ulagilabilmesi, radyonun her yere kolaylikla gotiiriilebilen mobil
yapisi, televizyon reklamlarina kiyasla radyo reklamlarinin maddi olarak daha uygun olmasi
radyo reklamciligmin bazi olumlu yénleridir” (Elden, 2009, 5.96). “Ote yandan gdze hitap
etmiyor olmasi, radyo dinleyicisinin ¢ogunlukla baska bir igle ugrasirken radyo dinlemesi
sebebiyle dikkatsiz olusu bu sebeple reklamin ¢ok fazla tekrar etmesi gerekliligi, reklamlar
cikinca dinleyicinin kanal degistirme egilimi tasimasi gibi durumlar da radyo reklamciliginin
dezavantajlaridir” (Tayfur, 2010, s.148). “Etkili bir radyo reklami ic¢in basit ama giicli
kelimeler secilmelidir. Telaffuza, noktalama isaretlerine dikkat edilmelidir. Hedef kitleye
karst samimi bir dil kullanilmalidir. Uriin adi siklikla tekrar edilmeli, televizyonun aksine
radyo icin en popiiler zaman diliminin sabah saatleri oldugu unutulmamalidir” (Ertike, 2010,

s. 114).

Basili reklam ortamlari. “Basili reklam araglari, reklamlarin tasidigi mesajlart hedef
kitleye yazi, fotograf, resim, grafikler yoluyla ulastiran gazete, dergi, katalog, el ilani, brosiir
vb. araglardir” (Kocabas ve Elden, 2009, s. 33).

Matbaanin icat edilmesiyle genis kitlelere ulasmay1 saglayan ilk kitle iletisim aract
gazete, gilinlimiizde de etkili bir reklam mecrasi olarak kullanilmaktadir. “Gazetelerin satig
sayilar1 sayesinde yaklasik olarak kag¢ kisiye ulastiginin bilinmesi, {iriiniin gercek bir
fotografina yer verilebilmesi, gazete reklamlarinin bir akis icinde olmayip potansiyel
miisteriye reklami inceleme firsati sunmasi, reklam maliyeti olarak daha diisiik olmas1 gazete
reklamciliginin bazi 6nemli yonleridir” (Tayfun, 2010, s. 157). Gazete reklamlar1 elbette

olumsuz yonlere de sahiptir. “Hedef kitlenin isitme duyusuna hitap edilemiyor olusu
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dolayistyla his, duygu gibi hedef kitle {izerinde etki birakacak silahlardan mahrum olmasi,
kagit kalitesi yeterli olmayan gazetelerde iirline dair renk vb bilgilerin tiiketici tarafindan
dogru algilanamamasi1 bazi olumsuz yonleridir” (Kocabas ve Elden, 2009, s. 36). Biitiin
bunlarin bir sonucu olarak radyo ve televizyon reklamciliginin gerisinde kalan gazete
reklamciligi en ¢ok kullanilan {igiincii reklam araci olarak hayatimizda yer almaktadir.

Yazili reklam araglar1 arasinda gazetelerden hemen sonra dergiler gelmektedir.
“Dergilerin, gazetelere gore haftalik, aylik gibi periyotlarla piyasaya c¢ikmalari, kagit
kalitelernin gazetelere gore oldukca iyi olmasi dergileri gazetelerden ayirmaktadir. Dergiler,
gazetelere gore yipranmaya daha dayaniklidirlar. Bu yilizden gazete reklamlarina gore dergi
reklamlar1 daha uzun siire hedef kitleyle temasta kalabilir” (Tayfur, 2010, s. 160).

“Gazete ve derginin televizyon ve radyodan ayrildigi en 6nemli noktalardan biri
televizyon ve radyoda reklam verenler siire satin alirken gazete ve dergilerde siitiin/sayfa satin
almalaridir. Satin alinan sayfalar da kagit kalitesi sebebiyle en iyi seklide dergilerde
kullanilmaktadir” (Kocabas ve Elden, 2009, s. 35). “Dergilerin gazetelere gore zayif yonii ise
giincel reklam vermek icin elverisli olmamalaridir” (Elden, 2011, s. 183). Basili reklam
araclai elbette sadece bu araclarla sinirli degildir. Diger yazili reklam araglar ise bire bir
hedef kitleyle temas edilerek dagitilan el ilanlari, iirlin ya da trlinler hakkinda bilgi vermek
icin hazirlanan kataloglar, baski kalitesi nedeniyle maliyeti yliksek oldugu i¢in nokta atis

yapilma kaygisiyla elden dagitilan el brosiirleridir (Kocabas ve Elden, 2009).

Diger reklam ortamlari. Bu baslik altindaki reklam ortamlari; fuarlar, agik hava
reklam araglari, dogrudan postalama, sinema, satis yeri reklam malzemeleri, internet vb.
araglardir” (Elden ve Kocabas, 2009, s. 45).

Binlerce ziyaretciyle profesyonel olarak diizenlenmis organizasyonlarda bulusma

imkan1 veren, bolgesel, ulusal ve uluslar arasi olarak diizenlenebilen fuarlar diger reklam
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ortamlar1 i¢inde 6dnemli bir yere sahiptir. “Fuarlar yapilar itibariyle belli bir {iriin grubunun
tanitildig1 ihtisas fuarlart ile birgok iiriin grubunun sergilendigi genel fuarlar olarak ikiye
ayrilmaktadir. Her iki fuar tiirlinde de katilimcilar tarafindan kurulan stantlarda ziyaretgilerin
ilgisini ¢cekecek sekilde reklam ¢alismalarina yer verilmesi olduk¢a énemlidir” (Tayfun, 2010,
s. 176). Biitlin bu ¢alismalar i¢in fuar organizasyonlarinin profesyonellik gerektigi ortadadir.
“Iyi bir fuar organizasyonu igin organizasyonunu diizenleyen kuruluslar, yil iginde kendi
kabiliyetlerini agmayacak sayida fuar diizenlemelidir. Organizasyonlarin yiirlitiilmesi
sirasinda i bolimiine dikkat edilmeli, fuar kataloglari ziyaret¢i profilleri gozetilerek
olusturulmalidir. Ziyaret¢iler ve katilimcilar icin yeme i¢me, konaklama olanaklari
saglanmalidir” (Tayfur, 2010, s. 178).

En eski reklam cesitlerinden biri de agik hava reklamlaridir. “Agik hava reklam
araglar1 eskavizyon, afigler, panolar, duvar ve cati reklamlari, terminal havaalani gar vb.
mekanlarin i¢inde ve disinda bulunan panolar vb. olarak o6rneklendirilebilir” (Peltekoglu,
2010, s. 181). “D1s mekan reklamcilig1 olarak da bilinen acik hava reklamlari, bir aligveris
merkezinde de bulunabilecegi i¢in kamusal reklam ortamlar: ismini kullanmak daha uygun
olacaktir” (Elden ve Ozden, 2015, s. 36). “Biiyiik ebatlarda olmalar1 sebebiyle hedef kitlenin
dikkatini yiiksek oranda ¢ekmesi, canli renk ve yiiksek ¢oziiniirliikte fotograf kullanimina
imkan vermesi, saglasa da hava sartlarindan etkilenebilmesi tahribata acik olmasi en 6nemli
dezavantajidir” (Peltekoglu, 2010, s. 181).

“Postayla gonderilen brosiir, ilan, vb. ile dogrudan postalama yontemi, sinemada
filmlerden once gosterilen reklamlarla sinema, onceden reklami yapilmis; tiiketicinin satin
alma aninda iiriinii almasina yonelik yapilan satis yeri reklam malzemeleri, yeni bir reklam

mecrasi olarak Internet diger reklam ortamlaridir” (Kocabas ve Elden, s. 44 - 45).
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Reklamlarin islevleri
Tayfur (2010) reklamin fonksiyonlarini iletisimin fonksiyonlariyla benzerlik tasidigina,
bu fonksiyonlarin da hatirlatma, ikna etme, bilgilendirme, oOrgiitiin diger fonksiyonlarina
yardimc1 olma oldugunu ifade etmistir. Tek (1999) bu siralamadan farkli olarak 6rgiitiin diger
fonksiyonlarina yardimci olma islevini “deger katma ve orgiitiin diger fonksiyonlarina
vardimct olma” olarak belirtmistir. Elden (2011) ise ilk {i¢ siralamada diger uzmanlarla ayn1
yonde goriis belirtirken deger katma fonksiyonu ve orgiitiin diger fonksiyonlarina yardimci
olma fonksiyonlarini birbirinden ayr1 olarak degerlendirmistir.
Bilgilendirme fonksiyonu, piyasaya yeni sliriilen bir iiriiniin fiyati, 6zellikleri, faydalar
gibi konularda hedef kitlenin bilgilendirilmesi anlamimna gelmektedir. fkna etme
fonksiyonu, tiiketicinin Uiriinii satin alma konusunda cesaretlendirilmesini saglamaya
yonelik yapilan ¢alismalardir. Hatirlatma fonksiyonu, mevsimsel talebin oldugu tiriinler
icin (dondurma, vantilator vb.) lirliniin ve markanin hatirlanmasini tiiketicilerin zihninde
canli kalmasini saglama amaciyla yapilan calismalardir. Deger katma fonksiyonu,
markanin diger markalardan siyrilarak hedef kitlenin goziinde 6ne ¢ikmasi icin yapilan
tamtim calismalaridir Orgiitiin diger amaglarina yardimer olma fonksiyonu, markanin
piyasadaki satis ve tutunma ¢aligmalarinin iginde yer alan kupon, cekilis gibi

fonksiyonlarinda basariyla ulagsmasi i¢in rol {istlenir. (Elden, 2011, s. 21 - 23)

Reklam Kiiltiir liskisi

“Latincede ekmek, bigmek, siirmek anlamlarinda kullanilan ‘colere’ sézcliglinden
tireyen ‘cultura’ sozcugl; Tirkgeye ‘ekin’ sdzctigiiniin karsiligi olarak ‘kiiltiir’ seklinde
geemistir” (Darici, 2013, s. 62). TDK’ye gore kiiltiir; tarihsel, toplumsal gelisme siireci iginde

yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
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kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin 6l¢iisiinii gosteren araglarin
biitiinii, hars, ekin olarak tanimlanmistir

(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.59ct975¢c39f

d66.49117942 ).

Iyi bir reklam kampanyas1; hedef kitlenin degerlerine, 6rf, adet ve geleneklerine uygun
olmak zorundadir. Kiiltiirel ogeleri reklamlarda etkili bir sekilde kullanmak kisa siirede
beklenenden daha biiyiik bir ilgiyi hedef kitle lizerinde olusturmay1 saglayabilir. Amerika’da
cekilen Cola Turka reklam filmi serisi bu konuda iyi bir 6rnektir. Cola Turka reklamlarinda
Tiirk milletinin sahip oldugu kiiltiirel 6geler, Amerikalinin giinliik hayatiyla harmanlanarak
verilmistir. Cekilen bu filmler sonucunda Cola Turka, Tiirk halkinda sempati uyandirmis ve
piyasaya etkili bir giris yapmay1 bagarmistir. Bu durumun aksi, reklam veren firma i¢in hos
olmayan sonuglara neden olabilir. “Bir marka istemeden de olsa hedef kitlenin degerlerine
uygun olmayan bir reklam yaparsa reklam veren marka veya firma pazarda bir daha kendine
yer bulamayabilir, bu durumda bozulan imajmn diizetmekte basarili olamayabilir”

(http://blog.reklam.com.tr/genel/reklam-ve-kultur/536/). ’Kiiltiir 6gelerinin 6neminin farkinda

olan, diinya ¢apinda her pazarda yer almak isteyen biiyiik 6l¢ekli firmalar, kiiresel ve lokal
reklamlar1 bir cat1 altinda toplayarak glokal reklamlarla farkli {ilke insanlarimi etkilemeye
caligmaktadir” (Elden, 2005, s. 66). Coca Cola firmasinin Ramazan ayinda verdigi reklamlar
glokal reklam 6rnegi olarak ele alinabilir. Bir masa etrafinda top atisin1 bekleyen genis bir
aile, ramazan pidesi, ezan ve sanki biitiin bu tablonun bir par¢asiymis gibi empoze edilen
Coca Cola bulunmaktadir. Boylece Coca Cola’nin hedef kitlenin hayatinda yer edinmesi ve
her yemekte akla gelmesi beklenmektedir. “En 1yi tezgahtar miisterinin dilinden konusan
tezgahtardir.” s6zii unutulmamalidir. Reklamlar bir milletin aynasi olmay1 basarabildigi
Olciide iletmek istedigi mesaj1 hedef kitleye iletebililir. Bu sebeple kiiltiirel 6geler reklam

diinyasinin vazgecilmez yol arkadaglaridir.
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Reklam Retorik Tliskisi

“flk olarak diinyaca iinlii antik Yunan filozoflar1 tarafindan kullanilmaya baslayan
retorik; gilizel s6z sOyleme, etkileme, ikna etme sanati olarak bilinmektedir” (Bati, 2016, s.
72). Yazili donemden cok Once sozlii donemde retorik sanatini icra edenlerden biri olan
Sokrates, retorik sanatini kendi yetkinlik alani olan felsefe alaninda kullanmaya baglamis daha
sonra bu sanat Sokrates’in dgrencisi Platon’un siir, mitoloji politika, gokbilim, matematik gibi
pek ¢ok alanda yetkin olmasi sebebiyle felsefe disina gikabilmistir. Ozellikle siirde, politikada
ve dini torenlerde halk: etkilemek icin bir arag¢ olarak kullanilmistir. ”Retorik sanatinin gercek
anlamda Onclisii ise yazdigi eserler Retorik isimli kitapta toplanan Aristoteles kabul
edilmektedir. Aristoteles’in kitapta yer alan ¢alismalart retorik alaninda Onciiliiglini
ispatlarken kitapta retorik sanatinin kurallar1 ve tiim ayrintilart yer almaktadir” (Barokas,
2011, s. 10 - 11). “Aristo’ya gore sade bir insan da goriislerini anlatirken, kendini savunurken
retorikten bilingsizce faydalanir. Iletisim konusunda profesyonel olanlarsa sonuca gitmek igin
retorikten bilingli olarak faydalanir. Aristo, retorigin bilim dallarindan bagimsiz oldugunu
sOylerken iletisimi, ikna etmenin biitlin uygun anlamlar1 seklinde tanimlamaktadir” (Bati,
2016, s. 74).

“Reklam metinlerinde hedef kitleyi o iirlin veya hizmeti satin almaya ikna etmek i¢in
ozel bir dil kullanmak gerekir. Retorik, bu bakimdan reklam metinlerinde kullanilan etkili bir
aragtir. Metnin ikna ediciliginin arttirilmast icin kinaye, benzetme gibi retorik figiirlerden de

faydalanilir” (Bati, 2016, s. 72 - 73).
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Bolim IV: Bulgular

Atasozii ve Deyimler

Az sozciikle ¢ok sey anlatmak reklam metni yazarlarmin dikkat ettigi Onemli
noktalardan biridir. Bu amaci kisa yoldan, mecazli bir sdyleyisle gerceklestirmenin yolu ise
deyimlerden ge¢mektedir. “Deyimler, gercek anlamindan farkli bir anlam tasiyan ve g¢ekici
anlatim Ozelligine sahip olan kelime veya kelime gruplaridir” (Korkmaz, 2017, s. 111).
Atasozleri ve deyimler ait olduklari milletlerin aynasidirlar. Bu bakimdan dil 6gretiminde
atasozleri ve deyimler konusu iizerinde mutlaka durulmas: gerekmektedir. “Tirk kiiltiiriiniin
benimsenmesi dil 6grenme alanlarinin anlama ve anlatma becerilerinin, dinleme, konusma,
okuma, yazma becerilerinin gelismesi ve dgrencilere kazandirilmasi atasozleri ve deyimlerden
yogun olarak faydalanmayi gerektirir” (Bulut, 2013, s. 564 - 565).

Incelenen reklam metinlerinden alinmis asagidaki ciimlelerde, deyim ornekleri ve
deyimlerin climleye kattig1 anlamlar ifade edilmektedir:

» Big Tang meyve suyunun reklam metninde bulunan (2015) “Maceranin suyunu
ctkarmaya hazir misin ?” sorusunda suyunu ¢ikarmak deyimine yer verildigi
goriilmektedir. Suyunu ¢ikarmak deyimi reklami yapilan {iriiniin sivi olmasina atifta
bulunularak eglenmek, rahatlamak anlaminda kullanilmistir.

» Peugeot firmasinin 3008 araba modeli i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2016) “Higbir suv bu kadar ileri gitmedi.” ciimlesinde ileri gitmek deyimi aracin
iddiasin1 ortaya koymak amaciyla tercih edilmis; climlede sinirlari asan, kaliplara
sigmayan anlaminda kullanilmistir.

» Kuveyt Tiirk Bankasi’nin reklam metninde bulunan (2016) “Tasarruflarimizi saglama
aldik.” ciimlesinde saglama aldik deyiminin kullanildigi goriilmektedir. Deyim

climlede giivenilir durumda olmasini saglamak anlaminda kullanilmstir.
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Ford firmasinin Mondeo araba modeli i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2015) “Golgede birakir.” clmlesinin biitiinliyle bir deyimden olustugu
goriilmektedir. Golgede birakmak deyimi burada benzerlerinden iistiin ve basarili
anlamlarinda kullanilmstir.

Migros marketlerinin aylik biilteninde bulunan (2016) “Lamu cimi yok, Migros var!”
sloganinda gegen lami cimi yok deyiminin, climlede baska yolu, secenegi yok
anlaminda kullanildig1 goriilmektedir.

Metrobil Bilgisayar Sistemleri adli yazilim firmasinin tanitimi igin diizenlenmis

y

reklam metninde bulunan (2016) “Isinizi sansa birakmayin, bizi arayn.” ifadesinde
gecen sansa birakmamak deyimi, climlede oluruna birakmamak anlaminda
kullanilmistir.

Kuk Cigekeilik firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan (2016)
“Aksesuarlarimiz ve yapay ¢iceklerimizle evinize, isyerinize, ofisinize yeni renkler
katalim.” ciimlesinde gegen renk katmak deyimi, gigeklerin renkli oluslarina atifta
bulunularak tercih edilmistir. Cliimlede nese, canlilik, giizellik katmak anlaminda
kullanilmistir.

Sporcular i¢in destekleyici lirlinler satan Hardline firmasinin yeni bir {iriinii olan
Carnifit i¢in diizenlemis reklam metninde gecen (2015) “Yaptiginiz sporun tadina
varin.” climlesinde tadina varmak deyimi bulunmaktadir. Burada deyim bir seydeki
ince giizelligi hissetmek anlaminda kullanilmistir.

ING Bank’in mobil uygulamasinin tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2015) “Eski koye yeni adet ...” ifadesinde eski koye yeni adet getirmek
deyimi eksiltili olarak kullanilmistir. Reklam1 yapilan mobil uygulamadaki 6zelliklerin
alisilmamig, yadirganacak Ozellikleri oldugu bu deyim yoluyla ifade edilmeye

calisilmstir.
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NTV yaymlarinin yeni kitab1 i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan (2017)
“Kitaplhginizda yeni kitabimiza yer agin.” climlesinde yer a¢mak deyimi
kullanilmistir. Burada deyim yer vermek anlaminda kullanilmigtir.

Akarsu Grup Insaat adli insaat sirketinin yeni projesinin tanitimi igin diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2016) “Sadece bir ev degil, nefes alacaksiniz!” ciimlesinde
nefes almak deyiminin kullanildig1 goriilmistiir. Deyim ciimlede rahatlamak
anlamina gelecek sekilde kullanilmistir.

Pegasus Hava Yollar’nin indirim kampanyasmin duyurulmasi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gegen (2015) “Seyahati goéziinde biiyiitme, yeni yerler gor!”
ifadesinde kullanilan géziinde biiyiitmek deyimi ifadeye olagan gor, abartma
anlamin1 kattig1 gorilmistiir.

ICDAS firmasinm tarihi kazilara ana sponsor olmas1 hakkinda bilgi vermek amaciyla
diizenlenmis reklam metninde yer alan (2014) “Giiniimiizii aydinlatmak icin
gecmigimizin sirlarina gtk tuttuk.” slogan ciimlesinde stk tutmak deyiminin
kullanildigr goriilmektedir. Deyim ciimlede aydinlatmak anlaminda kullanilmistir.
Kale Celik Kap1 firmasmin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen (2016)
“Tasarimi hayattan ilham alw.” ciimlesinde ilham almak deyimi bulunmaktadir.
Deyim ciimlede esinlenmek anlaminda kullanilmstir.

Pamukkale Turizm firmasinin Yanmaz Bilet kampanyasinin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gecen (2014) “Biletler yanmasin, keyifler kacmasin.” ifadesinde
keyfi kagmak deyimi kullanilmigtir. Deyimin climlede nesesi kagmak anlaminda
kullanildig1 goriilmiistiir. Ayni reklam metninin alt baghiginda ise “Trafik sizi esir alir,
uykunuz agwr basar, olmayacak seyler olur.” ifadeleri bulunmaktadir. Burada esir

almak, agwr basmak deyimlerinin de kullanildig1 gortilmektedir. Esir almak deyimi
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climlede tutsak almak anlaminda kullanilirken agir basmak deyimi iistiin gelmek
anlaminda kullanilmistir.

AKCANSA c¢imento sirketinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen
(2016) “Tiirkiye 'nin en biiyiik ¢imento sirketi olarak diinyanin en genis ve en yiiksek

’

beton kopriisiiniin tedarik¢isi olmaktan gurur ve mutluk duyuyoruz.” ciimlesinde
gurur duymak deyiminin kullanildigr goriilmektedir. Deyim ciimlede gururlanmak
anlaminda kullanilmistir.

Albaraka Bank’in miisterilerine yonelik diizenlenmis reklam metninde gecen (2016)
“Iste bu nedenle tam 30 yildir samimiyetinizi, elinizde olani pay etmenizi, tasarruf
bilincinizi kisacasi onem verdiginiz tiim degerleri el iistiinde tuttuk.” ciimlesinde el
iistiinde tutmak deyimi bulunmaktadir. Deyim climlede ¢ok saygi ve sevgi gostermek
anlaminda kullanilmistir.

Tiirkiye Petrolleri akaryakit sirketinin miisterilerine uyguladigr indirimi konu alan
reklam metninde gegen (2016) “Akaryakit giderlerinizi kontrol altina alin, cazip
indirimlerden yararlamin.” ifadesinde kontrol altina almak deyimi bulunmaktadir.
Deyim ciimleye denetim altina almak anlami katmistir.

Marina Ankara adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen

’

(2015) “Yeni evinizde hayal edemeyeceginiz bir yasama yelken ag¢in.” ciimlesinde
yelken a¢mak deyimi kullanilmistir. Deyimin ciimlede hareket etmek, yola ¢ikmak
anlamlarinda kullanildig1 gortilmektedir.

Land Rover markasinin yeni modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
gecen (2014) “Hiikiim  siiriin.” sloganinin  Dbiitiiniiyle deyimden olustugu
goriilmektedir. Deyim ciimlede yonetmek anlaminda kullaniimistir.

Ayasofya’nin Gizli Tarihi adli kitabin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde

gecen (2016) “Ayasofya’min siwrlarla dolu gegcmisini gozler oniine seriyor.”
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climlesinde géz dniine sermek deyimi bulunmaktadir. Deyim ciimlede sergilemek,
ortaya koymak anlamlarinda kullanilmistir.

> IDO firmasinin indirimli bilet ilan1 igin diizenlenmis reklam metninde gegen (2016)
“Erken davranan indirimli yol alir.” ciimlesinde yol almak deyiminin kullanildigi
goriilmektedir. Deyim ciimlede gitmek, ilerlemek anlamlarina gelecek sekilde
kullanilmistir.

» Samsung firmasinin yeni tiriinii NX/ fotograf makinesinin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gecen (2015) “Samsung NXI, bisikletlilerin hizli temposuna
rahatlikla ayak uydurdu.” climlesinde ayak wuydurmak deyiminin kullanildigi
goriilmektedir. Deyim ciimlede uyum saglamak anlaminda kullanilmistir.

» Digiturk firmasmin miisterilerine sundugu avantajlart duyurmak i¢in yayimlanmis
reklam metninde gecen (2016) “Sende iz birakan yerlere sen de iz birak.” ciimlesinde
iz birakmak deyimi bulunmaktadir. Deyim ciimlede etkisini kalici hale getirmek
anlaminda kullanilmistir.

> Kog Universitesi Hastanesi’nin, hastanede sundugu hizmetleri iceren reklam metninde
yer alan (2015) “Géziiniiz gibi sakindiginiz ¢ocuklariniza géziimiiz gibi bakiyoruz.”
climlesinde gozii gibi sakinmak deyimi kullanilmistir. Deyim climlede ozenle

ilgilenmek, korumak anlaminda kullanilmistir.

Anlatim Bozukluklari

Anlatim bozukluklarmin farkli tanimlarin1  kaynaklarda goérmek miimkiindiir.
“Anlatim bozuklugu, bir dilsel birimin, ana dili konusurlarinca o dile ait kusursuz yapida bir
oge olarak degerlendirilmemesidir” (Eker, 2006, s. 537). Anlatim bozukluklarinin bilinen pek
¢ok sebebi vardir. Incelenen reklam metinlerinde anlatim bozukluklarinin daha ¢ok ortak dge

kullanimina hassasiyet gosterilmeden ciimlelerin baglanmasi nedeniyle olustugu gézlenmistir.
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Bunun disinda reklam metinlerinde sézciigiin yanlis anlamda kullanilmasi anlatim bozuklugu
olusturan bir diger énemli sebep olarak géze carpmaktadir. Hedef kitlenin iletilmek istenen
mesaji reklam metinleri araciligiyla dogru olarak anlamasi i¢in metinlerde anlatim
bozukluguna yer vermemek gerekir.
Incelenen reklam metinlerinde saptanan bazi anlatim bozuklugu Ornekleri asagida
verilmistir:
» Renault ara¢ servisinin hizmetleri hakkinda bilgi vermek icin hazirlanmis gazete

’

reklaminda gegen (2017) “Renault’'unuza biz bakalim, keyfine siz.” sloganinin iki
climleden olustugu goriilmektedir. Birinci climlede dolayli tiimleg¢ olarak kullanilan
Renault’'unuza kelimesi ikinci ciimlede de ortak 6ge olarak kullanilmaya kalkilinca
ortaya anlatim bozuklugu olan bir ciimle ¢ikmistir. Anlatim bozuklugu giderildiginde
climle “Renault’'unuza biz bakalim, Renault’unuzun keyfine siz bakin.” seklinde
olacaktir.

» Dyo boya firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen (2015) “Zevk

)y

sizin, renk bizim isimiz.” slogani iki ciimleden olusmaktadir. Ikinci ciimlenin yiiklemi
olan igimiz sozciigii reklam metnini hazirlayanlar tarafindan birinci climlenin de
yiikklemi olarak kabul edilince “Zevk sizin isimiz.” seklinde bir anlatim bozuklugu
olusmustur. Anlatim bozuklugunun giderilmesi i¢in ilk ciimleye uygun olan bir
yiiklem eklenmelidir. Yiiklem eklenip anlatim bozuklugu giderildiginde dogru ciimle
“Zevk sizin isiniz, renk bizim igimiz. " seklinde olacaktir.

> lIstanbul Deniz Otobiisleri (IDO) firmasinin arabali vapur iicretlerinde yaptig1 indirimi
duyurmak i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2017) “Sofér dahil otomobil
fivati 69 TL’den bagslayan fiyatlarla...” climlesinde birden fazla anlatim bozuklugu

oldugu goriilmektedir. Oncelikle bir malin mali degerini belirtmek icin fiyat, bir

hizmetin mali karsiligini belirtmek i¢in dicret kelimesinin kullanilmasi gerektigini
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belirtmek gerekir. Burada iicret yerine fiyat denilmesi yanlis s6zciik kullanilmasindan
kaynaklanan bir anlatim bozukluguna sebep olmustur. Ote yandan otomobil
kelimesinden sonra gegis sozcligliniin eklenmesi ifadenin dogru anlagilmasini
saglayacaktir.

Kanyon aligveris merkezinde diizenlenen bir etkinligin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gegen (2014) “Astronot¢uluk oynuyoruz.” ciimlesi astronot
sozcligline eklenen —¢u eki sebebiyle bir anlatim bozukluguna sahiptir. Bu anlatim
bozuklugunun gereksiz ek kullanmaktan kaynaklandigi goriilmektedir. Anlatim
bozuklugu giderildiginde climle “Astronotluk oynuyoruz.” seklinde olacaktur.
Nissan’in ¢ocuklara yonelik hazirladigi reklam metninde gecen (2014) “Nissan’la
yaris pilotu olma hayalin gercek oluyor.” ciimlesinde Nissan sozcliglin yanlig yerde
kullanilmast nedeniyle bir anlatim bozuklugu oldugu goriilmektedir. Anlatim
bozuklugu giderildiginde climle “Yaris pilotu olma hayalin Nissan’la ger¢ek oluyor.”
seklinde olacaktir.

Buz Lazer teknolojisinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2015)
“Erkekler icin ozel olarak diistiniilmiis Buz Lazer teknolojisi yaz aylarinda da
uygulanabiliyor, tanismaya hazir misimiz? * ifadesinde l.climlede gecen Buz Lazer
teknolojisi ifadesi ikinci climlede de ortak olarak kullanilmis fakat bu durum anlatim
bozukluguna yol agmistir. Anlatim bozuklugu giderildiginde ciimle “Erkekler igin 6zel
olarak diisiiniilmiis Buz lazer teknolojisi yaz aylarinda da uygulanabiliyor, Buz lazer
teknolojisiyle tanismaya hazir misiniz?” seklinde olacaktir.

Big Tang meyve suyunun g¢ocuklara yonelik hazirladigi etkinligini duyurmak igin
diizenlenmis reklam metninin alt bashiginda bulunan (2015) “Ozellikle 9-12 yas
cocuklarin ilgisini ¢cekecek sitede, TANG gezegeninde, BIG TANG kahramanlart ile

azalan su kaynaklarim yenilemek i¢in miicadele veriliyor. * ifadesinde “9-12 yas
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cocuklarin” seklinde gecen bolimiin  anlatim  bozukluguna neden oldugu
goriilmektedir. Anlatim bozuklugunun giderilmesi icin ifadenin “9 - 12 yas arasi
cocuklarin” seklinde diizeltilmesi gerekmektedir.

THY ’nin (Tirk Hava Yollar1) tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde gecen
(2015) “Diinya simdi daha yakin. Tiirk Hava Yollari ile Sabiha Gékgen'den kesfet.”
ifadesinde diinya sézcligi 2.ciimle icin de ortak olarak kullanilmis bu durum anlatim
bozukluguna neden olmustur. Anlatim bozuklugunun giderilmesi icin “Diinya simdi
daha yakin. Tiirk Hava Yollar: ile diinyayt Sabiha Gékgen’den kesfet.” seklinde 2.
climleye belirtili nesne eklenmesi gerekmektedir.

Adenya Hotel’in tanitimi i¢in yayimlanmis reklam metninde bulunan (2016) “Helal
tatilin en yeni, tek adresi...” slogan1 mantik hatast icerdigi icin bir anlatim
bozukluguna sahiptir. Bir seyin en yeni olmasi benzerlerinden sonra g¢ikmasiyla
olacaktir. Dolayisiyla tek olmadigr i¢in tek adres olarak degerlendirmenin bir anlatim
bozukluguna neden oldugu goriilmektedir.

CAYKUR firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016)
“Destanlar nesillerle birlikte daha da biiyiir, sonsuzluga uzanan kollart daha da
giiclenir.” ifadesinde ikinci ciimlede tamlayan eksikliginden kaynaklanan bir anlatim
bozuklugu oldugu goriilmektedir. Anlatim bozuklugunun giderilmesi i¢in ciimlenin
“Destanlar nesillerle birlikte daha da biiyiir, destanlarin sonsuzluga uzanan kollar
daha da giiglenir.” seklinde olmas1 gerekmektedir.

Albaraka Bank’mn reklam metninde gecen (2016) “Iste bu nedenle tam 30 yildir
samimiyetinizi, elinizde olant pay etmenizi, tasarruf bilincinizi kisacasi onem
verdiginiz tiim degerleri el iistiinde tuttuk.” clmlesinde paylastirmanizi s6zcigi
yerine pay etmenizi ifadesinin kullanilmasinin gereksiz yardimci eylem kullanimindan

kaynaklanan anlatim bozukluguna sebep oldugu goriilmektedir.
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» Tadinda Anadolu firmasmin yaptigt caligmalar hakkinda bilgi vermek igin

diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016) “(...)Yaklasik 19.000 litre atik yagin
temiz suya karigmasinin engellenmesi ile gelecek nesilleri giivence altina almak icin
verimli aksiyonlar aldik.”  climlesinde aksiyonlar kelimesinin yanlis sozciik
kullanimindan kaynaklanan bir anlatim bozukluguna sebep oldugu goriilmektedir.
Anlatim bozuklugunun giderilmesi i¢in aksiyonlar s6zciigii yerine sonuclar
sozcliglintin kullanilmas1 gerekmektedir.

IDO firmasmin miisterilerine sundugu yeni hizmetin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde bulunan (2016) “Satin alirken, artik sizi taniyor ve daha hizli hizmet
almanizi sagliyoruz.” climlesinin yapi itibariyle baglanma edatiyla baglanmig climle
yapisinda oldugu goriilmektedir. Burada bulunan anlatim bozuklugu ilk climlede
bulunan sizi sézcligliniin ikinci ciimlede de ortak olarak kullanilmaya g¢alisiimasindan
kaynaklanmaktadir. Anlatim bozuklugunun giderilmesi i¢in climle “Satin alirken artik
sizi taniyor ve sizin daha hizli hizmet almanizi saglyoruz.” seklinde diizeltilmelidir.
MNG Kargo firmasinin miisterilerine sundugu yeni hizmetin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2015) “Yeni hizmetimiz aksam teslimat ile kargonuz giindiiz
evde beklemek zorunda kalmayin diye aksam kapinizda...” ciimlesinde belirtili nesne
eksikliginden kaynaklanan bir anlatim bozuklugu goriilmektedir. Anlatim
bozuklugunun giderilmesi i¢in climle “Yeni hizmetimiz aksam teslimat ile kargonuzu
giindiiz evde beklemek zorunda kalmayin diye kargonuz aksam kapinizda...” seklinde
diizeltilmelidir.

Trionefes adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016)
“Sehrin gelismekte olan cazibe merkez Kepez'de deniz, bogaz, Gelibolu Yarimadasi
ve Sehitler Abidesi manzarali tarihi Troya yolu iizerinde 18 Mart Universitesine yakin

konumu ile yasanmasi keyifli bir yerlesim yeri sizi bekliyor.” cluimlesinde merkez
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kelimesinin belirtme hal eki olan —i harfinden yoksun olarak yazilmasi ciimlede
anlatim bozukluguna neden olmustur.

» Pegasus Hava Yollari’nin kampanyal1 biletleri hakkinda bilgi igeren reklam metninde
gecen (2014) “Hayat kisa, Pegasus’la yakala!” ifadesinde ilk ciimlede yer alan hayat
ikinci climlede ortak 6ge olarak kullanilmis, bu durum “Hayat kisa, hayat Pegasus’la

'77

yakala!” seklinde bir anlatim bozuklugu olusturmustur. Anlatim bozuklugu ikinci
ciimleye eklenecek hayan belirtili nesnesiyle giderilecektir. Anlatim bozuklugu

giderildiginde climle “Hayat kisa, hayati Pegasus’la yakala!” seklinde olacaktir.

Yazim Yanhslan

Anlatim bozuklugu igermeyen climleler kurmak, yazim kurallarina uymak iletisimin
saglikli yiiriitilmesi adina olduk¢a 6nemlidir. “Dil ve yazim hatalar1 mesajin aktariminda
zafiyetlere yol acabilmekte hedef kitlede gliven kaybina neden olabilmektedir. Bu nedenle
metin yazarinin yazi dilinde standartlasmanin bir araci olarak yazim kurallarina uymay1
aliskanlik haline getirmesi gerekir” (Eker, 2006, s. 537). Incelenen reklam metinlerinde tespit
edilen yazim yanlislarinin daha ¢ok birlesik yazilmasi gereken bazi ek veya sozciiklerin ayri,
ayr1 yazilmast gereken bazi ek veya sozciiklerin de birlesik yazilmasindan kaynaklandigi
goriilmektedir.

Asagida reklam metinlerinden alinan yazim yanlis1 6rneklerine yer verilmistir:

» www.gezginkus.com.tr sitesinin site tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde

(2017) cok fazla yazim yanlisi bulunmaktadir. “Giines yagi ve kerimide unutma.”
cimlesinde baglac olan “de”nin ayr1 yazilmak yerine bitigik yazildig1 goriilmektedir.
Ayni reklam metninde bulunan “sedanin tercihi bozcaada unutma!” ctimlesinde 6zel

isim olan Seda ve Bozcaada sozciikleri 6zel isim oldugu i¢in ilk harflerinin biiyiik

olmasi, Seda kelimesine gelen tamlayan ekinin kesme isaretiyle ayrilmasi
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gerekmektedir. Ancak bu kurallarin géz ard1 edildigi goriilmektedir. Dogru yazim i¢in

)

ilk climle “Giines yagi ve kerimi de unutma.” ikinci climle “Seda’min tercihi
Bozcaada unutma!” seklinde olmalidir.

Marina Park aligveris merkezinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen
(2015) “Aradiginiz hersey ve ¢ok daha fazlasi Marina Park’da” climlesinde iki tane
yazim yanhst oldugu goriilmektedir. ilk yazim yanlisi sey sdzciigiiniin bitisik
yazilmasindan kaynaklanmakta ikinci yazim yanlisi ise park sozciigi sert iinsiiz olan k
harfi ile bittigi icin bulunma hal eki olan da ekinin ta’ya doniistiiriilmemesinden
kaynaklanmaktadir. Dogru yazim i¢in ifadenin “Aradiginiz her sey ve ¢cok daha fazlas
Marina Park’ta” seklinde olmasi gerekmektedir.

Is Bankasi kredi kartinin avantajlarini iceren reklam metninde bulunan (2015) “Is
Bankasi maximum kart sahipleri miizekartla giris yapilan T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanhgi’na bagli miize ve oren yerlerini 1 ay boyunca iicretsiz ziyaret ediyor. “
ifadesinde kurum ve kurulus adlarina gelen eklerin kesme isareti ile ayrilmamasi
gerektigi goz ardi edilerek yazim yanlist yapilmistir. Dogru yazim i¢in ifadenin 7.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigina seklinde olmasi gerekmektedir.

Sehirleraras1 otobiis firmasi olan Anadolu Turizm’in yeni hizmetini miisterilerine
duyurmak i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016) “Uyuya kalanlar, Acil
isi ¢ikanlar...” ifadesinde wuyuyakalanlar sozciigi bitisik yazilmasi gerekirken ayri
yazilmis bu durum yazim yanlsi yapilmasina yol agmistir. Ote yandan acil
sOzcliglinlin kiiciik harfle yazilmasi gerekirken biiyiik harfle yazilmasi bir diger yazim
yanlisi olarak gbéze carpmaktadir. Yazim kurallarina uyuldugunda ifade
“Uyuyakalanlar, acil isi ¢ikanlar...” seklinde olacaktir.

Pmar gida firmasmin c¢ocuklara yonelik diizenledigi resim yarigsmasinin ilani igin

yayimlanmis reklam metninde yer alan (2014) “Hersey ¢ocuklarimiz igin.” ifadesinde
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ayrt yazilmasi gereken sey sozcliglinliin her sozcigliyle birlesik yazilmasi yazim
yanligi olusmasina neden olmustur.

Caprice Gold konutlarinin satist i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan (2014)
“Daha karli yatirim varmi?” soru climlesinde soru edati olan mui edat1 var sdzctigiiyle
birlesik yazilmig bu durum yazim yanlist olugsmasina neden olmustur.

Turkcell firmasinin yurt disinda kullanicilarina sundugu imkanlar1 iceren reklam
metninde gecen (2014) “Turkcell akilli yurtdisi diinyasi Avrupa’'min birkag yerinde
degil her yerinde sizin ve ¢alisanlarinizin avantajli konusmasinit sagliyor.” ctimlesinde
ayr1 yazilmast gerek yurt disi sozciigiiniin birlesik yazilmasindan kaynaklanan bir
yazim yanligi oldugu goriilmektedir.

National Geographic dergisinin yeni sayisinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde gecen (2015) “Modadan tibba yarwmin diinyasint ii¢choyutlu yazicilar
sekillendirecek.” ciimlesinde gecgen ii¢ boyutlu sozciigiiniin birlesik yazilmasindan
kaynaklanan bir yazim yanlis1 oldugu goriilmektedir.

Trionefes adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninden alinan (2016)
“Sehrin gelismekte olan cazibe merkez Kepez'de Deniz, Bogaz, Gelibolu Yarimadasi
ve Sehitler Abidesi manzarali tarihi Troya yolu iizerinde 18 Mart Universitesi’ne

’

yakin konumu ile yasanmast keyifli bir yerlesim yeri sizi bekliyor.” ciimlesinde 6zel
bir isim olmamas1 sebebiyle deniz ve bogaz kelimelerinin biiyiik harfle baslayarak
yazilmasi yazim yanlig1 olarak dikkat ¢ekmektedir. Bunun yani sira kurum kurulus
isimlerine gelen eklerin kesme isareti ile ayrilmayacagi kurali gbéz Oniinde
bulunduruldugunda 18 Mart Universitesine gelen cekim ekinin de kesme isaretiyle
ayrilmasi bir diger yazim yanlisi olarak gortiilmektedir.

Kuzu Grup firmasinin tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde gecen (2014)

“1943°den beri... “ ifadesi iinsliz sertlesmesi goz ardi edildigi i¢in bir yazim yanlist
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barindirmaktadir. Burada 1943 tarihi sert iinsiiz olan ¢ harfi ile bittigi i¢in bu kelimeye
gelen —den eki linsiiz sertlesmesine ugrayarak —ten olarak yazilmasi gerekmektedir.
Dogrusu “1943’ten beri... " olacaktir.

Istikbal mobilya firmasinin yeni yatagmin tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2015) “Amerikalilar’in tercihi “ ifadesinde millet isimlerine gelen eklerin
kesme isaretiyle ayrilmiyor olusu ihlal edilerek yazim yanlisi yapilmistir. Dogrusu
Amerikalilarin tercihi seklinde olacaktir.

Istikbal mobilya firmasinin karne giiniine 6zel diizenlemis oldugu indirimi igeren
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reklam metninde bulunan (2015) “Hadi karnesini alan Istikbal’e!” sloganinda haydi
seklinde yazilmasi gereken kelimenin hadi seklinde yazildig1 goriilmektedir.

BIM marketlerinin yeni satisa cikacak olan Star Wars iiriinlerinin tanitimi ile ilgili
yayimladigr reklam metninde bulunan (2015) “Star Wars bir birinden renkli
iiriinleriyle BIM Magazalari’'m fethetmeye hazirlaniyor.” ciimlesinde birbirinden
sOzcliglinlin bitisik yazilmasi gerekirken ayr1 yazildigi goriilmektedir. Bunun yani sira
0zel isme dahil olmayan magazalar: sdzciigiiniin ilk harfinin biiyilk olmasi1 da bir
diger yanlis olarak dikkat cekmektedir.

Aktur sirketinin otel tanitim reklaminda bulunan (2014) “Mayis ayindan 15 Haziran’a
ve 15 Eyliil’den Kasim ayr sonuna kadar gegerlidir.” notunda kastm ay1 tam tarih
belirtmedigi i¢in ilk harfinin biiyiik yazilmasi yazim yanlis1 olarak dikkat cekmektedir.
IDO firmasmin indirimli bilet kampanyalarina degindigi reklam metninde yer alan
(2016) “Her mevsim Ido ile seyahatin keyfini yasaymn.” ifadesinde Istanbul Deniz
Otobiisleri’nin kisaltmasinin kiiciik harfle yazildigr goriilmektedir. TDK’nin bu

konuda yapmis oldugu agiklama g6z oniinde bulunduruldugunda tiim harflerin biiyiik

olmasi, yazimim IDO seklinde olmasi gerekmektedir.
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» Dogal Diikkan markasinin iiriinlerinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer
alan (2016) “Karadeniz bolgesinin saglik iksiri...” ifadesinde Karadeniz Bolgesi’nin
seklinde olmasi gereken ifadede bolge kelimesinin ilk harfi kiigiik yazilmis dolayisiyla
almis oldugu cekim eki kesme isaretiyle ayrilmamistir. Bu durum yazim yanlisina

sebep olmustur.

S6z Sanatlan
Reklam metinleri her ne kadar ticari bir amag gozetilerek yazilsa da estetikten uzak,
siradan metinler degildir.
Reklam metinleri detayli incelendiginde metinlerin ¢ok derin, yaratici, siirsel ve sanatsal
bir dile sahip olduklar1 anlagilmaktadir. Bu canlilig1 ve zenginligi olusturan unsurlardan
biri de reklam metinlerinde yer alan s6z sanatlardir. S6z sanatlar1 daha ¢ok siir dilinde
yaygin olarak kullanilirlar ancak reklam diliyle siir dili arasinda ciddi benzerlikler
olmasi s0z sanatlarina reklam metinlerinde de sikca rastlamamizi saglamaktadir. (Cinar
ve Karahan, 2009, s. 892)
Reklam metinleri, edebi eser kalitesinde olmasa da okunuldugunda iz birakan, etkili

bir anlatima sahip estetik metinler olarak degerlendirilmelidir.

Teshis. incelenen reklam metinlerinde en ¢ok karsilasilan sz sanatlarindan biri de
teshis soz sanatidir. “Teshis, insan disindaki canli ve cansiz varliklari, diisiinen, duyan ve
hareket eden bir insan kisiliginde gostermek kisilestirmektir” (Dinger, 2005, s. 419).
“Reklamcilik agisindan kisilestirme, reklam nesnesine sembolik degerler yiiklemenin bir
yoludur. Kisilestirilen nesne, reklamlarda insan imgesinde yansitilir; ona insanlara ait
birtakim nitelikler atfedilir. Reklam burada ticari amagliligini1 gergeklestirmek icin potansiyel

alicistyla tanittig1 nesne ya da hizmet araciliiyla etkilesime girer” (Bati, 2015, s. 123).
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Asagida teshis s6z sanatindan faydalanilan reklam metinlerine yer verilmistir:
Samsung firmasinin yeni Urlinii olan NX1 fotograf makinesinin tanitildigi reklam
metninde gegen (2015) “Samsung NX1, bisikletlilerin hizli temposuna rahatlikla ayak
uydurdu.” cimlesinde ayak uydurmak deyimiyle kastedilen uyum saglamak o6zelligi
insana 6zgii bir 6zelliktir. Bu ifade fotograf makinesi i¢in kullanilarak teshis s6z sanati
yapilmuistir.

Mesa ingaat firmasinin satisa sundugu Mesa adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gegen (2014) “Mesa sizi Camlica’ya davet ediyor.” ciimlesinde
insana 0zgl bir davranis olan davet etmek 6zelligi, Mesa adli konutlara atfedilerek
teshis s6z sanat1 yapilmistir.

Tabia gida firmasinin ¢érek otu igeren yeni {iriiniin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninden alinan (2014) “Corek otuyla aramiza hi¢hbir seyin girmesine izin vermedik,
o da bize saglikli kalmanin swrrint verdi.” ciimlesinde insana 6zgii olan izin vermek ve
sur vermek 6zelligi ¢orek otuna atfedilerek kisilestirme s6z sanatindan faydalanilmistir.
Bien markasinin yeni {iriinii olan mineral lavabonun tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninden alinan (2016) “Mineral lavabo, savasir ve yok eder.” climlesinde insana
0zgl olan savasmak ve yok etmek 6zellikleri cansiz bir varlik olan mineral lavaboya
atfedilerek kisilestirme sz sanatina yer verilmistir.

Tadinda Anadolu firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen (2016)
“Anadolu seni seviyor!” sloganinda insana 6zgili olan sevmek davranisi insan dist
cansiz bir varlik olan Anadolu’ya atfedilerek kisilestirme yapildig1 goriillmektedir.
Kuveyt Tiirk Bankasi’nin iAtiya¢ kart: isimli yeni hizmetin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2015) “Thtiya¢ kart size siirprizler yapmaz.” ciimlesinde
insana 6zgii bir davranis olan siirpriz yapmak insan dis1 bir varlik olan ihtiya¢ karta

atfedilerek kisilestirme sz sanatina yer verilmistir.
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» Uyguner Deri adli markanin koltuk takimi reklaminda kullanilan (2016) “Dogal,

konforlu, nefes alabilen ve insan dokusuna en uygun gercek iiriinler Uyguner
Deride...” ifadesinde reklami yapilan deri icin nefes alabilen denilerek kisilestirme
yapilmustir.

» ECLAT markasinin el kreminin tanitimi i¢in tasarlanmis reklam metninde yer alan
(2016) “Giines 15181 ve meltem teninizde dans ederken kendinizi anin akisina
birakin.” climlesinde giines 15181 ve melteme insana 6zgii olan dans etme Ozelligi

yiiklenerek kisilestirme sz sanat1 yapildig1 goriilmektedir.

Ad aktarmasi (Mecaz —1 miirsel, Diiz degismece). Giinliik hayatta farkinda olmadan
cok defa kullandigimiz s6z sanatlarindan biri de ad aktarmasidir. “Bir s6zii ger¢cek anlaminin
disinda benzetme amaci giitmeden kullanmaya ad aktarmasi denir” (Dinger, 2005, s. 415).
Reklam metinlerinin konusma diline yakin bir dille yazildigi diisiiniildiiglinde ad aktarmasina
reklam metinlerinde ¢ok sik rastlamak gayet olagan bir durumdur. Incelenen reklam
metinlerde ad aktarmasi s6z sanatinin daha c¢ok firma, sirket isimleri iizerinden yapildig:
goriilmektedir.

Ad aktarmasi s6z sanatinin yer aldigi reklam metni 6rnekleri asagida verilmistir:

> Borsa Istanbul’un tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde gecen (2014) “Bugiin
yeni piyasalar, genis iiriin yelpazesi ve ileri borsacilik teknolojisi ile bulundugu
bolgede kosan Borsa Istanbul, borsacihigin yarinlarina yon veren adimlar atarak, bu
basar1 yolculugunda gururla ilerliyor.” cimlesinde yon vermek ve gururla ilerlemek
faaliyetleri Borsa Istanbul’a atfedilerek ad aktarmasi yapilmistir. Borsa Istanbul’a
atfedilen bu ozellikler Borsa Istanbul tarafindan degil Borsa Istanbul’u y&neten

yoneticiler tarafindan gergeklestirilmektedir.
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Sunar adli yag firmasinin iirlin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen
(2014) “Tohumdan sofraniza giivenin adi Sunar, saf ve saglikli lezzetin garantisi helal
sertifikali ilk miswr yagini sizlere sunmaktan gurur duyar!” ciimlesinde gurur duymak,
Sunar markasina atfedilse de kastedilen Sunar firmasinda bu projeleri yoneten
kadrodur. Burada ad aktarmasi s6z sanatindan faydalanilmistir.

Turkcell firmasmin yurt disindaki hizmetlerinin tanitildigr reklam metninde gecen

12

(2014) “Tiim Avrupa’da avantaj sadece Turkcell’de.” ciimlesinde Avrupa denilerek
Avrupa’daki tilkeler kastedilmis boylece ad aktarmasi yapilmaistir.

Caprice Gold adli turizm sirketinin reklam metninde gegen (2014) “Ilk 4 haftada
Tiirkiye’den 20.000 aile Maldivier tatili aldi. Tesekkiirler Tiirkiye.” ifadesinde
tesekkiir edilen Tiirkiye degil Tiirkiye’de yasayan insanlardir. Boylece ad aktarmasi
s0z sanat1 kullanilmistir.

Vega Mobilya adli firmanin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2016)
“Vega mobilya olarak bazen hayallerimizin étesine gegtigimiz dogrudur.” climlesinde
hayallerin Otesine gecen Vega Mobilya markasi degil Vega Mobilya markasinda
calisanlardir. Marka ismiyle ¢alisanlarin kastedilmesi sonucu ad aktarmasi yapilmastir.
Hansgrohe firmasinin tanitimi ig¢in diizenlenmis reklam metinde gegen (2016)
“Yenilik¢i armatiir tasarimlariyla seckin yasam alanlarina deger katan Hansgrohe
suyu gercek bir keyfe doniistiiriiyor.” ciimlesinde Hansgrohe denilerek Hansgrohe’nin
tirettigi triinler kastedilmigtir. Marka ismi iizerinden iriinlerin kastedilmesiyle ad
aktarmasi sz sanatina ciimlede yer verilmistir.

Bellona firmasinin hali koleksiyonun tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninden
alman (2015) “Bellona’nin son teknoloji ile iirettigi 2015 hali koleksiyonuyla evinizi

’

renk renk, desen desen donatin.” climlesinde Bellona diyerek Bellona firmasinda

liretme isini yapan tiim c¢aliganlar kastedilmis boylece ad aktarmasi yapilmastir.
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Dolaylama. Bu sz sanati, ad aktarmasi olarak yer verdigimiz diiz degismece sz
sanatinin bir tiiridir. “Bir sozciikle karsilanan bir kavrami birden ¢ok sozciikle karsilama
yoluna dolaylama denir” (Korkmaz, 2014, s. 205). Reklam metinlerinde dolaylamadan ¢ok
fazla faydalanilmadig1 gériilmektedir. incelen metinlerde bulunan dolaylama &rnegi asagida
verilmistir:

» Avea’m kutsal topraklarda kullanicilarina sundugu hizmeti iceren reklam metninden
alman (2013) “ Kutsal topraklarda Avea yaniizda.” ciimlesinde bir varligin ismi
birden fazla sozciikle anlatilarak Mekke yerine kutsal topraklar denilmis bdylece

dolaylama s6z sanatindan faydalanilmistir.

Tezat. Reklamlarda hedef kitlenin dikkatini c¢ekmek, verilen bilgilerin akilda
kaliciligimi arttirmak amaciyla zitliklardan oldukca fazla faydalanilir. Zitliklarin reklam
metinlerinde yer alig1 da tezat s6z sanatindan faydalanilarak gergeklesir. “Tezat; iki diisiince,
duygu ve hayal arasinda birbirine karsi olan nitelikleri ve benzerlikleri bir arada sdylemektir”
(Dinger, 2006, s. 449). Incelenen reklam metinlerinde ¢ok sayida tezat sdz sanat1 Srnegiyle
karsilagilmistir.

Asagida reklam metinlerinden alinmis tezat s6z sanatinin yer aldigi ctimle drnekleri
verilmistir:

» Temsan firmasinin irettigi yeni nesil diidiiklii tencerenin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gecen (2017) “Piserken ag¢, kapat.” slogani birbirine zit anlam
iligkisiyle bagli olan a¢mak ve kapatmak kelimelerine yer vermis bu durum tezat soz
sanatt olugsmasini saglamistir.

» Vestel firmasimin ¢aligsma prensipleri hakkinda hedef kitlesini bilgilendirmek amaciyla
diizenlenmis reklam metninde gecen (2014) “Hayal etmeyi sever, o hayali

gerceklestirmek icin de ¢ok ¢alisiriz. Azimle, tutkuyla, gururla. Gece giindiiz, hafta igi
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hafta sonu ...” ifadelerinde tezatlik iceren gece ve giindiiz, hafta ici ve hafta sonu
kelimelerinin birlikte kullanilmasinin tezat s6z sanatina 6rnek oldugu goriilmektedir.
MNG Kargo firmasinin gece teslimat hizmetini duyurmak amaciyla diizenlenmis

2

reklam metninde bulunan (2015) “Gece giindiiz hizmetinizde...” slogan1 gece ve
giindiiz kelimelerinin anlam zithgindan faydalanilarak tezat s6z sanatinin yapildigi
ornek bir reklam ciimlesi olarak goriilmektedir.

TEB’in (Tiirk Ekonomi Bankasi) ticretsiz finansal okuryazarlik seminerini duyurmak
icin diizenlenmis reklam metninde bulunan (2014) “Gelir — gider dengesi hayati da
dengeler.” cimlesinde gelmek ve gitmek sozciiklerinin bir arada kullanilmasi tezat
sOz sanat1 olarak degerlendirilmektedir.

Hero adli motorsiklet markasinin iirlin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
gecen (2017) “Diisitk yakit tiiketimi, yiitksek dayanmikhilik, uzun kullamim omrii...”
ifadesinde diigiik ve yiiksek kelimelerinin bir arada kullanilmasi tezat s6z sanatinin bir
ornegi olarak goriilmektedir.

Kanyon Park aligveris merkezinde ¢ocuklar i¢in diizenlenecek bir etkinligi duyurmak
i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2015) “Insanlik icin kiiciik cocuklar icin
biiyiik bir adim.” ciimlesinde kiigiik ve biiyiik sdzclklerinin bir arada kullanilmasiyla
tezat soz sanatindan faydalanilmistir.

Tiirk Telekom firmasinin 444°lii numaralarin satis1 hakkinda bili vermek amaciyla
yapilmis reklam metninde yer alan (2015) “Kelay hatirlanir, zor unutulur.” slogani
kolay ve zor sozciiklerinin birlikte kullanilmasiyla tezat s6z sanatin1 6rnek olmustur.
TIGEM’in reklam metninde yer alan (2016) “Daha az tohumla daha fazla iiriin..."

slogan1 az ve fazla sozciklerinin zit anlam igerdigi goz oniinde bulunduruldugunda

tezat s0z sanatina 6rnek oldugu goriilmektedir.
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» Anadolu Sigorta’nin miisterilerine sundugu hizmetleri iceren reklam metninde slogan
olarak kullanilan (2016) “Ailenizin en kiigitk bireyi de bize emanet, Tiirkiye 'nin en
biiyiik hastaneleri de...” ifadesinde kiiciik ve biiyiik sozciiklerinin zithg tezat soz
sanat1 ornegidir.

» Bisan bisiklet markasinin 50.y1ldoniimii i¢in yayimlanan reklam metninde bulunan
(2014) “Diin hayal olan bugiin gergek oldu.” ciimlesinde zit anlamlilik iceren hayal
ve gercek sozlerinin birlikte kullanildig1 goriilmektedir.

> Bursa Biiyliksehir Belediyesi tarafindan yenilenerek tekrar ac¢ilan Muradiye
Kiilliyesi’nin tanitim reklaminda gegen (2016) “I¢i baska dist baska ruhu baska giizel
Muradiye Kiilliyesi tiim gizemiyle ziyaretgilerini bekliyor.” climlesinde i¢ ve dis

sozctiklerinin zit anlamliligindan faydalanilmistir.

Abartma (Miibalaga). “Miibalaga, bir soziin etkisini gliclendirmek amaciyla bir seyi
ya olamayacagi bir bicimde anlatmak ya da oldugundan pek ¢ok veya pek az gostermektir”
(Dinger, 2006, s.449). Abartmak, dikkat cekmek i¢in her zaman denenebilecek bir yoldur. Bu
amaca ulasabilmek icin de reklam yazarlar1 metinlerde abartma séz sanatinin inceliklerini
gorebilecegimiz ornekler sergilemekten geri durmazlar. Reklam yazarlar1 dozunda yapilan
abartmanin etkili bir arag olabileceginin farkindadirlar.

Asagida miibalaga s6z sanatinin bulundugu reklam metni 6rnekleri yer almaktadir:

» Toyota markasinin Corolla modelinin tanitimi i¢in yapilmis reklam metninde bulunan

(2013) “Bir dilek hakkiniz olsaydi onu dilerdiniz.” sloganinda vaat edilenin orta sinif

bir araba oldugu disiiniildiigiinde sloganda abartma s6z sanatina yer verildigi

anlasilmaktadir.
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Seramiksan adli firmanin yeni sezon seramik iriinlerinin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2016) “Yasamin oldugu her yerde...” sloganinda abartma

s0z sanatindan faydalanildigini goriilmektedir.

www.termaliyigelir.com sitesinin tanitim reklaminda bulunan (2017) “Termal suyla
kisimiz yaza donsiin.” ifadesinde termal suyun sicaklik degerleri iizerinden abartma
yapildig1 goriilmektedir.

Elexus hali firmasinin iirlin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan

’

(2017) “Dokusuyla, yumusakligiyla, is1ltisiyla evinizde ihtisami yasayin.” ciimlesinde
kullanilan iAitisam sozcligliyle abartmaya yer verdigi goriilmektedir.

Dogus Cay’in yeni iirlinli olan mistik chain tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
yer alan 2014 “(...) benzersiz bir lezzet yarattik.” ifadesi abartmanin oldugu bir climle
olarak dikkat cekmektedir.

Anadolu Turizm seyahat firmasinin bilet kampanyasinda kullanilan (2016) “Altin
kadar degerli. ” slogan1 abartmaya yer verilen bir baska ifade olarak goriilmektedir.
Ta¢ firmasinin nevresim takimi reklaminda bulunan (2016) “Ta¢ colorful nevresim
takimi koleksiyonu birbirinden canli renkleri yansitan dijital baski teknoloji sayesinde

2

doganmin tiim giizelligini yatak odaniza tasiyor.” ifadesinde bulunan doganin tiim
giizelligini yatak odaniza tasiyor ifadesi abartma icermektedir.

[HH‘nin (insan Hak ve Hiirriyetleri insani Yardim Vakfi) yardim kampanyasini
duyumak i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2015) “Yetim giilerse diinya
giiler.” sloganinda abartmaya yer verildigi goriilmektedir.

Istikbal Hali firmasinin yeni hali koleksiyonun tanitimi icin diizenlenmis reklam

metninde yer alan (2015) “Unutulmaz anlarin oldugu her yerde.” ifadesinde abartma

s6z sanatinin kullanildig1 goriilmektedir.
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» Penta firmasmin musluk tanitimina yonelik hazirlanmis reklam metninde bulunan
(2017) “Mutfakta firtinalar esecek.” climlesinde musluktan akan suyun firtina

olusturacagi kastedilerek abartma s6z sanatina yer verilmistir.

Tevriye. Reklam metinlerinde hedef kitlenin ilgisi ¢ekilirken ayn1 zamanda hedef kitle
diistindiiriilmek istenildiginde tevriye soz sanatinin karsimiza ¢iktigini goriiriiz. Tevriye soz
sanat1 reklam yazarlarina bir tasla iki kus vurma sansi verdigi i¢in siklikla kullanilmaktadir.
“Iki ya da daha fazla anlami olan bir sozciigii bir dize ya da beyit i¢inde yakin anlamini
sOyleyip uzak anlami kastederek kullanmak tevriye soz sanati olarak adlandirilmaktadir”
(Dinger, 2006, s. 427).

Reklam metinlerinde bulunan bazi tevriye 6rnekleri asagida verilmistir:

» Reis bakliyat adli gida firmasinin Ramazan ayina 6zel diizelenmis reklam metninde
kullanilan (2016) “Bu ramazanda da sofralariniza lezzet sunmaya niyetliyiz.”
climlesinde niyetliyiz sozciigl, yakin anlami olan bir seyi yapmay istemek anlaminda
kullanilirken uzak anlami olan oruclu olmak kastedilmis, bdylece tevriye soz sanati
yapilmustir.

» Garanti Bankasi’nin Destek Kuliibii adli ¢alismalarini igeren reklam metninde gecen
(2014) “Simdiden rahat gelecek!” sloganinda gelecek s6zcliglinlin hem fiil anlam1 hem
de isim anlaminda kullanildigi gériilmektedir. isim anlaminda kullanilirken uzak
anlam olarak fiil anlamina yapilan gonderme tevriye s6z sanatina uygunluk
gostermektedir.

> Sehir Universitesinin yeni donem kayitlari igin diizenlenmis reklam metninde gegen
(2016) “Diinyanmin farkli sehirlerinden gelen égrencilerimiz sizi bu Sehir’e davet
ediyor.” ciimlesinde ikinci kez kullanilan sehir sdzciigii tiniversitenin adi kastedilerek

Istanbul’u cagristirmustir.
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» Renault’un araglar i¢in kis bakimini igeren reklam metninde yer alan (2017) “Bir
bakima kisa hazirsiniz.” cimlesinde bakim sdzcigl bu agidan anlaminda kullanilirken
uzak anlami olan ara¢ bakimi kastedilmistir.

» Erciyes Dagi’nin zirvesinde yer alan kayak merkezindeki Magna Hotels’in tanitimi
icin diizenlenmis reklam metninde yer alan (2014) “Zirvedeki yerinizi alin.”
climlesinde zirve sozcigli dagin zirvesi anlaminda kullanilirken bir seyin en iyi

noktasinda olmak anlami da kastedilerek kullanilmistir.

Tesbih (Benzetme). Glinliik hayatta belki de en fazla kullandigimiz s6z sanati olan
tesbih, reklam metinlerinde de siklikla kullanilmaktadir. “So6zii daha etkili bir duruma
getirmek icin aralarinda tiirlii yonlerden ilgi bulunan iki seyden benzerlik bakimindan giigsiiz
durumda olant nitelikge daha {stlin durumda olan benzetmeye tesbih s6z sanati
denilmektedir” (Dinger, 2006, s. 405).

Reklam metinlerinden alinan tesbih 6rnekleri asagida sunulmustur:

» Arko adli kozmetik markasinin el kremi reklaminda gegen (2015) “Cildiniz gibi
wstldayin.” ifadesinde gibi edat1 kullanilarak benzetme yapildig1 goriilmektedir.

» National Geographic dergisinin yeni sayisinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde gecen (2015) “Jeolog gibi gozliigii takip numune taslart kimyasallar ile
minerallerini inceleyelim.” ifadesinde gibi edati kullanilarak benzetme yapildig:
goriilmektedir.

» Albaraka Tiirk Bankasi’nin reklam metninde yer alan (2016) “Tam 20 yildr oldugu
gibi bugiin de degerlerinize deger katmaya devam ediyoruz.” ifadesinde bugiin

yapilan is, 30 yildir yapilan ise gibi edat1 kullanilarak benzetilmistir.
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Dil kirliligi
Tiirkgesi varken kullanilan yabanci kelimeler, ana siitiimiiz gibi berrak olmas1 gereken
dilimize zarar vermektedir. “Yabanci kelime, bir dile yabanc bir dilden girmis; ancak daha o
dilde benimsenmemis kelimedir” (Korkmaz, 2017, s. 247). Reklam metinlerinde bu tiir
kelimelerle karsilagilmaktadir. “Tanitimi yapilan iiriin ya da hizmetin yabanci kdkenli olmasi
incelenen reklam metinlerinde yabanci dilsel 6gelerin mevcudiyetini kaginilmaz kilmaktadir”
(Ispir, 2014, s. 100). Dil kirliligi olusturan bu durum, yogun olarak Bat1 kdkenli dillerden
aliman sozciikler araciligiyla gerceklestirilmektedir. Bunun bir sonucu olarak kullandigimiz
Tiirkcelestirilmis Latin alfabesinde yer almayan w, x gibi harflerin reklam metinlerinde yer
almasi da rahatsizlik vericidir. Bu konuda son derece dikkatli olunmasi gerekmektedir. ”Dil
kirliligi; hava, su, ¢evre kirliligine hatta ahlak kirliligine benzemez dil kirlendiginde diisiince
de kirlenmektedir. Dil kirliligi toplum kirliligiyle 6zdestir. Dil, kiiltiire ve diigiinceye can ve
ruh verir. Kiiltiirel zenginliklerini koruyamayan toplumlarin kimlik bunalimima diistiikleri
tarihi bir olgudur” (Sensoy, 2006, s. 42). Goriisii durumun ciddiyetini ortaya koymaktadir. Bu
konuda bir de Konfiicyiis’e kulak vermek, durumun daha iyi anlasilmasini saglayacaktir:
Konfligylis’e sormuslar:
- Bir memleketi yonetmeye ¢agrilsaydiniz yapacaginiz ilk is ne olurdu?
Biiyiik filozof sOyle cevap verir:
-Hig siiphesiz, dili gézden gegirmekle baglardim.
Dinleyenlerin hayrete diistiigiinii goriince sdyle devam eder:
-Dil kusurlu olursa sdzclikler diisiinceyi iyi anlatamaz. Diislince iyi anlatilamazsa
yapilmasi gereken seyler dogru yapilamaz. Odevler geregi yapilmazsa tore ve kiiltiir
bozulur. Tore ve kiiltiir bozulursa adalet yanlis yola sapar. Adalet yoldan c¢ikarsa
saskinlik icine diisen halk ne yapacagmi, isin nereye varacagmi bilmez. Iste bunun

icindir ki hicbir sey dil kadar 6nemli degildir. (Demirbag, 2002, s. 126)
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Incelenen reklam metinlerinden alinmis dil kirliligi igeren ciimle &rnekleri asagida

verilmektedir:

>

Nurollife firmasmin insa ettigi ¢ok katli binalarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2014) “Heniiz 3.000.000 milin olmayabilir ama residence sahibi
olabilirsin.” ciimlesinde residence sozciigiiniin kullanildigr goriilmektedir. Bu sézciik
Ingilizceden oldugu gibi alinarak kullanilmustir.

Skoda firmasinin Yeti araba modelinin tanitimi i¢in tasarlanmis reklam metninden
alman (2014) “(...) iistiin konfor sunan gelistirilmis teknolojisi ve giivenlik

’

donammlariyla simdi Skoda showroomlarinda.” ifadesinde ingilizceden ithal edilmis
showroom s6zciigii goze ¢arpmaktadir.

Total akaryakit sirketinin yeni kampanyasinin tanitimi icin diizenlenmis reklam
metninden alman (2014) “Totalden yakitmatik, hem business hem ekonomik...”
ifadesinde gegen business kelimesi dil kirliligi konusunda bir diger carpicit drnek
olarak gosterilebilir.

Pegasus Hava Yollari’'nin uygun fiyathi bilet satislarini igeren reklam metninde
bulunan (2014) “Avantajli fiyatlarla u¢mak Pegasus’sa bedava ug¢mak Pegasus

2

plus 'tir.” ifadesinde kullanilan plus s6zctigi bir diger 6rnektir.

Selpak firmansin yeni iirliniin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2016) “Selpak Professional son teknolojiyi en sik hali ile sunuyor.” ciimlesinde
professional sozciigiiniin kullanildigi goriilmektedir.

THY ’nin miisterilerine sundugu yeni bir hizmet hakkinda yayimlanmis reklam

2

metninde bulunan (2014) “Gékte ya da yerde Sky Library hep sizinle.” ifadesinde

Tiirk¢e olmayan sky library sozciiklerinin kullanildig1 goriilmektedir.



56

Pirlanta Goztepe adli konutlarin  yeni satisa ¢ikan boliimiinlin tanitimi  igin
diizenlenmis reklam metninde bulunan (2015) “Best of Goztepe” ifadesi dil kirliligi
konusunda carpici bir 6rnek olarak dikkat ¢ekmektedir.

Spor ve aktif yasam fuarmin tanitim reklaminda yer alan (2016) “Spor ekipmanlari,
fitness & wellness, indoor ve outdoor sporlari, sporcu sagligi ve spor modast fuari...”
ifadesinde pek c¢ok yabanci sozcliglin kullanildigi goriilmektedir. Fitness, welness,
indoor, outdoor sdzciiklerinin Ingilizceden almarak hicbir degisiklige ugratilmadan
kullanilmast dil kirliligi hakkinda sdylediklerimizin 6zeti niteligindedir.

Oral-b dis fircasinin reklaminda kullanilan (2015) “Siradan manuel dis fircasina gére
es zamanl geribildirim ile kapsamli temizlik...” ciimlesinde Ingilizceden oldugu gibi
alinarak kullanilan manuel kelimesinin oldugu goriilmektedir.

Arko krem markasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan (2015)
“Giinliik bakim, soft touch...” ifadesinde Ingilizceden oldugu gibi alinarak kullanilmus
soft ve touch kelimeleri bulunmaktadir.

Nuev adli mobilya firmasinin g¢evrimig¢i aligveriste yaptigi indirimi duyurmak icin
hazirlanmis reklam metninde kullanilan (2015) “Online aligveriste yiiksek kalite,
ekonomik fiyat!” sloganinda Ingilizceden oldugu gibi alinarak kullanilan online
kelimesini bulunmaktadir.

Ta¢ firmasinin nevresim takimi reklaminda bulunan (2016) “Ta¢ colorful nevresim
takimi koleksiyonu birbirinden canli renkleri yansitan dijital baski teknoloji sayesinde

2

dogamin tiim giizelligini yatak odaniza tasiyor.” ifadesinde Tiirk¢e remkli anlamina
gelen colorful sozctigli goze batmaktadir.
Land Rover markasmin reklam metninde yer alan (2015) “Land Rover kiralamanin

Premium adresi Land Rover showroomlarinda.” ifadesinde premium ve showroom

sozciiklerinin Ingilizceden oldugu gibi almarak kullamldig: goriilmektedir.
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» Vestel firmasmin akilli cep telefonu Veniis igin diizenlenmis reklam metninde
kullanilan (2015) “Veniis, tiim Tiirkiye diinya standartlarinda bir akilli telefona sahip
olsun diye Vestel City’de tasarlandi, iiretildi.” ifadesinde Tiirk¢e karsiligi olmasina
ragmen city sozciiglinlin kullanildig1 goriilmektedir.

» Korupark Terrace konutlarinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan
(2015) “Korupark Terrace’a gelin, pesinati pesin degil evinizi teslim alirken aralikta
ddeyin.” ifadesinde proje isminde Ingilizceden ithal edilen park ve terrace sozciikleri
bulunmaktadir. Terrace sdzciigiiniin Ingilizce orijinaline sadik kalmarak yazildigi
sonrasinda Tiirk¢e okunarak kelimeye ek getirildigi gortilmektedir.

» Agora aligveris merkezinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan
(2017) “Yeni sezonun trendleri, goz alict vitrinler, zengin iiriin yelpazesi ve kaliteli
hizmet anlayist ile modanmin kalbi burada atacak.” ciimlesinde Ingilizceden oldugu

gibi alinan moda anlamindaki #rend sézciigii kullanilmigtir.

Rakamlar ve Sayilar
Metinlerde kullanilan sayisal veriler hedef kitle {izerinde inandiriciligin artmasi
konusunda oldukca etkili olmaktadir. Reklam metinleri ikna etmek amaciyla diizenlenen
metinler oldugu i¢in rakamlar ve sayilar konusu bakimindan oldukc¢a zengindir.
Rakamlar ve sayilar iceren reklam metinlerinden 6rnekler asagida verilmistir:

» Pizza Pizza firmasmin y1l boyu siirecek kampanyasinin duyurulmasi i¢in diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2017) “365 giin boyunca 2 pizza tek fiyata!” ifadesi
rakamlar ve sayilar bakimindan zengin bir 6rnek olarak goriilmektedir.

» Eroglu adli insaat firmasinin satista sagladigi kolayliklari igeren reklam metninde yer
alan (2013) “60 aya % 0,39 faiz orani, 120 aya & 0,64 faiz orani ...” ifadesi kiisuratl

sayilar bakimindan iyi bir 6rnek teskil etmektedir.
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> Beykent Universitesinin yeni donem kayitlar1 i¢in hazirlanmis reklam metninde gecen
(2014) “8 fakiilte, 4 yiiksekokul, 2 enstitii, 3 arastirma merkezi, 62 on lisans, 66
lisans,47 yiiksek lisans, 6 doktora ...” bilgisi rakam ve sayilarin sik¢a kullanildigr bir
reklam metnidir.

> Ucretli yaym yapan Tivibu firmasinin miisterilerine sundugu imkanlar hakkinda bilgi
veren reklam metninde bulunan (2014) “ Ayda 1 sinema bileti fiyatina her ay 500 film
evinizin salonunda...” ifadesi yine sayilara yer verilen bir reklam ciimlesidir.

» THY’nin kazandiran mil kampanyasini duyurmak icin diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2014) “Yiiksekten u¢anlarin resmi kredi karti Miles&Smilesla Tiirk Hava

Yollar1 satis ofisleri 444 0 849 ve www.turkishairlines.com’'dan ucak bileti satin

’

aldiginizda 1 TL harcamaya 2 mil kazanirsiniz, dilerseniz 6 taksitle ddeyebilirsiniz...’
climlesi rakamlar ve sayilar bakiminda zengin bir 6rnek olarak goziikmektedir.
» Obam Termal Otel’in konaklamada yaptig1 indirimi konu alan reklam metninde gecen

>

(2016) “7 gece kal 5 gece dde, 4 gece kal 3 gece dde.” agiklamasi bolca rakam

barindirmaktadir.

Konusma Dili

Her dilde oldugu gibi Tiirkcede de konusma diliyle yazi dili arasinda farkliliklar
bulunmaktadir. Tirkgede bu durum “en az ¢aba ilkesi” ile agiklanmaktadir. Dilde tutumluluk,
dil ekonomisi gibi adlarla da bilinen bu ilkeye gore, gereksiz yapilardan, tekrarlardan
kacinmak; so6zii dolaysiz ve ekonomik ama etkili bicimde s0ylemek gerekmektedir. Ciinkii
iletisimde en kisa yoldan hedefe ulasmak esastir (Aydin, 2011). Dil kullanicilar1 konusurken
en az caba ilkesine farkinda olmadan uyarak sozciikleri farkli telaffuz edebilirler. “Ariyo
(<artyor)”, izliyo (<izliyor)” ayni sekilde bir sozcligii konusmada bi, agabey sozciigii

konusmada abi olmaktadir. “Yazi diliyle konugma dilini birlestirmek her ulusun iilkiisiidiir.
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Higbir ulus bu iki dil arasindaki ayriligi biisbiitliin silememistir. Konusmada gelisigiizellige

kendini kaptiran kisi, yazida kurallara uymak zorundadir” (Gencan, 2007, s. 45). Bu

bakimdan konusma diliyle yazi dili arasindaki makasin agilmamasi gerekmektedir.

Baz1 reklam metinlerinde hedef kitleye daha iyi hitap edilebilecegi diistiniilerek

sozciiklerin konusma dilinde kullanilan sekliyle yazildig1 goriilmektedir. Asagida bu duruma

ornek teskil eden reklam metinlerinden elde edilmis ifadeler bulunmaktadir:

>

Tvyo kanalinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan (2017) “Herkes
onu izliyo.” ciimlesinde simdiki zaman eki olan —yor ekinin —yo seklinde izle- fiiline
eklendigi goriilmektedir.

Down Kafe adli kafenin agiliginin duyuruldugu reklam metninde bulunan (2016) “Bi
fazla hizmet.” slogani bir sozciigi yerine samimi bir dil olusturmasi amaciyla bi
seklinde kullanilmagtir.

Pegasus Hava Yollari’nin reklam metninde bulunan (2014) “Bi ¢antayla 2 giinliigiine
de olsa yeni yerler goriip farkl bi seyler tatmaya ne dersin?” ifadesinde asli bir olan
sozctigilin iki kere bi seklinde yazildig goriilmektedir.

Pmnar gida firmasinin iirlinli olan Kido’nun reklam metninde yer alan (2014) “Siite
eglence katiyo” ifadesinde simdiki zaman eki olan-yor ekinin katiyo seklinde kat-
fiiline eklendigi goriilmektedir.

Canakkale’de gayrimenkul ve yonetim danismanligi yapan Relax firmasinin reklam
metninde bulunan (2016) “Canakkale’den haberler yaziyoooo...” ifadesinde yine
simdiki zaman eki lizerinde bir oynama oldugu goriilmektedir.

Tiirk Telekom firmasinin miisterilerine sundugu firsatlar1 iceren reklam metninde yer
alan (2014) “Evinize daha fazla mutluluk getiricem demistim, beni takip edin.”
ifadesinde yazi dilinde getirecegim scklinde yazilmasi gereken sozciligiin telaffuz

edildigi gibi getiricem seklinde yazildig1 goriillmektedir.
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Ciimlede Anlam Iliskileri

Amac¢ sonu¢ ciimleleri. Eylemin belli bir amaca bagli olarak gerceklestiginin

belirtildigi ciimlelere amag¢ sonug ciimlesi denilmektedir. Reklam metinlerinden alinan amag-

sonug ciimlesi ornekleri asagida verilmistir:

>

Renault’'un 8 Mart Diinya Kadinlar giinii i¢in diizenlemis oldugu indirim
kampanyasini duyurdugu reklam metninde bulunan (2017) “Kendine inanan tiim
kadinlarimizi  siirprizler ve firsatlarla bulusturmak iizere Renault subelerimize
bekliyoruz.” cluimlesi —mak iizere edatiyla olusturulmus bir amag sonug ciimlesidir.

Bilim Cocuk dergisinin reklam metninde bulunan (2017) “Abone olmak igin internet

y

adresimizi ziyaret edin.” clumlesi —mak igin edatiyla kurulmus bir amag¢ sonug
climlesidir.

Diyetkolik.com sitesinin tanitim reklaminda bulunan (2014) “Sadece sana ozel
diyetlerle, uzmanlarin esliginde hedefledigin kiloya ulasmak icin diyetkolik.com

)

adresini tikla.” clmlesi —mak i¢in edatiyla olusturulmus bir amag¢ sonug ciimlesi
ozelligi tasimaktadir.

Ramada Otel’in Ramazan aymnda diizenledigi etkinliklere dair diizenlenen reklam
metninde bulunan (2014) “Ramazanin coskusunu ve iftar sofralarimin sicakligini
paylasmak iizere sizleri bekliyoruz.” ifadesi —mak iizere edatiyla olusturulmus amag
sonug climlesi olarak reklam metninde bulunmaktadir.

KIA firmasinin yeni aracini tanittigi reklam metninde gecen (2015) “Bu ilana hareket

’

getirmek igin Blippar’i iicretsiz indirin.” climlesi —mek i¢in edatiyla olusturulmus
amag sonug climlesidir.
Korkmaz adli firmanin tanitimi i¢in hazirlanmis reklam metninde kullanilan (2015)

“Sizlere en yakisani tasarlamak hayali ile yola c¢iktik.” slogani amag¢ sonug

cumlesidir.
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> ICDAS’m tarihi kazilara ana sponsor olmasi hakkinda diizenlenen (2014) reklam
metninde gecen “ Giintimiizii aydinlatmak icin ge¢misimizin sirlarina 11k tuttuk.”
slogan climlesinin anlam bakimindan —mak icin edatiyla olusturulmus bir amag¢ sonug

climlesi oldugu goriilmektedir.

Karsilastirma ciimleleri. Reklam metinlerinde tanitilan {iriin ya da hizmet eski
modeline gore veya bir baska markanin benzer {iriin ya da hizmetiyle karsilastirilir. Boylece
hedef kitlenin tercihlerine yon verilmek istenilir. Bu ylizden reklam metinlerinde hedef
kitlenin kiyaslama yapmas1 istenildigi icin karsilagtirma cilimlelerine olduk¢a fazla yer
verilmektedir. ’Karsilastirma; nesneleri, kavramlari, tasidiklar1 6zellikler agisindan birbiriyle
olemektir. Kisiler, eserler, diislinceler kisaca her kavram karsilastirma konusu yapilabilir.
Karsilagtirma benzerlikler iizerinden yapilabilecegi gibi benzemezlikler {izerinden de
yapilabilir. Karsilastirmada —den, -daha, -en, -ise, gore gibi ek ve sozciikler ara¢ olarak

kullanilabilir” (http://edebiyatogretmeni.gen.tr/28 1 -karsilastirma-cumleleri.html ).

Reklam metinlerinden alinan karsilastirma igeren climle 6rnekleri asagida verilmistir:

» www.denizlial.com internet sitesinin tanitim reklaminda gecen (2017) “En giizel ev,en

’

uygun arsa,en uygun araba...” sloganinda en soOzciigii kullanilarak karsilagtirma
yapildigi goriilmektedir.

» Wee Baby markasinin iiriin taniim reklaminda kullanilan (2015) “Bebeginizi
biiyiitmenin en renkli hali!” sloganinda yine en sozclgl kullanilarak karsilagtirma
yapildigi goriilmektedir.

» Prirlanta Goztepe adli konutlarin reklam metninde bulunan (2015) “Bir pirlantaya

)

sahip olmaktan daha giizeli bir pirlantada yasamaktir.” slogani daha sozciigiiyle

olusturulmus bir karsilagtirma climlesidir.
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» Fatih Kozmetik adli firmanin plus white isimli dis macununun tanitimi igin
diizenlenmis reklam metninde bulunan (2016) “Dislerinizde dogal beyazliga
ulagmanin en kisa yolu...” ifadesinde bulunan en sézcliglinlin climleye karsilastirma
anlami katt1g1 goriilmektedir.

» Temsan firmasinin yeni nesil tencere konulu reklam metninde bulunan (2017)
“Diidiiklii tencere kadar hizli ve becerikli, normal tencere kadar giivenli ve pratik!”
climlesinde reklami yapilan yeni nesil tencere kadar edatiyla diidiikli tencere ve

normal tencereyle karsilastiriimaktadir.

Kafiye —Redif
Reklam dilinin s6z sanatlarina yer veren eglenceli ve siire yakin bir dile sahip oldugu
bilinmektedir. Bir reklam metninin kisa siirede hedef kitleyi etkisi altina almasi1 gerektiginden
reklam dili s6z sanatlari, kafiye, cinas gibi pek ¢ok yardimcidan bu yolda yardim almaktadir.
Akilda kalan ve dile yapisacak sloganlar i¢in reklam metinlerini olusturanlarin o sloganda
kafiye, redif, cinas vb ses benzerliklerinden faydalanmasi gerekmektedir. Bu amag¢ igin
ozellikle sloganlarda ses benzerliklerinden yararlanildig1 goriilmektedir.
Kafiye ve redif iceren reklam sloganlarindan 6rnekler asagida verilmistir:
> Ulker grubunun reklam metninden kullanilan (2014) :
Baslar hemen eglence,
Bir kez yupo yiyince !
Birinci dizenin sonundaki “eglence” sozcliglindeki -nce sesleri ile ikinci dizenin
sonunda yer alan “yiyince” sozciigiindeki —nce eki ses benzerligi sebebiyle zengin

uyaga ornektir.
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» Namet gida firmasinin reklam metninde kullanilan (2015) :

>

>

Geldi bahar aylari,

Namet 7/24 le renklensin piknik sofralart.
Birinci dizenin sonundaki “aylar:” sdzciigliniin sonunda bulunan —lart eki ile ikinci
dizenin sonunda yer alan “sofralari” soOzciigiiniin sonundaki —lart eki gorev
bakimindan ayni eklerdir. Bu nedenle redife drnektir.
Yurtbay Seramik markasinin reklam metninde gegen (2015) :

Evde, iste, dort bir yanda,

Her yer ¢ok sik Yurtba’yla.
Birinci dizenin sonundaki “yanda” sdzciigliniin sonundaki —a sesi ile ikinci dizenin
sonunda yer alan “Yurtba’yla” sézcligliniin sonundaki —a sesi tek ses benzerligi
gosterdiginden yarim uyaga ornektir.
Kanyon Yapi’nin reklam metninde gecen (2014) :

Yasanacak mekanlar bizden,

Hayati paylasmak sizden.
IIk dizenin sonunda yer alan “bizden” sdzciigiiniin sonunda yer alan —den ekiyle
ikinci dizenin sonunda yer alan “sizden” —den eki gorev bakimindan aynidir. Bu
nedenle redife ornektir. “biz” ve “siz” sozcliglinlin sonunda yer alan —z sesi ise yarim
uyaktir.
Isiklar kaplama firmasinin reklam metninde yer alan (2014) :

Yasam olan her yerde 151k var.

Cephe olan her yerde isiklar!
Birinci dizenin sonunda yer alan “var” sozciigiiniin sonunda yer alan —ar sesi ile ikinci
dizenin sonunda yer alan “isiklar” sozciigiindeki —ar sesi ses benzerliginden dolay1

tam uyaga Ornektir.



64
» TTNET’in reklam metninde gegen (2015) :

Evim giizel evim ,
Dolu dolu Internetim!
Birinci dizenin sonunda yer alan —im ekiyle 2.dizenin sonunda yer alan —im ekinin
redif olusturdugu goriilmektedir.
» Kuveyt Tiirk bankasinin reklam metninde bulunan (2016) :
Banka senin!
Neden subeye gidesin?
Birinci dizenin sonunda yer alan —in eki ile 2. dizenin sonunda yer alan —in
ekinin tam uyak olusturdugu goriilmektedir.
» Tirk Hava Yollari’nin Ramazan ayma 6zel yaptigr indirimi iceren reklam metninde
(2014) :
Hos geldin Ramazan!
Boyle firsat gelmez her zaman!
ifadesinde 1.ve 2.dizenin sonunda yer alan -an seslerinin ortak oldugu boylece tam

uyak olusturdugu goriilmektedir.

Noktalama Isareti Yanhshklar:

Bir metindeki bilgilerin dogru sekilde anlasilmasi i¢in noktalama isaretlerinin dogru
bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir. “Noktalama isaretleri, yazarin anlatmak istedigi
diisiinceye ya da paylasmak istedigi duyguya okurun rahatlikla ulagmasini saglayan yol
isaretleridir” (Atasoy, 2010, s. 824). Bu ylizden noktalama isaretleri reklam metinlerinde
olduk¢a onemlidir. Noktalama isareti yanlislari olan bir metinin hedef kitle {izerindeki etkisi
de beklenen 6lgiide olmayacaktir. Incelenen reklam metinlerinde noktalama isaretlerini dogru

kullanmaya 6zen gosterilmedigi 6zellikle ii¢ nokta ve virgiiliin hatali bir sekilde kullanildig:
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goriilmiistiir. Noktalama isaretlerinin dogru kullanimlar1 6grencilere 6gretilirken reklam

metinlerinde yer alan bu yanlis kullanimlardan faydalanilabilir.

Asagida noktalama isaretlerinin yanlis kullanildigi reklam metinlerinden 6rnekler yer

almaktadir:

>

Timas yayinlar tarafindan ¢ikarilan Tirsak Hayvanlar Diikkani adli kitabin reklam
metninde bulunan (2016) “Iyi ki kitaplarim var...” ifadesi eksiltili bir ciimle olarak
degerlendirilip ifadenin sonuna {i¢ nokta konulmustur. Oysaki ciimlede var kelimesi
yiiklem gorevindedir ve ifadenin sonuna nokta konulmasi gerekmektedir.

Ulker firmasinin sponsorluguyla televizyonda yaymnlanacak bir programin
duyurulmasi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan (2015) “Her cumartesi
14:30°da Ntv Spor’da.” cliimlesinde saat ve dakika arasina iki nokta konuldugu
goriilmektedir. Oysaki TDK’nin yazim kilavuzuna gore saat ve dakika arasina sadece
tek nokta konulmasi gerekmektedir. Dogru kullanim 14.30 seklindedir.

Selguklu Evleri adli konut projesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2015) “Sultanbeyli’ye dogru ugusa geg¢iyoruz...” climlesi nokta ile bitmesi
gerekirken ti¢ nokta ile bitirilmistir. Bu durum bir noktalama isareti yanlisligina sebep
olmustur.

Isbir yatak firmasinin reklam metninde kullanilan tek kelimelik slogan (2014)
“Tutulacaksiniz...” seklinde yazilmistir. Tek kelimelik ifade yiiklemden olustugu icin
eksiltili bir ciimle degildir. Bu ylizden sonuna ii¢ nokta yerine nokta konulmasi dogru
olacaktir.

Pal adli oyuncak markasi tarafindan iiretilen oyuncaklarin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde yer alan (2013) “Kiiciiklere biiyiik seyler ogretir” climlesinin

sonunda higbir noktalama igaretinin kullanilmadig1 goriilmektedir.
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Pamukkale Turizm’in marka tanitim reklaminda yer alan (2014) “Yeryiiziinde
kavusmaktan daha giizel bir duygu oldugunu diisiinseydik; baska bir is yapiyor
olurduk.” 1ifadesinde sart kipinden sonra noktali virgiil kullanilamayacag1 goz ardi
edilerek noktali virgiil kullanilmig, bu durum noktalama isareti hatasi olusturmustur.
Ta¢ firmasinin nevresim takimini konu alan reklam metninde bulunan (2016) “Tag¢
colorful nevresim takimi koleksiyonu; birbirinden canli renkleri yansitan dijital baski
teknoloji sayesinde, dogamin tiim giizelligini yatak odaniza tasiyor.” ifadesinde
kullanilan noktali virgiil ve sayesinde sozcliglinden sonra gelen virgiiliin gereksiz
kullanim1 noktalama isareti yanlisligina sebep olmustur.

www.evdefitness.com sitesinin tanitim reklaminda yer alan (2015) “Sporseverlerin en

gozde adresi evdefitness.com ile ihtiyacin olan ne varsa, en ekonomik fiyatlarla ve bir
tikla kapinda.” cimlesinde dilek sart anlami katan —sa ekinden sonra virgiil
kullanilmamas1 gerekirken kullanilmis bu durum noktalama isareti yanlisligina
sebebiyet vermisgtir.

Piri Reis Universitesinin yeni dénem kayitlari i¢in yayimladigi reklam metninde yer
alan (2014) “Piri Reis Universitesi, vadeli 6grenim iicreti ve is garantisi imkanlariyla
gelecek kaygist olmadan, tiniversite hayatimin tadini ¢ikarabileceginiz bir tiniversite.”
ciimlesinde zarf fiillerden sonra virgiil konulmayacagi kurali géz ardi edilerek
olmadan sbézcliglinden sonra virgiil kullanilmasi noktalama isareti yanlisligina sebep
olmustur.

Kuveyt Tiirk Bankasi’nin Seyyah Kart konulu reklam metninde yer alan (2016) “Bu
karti hem yolculugunuzu planlarken, hem de kutsal topraklardaki ihtiyaglariniz igin
kullanabilirsiniz.” ifadesinde kullanilan virgiil iki yonden hatalidir. ilk olarak zarf
fiillerden sonra virgiil kullanilamayacag1 2. olarak ise hem hem baglacinin arasina

konulamayacagi icin noktalama isareti yanliglhigi yapilmistir.
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» Doga Koleji'nin erken kayit donemini duyurmak i¢in yapilmis reklam metninde
bulunan (2015) “Doga Koleji’nde erken kayit basladi.” ciimlesinde Doga Koleji
ismine gelen —de ekinin kesme isareti ile ayrilmasi noktalama isareti yanligi olarak
goriilmektedir. “Kurum, kurulus isimlerine gelen ekler kesme isareti ile ayrilmaz.”

kuralinin ihlal edildigi bir durum olarak goéze ¢arpmaktadir.

ikilemeler
Ikilemeler, ciimlelerin kii¢iik ¢apli tekerlemeleridir. Ciimlede ayni amagla farkli
sekillerde olusturulurlar. “Ikilemeleri, anlami1 kuvvetlendirmek pekistirmek ve sdyleneni daha
etkili hale getirmek amaciyla ayni sozciigiin tekrar edilmesi veya es, karsit anlamli veya
anlamsiz sozciiklerin yan yana getirilmesiyle olusan ve ses benzerligi temeline dayanan
kaliplasmis olan sozciik dbekleri olarak aciklamak miimkiindiir* (Yenen, 2010, s. 59 - 60).
“Ikilemeler, ifadelere giizellik, akicilik, ahenk ve etkili bir anlatim giicii katmis ifadelerin
zihinde kalmasini kolaylastirdigi i¢cin de ciimlelerde, deyimlerde siklikla kullanilmistir”
(Yast, 2012, s. 53). Bu yiizden reklam metinlerinde ikilemelerin her ¢esidine rastlamak
miimkiindiir. Ancak incelenen reklam metinlerinde ayni sozciiglin tekrarlanmasi yoluyla
olusturulan ikilemelere daha ¢ok yer verildigi goriilmiistir.
Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:
> lstikbal firmasinin reklam metninde bulunan (2015) “Simdi Istikbal'de renk renk,
model model geng ve cocuk odalart ¢cok uygun fiyatlarla sizi bekliyor!” ciimlesinde
ayni sozciigiin tekrarlanmasi yoluyla olusturulmus model model, renk renk
ikilemelerinin yer aldig1 goriilmektedir.
> Istikbal firmasinin Babalar Giinii’ne 6zel diizenlendigi indirim kampanyast igin verilen

reklam metninde gecen (2016) “Nasihatlariyla hayatimizi giizellestiven babalarimiz
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rahat rahat otursun dive Istikbal baba koltuklar: simdi %20 indirimli.” ifadesinde

ayn1 sOzciigliniin tekrarlanmastyla olusturulan rahat rahat ikilemesi bulunmaktadir.
Pegasus Hava Yollari’nin reklam metninde gegen (2014) “ING Pegasus plus kartta
bol bol u¢us puani var.” ifadesinde ayni sozciigliniin tekrarlanmasiyla olusturulan bol
bol ikilemesinin yer aldig1 goriilmektedir.

Tivibu internet paketinin sundugu imkanlar1 igeren reklam metninde yer alan (2014)

’

"Evim giizel evim, dolu dolu internetim.” ifadesinde ayni sozciigiin iki kere
tekrarlanmasiyla olusan dolu dolu ikilemesinin yer aldig1 goriilmektedir.

Yoresel iirtinler satan Dogal Diikkdn adli mekanin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde gegen (2016) “Kusaktan kusaga kasik kasik lezzetler...” sloganinda kasik
sOzciigiiniin  tekrarlanmas1  yoluyla olusan kasik kasik ikilemesinin  oldugu
goriilmektedir.

Tiirk Hava Yollari’nin reklam metninde bulunan (2014) “Ust iiste 4. kez Avrupa 'nin
en iyi havayolu secildik.” ifadesinde ayni sozciigiin tekrarlanmasi ve isim hal eki
almasi yoluyla olusmus iist iiste ikilemesinin yer aldig1 goriilmektedir.

Bellona markasimnin hali koleksiyonunun tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
yer alan (2014) “Ustiine basa basa séyliiyorum: Bellona Hali evlerimize c¢ok
yakisiyor!” ifadesinde ayni sozciigiin tekrar etmesiyle olusan basa basa ikilemesinin
bulundugu gorilmektedir. Ayni1 reklam metninin agiklama kisminda “Evinizi renk
renk, desen desen donatin.” ifadesi yer almakta bu ifadede ayni yolla olusturulmus
renk renk ve desen desen ikilemeleri bulunmaktadir.

IGDAS (istanbul Gaz Dagitim Sanayi ve Ticaret A.S.) tarafindan Istanbul’da
diizenlenecek fotograf yarigmasinin ilani i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2014) “Kiy1 kiyr Istanbul” slogani ayni sozciigiin tekrariyla olusturulan kiyi kit

ikilemesine yer vermektedir.
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» Unutma Beni adli filmin reklam metninde yer alan (2015) “Sahip oldugunuz her aniy
teker teker kaybedecek olsaniz ne yapardimiz ?” soru climlesinde ayni sozciigiin
tekrar1 sonucu elde edilmis teker teker ikilemesi yer almaktadir.

» Turkcell firmasinin 20.yilina 6zel diizenlenen reklam metninde yer alan (2014)

’

“Sevdiklerinizle yan yana olmasaniz da sesinizle kavugun.” climlesinde yan yana
ikilemesinin bulundugu goriilmektedir.

» Tirklerin Kayip Yiizyili adli kitabin tanitim reklaminda yer alan (2016) “Sel¢uklular,
Beylikler, Osmanlilar baglaminda adim adim Anadolu’nun Tiirklesme ve Islamlasma
hikayesi...” ifadesinde adim adim ikilemesinin yer aldig1 goriilmektedir.

> Levent iz Pesinde- 2 kitabinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2016) “Komik, saf, deli dolu Levent’in, haylaz kardesi ve munzur sinif arkadaslariyla

’

birlikte kiliktan kiliga girip basina is agtigt maceralart devam ediyor.” ciimlesinde

deli dolu ikilemesinin kullanildig1 goriilmektedir.

Ad Tamlamasi

Bir adin bagka bir adla ek alarak ya da ek almadan kurdugu iliskiye ad tamlamasi
denir. “Ad tamlamalarinda birinci ad, tamlayan ikinci ad tamlanandir. Arada ilgi durumu
ekinin kullanilip kullanilmamasina veya tamlayanin da ad tamlamasi olup olmamasina gore
ad tamlamalari: 1.Belirtili ad tamlamasi, 2.Belirtisiz ad tamlamasi 3. Zincirleme ad tamlamasi
olmak iizere tige ayrilmaktadir” (Korkmaz, 2017, s. 285). Gorev yoniinden sozciikler i¢inde
adlar, reklam metinlerinde en ¢ok yer alan sozciik tlirtidiir. Bu yiizden ad tamlamalarinin her

cesidini reklam metinlerde gormek miimkiindiir.
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Asagida i¢inde ad tamlamasi 6rnekleri olan reklam metini cimleleri verilmistir:
Istikbal firmasinin indirim konulu reklam metninde bulunan (2015) “Gen¢ odalart
850 TL den baslayan fiyatlarla!” sloganinda yer alan gen¢ odalari ifadesi belirtisiz ad
tamlamasi olarak goze carpmaktadir.

Dogus Cay’in yeni iiriinli olan mistik chain reklam metninde yer alan (2014) “Siyah
cayumizi tar¢in kabugu, bogiirtlen yaprag, zencefil kokii, karanfil, meyan kokii,
kakule ve vanilyayla harmanladik.” cimlesinde tar¢in kabugu, bogiirtlen yapragi,
zencefil kokii, meyan kokii s6z gruplarinin belirtisiz ad tamlamasi ozellikleri tasidigi
goriilmektedir.

Lipton firmasinin ¢ay reklaminda kullanilan (2014) “Bardak poset c¢ay ile
miisterilerinizin kendi dem ayarini yapmasina olanak saglaym.” climlesinde dem
ayari s6z grubunun belirtisiz ad tamlamasi1 oldugu goriilmektedir.

Mitsubishi firmasinin {irettigi son nesil klima modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis

2

reklam metninde bulunan (2014) “Japon teknolojisi estetikle birlesti.” ciimlesinde
Japon teknolojisi ifadesi belirtisiz ad tamlamasi olarak climlede yer almaktadir.
Namet gida firmasmin iiriin tanitim reklaminda gecen (2014) “Geldi bahar aylari,
Namet 7/24’le renklensin piknik sofralari.” ifadesinde gecen bahar aylart ve piknik
sofralart s6z gruplart belirtisiz ad tamlamasi 6zellikleri tagimaktadir.

Arvento ara¢ takip sistemlerinin slogani olarak reklam metninde bulunan
(2013) “Tiirkiye’nin lider ara¢ takip sistemi... climlesinde tamlayani Tiirkiye’nin
tamlanani arag takip sistemi olan zincirleme ad tamlamasi yer almaktadir.

Cengelkdy Park Evleri adli konutlarin satisa ¢ikan dairelerinin tanitimi igin

diizenlenmis reklam metninde kullanilan (2014) “Hem diiniin hem bugiiniin

Istanbul’u...” ifadesinde diiniin Istanbul’u ve bugiiniin Istanbul’u ifadeleri belirtili
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ad ozelliklerine sahiptir. Iki belirtili isim tamlamas1 da Istanbul’u tamlananini ortak
olarak kullanmistir.

> BIM marketlerinin tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde slogan olarak yer alan
(2015) “Aklin yolu.” ifadesinin belirtili ad tamlamasindan olustugu goriilmektedir.

» Vestel markasinin akilli telefonu olan Veniis icin diizenlenmis reklam metinde yer
alan (2015) “Tirkiye’nin akillisi.,” ifadesi belirtili ad tamlamasi Ozellikleri
tagimaktadir.

» Beyaz Baykus yaymevi tarafindan piyasaya ¢ikarilan Ayasofya ’'nin Gizli Tarihi isimli
kitabin reklam metninde gecen (2016) “Ayasofya’min sirlarla dolu gizemli tarihi
gozler oniine seriliyor.” climlesinde Ayasofya’nin tarihi séz grubunun belirtili ad
tamlamas1 oldugu ve tamlayan ile tamlanan arasina sifat gorevinde kullanilan sirlarla
dolu, gizemli sdzciiklerinin girdigi goriilmektedir.

» CAYKUR firmasinin {iriin tanitim1 i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016)

2

“Tabiatin kiymetli ve nadide hazinesi...” sloganinda tabiatin hazinesi ifadesinin
belirtili ad tamlamasi oldugu tamlayan ve tamlanan arasina ise kiymetli, nadide

sifatlarinin girdigi gortiilmektedir.

Kipler

Fiil kok ya da govdelerine gelerek fiilleri zaman ve anlam bakimindan ¢ekimleyen
eklere kip ekleri denilmektedir. “Tiirkiye Tiirk¢esinde kipler bildirme kipleri ve tasarlama
kipleri olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir. Bildirme kipleri, goriilen ve duyulan ge¢mis
zaman, geni§ zaman ve gelecek zaman kipleridir. Tasarlama kipleri ise istek, emir, sart ve
gereklilik kipleridir” (Korkmaz, 2009, s. 118). Incelenen reklam metinlerinde, bildirme
kiplerine daha fazla yer verilmis olmasina ragmen en ¢ok kullanilan kip ekinin tasarlama kipi

siifinda yer alan emir kipi oldugu goriilmektedir.
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Genis zaman. Eylemin ge¢mis zamanda yapildigini, bugiin yapiliyor oldugunu ve
gelecekte de yapilacagini bildiren zamandir. “Eyleme — (ir, -, -ur, -iir, -er, -ar ) eki
getirilerek yapilir” (Atabay, Ozel ve Kutluk, 2003, s. 203). Reklam metinlerinde tanitilan {iriin
ya da hizmetin sahip oldugu 6zelliklerin her zaman gegerli oldugunu belirtmek amaciyla genis
zaman kip ekinden faydalanildigi goriilmektedir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

> Oztan Hastanesi’nin hastane hizmetlerinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
kullanilan (2014) “Saglikli beslenme bilinci yasam kalitesini yiikseltir.” ifadesinde
yiikselt- fiilinin genis zaman kip eki olan —ir ile ¢ekimlendigi goriilmektedir.

» Avea’nin reklam metninde slogan olarak kullanilan (2014) “Avealilar bilir, hayati
degistiren giizellikler Avea’dan gelir.” ifadesinde bulunan bil- ve gel- fiillerinin genis
zaman kip eki —ir ile ¢ekimlendigi goriilmektedir.

» Arko krem markasin reklam metninde kullanilan (2015) “Hizli emilir, yaghlik hissi
birakmaz, ekstra nem saglar.” ifadesinde genis zaman kip ekiyle ¢ekimlenmis emilir,
saglar fiillerinin yami swa genis zaman kip ekinin olumsuzu olan -maz ile
cekimlenmis biwrakmaz fiillinin bulundugu goriilmektedir. Ciimle genis zaman kipi

bakimindan zengin bir igerige sahiptir.

Simdiki zaman. Bir fiillin kok veya govdesine —yor eki getirilerek ifade edilen
zamandir. “Fiilin gosterdigi olus ve kilisin icinde bulunulan zamanda yapildigini ve
siiregelmekte oldugunu gosteren zamandir” (Korkmaz, 2017, s. 221).

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Aktur Residence sirketinin otel tanitim reklaminda bulunan (2014) “Tatil anlayisinizi

y

degistiriyoruz.” sloganinda degistiriyoruz fiili yiikklem gorevinde bulunmaktadir. Fiil

simdiki zaman eki olan —iyor ile ¢cekimlenmistir.
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» Protel adli yazilim firmasimin reklam metninde yer alan (2014) “Oyunu

)

degistiriyoruz.” sloganininda degistiriyoruz fiili yiklem gorevinde bulunmaktadir.
Fiil simdiki zaman eki olan —yor ile ¢ekimlenmistir.

» TEB’in kobilere 6zel firsatlar sunan kampanyasini duyurmak i¢in diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2015) “TEB’le kobiler biiyiiyor, ekonomi gii¢leniyor.” ciimlesinde
biiyiiyor ve gii¢leniyor fiillerinin —por simdiki zaman ekiyle c¢ekimlendigi
goriilmektedir.

» Audi markasinin cazip 6deme imkanlar1 konulu reklam metninde gegen (2015) “Kar

1

firtinast devam ediyor.” ciimlesinde devam ediyor birlesik fiili yliklem gorevinde

bulunmaktadir. Fiilin simdiki zaman kip eki olan — yor ile cekimlendigi goriilmektedir.

Goriilen gecmis zaman. Bir fiillin kok veya gdvdesine getirilen —di eki ile ifade
edilen zamandir. “Eylemin bildirdigi zaman, i¢inde bulunulan zamandan onceyi belirtir”
(Atabay ve ark. 2003, s. 202).

Goriilen gegmis zaman kipi hakkinda Hatipoglu (1981, s. 60) “-di (-du, -di, -dii;-t1, -ti, -tu,
ti) eki almis ¢ekimli eylemler, belirtilen kavramin i¢inde bulunulan zamandan 6nce olup
bittigini kesinlikle bildirir ve ‘belirli ge¢mis’ adini alir” seklinde goriis belirtmistir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» IKEA magazalarinin diizenli olarak ¢ikan aylik biilteninde yer alan (2017) “Sizin gibi
diigiindiik, sizin icin tasarladik.” sloganinda, diisiindiik ve tasarladik c¢ekimli
fiillerinin goriilen gegmis zaman ekiyle ¢ekimlendigi goriilmektedir.

» Bolulu Hasan Usta firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2014)
“Ustaligimizi Tiirkiye 'nin doért yamna tasidik.” climlesinde tasidik fiili yiiklem
gorevinde kullanilmistir. Burada tasidik ¢ekimli fiilinin goriilen gegmis zaman eki

olan —di ile ¢cekimlendigi goriilmektedir.
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» Balparmak firmasinin yeni {iirlinii olan Apifera’nin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2016) “Hos geldin Apitera, sifalar getirdin.” climlesinde hos
geldin ve getirdin cekimli fiillerinin goriilen gegmis zaman eki olan —di ile

cekimlendigi gortilmektedir.

Duyulan ge¢cmis zaman. Bir fiillin kok veya gdvdesine getirilen —mis eki ile ifade
edilen zamandir. “Eylemin bildirdigi zaman, i¢inde bulunulan zamandan Onceyi belirtir”
(Atabay ve ark. 2003, s. 202).

Hatipoglu (1981, s. 122) "Duyulan ge¢mis zaman kipi i¢in -mus, -mis, -mus, -miis
eklerinden birinin fiile gelmesiyle belirsiz ge¢mis zaman kurulur” ifadesini kullanmistir.
Duyulan ge¢cmis zaman kip eki bizzat sahit olmadigimiz bagkalarindan duyup 6grendigimiz
olaylar1 aktarmak ya da bizzat yasadigimiz ancak gerceklesen olayin farkina sonradan
vardigimiz durumlar1 anlatmak i¢in kullandigimiz zaman ekidir. Bu ger¢evede duyulan
geemis zaman kip ekinin kullanimina incelenen reklam metinlerinde rastlanilmamistir. Bu
durumun nedeni olarak ekin climleye kattig1 anlamlarin reklam metinlerinin mantigiyla
ortismemesi goriilmektedir. Reklam metinleri bilingli olarak bir iiriin ya da hizmetin
tanitiminin yapildig: ve ilk agizdan bilginin verildigi metinlerdir.

Incelenen reklam metinlerinde —mus ekinin bulundugu tek drnek, ekin ekfiil gorevinde
kullanildig: ciimledir. Reklam metninden alinan 6rnek asagida verilmistir:

» Sahibinden.com sitesinin reklam metninde bulunan (2014) “Buralar zamaninda hep

)’

dutlukmusg.” ciimlesinde isim olan dutluk sézctugi ek fiil olarak -mug ekini almis

boylece ciimlede yiiklem gorevinde kullanilmigtir.
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Gelecek zaman. Fiilin —acak, -ecek eklerinden birini almastyla ortaya ¢ikan zamandir.
“-acak, -ecek eki, eylemin i¢inde bulunulan zamandan sonra meydana gelecegini, siirli bir
bi¢cimde bildiren ¢ekimli eylem kurar ve bu eylem gelecek zaman kipi adini alir” (Hatipoglu,
1981, s. 21).

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Yatas firmasmin piyasaya yeni siirdiiglii yataginin tanitimi ic¢in yapilmis reklam
metninde kullanilan (2014) “Ev modasinin yeniliklerini yasayacak, renklerin biiyiilii
diinyast ile tamisacaksiniz.” cimlesinde yasacaksiniz ve tamigacaksiniz ¢ekimli
fiillerinin gelecek zaman kip eki olan —acak ile ¢ekimlendigi goriilmektedir.

» Magdenli adli firmanin marka tanitim reklaminda yer alan (2013) “Tecriibemiz ve
bilgimiz en karmasik projeleri bile gerceklestirmenizi saglayacak.” ifadesinde yiiklem
olan saglayacak c¢ekimli fiilinin gelecek zaman eki olan —acak ile g¢ekimlendigi

goriilmektedir.

Istek kipi. Eyleme —a, -e eklerinden birinin gelmesiyle olusur. “—a, -e ekiyle isteme,
niyet, arzu kavramlar1 veren eylem c¢ekimi kurulur ve bu c¢ekim istek kipi adini alir*
(Hatipoglu, 1981, s. 19). Incelenen reklam metinlerinde —a, -e istek kipi ile ¢ekimlenmis fiil
ornekleriyle karsilasiilmamustir. Istek kipiyle kurulan fiillerin emir kipiyle kurulan fiillere gore
hedef kitlenin dikkatini daha az c¢ekecegi diislincesi, istek kipinin reklam metinlerinde yer

almamasina neden oldugu diisiiniilmektedir.

Emir Kipi. Fiilin hi¢bir ek almadan yalin olarak kullanildig1 kiptir. Emir kipinin 1.
tekil (ben) ve 1.¢ogul sahis (biz) ¢cekimleri yoktur. Reklam metinlerinde en ¢ok kullanilan kip
eki emir kipidir. “Reklamlarda emir kipinin kullanilmasi, iletisimde dogrudan kisiyi hedef

almak yani iletisimi kisilestirmek amaci dogrultusunda etkili sonuclar elde etmek amaciyladir.
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Emir ciimlelerinin reklamlarda siklikla kullanilmasinin birincil nedeni de budur” (Bati, 2016,
s. 130).

Incelenen reklam metinlerinden alinan emir kipinin oldugu &rnekler asagida
verilmistir:

» Sahibinden.com sitesinin reklam metninden alinan (2017) “Cek, yiikle, sat.” slogani
emir kipiyle ¢ekimlenmis ii¢ filden olugsmaktadir.

» Diyetkolik.com sitesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan (2014)
“Bu yazin yildizi sen ol.” clmlesinde ol fiilinin emir kipiyle c¢ekimlendigi
goriilmektedir.

» Pegasus Hava Yollari’nin yenilenen cep telefonu uygulamasi igin diizenlenmis reklam
metninde bulunan (2016) “Pegasus’un  yepyeni mobil uygulamalar: ile
basparmaginizin  gotiirdiigii yere gidin.” ciumlesinde yiiklem olan gidin ¢ekimli
fiilinin emir kipiyle ¢ekimlendigi goriilmektedir.

» Pegasus Hava Yolu sirketinin reklam metninde bulunan (2015) “Seyahatini géziinde
biiyiitme, yeni yerler gor.” ifadesinde biiyiitme sézcliglinlin emir kipiyle ¢cekimlenmis
olumsuz bir fiil gér fiilinin ise emir kipiyle ¢ekimlenmis olumlu bir fiil oldugu
goriilmektedir.

> Inanlar adli insaat firmasmin yeni projesinin tanitimi igin diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2014) “Istanbul'un geleceSinde siz de yer alin.” ciimlesinde yer
al- fiilinin emir kipiyle ¢ekimlenerek yer alin seklinde kullanildigi goriilmektedir.

» Turkcell firmasinin reklam metninde gecen (2017) “Konus, dinle, izle kesfet.”

ifadesinde bulunan fiillerin her birinin emir kipi ile ¢ekimlendigi goriilmektedir.
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Gereklilik kipi. Bu kip eylemin kok ya da govdesine eklenen — mali, -meli ekleriyle

ifade edilir. Fiilin yapilmas: gerektigini belirtir. Hatipoglu (1981) Gereklilik kipi i¢in -mali,
-meli eki, eylem kok ya da govdesinden, gelecekte “gereklik” kipi kurar seklinde goriis
belirtmistir.

Incelenen reklam metinlerinde en az karsilasilan kip eklerinden birinin gereklilik kipi
oldugu belirtmek gerekir.

Reklam metninden alinmig gereklilik kipi 6rnegi asagida verilmistir:

» THY nin Miles & Smiles kartinin firsatlarini anlattigi reklam metninde gecen (2014)
“Neden Miles & Smiles tiyesi olmalyim? ” ifadesinde gereklilik kipi olan —mal: ekinin

kullanildig1 goriilmektedir.

Dilek-sart Kipi. Fiil kok ya da govdelerine getirilen —se, -sa eki ile ciimleye dilek, sart
anlamlar katan kiptir. Yiiklemde yer alabilecegi gibi yliklem diginda ciimlenin herhangi bir
yerinde de kullanilabilir. Incelenen reklam metinlerinde dilek sart kipinin bulunmadig: ancak
—se, -sa eklerinin kip eki gorevinin disinda kullanildig1 goriilmiistiir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Soleus firmasimnin iirettigi yeni nesil yiirime bandinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam

’

metninde gecen (2017) “Sen hazirsan biz ¢oktan haziriz.” climlesinde hazir
sOzciigiiniin —sa ek fiil ekini aldig1 goriilmektedir. Hazirsan sozciigiine eklenen —sa
eki climleye kosul anlam1 katmistir.

» Zen pirlantanin marka tanitim reklaminda yer alan (2016) “Hediye Zen pirlantaysa
unutulmaz.” climlesinde pirlanta sdzcigliniin —sa ek fiil ekini aldig1 goriilmektedir.
Pirlanta sdzciigiine eklenen —sa eki climleye kosul anlami1 katmistir.

» Logo adli yazilim firmasmin tanitimi i¢in hazirlanmig reklam metninde gegen (2014)

“Siz de biiyiik diisiiniiyorsaniz geleceginiz icin c¢alisan ¢oziim ortaginiz olarak
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yamnizdayiz.” ifadesinde diigiin- fiilinin —sa ekini aldig1 goriilmektedir. —sa ekiyle
kurulan diisiiniiyorsaniz birlesik zamanl fiili, climleye simdiki zamanin sartt anlami
katmustir.

» Nissan firmasinin Juke adli modelinin tanitimi i¢in hazirlanmis reklam metninde
kullanilan (2014) “Degismeyen tek sey heyecan arayisinsa enerjini serbest birak.”
ciimlesinde arayrs sozciigiinin —sa ek fiil ekini aldigi goriilmektedir. Arayisinsa

sozctigline eklenen —sa ekinin ciimleye kosul anlami kattig1 gortiilmektedir.

Kip kaymasi. Sozciikler nefes alip veren canli varliklar olarak goriilmelidir. Zaman
icinde anlam genislemesine ugrayabilirler, bicimleri de degisebilir. Kullanilmamaya baglayan
zaman i¢inde unutulan daha sonra birden kullanilmaya baslayan sozciikler de coktur. Bu
yiizden ek, bicim diye ayirmadan kullanisin soézciige kattigi anlama da dikkat etmeliyiz. “Kip
kaymasz, bir kipin bir bagka kip yerine kullanilmasidir. Bir baska deyisle fiilin ¢ekimlenisine
gore tasimasi gereken anlamin disina ¢ikmasidir”

(http://edebiyatforum.com/index.php/component/jootags/fiillerde%20kip%20kaymas%C4%B

Lhtml).
Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» We Baby markasinin reklam metninden kullanilan (2014) “Ates diisiirmeye ve agri
gidermeye yardimci bantlar ihtiva¢ duydugunuz anda sizin ve bebeginizin
rahatlamasina yardimct oluyor.” cumlesinde yardimct oluyor fiili bi¢cim olarak
simdiki zaman, anlam olarak ise genis zaman ifade etmektedir.

» Zorlu Center aligveris merkezinin yilbast kutlamasini konu alan reklam metninde
gecen (2017) “Yilin en giizel zamant Zorlu yeni yil koyiinde bulusuyoruz.” ifadesinde

bulusuyoruz fiili bigim olarak simdiki zaman, anlam olarak ise gelecek zaman ifade
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etmektedir. Yazilanla kiple kastedilenin kipin farkli oldugu bu durum kip kaymasina
ornek olmaktadir.

> Avon firmasinin diizenledigi Kadm Odiilleri’nin tanitimi igin diizenlenmis reklam
meninde kullanilan (2016) “Basarili, mutlu, ¢aliskan, diisiinen ve diisleyen kadinlar
odiilii hak ediyor.” ifadesinde kullanilan hak ediyor fiilinde kipin bicim olarak
simdiki zaman anlam olarak ise genis zaman oldugu goriilmektedir.

» Turkcell sponsorlugunda diizenlenen aligveris organizasyonunun tanitimi igin
diizenlenmis reklam metninde bulunan (2013) “Zibuzu yilbasi alisveris giinleri
basliyor.” ciimlesinde bulunan baslyor fiilinde, kipin bi¢cim olarak simdiki zaman

anlam olarak ise gelecek zaman ifade ettigi goriilmektedir.

Birlesik Fiiller

Dilimizin kelime iiretme yollarindan bir tanesi de var olan kelimeleri birlestirmektir.
Bu yol isimler i¢in oldugu gibi fiiller i¢in de gecerlidir. Birlestirme yoluyla elde edilmis olan
birlesik fiiller farkli sekilleri, c¢esitli anlamlar1t ve oOzellikleriyle Tiirk¢ceye zenginlik
katmislardir. Incelenen reklam metinlerinde bu zenginligin fazlasiyla yer aldig1

goriilmektedir.

Kuralh birlesik fiiller. Belli baz fiillerin bagka fiillerle bir ara yardimci inliiniin de
yardimiyla birlesmesi yoluyla olusurlar (fiil+ara ses+fiil). En onemli Ozellikleri birlesik
yazilmalaridir. Belli bazi anlamlar1 ifade ederler. “Kuralli birlesik fiiller siirerlilik birlesik
fiilleri (-edurmak, -ekalmak, -ebakmak), tezlik birlesik fiili (-ivermek), yaklagsma birlesik fiili
(-eyazmak), yeterlilik birlesik fiili (-ebilmek) ve son olarak uzaklasma birlesik fiili (-olagit)

olmak iizere bese ayrilmaktadir” (Korkmaz, 2017, s. 709).
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Incelen reklam metinlerinde sadece yeterlilik birlesik fiiline yer verildigi diger birlesik

fiil tiirlerinin kullanilmadig1 goriilmektedir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Bilim Teknik dergisinin reklam metninde yer alan (2014) “Dergimize sinifca abone
olabilirsiniz.” ifadesinin  yiikklemi olan olabilirsiniz fiili  yeterlilik eki
abilmek ile gekimlenmistir.

» Tivibu kanalinin sundugu firsatlar1 anlatmak icin diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2014) “Kampanyadan simdi Tivibulu olup 24 ay kalma sozii verenler
yararlanabilir.” climlesinde yararlanabilir fiillinin —abilmek ckini aldig
goriilmektedir.

» Bilgili Holding’in yeni konut projesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde

’

bulunan (2013) “Oturdugunuz yeri degistirebilirsiniz.” ciimlesinde yiiklem olan
degistirebilirsiniz  fiilinin yeterlilik fili eki olan -—ebilmek ile ¢ekimlendigi

goriilmektedir.

Yardimci eylem yoluyla olusturulan birlesik fiiller. Yardimci eylem adim
verdigimiz sozciiklerle olusan birlesik eylemler, dilimizde ¢ok fazla kullanilmaktadir.
“Yabanci dillerden 6zellikle Arapcga, Farsca ve Fransizcadan gelme sozciiklerle olusan tahrip
etmek, hissetmek, niyaz etmek, empoze etmek birlesik eylemlerinde oldugu gibi en ¢ok etmek,
olmak, kilmak gibi eylemler yardimci eylem olarak kullanilir ” (Atabay ve ark. 2003, s. 184).

Incelenen reklam metinlerinden alinmis yardimer eylem yoluyla olusturulmus birlesik
eylem ornekleri asagida verilmistir:

» National Geographic dergisinin tanitim biilteninde kullanilan (2015) “Bu leopar tiirii

veni kegfedildi.” climlesinde kegfetmek fiilinin kullanildig1 goriilmektedir.
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Pegasus Hava Yollari’nin yilbasina 6zel kampanyasinin tanitimi igin diizenlenmis
reklam metninde kullanilan (2014) “Bu yilbasinda sevdiklerinize seyahat hediye
edin.” climlesinde efmek fiili kendinden Once gelen hediye sozciigiiyle birlikte
yardimci eylemle olusturulmus hediye etmek fiilini olusturmustur.

We Baby markasinin reklam metninden kullanilan (2014) “Ates diisiirmeye ve agri
gidermeye yardimci bantlar ihtiya¢ duydugunuz anda sizin ve bebeginizin
rahatlamasina yardimct oluyor.” ifadesinde olmak fiili yardimci sozciigiiyle beraber
yardimci olmak birlesik fiilini olusturmustur.

Arvento arag takip sisteminin reklam metninde gecen (2013) “Aracinizla ilgili her seyi

’

takip ediyoruz.” ciimlesinde efmek fiilinin isim olan takip sozciigiiyle birlikte takip
etmek birlesik fiilini olusturdugu goriilmektedir.

Sultan Makami adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2013) “Bogaza hiikmedeceksiniz.” sloganinda yiiklem gorevinde bulunan
hiikmedeceksiniz fiilinin hiikiim ve etmek sozciiklerinden olusan birlesik fiil oldugu
goriilmektedir.

Hampton Otel’lerinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2013)
“Daha iyi bir otel deneyimini daha uygun sartlarda kesfedin.” ciimlesinde yiiklem
gorevinde bulunan kegfedin fiilinin kegif ve etmek sozciiklerinden olusan birlesik fiil
oldugu goriilmektedir.

Medyada faaliyet gosteren Interpress firmasmin slogan olarak kullandigi (2015)
“Medyada kaybolmayin.” cimlesinde kayip ve olmak sOzciklerinin bir araya
gelmesiyle kaybolmak birlesik fiilinin olustugu goériilmektedir.

HIPAS sirketinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2017) “Hayal

ettik, cok calistik, hak ettik.” climlesinde hayal ettik ve hak ettik birlesik fiilleri yer

almaktadir.
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Anlamca kaynasmus fiiller. Anlam kaymasi yasayarak kaynagan ardindan kaliplagsmis
birlesik fiillere doniisen sozciikler bakimindan Tiirk¢e olduk¢a zengindir. “Anlam kaymasina
veya kaliplasmaya ugramis birlesik filler, bir ad ve bir yardimci fille kurulan birlesik fiillere
benzerler. Ancak onlardan farklar fiilden 6nceki ad dgesinin sabit kalmamasi, yalin olarak
kullanilabildigi gibi ad grubu halinde de bulunabilmesi ve isletme ekleriyle
genisletilebilmesidir” (Korkmaz, 2017, s. 729).

Incelenen reklam metinlerinde yer alan konuyla ilgili &rnekler asagida verilmistir:

» Beyaz Baykus yaymevi tarafindan piyasaya ¢ikarilan Ayasofya ’'nin Gizli Tarihi isimli
kitabin reklam metninde gecen (2016) “Ayasofya’min sirlarla dolu gizemli tarihi
gozler oniine seriliyor.” ciimlesinde goz dniine sermek, fiili bir deyim oldugu i¢in
anlamca kaynagmis birlesik fiildir.

» Adenya tatil acentasinin erken rezervasyon konulu reklaminda bulunan (2016)

’

“Tatilinizi gsansa birakmayn.” ciimlesinde gecen sansa birakmak deyiminin fiil
olarak climlede yer aldig1 goriilmektedir. Fiil bir deyimden olustugu icin yapisina gore
anlamca kaynagmis birlesik fiildir.

» Peugeot 3008 araba modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2016) “Higbir suv bu kadar ileri gitmedi.” ciimlesinde bulunan ileri gitmek deyimi
ciimlede fiil olarak bulunmaktadir. Fiil yapisina gore anlamca kaynasmis birlesik
fiildir.

» Kuveyt Tiirk Bankasi’nin reklam metninde bulunan (2016) “Tasarruflarimizi saglama
aldik.” ciimlesinde saglama aldik deyimi climlede fiil olarak bulunmaktadir. Bu fiil
bir deyimden olustugu i¢in yapisina gore anlamca kaynagmis birlesik fiildir.

» Ford markasinin Mondeo modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde

bulunan (2015) “Gélgede birakir.” climlesinin biitiiniiyle bir deyimden olustugu
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goriilmektedir Deyim ciimlede fiil olarak kullanilms, fiil de deyimden olustugu i¢in
yapisina gore anlamca kaynasmis birlesik fiil olmustur.

» Sporcular i¢in destekleyici {irlinler satan Hard Line firmasinin yeni bir iiriinii olan
Carnifit i¢in diizenlemis reklam metninde (2015) “Yaptiginiz sporun tadina varin.”
climlesi bulunmaktadir. Ciimlede tadina varmak deyimi fiil olarak kullanilmistir. Fiil
bir deyimden olustugu i¢in yapisina gore de anlamca kaynasmis birlesik fiil olmustur.

» Land Rover markasinin reklam metninde slogan olarak kullanilan (2015) “Hiikiim
siiriin.” ifadesinin biitiiniiyle bir deyimden olustugu goriilmektedir. Hiikiim siirmek
deyimi ciimlede fiil olarak kullanilmis, fiil de deyimden olustugu i¢in yapisina gore

anlamca kaynagmis birlesik fiil olmustur.

Gorev Bakimindan Sozciikler

Zamirler. isim olmadiklar1 halde ismin yerini tutan sdzciiklere zamir denilmektedir.
Zamirler konusunda ayni 6zelliklere deginilse de uzmanlarin iizerinde fikir birligine vardiklar
bir zamir tanimindan bahsetmek giictiir. Kokmaz’a (2017, s. 257) gore “Zamirler, kisilerin ve
canli cansiz ad grubundaki varliklarin yerini tutma, onlari isaret veya soru yollar ile temsil
gorevi istlenmis olan ad soylu kelime tiirtidiir.” Eker’e (2006, s. 396) gore ise “Zamirler,
adlarin yerini tutan; kisi, soru, gosterme ve belgisizlik kavramlari tagiyan sozciiklerdir.”

“Kisi zamirleri, kisi adlarmin yerini ben, sen, o, biz, siz, onlar sdzctikleriyle tutarlar.
Bir anlatimda varligin adi belirtilmiyorsa onun yerine ¢ogunlukla onu karsilayacak bir kisi
zamiri kullaniliyor demektir. Bu bakimdan zamirler adlardan sonra 6zne gorevinde en c¢ok
kullanilan sozciiklerdir” (Atabay ve ark. 2003, s. 103). Bu yiizden reklam metinlerinde zamir
tiirlerinden en ¢ok kisi zamirlerinin kullanildig1 goriilmektedir. Incelenen metinlerde ismin

yerini soru yoluyla tutan soru zamirleri, adlarin yerini onlar1 isaret ederek gosteren isaret
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zamirleri ve varliklart asagi yukart bir ifadeyle belirten belgisiz zamir Ornekleri de yer
almaktadir.
Incelenen reklam metinlerinden alman &rnekler asagida verilmistir:
» Papilion Zeugma adli otelin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan

)y

(2015) “Yeni liks anlayisi ile Papilion Zeugma sizleri bekliyor.” ifadesinde kisi
zamiri olan siz sozcligi kullanilmistir.

» Chip dergisinin 20. yili sebebiyle diizenlenmis reklam metninde gecen (2013)
“Hepsinin dogumuna taniklik ettik, teknolojiyi bizimle ogrenin istedik.” ifadesinde
gecen hepsini sdzcligliniin belgisiz zamir, bizim sozciigliniin ise kisi zamiri oldugu
goriilmektedir.

» Hamidiye adli sasal su firmasinin reklam metninde bulunan (2014) “Hamidiye
denilince herkes susar.” ifadesinde belgisiz zamir olan herkes sozcligiliniin
kullanildig1 goriilmektedir.

» Tirk Hava Yollar’nin tanmitimi igin diizenlenmis reklam metninde gecen (2015)
“Bazilarimiz kesfedilmeyenin pesine diismek i¢cin dogar.” ifadesinde belgisiz zamir
olan bazilarimiz s6zcliglniin kullanildigr goriilmektedir.

» Memorial Hastanesi’nin Ankara subesinin agilisini duyurmak amaciyla diizenlenmis
reklam metninde gecen (2016) “Ciinkii saghginiz degerli.” climlesinde saghgimz
sOzciiglinilin iyelik zamiri olan —niz ekini aldig1 goriilmektedir.

» Bahge Market firmasinin tanitimi amaciyla diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2015) “Bir bahgeniz varsa kalan her gey bizde...” sloganinda her gey belgisiz zamiri
ve biz kisi zamiri bulunmaktadir.

> Ucretli yaym yapan Digiturk firmasinin sinema kanallarimn tanitimi i¢in diizenlenmis

reklam metninde yer alan (2016) “Tiirk sinemast tiim yildizlariyla burada.” ifadesinde

burada sozciigiiniin isaret zamiri oldugu goriilmektedir.
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»  Garanti Bankasi’nin mortgage kredi sistemi i¢in yayimladigi reklam metninde bulunan
(2016) “Insanin kendi evi yatirimlarin en giizeli.” sloganinda doniisliiliik zamiri olan
kendi sozciigiiniin bulundugu goriilmektedir.

» Namet gida firmasmin yeni irliniin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2017) “(...) Her aksam salata yemenin ne anlami var?” ifadesinin soru
zamiri olan ne sozcligliyle kurulan bir soru ciimlesi oldugu goriilmektedir.

» Dedeman Hotel’in marka tanittim reklaminda bulunan (2016) “Bostanci’da bir
Dedeman’dan daha iyi ne olabilir?” ciimlesinin ne soru zamiriyle olusturulmus bir

soru climlesi oldugu goriilmektedir.

Sifatlar. Reklam metinlerinde tanitilan hizmet ya da {riiniin 6zelliklerini belirtmek
amaciyla yapilan tasvirlerde sifatlar siklikla kullanilmaktadir. “Sifatlar, adlardan 6nce gelerek
onlar1 niteleyen, onlarin (adlarin) nasil olduklarini gosteren veya onlar1 belirleyen sozlerdir.
Sifatlar ancak adlar 6niinde birer anlam degeri kazanirlar: yesil alan, dogru soz, firtinali hava
gibi ”(Korkmaz, 2009, s. 163). “Tamlayan durumunda olmayan sifatlar ad olarak kabul edilir.
Yani bir sozciiglin sifat niteligi kazanmasi s6z diziminde tamlayan islevi tasimasiyla ilgilidir”
(Atabay ve ark. 2003, s. 392). Bu konuda Ergin (2016, s. 273): “Sifatlar vasif isimleridir. Tek
basina sifat olmak bahis konusu degil, sifat gibi kullanilmak bahis konusudur. Sifat ancak
sifat tamlamasinda vardir.” seklinde goriis belirtmektedir.

Gorev bakimindan sifatlar niteleme sifat1 ve belirtme sifatlari (Isaret sifat1, sayr sifati,
soru sifati, belgisiz sifat) olmak tizere iki gruba ayrilmaktadir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Kuveyt Tirk Bankasi’nin yeni hizmeti olan ihtiya¢ kart hakkinda bilgiler iceren

reklam metninde (2015) “Kuveyt Tiirk’ten gercek ihtiyaglariniz icin yepyeni bir
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finansal ¢oziim: ihtiya¢ kart.” climlesinde ger¢ek sozciigli niteleme, yepyeni sozciigi
pekistirme bir sozciigl ise say1 sifat1 gérevinde kullanilmaktadir.

Korean Air firmasinin Kore hakkinda 6zendirici bilgiler iceren reklam metninde
bulunan (2015) “Kalabalik sokaklarin giilen yiizlerle canlt bir siluete biiriindiigii
doganin en giizel hallerini sergileyen milli parklari, engebeli daglar: ve zirveleriyle
sizi kucaklayan, uzak diyarlarin samimi iilkesi Kore’ye dogru uzun bir yolculuga
¢tkiyoruz.” ifadesinde koyu siyah yazilmis olan kalabalik, giilen, canli, engebeli,
uzak, samimi, uzun sdzcikleri niteleme sifati goérevinde kullanilirken bir sozciikleri
sayt sifati gorevinde kullanilmistir.

Pegasus Hava Yollari’nin yenilenen mobil uygulamas: hakkinda bilgilerin yer aldig:
reklam metninde yer alan (2014) “Pegasus’un yepyeni mobil uygulamalari ile
basparmaginizin gotiirdiigii yere gidin.” ifadesinde yer alan pekistirme sifat1 yepyeni
yer almaktadir.

IDO‘nun indirimli bilet kampanyasi i¢in diizenlenmis reklam metinde gegen (2016)

)’

“Erken davranan indirimli yol alir.” ifadesinde erken davranan adlasmis sifati
bulunmaktadir.

Mmi Cooper markasinin yeni model Mini i¢in verdigi reklam metninde yer alan
(2015) “218 beygir bir Mini’ye nasil sigar?” ctimlesinde bir sdzcliglinlin say1 sifati
olarak kullanildig1 goriilmektedir.

Pegasus Hava Yollari’nin reklam metninde bulunan (2014) “Ada 'nin hayalindeki tatil

)y

gokyiizii ile bulustu.” climlesinde gegen hayalindeki s6zcigl isaret sifati olarak
kullanilmaktadir.

Radisson Blu Hotel & Spa’nin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen

(2014) “Havalimanina yakin konumu, c¢agdas cizgilerle tasarlanmis odalar



87

muhtesem spa merkezi ve ferah toplanti salonlari ile Istanbul 'un tatil tadindaki sehir
oteli...” ifadesinde koyu yazilmig sdzciikler niteleme sifati gorevinde kullanilmstir.

» Caprice Gold firmasinin sattigit Maldivler tatil paketinin tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde gegen (2014) “Ilk 4 haftada Tiirkiye 'den 20.000 aile Maldivler tatili

aldi.” cimlesinde dort say1 sifati olarak kullanilmstir.

Zarflar. “Zarflar; yer, zaman, hal ve miktar isimleridir. Tek basina sifat olmadig: gibi
tek basina zarf da yoktur. Tek basina biitiin zarflar birer isimdir. Zarf da yine bagka
kelimelerle miinasebet halinde bahis konusu olan kelime ¢esididir” (Ergin, 2016, s. 280).

“Eylemlerin, eylemsilerin, sifatlarin ya da gorevce kendine benzeyen sozciiklerin
anlamlarini etkileyen kimi kez giiclendiren kimi kez kisitlayan sozciiklere belirte¢ denir”
(Atabay ve ark. 2003, s. 82). Eker’e (2006, s. 394) gore ise “Zarflar, eylemlerin, sifatlarin ya
da bagka zarflarin Oniine gelerek onlar1 yer, zaman, durum, 6l¢ii ve soru bakimindan
niteleyen, a¢iklayan sozciiklerdir.*

Reklam metinlerinden alinan zarf 6rnekleri asagida verilmistir:

» Hilton Bursa otelinin miisterilerine sundugu Uludag Kayak Paketi isimli kampanyay1
iceren reklam metninde bulunan (2015) “Ayricalikli bir konaklama deneyimi yasamak
ve Uludag’in keyfini doya doya ¢ikarmak i¢in Hilton Bursa’'nin size ozel hazirladig
Uludag kayak paketi ile tamisin.” agiklamasinda gecen doya doya ikilemesinin
cimlede durum zarfi olarak kullanildig1 gortiilmektedir.

» Siirat Kargo firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2017)
“Bazen mutluluklarinizi bazen ozlemlerinizi bazen de basarilarimizi tasiriz.”

ifadesinde bazen sozciiklerinin zaman zarfi olarak kullanildig1 goriilmektedir.
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» Summit Hotel’in tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016) “En é6zel
giinleri de en heyecanli anlari da en ozel tatlarin kesfini de birlikte yasadik.”
climlesinde tekrar eden en sozcligliniin miktar zarfi olarak kullanildig1 goriilmektedir.

» Tirk Telekom firmasinin 444°1ii numaralarin satig1 hakkinda yaptig1 reklam metninde

’

yer alan (2015) “Kolay hatirlanir, zor unutulur.” slogant kolay ve zor sozciikleri

durum zarfi olarak kullanilmistir.

Edatlar. Bir dilin zenginligi sahip oldugu kelime sayisindan ¢ok kelimelerin sagladigi
ifade genisligi ile dl¢iiliir. Tarih sahnesinden farkli cografyalarda hiikiim siiren bir milletin dili
olarak Tiirkgce, farkli dillerle etkilesime girmistir. Asirlardir siiren birikime fakli dillerle
etkilesim eklenince Tiirk¢enin edatlar bakimindan biiyiik bir zenginlige sahip olmast olagan
bir durum haline gelmistir. “Arapcadan dilimize gecen edat sozciigii; alet, vasita demektir.
Bir gramer unsuru olarak edatlar, tek baslarina anlamlari olmayip, ancak ciimledeki diger
kelime ve kelime gruplart arasinda ¢esitli miinasebetler kurmaya yarayan ‘alet sozler’dir”
(Hacieminoglu, 2015, s. 1). “Edatlar mana ve vazifelerine gore on gruba ayrilmaktadir: ¢ekim
edatlar1, baglama edatlari, kuvvetlendirme edatlari, karsilastirma denklestirme edatlari, soru
edatlar1, cevap edatlari, linleme edatlar1 (linlemler),gosterme edatlari, tekerriir edatlar1”
(Hacieminoglu, 2015, s. 7).

Incelenen reklam metinlerinde Tiirkgenin edatlar bakimindan zenginligini gérmek
miimkiindiir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Lipton adli igecek firmasinin ¢ay reklaminda kullanilan (2014) “Bardak poset ¢cay ile
miisterilerinizin kendi dem ayarimi yapmasina olanak saglaymn.” cltimlesinde bulunan

ile sozcliglinlin ¢gekim edat1 gérevinde kullanildig1 goriilmektedir.
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Yatas firmasinin piyasaya yeni siirdigii yataginin tanitimi i¢in yapilmis reklam
metninde kullanilan (2014) “Ev modasinin yeniliklerini yasayacak, renklerin biiyiilii
diinyast ile tanisacaksiniz.” climlesinde ile sdzciigli ¢ekim edati olarak kullanilmistir.
Ideasoft yazilm firmasinin tanitimi icin diizenlenmis reklam metninde kullanilan
(2015) “Sanal magazaniz yok mu?” ciimlesinin soru 6zelligini mu edati ile kazandig
goriilmektedir.

Tiirk Hava Yollar’nin reklam metininde gegen (2015) “Mil hesaplamakla ugrasma,
yalnizca biletini se¢.” climlesinde bulunan yalnizca sézcigli sadece anlaminda
kullanildig1 i¢in baglama edati gérevinde climlede bulunmaktadir.

World Travel Channel kanalinin reklam metninde yer alan (2015) “Bizimle eglenmeye
hazir olun!” sloganinda bizim sozciigiiyle birlikte yazilmis ile edatinin yer aldig
goriilmektedir. /le edat1 burada cekim edati gérevindedir.

Advertorial firmasinin bebekler i¢in 6zel iirettigi biberonun tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2017) “Bebeginizi besleyeceginiz biberonun gogiis ucunuza
benzer ozellikler tagimasit gerektigini biliyor muydunuz?” ifadesinin mu edatiyla
soru ciimlesi Ozelligi kazandigi gorilmektedir. Mu sozciigii burada soru edati
gorevinde kullanilmistir.

Kiiltiir Kolejinin yeni donem kayitlar1 i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2014) “Peki siz ¢cocugunuz i¢in hala okul belirlemediniz mi?” ciimlesi soru edat1 olan
mi ile soru climlesi ozelligi kazanmis bir ciimle olarak goriilmektedir. Mi sézcigi
burada soru edati gorevinde kullanilmistir

Arko el kreminin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2015) “Cildiniz

gibi 151ldayin.” ifadesinde gibi ¢cekim edatinin kullanildig1 goriilmektedir.
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» Temsan firmasinin {iriin tanitim reklaminda yer alan (2017) “Diidiiklii tencere kadar
hizli ve becerikli, normal tencere kadar giivenli ve pratik!” ciimlesinde kadar ¢ekim
edati ile ve baglama edatinin kullanildig1 goriilmektedir.

» Renault’'un 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii i¢in diizenlemis oldugu kampanyasini
duyurdugu reklam metninde bulunan (2017) “Kendine inanan tiim kadinlarimizi
siirprizler ve firsatlarla bulusturmak iizere Renault subelerimize bekliyoruz.”
ciimlesinde ve edati ile birlikte —mak iizere baglama edat1 yer almaktadir.

» Bilim Cocuk dergisinin reklam metninde bulunan (2017) “Abone olmak igin internet
adresimizi ziyaret edin.’’ climlesinde —mak i¢in baglama edat1 yer almaktadir.

»  CHIP dergisinin 20.y1l kutlamasi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen (2013) “Ne

’

Internet vardi ne de mobil cihazlar...” ifadesinde ne... ne de... karsilastirma-
denklestirme edatinin bulundugu goriilmektedir.

> Yazar Levent Mete’nin Oglum Igin Bir Masal isimli kitabinin tanitimi igin
diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016) “ Kaderde ya oliim var ya oglum i¢in

bir masal.” ifadesinde karsilastirma- denklestirme anlaminda kullanilan ya... ya...

edatinin kullanildig goriilmektedir.

Ses Olaylar

Dilin canli bir yapiya sahip olmasindan dolayr siirekli bir degisim icinde oldugu
bilinmektedir. “Biitiin canli varliklar gibi dil de devamli bir degisme gelisme halindedir.
Kelime i¢indeki sesler, dilin tarihi boyunca baska seslere doniisiirler, diiserler, tiirerler, yer
degistirirler, baska seslere benzerler. Sesle ilgili meydana gelen bu gibi olaylara ses olaylar
denir” (Ercilasun, 2009, s. 92). Incelenen reklam metinlerinde ¢ok miktarda ses olay
ornegiyle karsilagilmistir. Bu durum reklam metinlerinin giiniimiiz Tiirk¢esindeki degisimleri,

doniistimleri yansitan canli bir dile sahip oldugunu gostermektedir.
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Unlii daralmasi. Reklam metinlerinde en gok karsilasilan ses olaylarindan biri de iinlii
daralmasidir. “Tiirkcede a, e tinliileri ile biten fiillerin simdiki zaman ¢ekiminde soyleyiste de
yazimda da a iinliisii ¢, u; e Uinliisii 4, @ olur: basliyor (<Basla-yor), gelmiyor(<gelme-yor). bu
ses olayina zinlii daralmasi denir”

(http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_content&view=article&id=194:Unlu-

Daralmasi&catid=50:yazm-kurallar&Itemid=132).

Reklam metinlerinde bulunan {inlii daralmasi 6rnekleri agagida verilmistir:

» Pmar gida firmasinin {iriinii olan Kido’nun tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
yer alan (2014) “Kido reklam yildizlarini aryor.” ifadesinde simdiki zaman eki olan-
yor ekinin ara- fiiline eklenerek {inlii daralmasi olusturdugu goriilmektedir.

> Istanbul’da diizenlenecek olan Arapga kitap fuarmin duyurulmasi icin diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2016) “Bwraktigimiz yerden baslyyoruz.” ciimlesinde basla-
fiili —por eki alarak iinlii daralmasina ugramistir.

» Tirk Telekom firmasinin Aki/l1 Kent adli projesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
meninde yer alan (2014) “Tiirkiye gelisiyor, Tiirk Telekom gelistiriyor, akilli kent

’

projesi baslyor.” sloganinda gecen basla- fiili —yor ekini alarak iinlii daralmasina
ugramis ve basliyor sekline doniigmiistiir.

> Piri Reis Universitesinin yeni dénem kayitlar1 icin diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2014) “U¢muyoruz!” ifadesinde ug¢- fiili ilk olarak olumsuzluk eki olan —ma
daha sonra simdiki zaman eki olan —yor ekini almis —ma eki —mu sekline doniiserek
iinlii daralmas1 olugmustur.

» Bursa Biiyiikksehir Belediyesi tarafindan agilan Muradiye Kiilliyesinin tanitim
reklaminda yer alan (2016) “I¢ci baska, disi baska, ruhu baska giizel Muradiye

Kiilliyesi tiim gizemiyle ziyaretgilerini bekliyor.” ciimlesinde bekle fiilinin —yor ekini

alarak linlii daralmasi yasadig1 gortilmektedir.
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» Deniz Bank’in kazandig1 6diil hakkinda bilgi verilen reklam metninde gegen (2013)

“Diinyanin En Yenilik¢i Bankasi 6diiliinii Tiirkiye ye getirmenin gururunu yasiyoruz.”
climlesinde yasamak fiilinin {inlii daralmasina ugrayarak yastyoruz sekline doniistiigi

goriilmektedir.

Unsiiz benzesmesi (Unsiiz uyumu). Tiirkcede sert iinsiizlerle (£ s, p, ¢ ¢, k, 5 ) biten
sozciikler siireksiz yumusak tnsiizlerle (b, ¢, d, g) baslayan ek aldiklarinda ekin basindaki b
harfi p’ye, c harfi ¢’ye, d harfi t’ye, g harfi ise k harfine doniisiir: ayakta (<ayak-da), kitapci
(<kitap-c1), yapt1 (<yap-di) vb. Bu ses olayina iinsiiz benzesmesi denir.

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Bilim Teknik dergisinin reklam metninde yer alan (2014) “Dergimize sinif¢ca abone
olabilirsiniz.” ifadesinde yer alan sinifca sdzcligliniin sert {insiiz olan f ile bittigi
ardindan ¢ ile baslayan bir ek alinca ¢ harfinin ¢ harfine doniistiigii ve iinsiiz
sertlesmesi olustugu goriilmektedir.

» Pegasus Hava Yollari’nin ¢ocuklara yonelik diizenledigi bir yarismanin sonucunu ilan
etmek i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan (2014) “Ada 'nin hayalindeki tatil

2

gokyiiziiyle bulugtu.” ifadesinin yiiklemi olan bulustu sozciigiinde goriilen gegmis
zaman eki olan —du ekinin sertleserek —fu oldugu goriilmektedir.

» Sanko okullarinin yeni egitim - 6gretim y1l kayitlari i¢in diizenlenmis reklam metninde
yer alan (2014) “Gaziantep’ten diinyaya acilan egitim ekolii...” sloganinda yer alan
Gaziantep 6zel ismi sert linsiiz olan p harfiyle bittigi i¢in aldig1 —den eki sertleserek —
ten haline donlismuistir.

» Balparmak firmasinin yeni tirlinii olan Apitera’nin reklam metninde yer alan (2016)

2

“Balparmak’tan saglikli yasam i¢in Apitera...” ifadesinde Balparmak sozciigiine

gelen aldig1 —dan ekinin sertleserek —tan haline doniistiigii goriilmektedir.
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Unsiiz diismesi. Kiiciiltme ve sevgi anlami katan —cik —cek ekleri bazi kelimelere
eklendiginde iinsiiz diismesi denilen ses olay1r meydana gelir. “Kelime i¢inde, kelime sonunda
veya kaynasma olayi ile i¢ seste 7, n, /, f gibi akic1 ve sizici Uinsiizlerle y, g, g, A, k linliilesme
ve sizicilasarak erime 6zelligi tastyan {insiizlerin kaybolmasi olayidir: biiylik+¢ek > biiyticek,
algak-+cik >algacik, vb.”

(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bilimsanat&arama=kelime&guid=TDK.GTS.5

aladb77ec2106.63299929).

Reklam metinlerinden alinan {insiiz diismesi 6rnekleri asagida verilmistir:

» Nescafe’nin reklam metninde yer alan (2016) “Bol siitlii yumusacik icimiyle keyfi
kopiigiinde!” sloganinda gecen yumusacik sozcligline eklenen —ctk eki ash yumusak
olan s6zciigiin sonundaki —k iinsiiziiniin diismesine neden olmustur. Bu durum iinsiiz
yumusamasi olarak adlandirilmaktadir.

» Koton firmasinin triko kazak reklaminda yer alan (2017) “Simdi yumusacik trikolar
moda.” sloganinda asli yumusak olan sozcigin aldigi —cik ekiyle k iinsiiziini
diisiirdiigii goriilmektedir.

» Ziraat Sigorta’nin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2014)
“Esyalarimizi 59 liraya sigortalatmaniz igin sicactk bir sebep: yangin.” climlesinde
yer alan sicak sozciigiinlin sicakctk olmasi gerekirken iinsiiz diismesine ugrayarak

sicactk sekline doniistiigi goriilmektedir.

Unlii degismesi. Smirli kelime iizerinde gerceklestigi icin reklam metinlerinde pek
fazla karsilagilmayan ses olaylarindan biri de iinlii degismesidir. “Tiirk¢ede sozciikler ek
aldiklarinda koklerinde bir degisim olmaz. Bu kural iki kelime icin gecersizdir. Ben ve sen

sOzciiklerine yaklagsma hal eki —e getirildiginde kokteki e sesleri a seslerine doniisiir: bana
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(<bente), sana (sente) Bu ses olaymma iinlii degisimi denir” (http://unlu-

degismesi.bunedir.org/ ).

Bu ses olayiyla incelenen reklam metinlerinde sadece bir kez karsilagiimistir.
Karsilasilan 6rnek asagida verilmistir:

» Akmerkez aligveris merkezinin diizenledigi bir yarigma hakkinda bilgiler igeren

reklam metninde bulunan (2016) “Bu teklif sana ¢ok teklif getirir.” climlesinde sana

sOzcliglinlin tinlii degismesine ugradig goriilmektedir.

Unsiiz yuamusamasi. Unsiiz yuamusamast ses olay1 yumusak iinsiizlerle sert {insiizlerin
etkilesiminden kaynaklanan bir ses olayidir. “Tiirkcede sert iinsiizlerden p, ¢, ¢, k ile biten
sozciiklere iinlii ile baslayan bir ek getirildiginde, bu sozciigiin sonundaki sert {insiiz
yumusayarak b, ¢, d, g yumusak {insiizlerine doniisiir. Bu ses olayima iinsiiz yumusamasi

denir” (http://www.dilbilgisi.net/konular/unsuz-yumusamasi). Unsiiz yumusamas1 ses olayi

bazi tek heceli sozcliklerde, 6zel isimlerin sonlarinda ve bazi yabanci sozciiklerde goriilmez.
Reklam metinlerinden alinan {insiiz yumusamasi 6rnekleri asagida verilmistir:
» Fatih Kozmetik firmasinin Pluswhite adli dis macununun tanitimi i¢in diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2016) “Dislerinizde dogal beyazliga ulagsmanin en kisa

2

yolu...” ifadesinde bulunan beyazliga sozciglinde iinsliz yumusamasi yasadigi
goriilmektedir. Sert {linsiiz olan k harfiyle biten beyazlik s6zciigl iinlii bir harf olan a
harfini ek olarak alinca k harfi g harfine doniismiistiir.

» Aroma adli meyve suyu markasmin {iriin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
yer alan (2014) “Ambalaji yenilendi. Tazeligi ve dogalligi aynmi kaldi” ifadesinde

tazelik ve dogallik sozciklerinin Uinlii bir harfi ek olarak almalar1 nedeniyle {insiiz

yumusamasi yasadiklart goriilmektedir.
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Yatsan firmasinin Sealy ismiyle piyasaya siirdiigli yeni model yataklari igin
diizenlenmis reklam metninde gegen (2016) “Konfor ve viicut desteginin miikemmel
birlegimi...” ifadesinde sert linsiizle biten destek sozciigi iinlii ile baslayan bir alarak
destegiyle haline biirlinerek {insiiz yumusamasina ugramistir.

We Baby markasinin iirin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninden kullanilan
(2015) “Ates diigiirmeye ve agri gidermeye yardimci bantlar ihtiya¢ duydugunuz anda
sizin ve bebeginizin rahatlamasina yardimci oluyor.” ifadesinde duydugunuz ve

bebeginizin sdzciiklerinin linsliz yumusamasina ugradigi goriilmektedir.

Unlii diismesi. Bu ses olayi iinliiniin diistiigii yere gore sozciigiin basinda, ortasinda

veya sonunda gerceklesebilir. “Tiirk¢cede iki heceli kimi sozciikler, {inlii ile baslayan ek

aldiklarinda, orta hecede kalan dar tinliiler, 6zellikle organ adlarinda diiser. Bunun nedeni orta

hece {inliisiiniin vurgusuz olmasidir* (Eker, 2006, s. 300). “Unlii diismesi genellikle kelimeyi

kisaltir. Bir sesli diigmesi ayn1 zamanda bir hece diismesi demektir” (Banguoglu, 2015, s. 58).

Reklam metinlerinden almman iinlii diismesinin oldugu reklam ornekleri asagida

verilmistir:

>

>

Temsa firmasinin {iriin tanitim amactyla diizenlenmis reklam metninde bulunan (2017)
“Yemek pisirmede devrim!” sloganinda kullanilan devrim sozcigi iinli diismesi
yasamis bir sozciik olarak dikkat cekmektedir. Asli devirim olan sézcilik devrim haline
donlismustir.

Nescafe’nin reklam metninde yer alan (2016) “Bol siitlii yumusacik icimiyle keyfi
kopiigiinde!” sloganinda gecen keyfi sozciigii aldigi ince Unlii ile sahip oldugu —i

tnliisiini diistirmistiir.
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Arvento arag takip sisteminin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2014)

’

“Aracimizla ilgili her seyi takip ediyoruz.” ciimlesinde gecen araciniz ve ile
sOzciikleri aracinizla seklinde birlesmis edat olan ile sozciliglinde-i harfi diigmiistiir.
Sultan Makami1 adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2013) “Bogaza hiikmedeceksiniz.” sloganinda yiikklem gorevinde bulunan
hiikmedeceksiniz fiilinin hiikiim ve etmek sozciklerinden olustugu bilinmektedir.
Unlii diismesi olarak hiikiim sézciigiinde bulunan —ii harfinin birlesme sirasinda
diistiigii boylece linlii diismesinin gergeklestigi goriillmektedir.

Hampton adli otelin tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde yer alan (2013) “Daha
iyi bir otel deneyimini daha uygun sartlarda kesfedin.” ciimlesinde yiiklem gorevinde
bulunan kegfedin fiilinin olusumu sirasinda kegif sozciigiinde bulunan —i harfinin
diiserek tinlii diismesi ses olayinin gerceklestigi goriilmektedir.

Cengelkdy Park Evleri adli sitede satisa ¢ikan dairelerin tanitimi icin diizenlenmis
reklam metninde bulunan (2014) “Cengelkéy sirtlarinda, isiklar sehri Istanbul 'un boy

2

aynasinda kendini seyreder gibi...” climlesinde sehir sozciigii ikinci hecesinde
bulunan — tinliistinii yine — tinliistinii ek olarak alinca diislirmiis boylece {linlii diismesi
ses olay1 gergeklesmistir.

Medya alaninda faaliyet gosteren Interpress firmasinin slogan olarak kullandig1 (2015)
“Medyada kaybolmaymn.” climlesinde kayip ve olmak sozciiklerinin birlesmesi
sonucu kaybolmak seklinde yazilan birlesik fiilde {linlii diismesi ve {linsiiz yumugsamasi
ses olaylarmin gerceklestigi goriilmektedir.

Yapikredi Bankasi’nin reklam metninde yer alan (2014) “Nuvolular kutbu kesfe

)

¢tkiyor.” ifadesinde kutup ve kegif sOzciklerinin iinli diismesi yasadiklari

goriilmektedir.
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» Born Global firmasinin misterilerine sundugu ayricaliklarin anlatildigr reklam

y

metninde yer alan (2017) “Gelin fikrinizi birlikte diinyaya yayalim.” climlesinde

gecen fikir sdzcligl almis oldugu ekle —i tinliistinli kaybetmistir.

Unsiiz tiiremesi. Kiiltiirel etkilesimin bir sonucu olarak dilimize farkli dillerden pek
cok sOzcugiin gectigi bilinmektedir. “Arapcadan dilimize giren ve Ozgilin bigimlerinde
sonunda ikiz {insiiz bulunan kelimeler Tiirk¢ede tek tinsiizle kullanilir. Bu kelimeler iinliiyle
baslayan ek aldiklarinda veya yardimci fiille kullanildiklarinda sondaki {insiiz ikizlesir: hak
(hakkz), af (affetmek) vb. bu ses olayina zinsiiz tiiremesi denilmektedir”

(http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_content&view=article&id=196:Unsuz-

Turemesi&catid=50:yazm-kurallar&lItemid=132).

Reklam metinlerinden alinan 6rnekler asagida verilmistir:

» Hardline firmasinin Matrix isimli tirlindi i¢in diizenlenen reklam metninde kullanilan
(2016) “Hareketi hisset.” ciimlesinde birlesik eylem olan hisset fiilinde his ve et
sOzciiklerinin birlesmesi esnasinda bir s harfi tiiredigi goriilmektedir.

> Istanbul’da diizenlenecek olan Tiirkiye ve Ortadogu zemin fuarimn tanitimi igin
diizenlenmis reklam metninde bulunan (2016) “Yerin tiim dokularint hisset!”
sloganinda his ve etmek sozciiklerinin birlesik yazilmasi nedeniyle iinsiiz tliremesi

gerceklestigi goriilmektedir.

Ciimle Cesitleri

Hayatimiz climleler iizerine kurulu oldugu halde bugiin ciimlenin tanimi ve
siniflandirilmasi konusunda tam anlamiyla bir uzlasi saglanamadigi goriilmektedir. Ortaya
¢ikan bu durumun birden fazla nedeni vardir. “Bu nedenlerden biri, siniflandirma yapilirken

ortak kabullerin, kisisel tercihlere gore farkli terimlerle adlandirilmasidir. Siniflandirma
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konusundaki karigikligin en 6nemli sebebini ise yapi, ciimle ve yargt kavramlar1 hakkinda

sergilenen farkli yaklagimlardir” (Karahan, 2000, s. 1).

Karahan (2017) Tiirk¢enin Soz Dizimi isimli kitabinda ctimleleri, baglanma seklilerine

gore, anlam Ozelliklerine gore, yliklemin yerine ve yiiklemin tiiriine gére dort sinifa ayirmistir.

Asagida bu siniflandirma ve alt bagliklar verilmistir:

e  Yapisina Gore Ciimleler

> Basit Climleler

» Ciimlelerin Baglanma Sekillerine Gore Sirali Ciimleler

v

v

v

v

Baglanma Edatlariyla Baglanan Ciimleler
Ortak Ciimle Ogeleriyle Baglanan Ciimleler
Ortak Kip/ Sahis Ekleriyle Baglanan Ciimleler

Anlam liskisiyle Baglanan Ciimleler

»  Eksiltili Cliimleler

e Ciimlelerin Anlam Ozelliklerine Goére

>  Olumlu Cumleler

>  Olumsuz Ciimleler

> Soru Cumleleri

e  Yiiklemin Yerine Gore

» Kuralli (Diiz) Ciimleler

> Devrik Cliimleler

e  Yiklemin Tirtiine Gore

»  Fiil Cimleleri

» Isim Ctmleleri.
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Yapisina gore ciimleler.

Basit Ciimleler. Tek bir yargiya sahip ciimlelere basit climleler denilmektedir. Reklam
metinlerinde kisa a¢iklamalarin yapildig1 boliimlerde basit ciimle yapisi tercih edilmektedir.

Reklam metinlerinden alinan basit cimle 6rnekleri agagida verilmistir:

> Ulker firmasinin diizenledigi ¢ocuklar aras1 futbol turnuvasinin ilani i¢in yayimlanmis
reklam metninde kullanilan (2014) “Futbolun kalbi bu kéylerde atiyor.” climlesi
yapisina gore basit bir climledir.

» Aktif Bank’in reklam metninde yer alan (2015) “Tiirkiye'nin en biiyiik yatirim
bankasi, Tiirkiye nin degerlerine yatirim yapryor.” climlesi yapisina gore basit climle
ozelligi tagimaktadir.

» Flora Hal1 adli markanin tanitim reklaminda yer alan “Sevgiyle dokunur.” slogan1 yap1
bakimindan basit bir ciimledir.

> [HH’nin Ramazan ay: igin yayimladig: birlik ve beraberlik konulu reklam metninde
kullanilan (2014) “Ramazan bereketi yeryiiziine yayilsin.” climlesinin yapisina gore
basit oldugu goriilmektedir.

> Istanbul Cup tenis turnuvasinin ilami igin diizenlenmis reklam metninde yer alan

(2015) “Tenis sehri Istanbul, biiyiik heyecana hazir.” ciimlesi yapisina gore basittir.

Ciimlelerin baglanma sekillerine gore sirali ciimleler. Hayata dair duygularimizi,
diisiincelerimizi yasadigimiz olaylart ve karsilastigimiz durumlari ciimle veya climleler
kurarak anlatiriz. “Anlami biitiin boyutlartyla anlatmada bir ciimle yeterli olmadiginda
climlelerden olusan dil birliklerine bagvururuz. Bu birlikler, ¢ok boyutlu bir anlatim i¢in yan
yana gelen ciimlelerin baglama edatlariyla, ortak climle dgeleriyle, ortak kip/sahis ekleriyle

veya ¢esitli anlam iligkileriyle birbirlerine baglanmalarindan olusur” (Karahan, 2017, s. 85).
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Baglanma edatlariyla baglanan ciimleler. Tlrk¢ede baglama edatlarinin gorevlerinde
biri de ciimleler arasi baglantiyr saglamaktir. Dilimizde kullanilan ki, ve, ama, fakat, lakin, de
vb. sozciikler baglama edati olarak kullanilmaktadir. “Edatlarin  gorevi; siralama,
karsilagtirma, benzetme, agiklama, sebep, sonug, amag, karsitlik, esitlik, beraberlik vb.
anlamlarla climleleri birbirine baglamak, aralarindaki iligkiyi vurgulamak ve iligkinin yoniinii
belirtmektir” (Karahan, 2017, s. 85).

Asagida reklam metinlerinden alinan baglama edatlariyla baglanmig ciimle 6rnekleri
verilmistir:

> IDO firmasinin reklam metninde yer alan (2016) “Biletinizi tiim satis kanallarimizdan
satin alirken artik sizi taniyor ve daha hizli hizmet almanizi sagliyoruz.” ifadesinde iki
climlenin birbirine ve baglama edatiyla baglandig1 goriilmektedir.

» Zirve adli konutlarin satisi i¢in diizenlenmis reklam metninde gegen (2014) “2015 yili
icerisinde Zirve'den ev sahibi olan herkes hem karli bir yatirim yapmanin
mutlulugunu yasadi hem de hayalindeki eve kavustu.” ifadesinde iki climlenin hem
hem baglama edatiyla baglandig1 goriillmektedir.

» Muse markasinin parfiim reklaminda kullanilan (2017) “Gozlerinizi kapayin ve
kendinizi yeni acan c¢igeklerin hos kokulart ile ¢evrelenmis ug¢suz bucaksiz bir yerde

’

dinlenirken hayal edin.” ifadesinde iki ciimlenin ve baglama edatiyla baglandigi
goriilmektedir.

» Pamukkale Turizmin Yanmaz Bilet hizmeti hakkinda bilgiler i¢eren reklam metninde
gecen (2014) “Trafik sizi esir alir, uykunuz agir basar, olmayacak seyler olur, onemli
bir isiniz ¢ikar ve siz otobiise yetisemeyeceksinizdir.” agiklamasinda son iki climlenin
ve baglama edatiyla baglandig goriilmektedir.

> lsbir yatak firmasinin Coolflow isimli yeni nesil yatagi i¢in yayimlanmis reklam

metninde yer alan (2014) “Yatagin her kosesinde hissedilen viicut ve omurga destegi
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aynidr ve kisilerin yatma aliskanligina gore degisiklik gostermez.” ifadesinde ikinci
kez kullanilan ve baglama edatinin iki ctimleyi birbirine bagladigi goriilmektedir.

» Kuveyt Tiirk Bankasi’nin Seyyah Kart konulu reklam metninde yer alan (2015)
“Kartinizla her yerde rahatlikla aligveris yapabilir ve kutsal topraklardaki
ATM lerden iicretsiz nakit ¢ekebilirsiniz.” ifadesinde yer alan ve baglama edatiyla

baglandig1 goriilmektedir.

Ortak ciimle 6geleriyle baglanan ciimleler. Ortak ciimle 6geleriyle baglanan ciimleler,
temel ya da yardimci 6gelerden en az bir tanesinin arka arkaya gelen climleler arasinda ortak
olarak kullanilmasi yoluyla olugmaktir.

Asagida incelenen reklam metinlerinden elde edilen 6rnek climleler verilmistir:

> Turkcell firmasmn Iste Teknoloji Hamlesi bashikli reklam metninde kullanilan (2014)

“Bundan boyle kiiciik biiyiik titm isletmeler ihtiyaclarina uygun 5 farklh alanda

olusturulan teknoloji coziimleriyle gelisecek, biiyiiyecek.” ifadesinin ortak climle

ogeleriyle baglanan iki ciimleden olustugu goriilmektedir. “Bundan béyle kiiciik

biiyiik tiim isletmeler’’ sé7 grubu biitiiniiyle her iki ciimle igin de ortak 6znedir. Ote

[ »

yandan “ ihtiyaglarina uygun 5 farkl alanda olusturulan teknoloji ¢oziimleriyle
ifadesi de her iki climle i¢in ortak zarf tiimleci gorevindedir.

» Joe Nesbo tarafindan kaleme alinan Osuruk Tozu adli kitabin tanitimi igin
diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016) “Doktor Proktor’un Osuruk Tozu geng
okurlart giilmekten kirip gecirecek, okumayr sevmeyenleri bile biiyiileyecek.”
Ifadesinde “Doktor Proktor’un Osuruk Tozu” séz grubu her iki ciimle i¢in de belirtili

nesne gorevindedir. Bu durum ortak 6geleriyle birbirine baglanan ciimleler 6rnegi

ortaya koymaktadir.



102
Tiirk Hava Yollari’nin miisteri memnuniyetine yonelik hazirlanmis reklam metninde

’

yer alan (2016) “Siz fikirlerinizi soyleyin, biz yapalim.” ifadesinde gecen
“fikirlerinizi” sozcugi her iki cimle i¢in de ortak olarak kullanilan belirtili nesnedir.
Bu durum ortak bir 6geyle iki cimlenin baglanmasini saglamistir.

Namet gida firmasmin reklam metninde yer alan (2014) “Maharetli ustalarimiz;
Taskoprii 'niin halis sarimsagint ve Marag in has kirmizi biberini Namet ¢iftliginin en
taze etleriyle birlestirirler, ustaliklarini konustururlar.” ifadesinde gecen “Maharetli
ustalarimiz” sdz grubu her iki ciimlenin de ortak 6znesi olarak goriilmektedir. Ortak
0zne her iki climlenin de bir 6ge yoluyla baglanmasini saglamistir.

Cagr1 Matbaacilik adli firmanin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan
“Kalite kontrol edilemez, iiretilir.” ifadesinde “kalite” sdzcligliniin her iki ciimle i¢in
de 6zne gorevinde oldugu goriilmektedir. Bu durum climlelerin ortak bir dge ile
baglandigini gostermektedir.

Hardline firmasimin yeni iirinlin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2015) “Aktif bilesenlerle desteklenmis Carnifit ile glinliik su ihtiyacinizi giderin,
yaptiginiz sporun tadina varin.” ifadesinde yer alan iki ciimle i¢in de “Aktif
bilesenlerle desteklenmis Carnifit ile” s6z grubunu ortak zarf tlimleci gorevindedir.
Bu durum her iki ciimleyi de birbirine ortak 6ge yoluyla baglamistir.

Yazar Levent Mete nin Oglum I¢in Bir Masal adli kitabinin tanitimi igin diizenlenmis
reklam metninde yer alan (2016) “Kaderde ya 6liim var ya oglum igin bir masal.”
ifadesinde karsilastirma- denklestirme anlaminda kullanilan ya ya edatinin kullanildigi
goriilmektedir. Ote yandan her iki ciimlenin “var” yiiklemini ortak olarak kullandig
boylece baglanma edat1 ve ortak dgeyle baglandig1 goriilmektedir.

Bin bir Gece Masallar1 Buz Ustiinde gosterisinin ilan1 icin diizenlenmis reklam

metninde yer alan (2015) “Ucretli otoparkimiz kisitli oldugundan cevre otoparklardan
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faydalanmanizi, daha kolay ulasim icin de toplu tasima araglart ve metro
kullanmanizi éneririz. * ifadesinde “Omeririz” fiilinin her iki climlenin de ortak

yiiklemi oldugu ve iki climleyi birbirine bagladig goriilmektedir.

Ortak kip/sahis  ekleriyle baglanan ciimleler. Ciimleler arasinda baglanmayi
saglamanin yollarindan biri de ortak kip veya sahis ekleri kullanmaktir.

Ortak kip ve sahis ekleri her climlede tekrarlanabilir. Ancak tekrardan gerektiginde
kagmak {izere bu eklerin bir kism1 son climleye kaydirilabilir. Yiiklemi isim olan
ciimlelerde kip ekinin, tek kipli fiillerde sahis ekinin, birden fazla kipli fiillerde ise
ikinci veya lgiincii kip eki ile sahis ekinin son climlelerde kullanilmasi, ciimleler
arasindaki anlam iliskisini pekistirir. (Karahan, 2017, s.92)

Incelenen reklam metinlerinde ortak sahis eki kullanimiyla birbirine baglanan
ciimleler goriiliitken ortak kip eki kullanimiyla birbirine baglanmig climlelere
rastlanilmamustir.

Reklam metinlerinden alinan ortak sahis ekiyle birbirine baglanmis climle ornekleri
asagida verilmistir:

» ING Bank’in mobil uygulamasi konulu reklam metninde yer alan (2015) “Simdi ING
mobil uygulamasiyla ingbank.com.tr’deki QR kodunu okutarak internet subesine
girebilir(siniz), tek sifreyle islemlerinizi rahatlikla yapabilirsiniz.” ifadesinde her iki
climlenin fiillerinin 2. ¢ogul kisi (siz) ile ¢ekimlendigi ancak ilk ciimlede sahis ekinin
yazilmadigi 2. ciimlede yazildigi goriilmektedir. Bu durum sahis eklerinin ortak
kullanim1 yoluyla her iki climlenin baglandigini géstermektedir.

» Yapt Kredi Bankasi’nin miisterilerine sundugu 6zel hizmetleri konu alan reklam
metninde yer alan (2015) “Spor ve fitness danismanligr hizmeti ile kendinize en uygun

spor dalint bulabilir(siniz), Saglikli beslenme danismanligi hizmeti ile saglikl
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beslenmenin piif noktalarini tek bir telefonla dgrenebilirsiniz.” ifadesinde her iki
climlenin fiillerinin 2. ¢ogul kisi (siz) ile ¢ekimlendigi ancak ilk ciimlede sahis ekinin
yazilmadigi 2. ciimlede yazildigi goriilmektedir. Bu durum sahis eklerinin ortak
kullanim1 yoluyla her iki climlenin baglandigin1 gostermektedir.

Bodyforumtr sitesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2016)
“120.000 kisiden fazla iiyesi olan Tirkiye’nin en kapsamli viicut gelistirme, spor ve
saglikli beslenme forumu olan Bodyforumtr’de antrenman, beslenme, besin destekleri
ve genel saglik hakkinda yiiz binlerce basliga ulasabilir(siniz), Tiirkiye’de ve diinyada
viicut gelistirmeye goniil vermis kisilerle fikir aligverisinde bulunabilirsiniz.”
ifadesinde her iki climlenin fiillerinin 2. ¢ogul kisi (siz) ile ¢ekimlendigi ancak ilk
ciimlede sahis ekinin yazilmadigi 2. climlede yazildig1 goriilmektedir. Bu durum sahis
eklerinin ortak kullanim1 yoluyla her iki ciimlenin baglandigin1 géstermektedir.

Total akaryakit firmasinin reklam metninde yer alan (2014) “Total’in akaryakit
yonetim sistemi Yakitmatik ile filonuzdaki tiim araglar icin Tiirkiye'nin dort bir
vanmindaki istasyonlarimizdan hizli bir sekilde yakitinizi alabilir(siniz), giivenilir
online Yakitmatik sistemi sayesinde filonuzun tiim kullamim detaylarimin anlik
denetimini yapabilirsiniz. ” ifadesinde her iki climlenin fiillerinin 2. ¢ogul kisi (siz) ile
cekimlendigi ancak ilk ciimlede sahis ekinin yazilmadigi 2. ciimlede yazildigi
goriilmektedir. Bu durum sahis eklerinin ortak kullanimi yoluyla her iki climlenin
baglandigini gostermektedir.

Magdenli adli lojistik firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2013) “Tenteli treylerimiz komple ve parsiyel tasimalar gerceklestiriyor(uz),
renovasyon ve koojenarasyon projeleriniz icin hizmet veriyoruz.” Ifadesinde yer alan
iki climlenin fiillerinin 1. Cogul kisiye (biz) gore c¢ekimlendigi goriilmektedir.1.

climlenin fiilinde sahis ekinin yer almadig1 2. ciimlenin sonunda yer alan sahis ekinin
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her iki ciimle i¢in de ortak olarak kullanildig1 goriilmektedir. Boylece her iki climle

ortak sahis ekleri ile baglanmig olmaktadir.

Anlam iligkisiyle baglanan ciimleler. Climleler arasindaki iligki her zaman baglama

edatlartyla, ortak ciimle ogeleri, ortak kip / sahis ekleri ile saglanmaz aralarinda olan

karsilastirma, agiklama, azlik-¢okluk gibi anlam iligkileri yoluyla da saglanabilir.

Reklam metinlerinden elde edilen anlam iliskisiyle baglanan ciimle 6rnekleri asagida

verilmistir:

>

Avea’nin reklam metninde slogan olarak kullanilan (2015) “Avealilar bilir, hayati
degistiren giizellikler Avea’dan gelir.”

Sea Pearl adl1 konutlarin tanitim reklaminda yer alan (2015) “Bazilar: ihtisam sever,
bazilart ihtisaml yasar.”

Tiirkiye Petrolleri adli akaryakit sirketinin reklam metninde gecen (2016) “Akaryakit
giderlerinizi kontrol altina alin, cazip indirimlerden yararlanin.”

Uniq Miize tarafindan diizenlenen Yiizyilin Sergisi isimli etkinligin tanitimi icin
diizenlenmis reklam metninde bulunan (2016) “Siz istediniz, biz ag¢ilist one aldik.”
Doga Kolejinin yeni donem kayitlar1 hakkinda diizenlenmis reklam metninde slogan
olarak yer alan (2015) “Haydi gel, bizimle ol”

Korupark Terrace adli konutlarin tanitimi i¢in dilizenlenmis reklam metninde
kullanilan (2016) “Ev sahibi oluyorsunuz, aralikta tasiniyorsunuz!”

Tiirk Hava Yollart’nin reklam metninde gegen (2015) “Mil hesaplamakla ugrasma,
valnizca biletini se¢.”

Pmar gida firmasinin ¢ocuklar i¢in diizenledigi resim yarigmasiin ilanini igeren

’

reklam metninde gegen (2014) “Siit i¢iyorum, saglikl biiyiiyorum.’
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» Renault firmasinin Kadjar model aracinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
yer alan (2017) “Seyirci kalma, yasamaya basla.”

» Peugeot firmasinin Peugeot 308 araba modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis tanitict

reklam metninde kullanilan (2015) “Kurallara takilma, i¢giidiilerini dinle.”

Eksiltili ciimleler. Yiiklemin climlede herhangi bir s6z ya da sozciik 6begi olarak yer
almadig1 climlelere eksiltili ciimle denir. “Reklam metinlerinde siklikla kullanilmast bir
reklam metninin tagimasi gereken kisalik, aciklik, anlasilirlik, animsanabilir olma, ahenk,
ritim ve kafiye konularinda, kisa ve eksiltili anlatimlarin iglevsel olmasindan
kaynaklanmaktadir” (Bati, 2016, s. 140).

Reklam metinlerinden alinan eksiltili climle 6rnekleri asagida verilmektedir:

> Istikbal firmasmin reklam metninde bulunan (2015) “Karneler alindiysa tam gaz
Istikbal’e!” slogan1 bir yiikleme sahip olmadig: igin eksiltili bir ciimle olarak
goriilmektedir.

» Mangala oyunun tanitimi i¢in yapilmis reklam metninde kullanilan (2016) “Tiirk zeka
ve strateji oyunu mangala tiim magazalarda...” ifadesi bir yiikklemden mahrum oldugu
icin eksiltili bir cimle olarak goze carpmaktadir.

> Ulker firmasinin sponsorlugunda televizyonda yaymlanacak bir programm tanitimi
icin diizenlenmis reklam metninde bulunan (2015) “Kurallari, incelikleri, taktikleriyle
basketbol hakkinda her sey bu programda...” ifadesi eksiltili bir climle olarak reklam
metninde yer almaktadir.

» Nissan firmasinin yeni araci X-Trail i¢in yayimladigr reklam metninde kullanilan
(2015) “Senin hayallerin, senin yolun...” ifadesi bir yiikkleme sahip olmadigi i¢in

eksiltili ciimle 6zelligi tasimaktadir.
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» Namet firmasinin marka tanitim reklaminda yer alan (2014) “Hayatin hakiki tadin
bilenlere...” slogani eksiltili ciimle 6zelligi tasimaktadir.
» Boyalik Beach Otel’in tanitimi i¢in yayimlanmis reklam metninde yer alan (2014)

“Hayallerinizin ¢ok otesinde...” slogani eksiltili ciimle 6zelligi tasimaktadir.

Anlam o6zelliklerine gore ciimleler. Anlamlarina gore climleleri tasidiklari temel
anlam oOzelliklerine ve climleye kattiklar1 diger anlamlara goére incelemek miimkiindiir.
“Climleler, temel anlam 6zelliklerine gore olumlu ve olumsuz climleler; ciimleye kattiklar
diger anlamlara gore sira, soru, emir, bildirme, istek, {inlem vb. climleleri olarak ayrilirlar”

(Karahan, 2017, s. 103).

Olumlu ciimleler. Cimlede belirtilen yarginin gergeklestigini anlatan ciimleler
anlamlarina gére olumlu ciimlelerdir. “Olumlu climlelerin yiiklemleri yapma, yapilma veya
olma bildirir” (Karahan, 2017, s. 103).

Reklam metinlerinden alinan olumlu ciimle 6rnekleri asagida verilmistir:

» Obam Termal Otel’in tanitim reklaminda yer alan (2015) “Bir tatli huzur almaya
gelin!” climlesinin olumlu bir ctimle oldugu goriilmektedir.

> Tiirk Hava Yollari’nin reklam metninde bulunan (2014) “Ust iiste 4. kez Avrupa 'nin
en iyi havayolu secildik.” ifadesi incelendiginde herhangi bir olumsuzluk eki
olmadigindan olumlu bir ciimle oldugu diistiniilmektedir.

» MINI Cooper markasinin yeni Min: modeli i¢in yayimladigi reklam metninde
kullanilan (2015) “Yarismak kanimizda var.” slogan1 olumlu ciimle o6zelligi

tagimaktadir.
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» Ford firmasinin yeni Mondeo modelinin tanitimi i¢in diizenlemis tanitict reklam
metninde slogan olarak kullanilan (2015) “Gélgede birakir.” ifadesi olumlu climle
olarak goriilmektedir.

» Wolkswagen firmasinin yeni model Amarok Exclusive aracinin tanitimi igin
yayimlanmis reklam metninde yer alan (2015) “Tiim gozler onda olacak.” slogani

anlamca olumlu ciimle 6zelligi tasimaktadir.

Olumsuz ciimleler. Ciimlede belirtilen yarginin ger¢eklesmedigini anlatan climleler
anlamlarina gore olumsuz climlelerdir.”Olumsuz ciimleler, yapmama, yapilmama, olmama
bildirir” (Karahan, 2017, s. 103). “Ciimlede olumsuzluk, eylem tiimcelerinde eylem tabanina
—ma ekinin getirilmesiyle ad tiimcelerinde degil veya yok sozciikleriyle yapilir” (Eker, 2006,
s. 490).

Reklam metinlerinden alinan olumsuz tiimce drnekleri agagida verilmistir:

» Pamukkale Turizm’in Yanmaz Bilet hakkinda diizenlenmis reklam kampanyasinda

)

bulunan (2014) “Biletler yanmasin, keyifler kagmasin.” ciimlesinde olumsuzluk eki
olan —ma ekiyle ¢ekimlenmis, yanmasin ve kagmasin ¢gekimli fiilleri gériilmektedir.

» Cagri Matbaacilik adli firmanin tanitim reklaminda bulunan (2016) “Kalite kontrol
edilmez, iiretilir.” climlesinde ilk climlenin yiiklemi olan kontrol etmek kuralli birlesik
fiilinin genis zaman kip ekinin olumsuz ¢ekimi oldugu goriilmektedir.

> Piri Reis Universitesinin yeni dénem kayitlari i¢in diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2014) “Ug¢muyoruz!” itadesi u¢gmak ¢ekimli fiilinin olumsuzluk eki olan —
ma ile cekimlenmesi sonucu olustugu goriilmektedir.

» Liv Hospital Hastanesi’nin dis kliniginin tanitim1 i¢in diizenlenmis reklam metninde

bulunan (2014) “Giiliimseyin, ¢ekmiyoruz.” climlesinde ¢ekmek c¢ekimli fiilinin

olumsuzluk ekiyle ¢ekimlendigi goriilmektedir.
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Hardline firmasimin yeni bir {riiniin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
bulunan (2015) “Su ile sisme.” ifadesinde gsismek fiilinin olumsuzluk ekiyle
cekimlendigi gortilmektedir.

IDO’nun reklam metninde bulunan (2016) “Duymadik, gormedik, gezmedik
demeyin.” cimlesinde duymak, gormek, gezmek ve demek ¢ekimli fiillerinin
olumsuzluk ekiyle ¢cekimlendigi goriilmektedir.

Netspeed firmasinin yeni kampanyasini duyurmak i¢in tasarlanmis reklam metninde
bulunan (2017) “Kotan bitmez, hizin diismez.” climlesinde bitmek ve diismek
fiillerinin genis zaman olumsuzluk eki olan —mez ile ¢ekimlendigi goriilmektedir.

Logo adli yazilim firmasinin reklam metninde gecen (2014) “Logo sadece logo

degildir.” slogan1 olumsuz bir isim ciimlesidir.

Soru ciimleleri. Reklam metinlerinde hedef kitlenin dikkatini ¢gekmenin yollarindan

biri de soru climlelerine reklam metninde yer vermektir. “Soru yoluyla bilgi almayi

amaglayan ciimleler, soru climleleridir. Soru eki —mi ile soru sifatlari, soru zamirleri, soru

zarflart ve soru edatlar: bir ciimleye soru anlami kazandiran unsurlardir” (Karahan, 2017, s.

107).

Reklam metinlerinden alinan soru climlesi 6rnekleri asagida verilmistir:

Bahgesehir Kolejinin reklam metninde yer alan (2017) “Cift dilli egitimin
cocugunuzun zeka geligimini destekledigini biliyor musunuz?” ifadesinin mu soru
edat1 ile soru climlesi 6zelligi kazandig1 goriilmektedir.

Nivo adli firmanin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2017) “Jki
vilda borsa ne olur?” climlesinin ne soru zarfi ile soru ciimlesi 6zelligi kazandigi

goriilmektedir.
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> Ulker Smart adli ¢ikolatanin tamitim reklaminda yer alan (2014) “Ulker Smartt

eglenceli yumurtayla yolculuga ¢tkmaya hazir misin? “ climlesinin —mu soru edatiyla

soru climlesi 6zelligi kazandig1 gortilmektedir.

Emir ciimleleri. Emir kipiyle c¢ekimlenerek kurulmus ilgili kisi ya da kisilere
dogrudan hitap edilerek kurulan ciimleler emir anlam1 tagimaktadir. Daha 6nce belirttigimiz
tizere reklam metinlerinde en ¢ok kullanilan kip eklerinden biri emir kipidir.

Asagida reklam metinlerinden alinmig emir anlami tagiyan ciimle 6rnekleri verilmistir:

» National Geographic Kids dergisinin abone olanlara sundugu imkanlar1 konu alan
reklam metninde (2015) “NG Kids'e abone ol.” , “Hemen ara 444 18 59", “ Hemen

tikla www.nationalgeographic.com.tr/ngkids * ciimleleri yer almaktadir. ilk ciimlede

abone ol ikinci ciimlede ara son climlede ise #fikla fiillerinin emir anlami tagidiklar
goriilmektedir.

» Peugeot firmasinin 308 adli araba modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde bulunan (2015) “Kurallara takilma, i¢cgiidiilerini dinle.” ifadesinde takilma
ve dinle fiillerinin emir anlami tasidigr goriilmektedir.

» FA adl firmanin sporcular icin 6zel olarak iirettigi Extreme Napal iiriiniiniin tanitimi
icin diizenlenmis reklam metninde yer alan (2015) “Patlamaya hazir ol!” sloganinda

yer alan hazir ol fiilinin emir anlami tagidig1 goriilmektedir.

Bildirme ciimleleri. Tiirkgede kipler bildirme kipleri ve tasarlama kipleri olarak iki
gruba ayrilmaktadir. Bildirme kipleri ayn1 zamanda da haber kipleri olarak adlandirilmakta ve
bu kipler zaman bildirmektedir. “Bir yargiy1 bir gercegi bildirmek i¢in yliklemi bildirme
kiplerinden biriyle kurulan ad veya fiil ciimlesine bildirme ctimlesi denir” (Korkmaz, 2017, s.

91) Bu bakimdan bildirme ciimleleri bildirme anlam1 da tasirlar.
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Reklam metinlerinden elde edilen bildirme anlamina sahip ciimleler asagida
verilmistir:

» Bolulu Hasan Usta firmasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen (2014)
“Ustaligimizi Tiirkiye’'nin dort yamina tasidik.” cimlesinde tagsidik fiili bildirme
kiplerinden goriilen ge¢mis zaman ile ¢ekimlenerek bildirme anlami igeren ciimle
ozelligi kazanmistir.

> Levent Iz Pesinde- 2 kitabinin tanitimi icin diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2016) “Komik, saf, deli dolu Levent’in, haylaz kardesi ve munzur sunif arkadaslariyla
birlikte kiliktan kiliga girip basina is actigit maceralar: devam ediyor.” ciimlesinde
bildirme kipi olan simdiki zaman ile ¢ekimlenmis devam ediyor fiili bulunmaktadir.
Bu yiizden ciimle bildirme anlami tagiyan ciimle 6zelligi tasimaktadir.

» Penta firmasmin musluk tanitimina yonelik hazirlanmis reklam metninde bulunan
(2017) “Mutfakta firtinalar esecek.” ctimlesinin yiiklemi olan esecek fiilinin gelecek
zaman kipiyle c¢ekimlendigi goriilmektedir. Ciimle bildirme kiplerinden biriyle
cekimlendigi i¢in bildirme anlami tasiyan climle olarak degerlendirilmektedir.

> Oztan Hastanesi’nin hastane hizmetlerinin tanitim1 igin diizenlenmis reklam metninde

2

kullanilan (2014) “Saglikli beslenme bilinci yasam kalitesini yiikseltir.” ifadesinde
yiikselt fiilinin genis zaman kip eki olan —ir ile ¢ekimlendigi goriilmektedir. Climle bu

bakimdan bildirme anlami tasimaktadir.

Yiiklemin yerine gore ciimleler.

Kuralli ciimleler. Kuralli ciimleler klasik ciimle yapisina sahip olan ciimlelerdir.
“Yiiklemi sonda bulunan ciimleler kuralli (diiz) denilmektedir. Ciimlelerin ana 6gesi olan
yiiklem, genellikle ciimlenin sonunda yer alir. Yardimci 6geden ana 6geye dogru dizilis, Tiirk

climle yapisinin temel 6zelligidir” (Karahan, 2017, s. 100).
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Reklam metinlerinin bilgi igeren agiklama boliimlerinde kuralli ciimlelerin tercih
edildigi gorilmektedir. Bu durum hedef kitlenin mesaji agik ve net bir sekilde almasini
saglamak amaciyla yapildig1 sdylenebilir. Reklam metinlerinden alinan kuralli ciimle yapisina
sahip climleler asagida verilmistir:

» Renault firmasmin Diinya Kadinlar Gilinii sebebiyle yayimladigi kutlama mesajin
iceren reklam metninde yer alan (2017) “8 Mart Diinya Kadinlar Giinii kutlu olsun.”
tebrik mesaj1 kurall1 bir ciimle olarak goriilmektedir.

» Sporcu besinleri iireten Hardline firmasinin yeni {irlinii i¢in diizenlenmis reklam
metninde bulunan (2016) “Efsane geri déndii.” slogani kuralli climle 6zelligi
tagimaktadir.

> Isbir Yatak adli firmanin yeni model yataklarinin tanitimi icin diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2014) “Ustiin teknolojisi ile her uykuya uyar.” ifadesinin yiiklemi
sonda yer aldigi i¢in climle kuralli climle olarak goriilmektedir.

» Oriflame kozmetik firmasinin Perfect Body adli bacak kreminin tanitimi igin
diizenlenmis reklam metninde kullanilan (2016) “Giizel bacaklarinizi ozgiir birakin.”
sloganinin yiiklemi sonda olan kuralli bir climle oldugu goriilmektedir.

» Pamukkale Turizmin, Emniyet Miidiirliigii ile birlikte yayimladigi reklam metninde

’

kullanilan (2014) “Emniyet kemeri sizi sevdiklerinize baglar.” sloganinda yiiklem
olan baglar fiili cimlenin en sonunda yer aldig1 i¢in ciimle kurall1 bir ciimledir.
Devrik ciimleler. Tirkcede bir anlama dikkat ¢ekme, bir anlami1 vurgulama istegi

biitiin 6gelerin oldugun gibi yiiklemin de yerinin degismesine neden olabilmektedir. Bu

yiizden yiliklem her zaman sonda bulunmayabilir.“Yiiklemi sonda bulunmayan ciimleler,

devrik climlelerdir. Siir dilinde oldukg¢a fazla goriilen devrik ciimleler, 6zellikle siirde ahenk

kaygisi nedeniyle kullanilmaktadir” (Karahan, 2017, s. 100).
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Reklam metinlerinde siirsel bir dil kullanilmak istediginde reklam yazarlarinin kurall
climlelerden daha c¢ok devrik climleler tercih etmesinin bir nedeni de ayni1 ahenk kaygisidir.
Bu durum 6zellikle sloganlarinda gozlenmektedir. “Reklam dili bu egilimle; sdze yeni bir gii¢
kazandirmay1, gostergeleri ses ve anlam agisindan daha etkili kilmayi, okuyanin zihninde yeni
degisik tasarimlar ve duygu degerleri yaratmay1 amaclar” (Bati, 2016, s. 141).

Reklam metinlerinden alinan devrik climle 6rnekleri asagida verilmistir:

» Beypazari maden suyunun reklam metninde kullanilan (2015) “Enerjini topla ofiste.”
slogani yiiklem olan fopla fiili sonda yer almadigi i¢in devrik bir climledir.

» Namet gida firmasmin iiriin tanitim reklaminda gegen (2014) “Geldi bahar aylar,
Namet 7/24’le renklensin piknik sofralar:.” ifadesinde yiikklem olan geldi ve
renklensin sdzciikleri ciimlenin sonunda yer almadig: icin iki ciimle de devrik climle
yapisina sahiptir.

» Seker Bank’in Eko Kredi konulu reklam metninde bulunan (2014) “Tasarrufa uzat
elini Tiirkiye.” ctimlesinde yliklem olan uzat fiilinin climlenin sonunda yer almadigi

goriilmektedir.

Yiiklemin tiiriine gore ciimleler. Ciimlenin ana 6gesi olan yiiklemin, isim ya da fiil
olmasina gore ciimlenin tiirii degismektedir. Yiiklem isimse climle isim ciimlesi, yliklem fiilse
ciimle fiil climlesi olarak degerlendirilmektedir. “Yiiklemin isim veya fiil olusu, sadece
anlam1 degil climle dgelerinin tiiriinii ve ciimle i¢indeki yerini de etkiler” (Karahan, 2017, s.
96).

Fiil ciimlesi. Bir is, kilis, olus bildiren sozciiklere fiil denilmektedir. “Yiiklemi

cekimli bir fiil veya birlesik bir fiil olan ciimleler fiil ciimlesidir. Kip ve sahis bildiren biitiin

fiiller yargi tasir” (Karahan, 2017, s. 96).
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Asagida reklam metinlerinden alinmis fiil climlesi 6rnekleri verilmistir:
» Hes Kablo’nun marka tanitim reklaminda yer alan (2016) “Sehirleri hayata baglayan

’

enerjiyi biz tagtyoruz.” cliimlesinin ylklemi olan tasiyoruz sdzciigi bir fiil oldugu i¢in
climle yiiklemin tiirline gore fiil climlesi olarak degerlendirilmektedir.

» Tirkiye Petrolleri adl1 akaryakit sirketinin uygulamaya koydugu Tasit Tanima Sistemi
hakkinda diizenlenmis reklam metninde bulunan (2013) “Tasit tanima sistemi
hayatinizt kolaylagtirir.” ifadesinde climlenin yiiklemi olan kolaylastirir sdzciigii bir
fiil oldugundan ciimle bir fiil climlesi olarak goériilmektedir.

» Bursa Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan agilan Muradiye Kiilliyesinin tanitim
reklammda yer alan (2016) “Ici baska, disi baska, ruhu baska giizel Muradiye
Kiilliyesi tiim gizemiyle ziyaret¢ilerini bekliyor.” ciimlesinin yiiklemi bekliyor fiili
oldugu icin climle fiil climlesi olarak goriilmektedir.

» Audi firmasiin yeni model aracinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer
alan (2017) “Kar firtinast devam ediyor.” ifadesinin fiil ciimlesi 6zelligi tasidigi
goriilmektedir.

» Milliyet gazetesi ile Gillette markasinin birlikte diizenledigi 6diil toreninin reklam
metninde kullanilan (2017) “Zirvenin parlayan yiizleri oylarmizila segiliyor.”
ciimlesinde yiiklem secilmek fiili oldugu icin yiiklem tiiriine gore climle fiil

cumlesidir.

Isim ciimlesi. Bir isim veya isim grubunun ek fiil alarak yiiklem oldugu ciimlelere
isim ciimlesi denir. “Isim ciimlelerinde, kip eki tasimayan yiiklemler, genis zaman kipindedir.
Bu ve diger bazi kiplerde, anlami1 pekistirmek veya yiikleme ihtimal anlam1 katmak iizere —

Dir eki de kullanilir ” (Karahan, 2017, s. 96).
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Asagida reklam metinlerinden alinan isim ciimlesi 6rnekleri verilmistir:

» Albaraka Bank’in reklam metninde yer alan (2016) “80’lerden beri sizden biriyiz.”
climlesinin yiiklemi olan sizden biri sz grubu isim 0zelligi tasidig i¢in ciimle isim
climlesidir.

» Yap1 Kredi Bankast’nin Yap: Kredi Ciizdan isimli uygulamasinin tanitim reklaminda
bulunan (2016) aym1 zamanda bankanin slogani olan “Hizmette sinir yoktur.”
climlesinin yiiklemi yoktur s6zciigii isim oldugu i¢in climle yiiklemin tiiriine gore isim
climlesidir.

» Tirk Hava Yollari’nin reklam metninde yer alan (2016) “Diinya artik daha yakin.”
ifadesinde yiiklem gdrevinde bulunan yakin sozciigii isim oldugu i¢in climle yiiklemin
tiirline gore isim climlesidir.

» Gym Market firmasinin Whey Premium adli iriiniiniin tanmitimi i¢in yayimlanmig
reklamda bulunan (2016) “Viicudunuz hayat tarzimizin yansimasidir.” ifadesinde
hayat tarzinizin yansimast isim tamlamasi biitiiniiyle yiiklem olmus, ciimle yiiklemin
tiiriine gore isim climlesi 6zelligi kazanmistir.

» Papillon adli otelin tanitimi amaciyla diizenlenmis reklam metninde slogan olarak
kullanilan (2015) “Rahathik liikstiir.” ctimlesinin yliklemi Zitks sozctugidiir. Sozciik

isim oldugu i¢in ciimle, yiiklemin tiirline gére isim ciimlesidir.

Fiilde Cati

Cat1 konusu sadece fiil cimlelerinde gecerli olan bir konudur. “Cat; fiil kok ya da
govdesinin, sozliik anlaminda herhangi bir degisiklige ugramadan fiilden fiil yapan belirli
baz1 eklerle genisletilerek ciimledeki 6zne ve nesne ile olan baglantisinda ugradigi durum
degisikligidir” (Korkmaz, 2017, s. 494). Fiiller ¢atilar1 bakimindan nesne ve Ozneyle

kurduklari iliski goz 6niinde bulundurularak iki sinifa ayrilmaktadir.
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Fiil —nesne baglantis1 acisindan gecisli- gecissiz fiiller. Tiirkcede kok ve govde
halindeki fiiller Korkmaz’a gore (2017) gecisli ve gecissiz fiil olmak iizere ikiye

ayrilmaktadir. Buradaki ayrim fiil- nesne iligkisi ile ortaya ¢ikmaktadir.

Gegisli fiiller. Bu fiiller, anlamlar1 bakimindan nesne alabilen fiillerdir. “Yapma, etme
bildiren fiiller gegisli fiillerdir. Bunlar ciimle i¢inde hem belirtili hem de belirtisiz nesne
alabilirler. Kimi, neyi sorularina cevap olustururlar” (Korkmaz, 2017, s. 497).

Asagida reklam metinlerinden anlinmig gecisli fiil Orneklerinin oldugu ciimleler
bulunmaktadir:

» MNG adli kargo firmasinin reklam metninde gegen (2015) “Bugiiniin isini yarina
birakmiyoruz.” climlesinin fiili olan birakmiyoruz sdzciigii gegisli bir fiildir. Climlede
bulunan bugiiniin isini sz grubunun belirtili nesne gorevinde olmasi bu durumu
kanitlar niteliktedir.

» Doga Okullarinin reklam metninde yer alan (2015) “1.Swniftan itibaren ogrencilerimiz,
Doga Okullarina ozel deney seti ile sorgulama, arastirma ve deneyimleme becerilerini
gelistiriyor.” clmlesinde gelistiriyor c¢ekimli fiilinin gecisli bir fiill oldugu
goriilmektedir. Fiilin gecisli olmasindan dolay1 sorgulama, arastirma ve deneyimleme
becerilerini s6z grubu belirtili nesne olarak climlede gorev alabilmektedir.

» Gokeeada efi badem kurabiyesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2016) “Tadimi ¢itkartin.” ciimlesinde ¢tkartin ¢ekimli fiilinin nesne alma yetenegine
sahip gecisli bir fiil oldugu goriilmektedir. Ciimlede tadini s6zciigii 6ge olarak belirtili
nesne gorevinde bulunmaktadir.

» Hardline firmasimin Matrix isimli iiriini i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan

(2016) “Hareketi hisset.” sloganinda bulunan hisset ¢cekimli fiili gecisli bir fiildir.
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Cimlede yer alan hareketi sozcligli belirtili nesne gorevinde bulunarak hisset
sOzcliglinlin nesne alabilme yetenegine sahip bir fiil oldugunu dogrulamaktadir.

Bursa Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan agilan Muradiye Kiilliyesinin tanitim
reklamida yer alan (2016) “i¢i baska, dis1 baska, ruhu baska giizel Muradiye
Kiilliyesi tiim gizemiyle ziyaretgilerini bekliyor.” climlesinde bekliyor ¢ekimli fiilinin
gecisli bir fiil olarak ciimlede yer aldigi goriilmektedir. Aynt zamanda ciimlede yer
alan giyaretcilerini so6zciigi belirtili nesne gorevinde kullanilarak climlenin fiilinin

gegislilik 6zelligini ortaya koymaktadir.

Gegissiz fiiller. Nesne alma yeteneginden yoksun olan fiillere gegissiz fiiller denir.

Gegissiz fiillerin oldugu climlelerde nesne bulunmaz.

Asagida reklam metinlerinden alinmig gegissiz fiillerin bulundugu ciimle 6rnekleri

verilmistir:

>

Isbir Yatak firmasmin yeni model yataklarinin tamitimi igin diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2014) “Ustiin teknolojisi ile her uykuya uyar.” ifadesinde yer alan
uyar ¢ekimli fiili nesne alabilme yetenegine sahip olmadigi icin gecissiz bir fiil olarak
goriilmektedir.

Tiirk Hava Yollari’nin reklam metninde bulunan (2014) “Ust iiste 4. kez Avrupa 'nin
en iyi havayolu se¢ildik.” ifadesinde yer alan seg¢ildik fiili nesne alma yetenegine sahip
olmayan geg¢issiz bir fiildir. Nitekim ciimlede nesne bulunmamasi da bu nedenledir.
Hilton Bursa’nin reklam metninde yer alan (2015) “Hilton Bursa’'da konakla, kayak
keyfi Uludag’da.” ifadesinde yer alan konakla ¢ekimli fiili gecissiz bir fiildir. Bu

yiizden climlede nesne bulunmamaktadir.
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» Arko firmasinin tirettigi el kreminin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen
(2015) “Cildiniz gibi istldayin.” itadesinde bulunan isildayin ¢ekimli fiili gegissiz bir
fiildir. Bu sebeple de climlede nesne yer almamaktadir.

» Zorlu Center aligveris merkezinin yilbasi kutlamasi konulu reklam metninde yer alan
(2017) “Y1lin en gilizel zaman1 Zorlu yeni y1l kdylinde bulusuyoruz.” ifadesinde yer
alan bulusuyoruz ¢ekimli fiili gecissiz bir fiildir. Climlede nesne bulunmamas: fiilin

nesne alma yeteneginden yoksun olmasi nedeniyledir.

Fiil — 6zne baglantisi acisindan ¢ati ekleri ve islevleri. “Tiirkiye Tiirk¢esinde, fiilleri
O0zne alip almamalarma ve Oznelerin tasidiklar ozelliklere gore:1.Etken, 2.Edilgen,
3.Déniislii, 4.1stes ve 5. Ettirgen olmak iizere bes ¢at1 tiiriinde inceleyebiliriz” (Korkmaz,
2017, s. 499).

Etken c¢ati. Etken catili fiiller higbir cat1 ekini almamis fiillerdir. “Kok ve govde
halindeki gegisli, gegissiz biitiin fiiller ciimlede birer 6zneye ihtiya¢ gosterdiginden bunlara
etken fiiller denir” (Korkmaz, 2017, s. 499). Etken catiyi, fiillerin bildirdigi isi dogrudan
Oznenin gerceklestirdigi gercek 6zneye sahip ciimleler olarak da tanimlamak miimkiindiir.

Reklam metinlerinden alinan etken ¢atili cimle 6rnekleri asagida verilmistir:

> Ulker firmasinin organize ettigi cocuklar arasi futbol turnuvasinm ilani igin
diizenlenmis reklam metninde kullanilan (2014) “Futbolun kalbi bu koylerde atiyor.”
cimlesinde “futbolun kalbi” 6znesi “atiyor” ¢ekimli fiilinin bildirdigi isi yaptig1 i¢in
ctimle etken catil1 bir ctimledir.

» Aktif Bank’in bankacilik faaliyetlerini anlattigi reklam metninde yer alan (2015)

“Tiirkiye’nin en biiyiik yatirim bankasi, Tirkiye’nin degerlerine yatirim yapiyor.”

climlesinde “patirim yapryor” c¢ekimli fiilin bildirdigi isi “Tiirkiye’nin en biiyiik

yatirim bankast” 6znesi yaptigi i¢in climle etken catili bir climledir.
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Flora Hali markasinin reklaminda yer alan “ (0O) Sevgiyle dokunur.” sloganinda
“dokunur” ¢ekimli fiilinin bildirdigi isi “O” gizli 6znesi gergeklestirdigi i¢in ciimle

etken catil1 bir cimledir.

Edilgen c¢ati. Tiirkcede fiiller —/- ve —n- c¢at1 eklerinden birini alarak edilgen eylem

olurlar. Yiklemi edilgen eylem olan climlelerde ger¢cek 6zne bulunmaz. Yiiklemin bildirdigi

isi yapan kisi ya da kisiler belli degildir.

>

Reklam metinlerinden alinmis edilgen yapili climle 6rnekleri asagida verilmistir:

Ibis Otel’lerinin tanitimi igin diizenlenmis reklam metninde yer alan (2017) “Ibis
konforu sizin igin yenilendi.” ciimlesinin yiikleminde bulunan-n eki 6te yandan
ciimlede 6zne olarak gorev yapan “Ibis konforu” ifadesinin gergek degil sozde dzne
olmasi nedeniyle ciimle edilgen c¢atili olarak degerlendirilmektedir.

Akbank’in reklam metninde yer alan (2014) * Akbank Direkt yenilendi, Thtiyaglara
gore cesitlendi.” ifadesinde ilk ciimlenin yiiklemi olan yenilenmek ve ikinci climlenin
yiiklemi olan ¢egsitlendi fiilleri almis olduklart eklerle edilgen ¢atil1 fiiller olmuslardir.
Ilk ciimle ve ikinci ciimlenin ortak Oznesi olan Akbank Direkt ise yenilenme ve
¢esitlenme isini yapmayan fakat bundan etkilenen sozde dzne olarak climlelerde yer
almaktadir. Bu durum iki climlenin de edilgen catili climle oldugunu géstermektedir.
Bilim Cocuk dergisinin yillik abonelik bilgilerini igeren reklam metninde yer alan
(2017) “Abone oldugunuzda bir yil boyunca dergileriniz adresinize teslim edilecek.”
cimlesinde yiiklem gorevinde bulunan “edilecek” fiilinin aldig1 —il eki ile edilgen
yapili “dergileriniz” 6znesinin ise s6zde 6zne oldugu goriilmektedir.

Uyguner Deri firmasinin koltuk reklaminda kullanilan (2016) “Gergek deri varken

gercek deri kullanilir.”” sloganin yiikklemi olan “kullanilir” fiilinin aldigr —i/ eki ile
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edilgen oldugu climlenin 6znesi gorevinde bulunan “gergek deri” sifat tamlamasinin
ise isi yapan degil isten etkilenen varlik oldugu i¢in s6zde 6zne oldugu goriilmektedir.

» Vakifbank’in bireysel emeklilik sistemi konulu reklam metninde bulunan (2016)
“Bireysel emeklilik sistemine katilan herkesin yatirdigi paraya %25 devlet katkist
ekleniyor.” ifadesinin yiiklemi olan ekleniyor fiilinin edilgen, %25 devlet katkist
Oznesinin ise sd6zde 6zne oldugu goriillmektedir.

» Ziraat Bankasi’nin alaninda aldigr 6diill hakkinda bilgi igeren reklam metninde
bulunan (2016) “Ziraat internet subesi siifimin en iyisi olarak odiillendirildi.”
climlesinin yiiklemi olan édiillendirildi fiilinin aldig1 —il ekiyle edilgen bir yapiya

doniistiigii 6znesinin de sd6zde 6zne oldugu goriilmektedir.

Doniislii can. Oznenin fiilde belirtilen isi gergeklestirdigi ve bundan yine kendisinin
etkilendigi cat1 tiiriine doniislii ¢cat1 denilmektedir. Ozne burada hem isi yapan hem de isten
etkilenendir. “Tiirkiye Tiirk¢esinde oldukca yaygin olan doniisliilik ¢atis1 genellikle —(I)n-/-
(U)n eki ile kurulur ancak bazi durumlarda belli bir kurala baglanmamakla birlikte doniisliiliik
catisi i¢in -(D)I- /- (U)I- eki de kullanilir” (Korkmaz, 2017, s. 503).

Incelenen reklam metinlerinde déniislii ¢at1 6zelligine sahip fiiller bulunamamistir. Bu
durumun nedenlerinden biri olarak reklam metinlerinin genel olarak emir kipiyle ¢ekimlenen
bir dille yazilmasi sdylenebilir. Ote yandan doniislii catili ciimlelerin manti§1 géz &niinde
bulunduruldugu zaman hedef kitle heniiz reklami yapilan iiriin ya da hizmetten
faydalanmadig1 i¢in kullanma ve etkilenme gergeklesmediginden dontislii catiya sahip

cumleler reklam metinlerinde bulunmamaktadir.



121
Istes can. Bir isin birlikte ya da karsilikl1 yapildigini belirten fiillerdir. “Istes gati, iinlii

ile biten fiil kok ve tabanlarina —s- ekinin, {insiizle bitenlere dil ve dudak benzesmesine uyan
baglant1 linliisti almis —(7)s-/~(U)s ekinin getirilmesiyle kurulur” (Korkmaz. 2017, s. 505).
Incelenen reklam metinlerinde istes catili fiiller bulunamamistir Bu durum reklam
metinlerinin bir isi karsilikli ya da birlikte yapmaya yonelik degil bir iirin ya da hizmetin
tanitimina yonelik olusturulmasindan kaynaklanmaktadir. Kisaca istes catili climlelerin

mantigiyla reklam metinlerinin uyusmamasi bu durumun nedeni olarak aciklanabilir.

Ettirgen c¢ati. Gegiglilik Ozelligine sahip fiillerin aldiklart eklerle gegislilik
derecelerinin artmasi sonucu ortaya ¢ikan cati tliriidiir. “Ettirgen ¢ati, yapma etme bildiren
gecisli filer ile olma bildiren gegissiz fiilleri; yapma, etme, yaptirma ve ettirme bildiren gegisli
fiillere ¢eviren bir ¢at1 tiiriidiir. Baslica ekleri —Dur- / -Dur -(Dt-/-(U)t-, -(Dr~/-(U)r-, -Ar-, -
Dar-, -(I)z-/-(U)z-‘dur” (Korkmaz, 2017, s. 507). Burada belirtilen eklerin tamaminin islevi
benzerdir. Korkmaz (2017) ettirgen ¢atili fiillerin iki 6nemli islevi oldugunu belirtir: birincisi
gecissiz fiilleri gecisli hale getirmek ikincisi ise gecisli fiillerin gosterdigi eylemi 6zne disinda
ikinci veya ti¢lincii kisilere yaptirmaktir.

Incelenen reklam metinlerinde karsilasilan drnekler birinci isleve yonelikken ikinci
islevle karsilagilmamustir.

Asagida reklam metinlerinden alinan ettirgen ¢atili fiil 6rnekleri yer almaktadir:

» Wee Baby markasinin iiriinlerinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde bulunan
(2015) “Hayatimizi kolaylastirwr.”  climlesinde kolaylastirir fiilinin  gecislilik
ozelligini almis oldugu —#ir eki ile kazandig1 goriilmektedir. Bu durum kolaylastirir
cekimli ettirgen catili yapmaktadir.

» Logo adli yazilim firmasinin reklam metninde yer alan (2014) “Logo, en son bilisim

teknolojilerini kullanarak en giincel ve esnek ¢oziimleri tiretiyor.”  ciimlesinde
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iiretiyor ¢ekimli fiilinin gegislilik 6zelligini, almis oldugu -t eki ile kazandigi
goriilmektedir. Bu durum iiretiyor fiilini ettirgen catili yapmaktadir.

» Apitera firmasinin dogal iiriinleri lizerine diizenlenen reklam metninde yer alan (2013)
“Ustiin  kaliteli ve %100 dogal olanlart secilerek farkli Apitera karisimlar
olusturuluyor.” climlesinde olusturuluyor ¢ekimli fiilinin gegislilik 6zelligini, almis
oldugu —tur eki ile kazandig1 goriilmektedir. Bu durum olusturuluyor ¢ekimli fiilini
ettirgen catili yapmaktadir.

» Bilgili Holding tarafindan satisa sunulan konutlarin reklam metninde yer alan (2013)

)

"Oturdugunuz yeri degistirebilirsiniz.” clumlesinde degistirebilirsiniz ¢ekimli fiilinin
gecislilik ozelligini, almis oldugu —#ir eki ile kazandigr goriilmektedir.Boylece
degistirebilirsiniz fiili ettirgen ¢atili fiil olmustur.

» Namet gida firmasinin reklam metninde yer alan (2014) “Maharetli ustalarimiz;
Taskoprii 'niin halis sarimsagini ve Maras in has kirmizi biberini Namet ¢iftliginin en
taze etleriyle  birlestirirler, ustaliklarini  konustururlar.” ifadesinde gecen
birlestirirler ¢ekimli fiilinin gecislilik 6zelligini almis oldugu —#ir eki ile;
konugtururlar fiilini ise gecislilik Ozelligini aldigt —fur eki ile kazandigi
goriilmektedir. Her iki ¢ekimli fiil de bu bakimdan ettirgen c¢atili fiil 6zelligi

gostermektedir.

Ismin Hal Ekleri

Tiirk¢ede isimler diger sozciikler ve sozciik gruplariyla iligki kurduklarinda iliskinin
cesidine gore farkli hallerde bulunurlar.

“Her hal, her durum bir ¢esit miinasebet ifade eder, her miinasebet ifadesi i¢in isim bir

halde, bir durumda bulunur. Isim miinasebetleri bazen eksiz olarak fakat cok defa da ek
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alarak ifade eder. Iste isimleri gesitli miinasebetler i¢inde ¢esitli hallere, durumlara sokan bu
eklere hal ekleri ad1 verilir” (Ergin, 2013, s. 226).
“Tiirkcede isimlerin, ifade ettikleri miinasebetlere gore su halleri vardir:
e Yalin Hal
e llgi Hali
e Yapma Hali
e Yaklasma Hali
e Bulunma Hali
e Uzaklagma Hali
e Vasita Hali
e Esitlik Hali
e Yon Gosterme Hali (Ergin, 2013, s. 226 - 230).
Yabanci dil olarak Tiirk¢e 6grenen kisilerin dilimizi 6grenirken giicliik yasadigi konulardan
bir de ismin hal ekleridir. Reklam metinleri hal ekleri konusunda zengin olan giincel ve ilgi
cekici metinlerdir. Bu bakimdan hal ekleri konusu islenirken reklam metinleri mutlaka

degerlendirilmesi gereken bir kaynak olarak diisiiniilmelidir.

Yahin hal. isimler higbir ek almadiklar1 zaman yalin halde bulunurlar. “Isimlerin
baska bir unsura bagli olmayan normal teklik, ¢okluk ve iyelik sekilleri yalin halleridir”
(Ergin, 2013, s. 227).

Reklam metinlerinden alinan yalin halde bulunan sozciiklerin oldugu ciimle 6rnekleri
asagida verilmistir:

» Ramada Plaza’nin Ramazan ayma yonelik hazirlanmis reklam metninde kullanilan

(2014) “Ramazan paylagmaktir.” sloganinda yer alan Ramazan sozclginiin yalin

halde oldugu hig¢bir ek almadig1 goriilmektedir.
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> Turkcell firmasinin reklam metninde yer alan (2014) “Borsa Istanbul’da olmaktan

1

gururluyuz.” climlesinde gegen borsa sOzciginiin yalin halde kullanildig:
goriilmektedir.

» DAIKIN adli firmanin yeni klima modelinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde yer alan (2015) “Tiirkiye'nin dort mevsim enerji tasarrufu saglayan

klimasi.” ifadesinde dort, mevsim, enerji sozciiklerinin yalin halde oldugu

goriilmektedir.

Ilgi hali (Genitif hali). Belirtili isim tamlamalarinda tamlayanin aldig1 —n,-in, -un,-iin
eki, ilgi hal eki olarak adlandirilmaktadir. “Ilgi hali ismin bir isimle ilgisi oldugunu,
kendisinden sonra gelen bir isme tabi bulundugunu gosterir”(Ergin, 2013, s. 227).

Reklam metinlerinden alinan ilgi hal ekine sahip sozciik orneklerinin yer aldigi
climleler asagida verilmistir:

» Arvento ara¢ takip sistemlerinin slogani olarak reklam metninde bulunan (2014)
“Tiirkiye’nin lider arag¢ takip sistemi...” ciimlesinde zincirleme ad tamlamasinda
tamlayan gorevinde yer alan Tiirkiye nin tamlayanimin ilgi hali eki olan —in ekini
aldig1 goriilmektedir.

» Cengelkdy Park Evleri adli konutlarin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde

1

kullanilan sloganda (2014) “Hem diiniin hem bugiiniin Istanbul’u...” ifadesinde
diiniin Istanbul’u ve bugiiniin Istanbul’u ifadeleri belirtili ad tamlamas1 6zelliklerine
sahiptir. Diin-iin ve bugiin-iin tamlayanlarinin ilgi hal eki aldiklar1 goriilmektedir.

> BIM marketlerinin reklam metinlerde slogan olarak yer alan (2015) “Aklin yolu.”

ifadesinin belirtili ad tamlamasindan olustugu goriilmektedir. Tamlayan gorevinde

bulunan aklin sdzctigliniin ilgi hal eki aldig1 goriilmektedir.
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» Vestel firmasinin akilli telefonu olan Veniis modelinin reklam slogani olarak metinde
yer alan (2015) “Tiirkiye'nin akillis1.” ifadesi belirtili ad tamlamasi o6zellikleri
tasimaktadir. Sloganda gecen Tiirkiye nin tamlayaninin ilgi hali eki olan —in ekini
aldig1 goriilmektedir.

» Beyaz Baykus yaymevi tarafindan piyasaya ¢ikarilan Ayasofya’nin Gizli Tarihi adli
kitabin reklam metninde gecen (2016) “ Ayasofya’min sirlarla dolu gizemli tarihi
gozler oniine seriliyor.” ciimlesinde Ayasofya’min tarihi sdz grubunun belirtili ad
tamlamasi oldugu goriilmektedir. Tamlamada gecen Ayasofya 'nmin tamlayani ilgi hal
eki almastir..

» CAYKUR firmasmin reklam metninde yer alan (2015) “Tabiatin kiymetli ve nadide

2

hazinesi...” sloganinda tabiatin hazinesi ifadesinin belirtili ad tamlamasi oldugu

tamlayanin ilgi hal eki olan —n ekini aldig1 goriilmektedir.

Yapma hali (Akkuzatif ekleri). “Bugiin Tiirkiye Tiirk¢esinde genel akuzatif eki -7, -,
-u, -ii 'diir. Bunun yan sira bir de bir iki zamirde kullanilan —ni, -ni, -nu, -nii seklinde ikinci bir
akuzatif eki vardir” (Ergin, 2013, s. 228).

Reklam metinlerinden alinan yapma hal ekine sahip sozciiklerin oldugu ornekler
asagida verilmistir:

» Hardline firmasinin Matrix adli iiriini i¢in diizenlenmis reklam metninde kullanilan
(2016) “Hareketi hisset.” sloganinda yer alan hareketi sozciigiiniin yapma hal eki
olan —i harfini aldig1 goriilmektedir.

» Finans Bank’in miisterilerine sundugu 6zel ugak bileti kampanyasini konu alan reklam

metninde bulunan (2016) “Bu kis ugak biletinizi hediye para ile bedavaya getirin.’

ifadesinde yer alan biletinizi sozciigliniin yapma hal eki aldig1 goriilmektedir.
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Tivibu'nun slogan olarak kullandig1 (2014) “Bu firsati yakala, hi¢chir seyi kagirma!”

ifadesinde gecen firsati ve higbir seyi sozciiklerinin yapma hal eki olan —i harfini

aldiklar1 goriilmektedir.

Yaklasma hali (Datif eki). “Kelime gruplarinda ve ciimlede fiilin kendisine dogru

yaklastigini, yoneldigini ifade etmek i¢in isim datif haline sokulur. Fiilin istikametini gosteren

ve yaklagsma ifade eden datif hali daima ekle yapilir”(Ergin, 2013, s. 226 - 230). “ Bu ek

kelime gruplarinda ve climlede adi, yonelme ve yaklagma islevi ile yiilkleme baglayan ektir.

Bu nedenle fiildeki hareket yonelme durumundaki ada dogrudur. Bu durum +(y)a ekiyle

kargilanir” (Korkmaz, 2009, s. 115).

Reklam metinlerinden alinan yonelme hal ekine sahip sozcliklerin oldugu Ornekler

asagida verilmistir:

>

Kaya Safety firmasinin is kazalarina dikkat ¢ekmek amaciyla diizenlenen reklam
metninde yer alan (2015) “Is kazalarim énlemeye var misin Tiirkiye?” ifadesinde
onlemeye sozcliglinlin yaklagma hal eki olan —e harfini aldig1 goriilmektedir.

Reis bakliyat gida firmasiin reklam metninde kullanilan (2016) “Bu ramazanda da
sofralariniza lezzet sunmaya niyetliyiz.” ciimlesinde gecen sofiralariniza ve sunmaya
sozciiklerinin yaklagsma hal eki aldiklar1 goriilmektedir.

Ziraat Sigorta’nin reklam metninde yer alan (2014) “Esyalarmmizi 59 liraya

)y

sigortalatmaniz igin kapiniza kadar gelen bir sebep: hirsiz.” climlesinde liraya ve

kapiniza sozciiklerinin yaklasma hal eki aldig1 goriilmektedir.

Bulunma hali (Lokatif hali). “Kelime gruplarinda ve climlede fiilin kendi icinde

cereyan ettigini ifade etmek i¢in isim lokatif halinde bulunur. Fiilin cereyan ettigi yeri

gosteren, boylece bulunma ifade eden lokatif haline girmek i¢in de isimler daima ek alirlar”



127
(Ergin,2013, s.234). “Bu ekler fiildeki olus ve kiligin yerini bildiren ad durumudur: ev+de,

biz+de, elimiz+de, sokak+ta, yakin+da 6rneklerinde goriildiigii gibi +da ekiyle karsilanir”
(Korkmaz, 2006. s. 116).

Reklam metinlerinden alinan bulunma hal ekine sahip sozciiklerin oldugu ciimle
ornekleri asagida verilmistir:

» Digiturk’iin reklam metninde yer alan (2014) “Sende iz birakan yerlere sen de izini
birak.” ctimlesinde ilk olarak kullanilan —de eki yer bildirdigi i¢in bulunma hal eki
iken 2. kez kullanilan de ise climlede baglama edat1 gérevinde kullanilmaktadir.

» Hilton Bursa’nin reklam metninde yer alan (2015) “Hilton Bursa’da konakla, kayak
keyfi Uludag’da.” ifadesinde kullanilan iki —da ekinin de bulunma hal eki 6zelligi
tasidigr goriilmektedir.

» Filoturk adli arag¢ takip sirketinin tanitim reklaminda kullanilan (2014) “Giivende,
verimlilikte, hizmette, kararlilikta, ara¢ takipte fark yaratin.” sloganinda yer alan
biitiin —te, -ta eklerinin iinsiiz benzesmesine ugramis bulunma hal ekleri oldugu
goriilmektedir.

» Yurtbay Seramik adli firmanin reklam metninde gegen (2015) “Evde, iste, dort bir
vanda, her yer ¢ok sik Yurtbay’la.” ifadesinde bulunan —de, -fe ve —da eklerinin
bulunma hal eki oldugu goriilmektedir.

» Hardline sporcu besinleri firmasinin yeni iiriinii Bcaa Matrix’in reklam metninde yer
alan (2016) “Yoruldugunda degil istediginde birak.” sloganinda bulunan

yoruldugunda ve istediginde sozciikleri bulunma hal eki tagimaktadir.

Uzaklasma hali (Ablatif eki). “Eklendigi adda, yiiklemin gosterdigi olus ve kilisin
kendinden uzaklastigini gosterme durumudur: ev+den, biz+den, elimiz+den, sokok+tan,

yvakin+dan 6rneklerinde gorildigi gibi -dan ekiyle karsilanir” (Korkmaz. 2006, s. 116).
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Reklam metinlerinden alinan ayrilma hal ekine sahip sozciiklerin oldugu ciimle

ornekleri asagida verilmistir:

>

Supplementler.com sitesinin mobil uygulamast hakkinda bilgiler iceren reklam
metninde bulunan (2016) “Artik alisverislerinizi mobil sitemizden ¢ok daha kolay ve
hizli bir seklide tamamlayabilirsiniz.” ciimlesinde yer alan sitemizden sozciigiiniin
uzaklasma hal eki olan —den ekini aldig1 gortilmektedir.

IDO firmasinin kis dénemi indirimlerini igeren reklam metninde yer alan (2016)
“Aklin yolu denizden gecer.” ifadesinde denizden sozciigiiniin —den uzaklagsma hal
ekini aldig1 goriilmektedir.

Bursa Biiyiiksehir Belediyesinin yeniledigi Kire¢tepe Bursa Jandarma Taburu
Sehitligi 'nin yeniden ziyarete acilmasi hakkinda bilgi veren reklam metninde yer alan

2

(2016) “Canakkale Kahramanlarina Bursali torunlarindan vefa...” ifadesinde
torunlarindan sdzcligliniin uzaklagsma hal eki olan —dan ekini aldig1 goriilmektedir.
Tirk Hava Yollari’'nin Sabiha Gok¢en Havalimani’ndan yaptigi uguslara ithafen
diizenlenen reklam metninde gegen (2014) “Tiirk Hava Yollar: ile Sabiha
Gokgen’den kegfet.” climlesinde Sabiha Gokgen’den isminin —den uzaklagsma hal
ekini aldig1 goriilmektedir.

CAYKUR firmasmin internetten iiriin satiglarinin baglamasina yonelik yayimlanan

reklam metninde gecen (2016) “Bundan sonra c¢aylar internetten!” sloganinda

bundan ve internetten sozciiklerinin uzaklagma hal eki aldiklar1 goriilmektedir.

Vasita hali (Instrumental hali). Dilin gelisen, degisen canli yapisina ayak

uyduramayan eklerlerden biri de vasita hali ekidir. “Bu hal isimin fiile bir vasita oldugunu

ifade etmek icin girdigi haldir. Tiirk¢ede vasita hali eki —n’dir. Yaz-i-n, kig-i-n, ansiz-i-n,

diigiinmeksiz-i-n sozciiklerinin sonunda yer alan —n eki vasita hali ekine O6rnek olarak
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gosterilebilir ”(Ergin, 2013, s. 237). Giliniimiizde bu ekin yerine ile edati tutmaktadir. Bu

yiizden incelenen reklam metinlerinde bu eke rastlanilmamistir.

Esitlik hali (Ekvatif hali). Esitlik hal eki bugiin ¢ekim eki olarak kullanilma sahasini
kiictiltmiis daha ¢ok yapim eki olarak kullanilmaya baslayan bir ektir. “Bugiin diger isim hal
ekleri gibi isim tiirlinden biitiin kelimelere getirilememekte daha ¢ok sifat, zamir ve zarflara
getirilmektedir. Esitlik ekleri bir esitlik, gibilik, benzerlik ifade ederler. Onun i¢in bu eklere
benzerlik ekleri de denebilir. Tiirkgede kullanilan asil esitlik eki —ca,-ce,-¢a,-¢e’dir ”(Ergin,
2013, s. 239 - 240).

Asagida reklam metinlerinden alinmig esitlik hal eki almis isimlerin oldugu ciimle

ornekleri verilmistir:

» Mesa adli konutlarin tanitimi icin diizenlenmis reklam metninde bulunan (2014)
“Mesa sizi Camlica’ya davet ediyor.” climlesinde ¢ekim eki olan —ca esitlik hali
ekinin kaliplasarak bir ismin sonunda yapim eki olarak bulundugu goriilmektedir.

» Bilim Teknik dergisinin reklam metninde yer alan (2017) “Dergimize sinifca abone
olabilirsiniz.” climlesinde sinifca sézcliigliniin zarf olarak kullanildigi -¢a ekinin
zarfa eklendigi goriilmektedir.

» ING Bank’in mobil uygulamasini konu alan reklam metninde gegen (2015) “Simdi
ING mobil uygulamasiyla ingbank.com.tr’deki QR kodunu okutarak internet subesine

’

girebilir, tek sifreyle islemlerinizi rahat¢a yapabilirsiniz.”  ifadesinde bulunan
rahat¢a sozcligliniin zarf olarak kullanildig1 -¢a ekinin zarfa eklendigi goriilmektedir.

» www.fitinclass.com sitesinin reklam metninde bulunan (2016) “Tek iiyelik, tek fiyat,

yiizlerce salon, smrsiz aktivite!” sloganinda yiizlerce sozciugii sifat gorevinde
kullanilmaktadir. Esitlik hal eki olarak bilinen —ce ekinin sifata eklendigi boylece

yapim eki olarak kullanildig1 goriilmektedir. .
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» www.bodyforumtr.com.tr sitesinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2016) “120.000 kisiden fazla iiyesi olan Tiirkiye 'nin en kapsamli viicut gelistirme,
spor ve saglikli beslenme forumu olan Bodyforumtr’'de antrenman, beslenme, besin
destekleri ve genel saglik hakkinda yiiz binlerce basliga ulasabilir, Tiirkiye'de ve
diinyada viicut gelistirmeye goniil vermiy kisilerle fikir aligverisinde bulunabilirsiniz.”
ifadesinde gecen yiiz binlerce sdzciigi sifat gorevinde kullanilmaktadir. Esitlik hal eki
olarak bilinen —ce ekinin sifata eklendigi bdylece yapim eki olarak kullanildigi
goriilmektedir. .

» Arvento arag takip sistemlerinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan
(2013) “Binlerce sirket yodneticisi araglarini Arvento ile ydneterek yakittan,
zamandan, ig giiciinden tasarruf ediyor.” climlesinde binlerce s6zciigii sifat gorevinde
kullanilmaktadir. Esitlik hal eki olarak bilinen —ce ekinin sifata eklendigi boylece

yapim eki olarak kullanildig1 goriilmektedir. .

Yon Gosterme hali (Direktif hali). “Kelime gruplarinda ve ciimlede fiilin kendi
yoniinde yapildigini géstermek i¢in isim yon gosterme haline girer. Bugiin yapim eki olmus
bu yon ekleri —ra, -re ve —ar1, -eri olmak iizere iki cesittir. Ornegin: son-ra, tas-ra, i¢-eri, dis-
ar1 vb sozciikler verilebilir” (Ergin, 2013, s. 242).

Asagida reklam metinlerinden alinmig yon gosterme hal eki almis isimlerin oldugu
climle 6rnekleri verilmistir

» Hardline firmasimin yeni {riiniin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde gecen

(2016) “Hardline Whey 3matrix icerisinde bulunan whey protein konsantresi, whey

protein izolati ve whey protein izolati ti¢lii kombinasyonunu kullanarak daha verimli

1

antrenmanlar ¢ikarabiliriniz.” ifadesinde gecen icerisinde sézcliglniin —eri ekini

aldig1 goriilmektedir.
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» Bisan adli bisiklet firmasinin reklam metninde yer alan (2014) “Diin hayal olan ileri
teknoloji bugiin gercgek oldu.” ifadesinde —eri ekini almis ileri sdzcliglii bulunmaktadir.

» Canon markasiin reklam metninde yer alan (2016) “Sonraki adim: atma giictiniiz...’

ifadesinde gecen sonraki sozciigiinde —ra eki bulunmaktadir.

Kaliplasmus ifadeler

Gilinliik hayatta ¢ok sik kullandigimiz, 6grenmek igin 6zel bir ¢aba gostermeden
hayatin i¢inde 6grendigimiz séz ya da soz Obeklerine kaliplagsmis ifadeler denilmektedir.
Kalip sozler atasozleri ve deyimlerle birlikte dili zengin kilan ifadelerdir. “Her toplumda o
toplumun kiiltiiriine 6zgi, belli durumlarda s6ylenmesi gelenek olmus sozler, duygulart agiga
vuran kaliplar, cesitli kliseler vardir. Ornegin bir kimseyle karsilastigimizda, onu selamlarken
bir kimseden yardim veya iyilik gordiigiimiizde, bir kimsenin hasta oldugunu 6grendigimizde
sOyledigimiz sozler gibi” (Darici, 2012, s. 20 - 21). “Tiirkcede 6nemli bir yeri olan kalip
sozler konusunda kapsamli calismalar yapilmasi yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimi igin
degerli bir altyapr saglayacaktir. Ornegin, Tiirkcede sik kullanilan kalip sdzlerin tespit edilip
incelenmesi Tiirk¢e 6gretimi i¢in materyal gelistirme konusunda fayda saglayacaktir” (Marti,
2014, s. 113). Reklam metinleri, deyimler konusunda oldugu gibi kaliplasmis ifadeler
konusunda da bol miktarda O6rnegin bulunabilecegi bir mecradir. Reklam metinlerinde
kullanilan kaliplagmig ifadeler ayni zamanda kaliteli gorsellerle de desteklenmektedir. Bu
durum 6grenilen bilginin kaliciligin1 arttirmaktadir.

Reklam metinlerinde yer alan kaliplasmis ifade 6rnekleri asagida verilmistir:

» Faber Castell’in boya takimi i¢in yayimlanan reklam metninde yer alan (2015) “A’dan

z’ye hayal giicii... ” ifadesinde kaliplasmis bir s6z olan a 'dan z ’ye kullanilmistir.
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» Tudem Yayinlar’’nin Filozof Cocuk kitap serisinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam
metninde bulunan (2016) “Diisiinmek aslinda ¢ocuk oyuncagidir.” sloganinda ¢ocuk
oyuncag s6zii kullanilmastir.

» Bolulu Hasan Usta’nin reklam metninde kullanilan (2014) “Bir tath kasigi
uzaginizda.” ifadesinde yemek tariflerinde sik¢a kullanilan bir tathh kasigr ifadesi
bulunmaktadir.

» Sahibinden.com sitesinin reklam metninde gegen (2016) “Buralar zamaninda hep
dutlukmus.” ctimlesi son yillarda hizli bir imara bogulan bolgelerde sik¢a kullanilan
kaliplasmis bir sozii igermektedir.

» Liv Hospital’in tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer alan (2014) “Tam
isabet!” slogani biitiiniiyle kaliplagsmis s6zden olusmaktadir.

» Pasabahce firmasinin reklam metninde yer alan (2016) “Cay keyfini altina
doniistiiriin.” climlesinde kaliplasmis bir s6z olarak ¢ay keyfi ifadesinin kullanildigi
goriilmektedir.

» Four Points by Sheraton adli otelin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde yer
alan (2017) “Dért dortliik is oteli” ifadesinde kaliplasmis bir s6z olarak dort dortliik

ifadesi kullanilmistir.

Eylemsiler

Tiirk¢ce, eylemsiler bakimindan olduk¢a zengin bir dildir. “Dilimizde fiilimsilerin
cesitli ve bol olmas1 Tiirkceye genis bir anlatim degeri ve kolaylig1 saglamigtir. Eylemsiler
gorev ve anlamlar1 bakimindan adeylem, sifateylem ve bageylem olarak iige ayrilmaktadir”
(Gencan, 2017, s. 430 - 431). Incelenen reklam metinlerinde eylemsilerin her cesidinin
bulundugu goriilmektedir. Bu durum reklam metinleri kullanilarak yapilacak eylemsi

etkinliklerine imkan saglamaktadir.
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Asagida reklam metinlerinden alman eylemsi Orneklerinin yer aldigr climleler

bulunmaktadir:

» Timas yayinlan tarafindan cikarilan Tirsak Hayvanlar Diikkdani adli kitabin reklam
metninde bulunan (2016) “Her giin diinyayr kurtaran ¢ok swradan bir ¢ocuk...”
ifadesinde kurtaran kelimesinin sifateylem eki olan an- ekini aldig1 goriilmektedir.

» Advertorial firmasinin bebekler icin 6zel tirettigi biberon reklaminda bulunan (2017)
“Bebeginizi besleyeceginiz biberonun gogiis ucunuza benzer ozellikler tasimasi
gerektigini biliyor muydunuz ?” ifadesinde besleyeceginiz sozciigiiniin sifat fiil eki
olan —acak ,-ecek ckiyle ¢ekimlendigi ve sifateylem olarak kullanildig1 goriilmektedir.
Ote yandan tasimasi sozciigiinde adeylem eki olan —ma eki bulunmaktadir.

» Kanyon Park adli aligveris merkezinin reklam metninde yer alan (2015) “Agustos ve
temmuz aylart boyunca ¢ocuklar eglenirken ogreniyor.” ciimlesinde eglenmek fiilinin
bageylem eki olan —ken ckini alarak bageyleme doniistiigii goriilmektedir.

» Yurtbay Seramik firmasinin Selvas Serisi diye adlandirilan iriinlerinin reklam
metninde gecen (2015) “Dogadan aldig ilhami sanatla bulusturan, bugiiniin zevki
teknolojisi ve estetigi ile birlestirerek tiim diinyaya sunan, Yurtbay Seramik 'ten selvas
serisi...” eksiltili climlesinde bulusturan ve sunan sozciikleri sifatfiil 6zelligi tasirken
birlestirerek sozciigiiniin bageylem ozelligi tasidigr goriilmektedir.

» Tahsildaroglu gida firmasinin Ezine peynirinin tanitimina yonelik hazirlanmis reklam
metninde (2014) “Ezine yoresinin siitlerini en saglikli bicimde islemek, en lezzetli

1

haliyle sunmak bizim isimiz.” climlesinde islemek ve sunmak sozciiklerinin almig
olduklar1 -mek , -mak ekiyle adeylem olduklar1 goriilmektedir.

» Muse kozmetik markasinin yeni parflimiiniin tanitimi1 i¢in hazirlanmig reklam
metninde gecen (2016) “Gozlerinizi kapayin ve kendinizi yeni acan ¢iceklerin hog

’

kokulari ile ¢evrelenmis u¢suz bucaksiz bir yerde uzanirken hayal edin.” ifadesinde
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acmak fiilinin —an ekini alarak, ¢evrelemek fiilinin —mis ekini alarak sifateylem;
uzanmak fiilinin ise —ken ekini alarak bageylem oldugu goriilmektedir.

» Anadolu Turizm’in telefon uygulamasinin tanitimi i¢in diizenlenmis reklam metninde
kullanilan (2014) “Facebook’tan ayrilmadan otobiis bileti satin alabileceginiz ilk ve
tek uygulama...” ifadesinde ayrilmadan bageylemi ile alabileceginiz sifateylemi
bulunmaktadir.

» Lipton’un siyah cay reklaminda kullanilan  (2014) “Bardak poset ¢ay ile
miisterilerinizin kendi dem ayarimi yapmasina olanak saglayin.” climlesinde gecen
yapmasina soOzcligliniin adeylem eki olan —ma ekini alarak adeylem oldugu
goriilmektedir.

» ECLAT markasinin el kreminin tanitimi i¢in tasarlanmis reklam metninde yer alan
(2016) “Giines 15181 ve meltem teninizde dans ederken kendinizi anin akigina birakin.”
climlesinde —ken ekini almis ederken bageyleminin oldugu goriilmektedir.

» We Baby markasinin reklam metninden kullanilan (2014) “Ates diisiirmeye ve agri
gidermeye yardimci bantlar ihtiya¢ duydugunuz anda sizin ve bebeginizin

y

rahatlamasina yardimct oluyor.” ifadesinde diigiirmeye, gidermeye ve rahatlamasina
sozciikleri adeylem duydugunuz sdzciigi ise sifateylem 6zelligi tasimaktadir.
» Seker Bank’in mobil telefon uygulamasi i¢in hazirlanmis reklam metninde yer alan

(2016) “Alo demek parayla, para gondermek bedava!” ifadesinde demek ve

gondermek sozciiklerinin adeylem olduklar1 goriilmektedir.

Reklam Kiiltiir Tliskisi
Hayatimizda yer alan her sey dilimize yansir. Geleneklerimiz, goreneklerimiz, orf,
adet, ananelerimiz dilimizin i¢inde sozciik olarak kendine yer bulur. Bu ogeler, sosyal

akrabalik bagini kuran ve toplum bilincini olusturan ortak degerlerdir. Bu degerlerin hepsine



135
birden kiiltiir adin1 veriyoruz (Korkmaz, 2009). Reklam metinleriyle hedef kitlede; markaya

kars1 sempati uyandirmak, hedef kitleyle marka arasinda bir aidiyet bagi kurmak amaglanir.
Bu yiizden reklam metinlerinde hedef kitleye ait kiiltiirel ogeler (kilik, kiyafet, gorgi
kurallari, gelenekler vb.) ve kiiltiiri yansitan ifadelere siklikla yer wverilir. Reklam
metinlerindeki bu kiiltiirel yansimalar, reklam yazarlarinin bilingli olarak yaptiklari olagan bir
davramgin sonucudur. incelenen reklam metinlerinde 6zellikle dini unsurlarin yer aldig
goriilmektedir. Dini hassasiyetin yiikseldigi Ramazan ay1 siiresince verilen reklam
metinlerinde yerli, yabanci pek ¢ok firma bu 6geleri bolca kullanmaktadir.
Reklam metinlerinden alinan kiiltiirel yansimalar asagida verilmistir:

» Reis bakliyat gida firmasinin reklam metninde kullanilan (2016) “Niyetliyiz, bu
Ramazanda da sofralariniza lezzet sunmaya niyetliyiz.” agiklamasinda gegen
Ramazan ay, niyetliyiz gibi Islam kiiltiiriinii yansitan ifadelerin oldugu goriilmektedir.
Aciklamanin altinda ise Tirk mutfagindan bulgur pilavi ve giigiimde yer alan ayrana
yer verilerek Ramazan ayinin gosteristen uzak sofralarina deginilmistir.

» Ramada Otel’in Ramazan ay1 i¢in 6zel olarak hazirlanmis reklam metninde gecen
(2014) “Iftar paylasmaktir.” sloganinda iftar sézciigii disinda paylagmak denilerek
acin, fakirin, garibanin halinden anlamamiza vesile olan Ramazan aymnin ana
duygularindan paylasmaya da yer verilmistir. Ote yandan sloganin altinda yer alan
gorselde dumani tiiten Ramazan pidesi yaninda da hurmalar olmasi bu reklamin
biitliniiyle bir kiiltliir yansimasi olmasini saglamaistir.

» Anadolu Turizm’in Tiirk kahvesi ikramin1 konu alan reklam metninde (2014) duman
tiiten Tiirk kahvesi fotografiyla birlikte Tiirk milletinin ¢ok sik kullandig1 Bir kahvenin
40 yul hatirt vardwr soziine gonderme yapilarak “40 yillik hatirlara...” yazilmistir.
Tiirk kiiltiirliniin bir pargasi olan Tiirk kahvesi ve her daim sdylenen bu soz kiiltiiriin

reklam metnine yansimasi olarak gortilmektedir.
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» Anadolu Turizm’in sehitlerimize yonelik yayimladigi reklam metninde (2016) Tiirk
bayrag kullanilmis “Vatan ugruna hayatlarini kaybeden aziz sehitlerimizi rahmetle

)

aniyoruz.” cimlesine yer verilmistir. Climlede sehitlik, rahmetle anmak sozlerinin
bulunmasi Tiirk milletinin inanciyla ilgili izler tagimaktadir.

> [HH‘nin Kurban Bayrami’na yonelik yayimladigi reklam metninde bulunan (2016)
“Kurban ibadet, paylasmak kardesliktir.” sloganinda bulunan kurban, ibadet,
paylasmak, kardeslik sdzciikleri Kurban Bayrami’nin olusturdugu Islami havaya dair
kiiltiirel izler tasimaktadir. Ote yandan reklam metninde kullanilan yéresel kiyafetler
giymis diinyanin farkli boélgelerinde yasayan Misliimanlarin bir ko¢ etrafinda
giilerkenki fotograflar1 Kurban Bayrami’nin anlamina da yer vermis bulunmaktadir.

» Sunar firmasmnin misir yagt reklaminda yer alan (2016) “Tiirkiye'nin ilk helal
sertifikali misir yagi.” ciimlesi Islami sartlara uygun oldugunu belirten helal
sertifikaya deginerek kiiltlirel bir duruma yer vermistir.

» Bursa Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yenilenerek tekrar ac¢ilan Muradiye
Kiilliyesi’nin tanitim reklaminda gecen (2016) “I¢i baska disi baska ruhu baska giizel
Muradiye Kiilliyesi tiim gizemiyle ziyaretcilerini bekliyor.” cliimlesinde Osmanli

doneminde toplumsal hayatta dnemli bir yer tutan kiilliyeden bahsedilerek 6nemli bir

kiiltiirel mirasa deginilmistir.

Reklamlarda Resim Metin Uyusmasi

Bir reklam metninde 6zgiinliigli yakalayabilmek kadar reklam metnini olusturan
unsurlar arasinda uyumu yakalamak da onemlidir. “Etkili reklamlar i¢in baslik gorsel
arasindaki iligkileri dogru kurgulamak gerekmektedir. Buna gore bir reklamda tasarim, baslik
ve gorselligin bir arada kullanilmasi gerekiyorsa bunlar esit ve uyumlu olmalidir” (Bati, 2009,

s. 58).
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Reklamlardan alinan 6rnekler asagida verilmistir:
World Travel Channel kanalinin reklam metninde gecen (2015) “Tiirkiye’nin tatil

2

televizyonu...” slogant kanalda yaymnlanan icerik hakkinda bilgi verirken reklam
metninde kumsal, masmavi gokyiizii, denizyildizi ve semsiyenin olmasit reklam
metninde tam olarak bir biitiinliik olugmasini saglamistir.

Eti firmasinin reklaminda gegen (2014) “Mutluluk iki parmaginizin arasinda.” slogani
sayfanin tam ortasmna Eti firmasmin logosuyla konulmus ve etrafina milletin tim
kesimini temsil eden eti iiriinlerini iki parmagiyla tutmus yash, geng, ¢ocuk, kadin,
erkek fotograflari konularak reklam metninde tam bir biitiinliik saglanmuistir.

Hes Kablo’nun reklam metninde yer alan (2016) “Sehirleri hayata baglayan enerjiyi

2

biz tasiyoruz.” ifadesiyle oOrtlisecek sekilde yer altindan gokyiiziine dogru uzanan

prizin iki ucu gokdelen seklinde resmedilmistir.

Bashk ig:erik Uyusmasi

Bir reklamdan beklenen gorevlerin basinda hedef kitlenin dikkatini g¢ekmek

gelmektedir. “Reklam, dikkat ¢cekmiyorsa reklamin mesaji ne kadar dogru kurgulanirsa

kurgulansin, okunmayacagindan ya da izlenmeyeceginden bir sonu¢ vermeyecektir. Bu

anlamda tiim igerigi, arasinda bir reklam bashiginin sundugu teklif, dikkat ¢ekmede birincil

Oonem tagir. Basligin da, reklam yaratimlarinda birincil islevi budur” (Bati. 2016, s. 54 - 55).

Iyi bir bashik kliseler uzak yaratict ve ilgi ¢ekici olmalidir. Biitiin bu 6zellikler saglanirken

basligin igerikle alakali olmas1 gerektigi unutulmamalidir.

Reklam metinlerinden alinan konuyla ilgili 6rnekler asagida verilmistir:

» Latanya Otel Grup’un reklam metnine kullanilan (2015) “Ankara’ya bakisinizi

degistiriyoruz.” basligina bakildiginda Ankara ile ilgili bir beklenti igerisine
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girilmektedir. Ancak reklam metni Ankara sehrine dair herhangi bir bilgi

icermemektedir. Bu durum baslik igcerik uyusmazligi olarak goriillmektedir.

Reklam Metinlerinin Yabanci Dil Olarak Tiirkce Ogretiminde Kullanimi

Dil 6grenmek dilin yasadig1 cevrede gergeklestiginde ¢ok daha kolay ve etkili olarak
gerceklestirilen bir eylemdir. “Bir toplumda konusulan dili tiim bireyler once aile iginde
etkileserek daha sonra da toplum hayatina ilk girdikleri giinden itibaren g¢evrelerindeki
arkadaslari, komsulari, Ogretmenleri, medya iletisim aracglari vasitasiyla Ogrenir ve
gelistirirler” (Bayyurt, 2014, s. 29). Tiirk¢enin yabanci dil olarak dgretilmesinde hedeflenen
sadece Tiirkgenin yapisal Ozelliklerini aktarmak degildir. Bir dil 6grenilirken ayn1 zamanda
hedef dili konusan insanlar, hedef dilin konusuldugu kiiltiir ve g¢evre hakkinda da bilgi
edinmek gerekir. Bu bakimdan dil 6greniminde ¢evre olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir.
Hedef dilin, ana dil olarak konusuldugu yerde dil 6greniliyorsa 6grencinin cevreyle iletisim
kurmast oldukea kolaydir. Ancak 6grenilen dil o toplumun konustugu bir dil degilse ¢evreyle
iletisim kurmak zorlasacaktir. Bu durumda sinifta yaratilan ortam bu eksikligi gidermeye
yonelik olmalidir. Bu bakimdan derste kullanilan materyallerin belli 6zelliklere sahip olmasi
beklenmektedir. Materyalin kiiltiirel izler tasimasi, giincel ve eglenceli olmasi, sinif iginde
derse karsi isteklendirme saglamasi, 6grenciler arasinda etkilesim olusturmasinin yani sira
ogrencinin glinliik hayatta karsilagilabilecegi tiirden olmas1 gerekmektedir. Yabanc dil olarak
Tiirkce ogretiminde kullanilacak materyaller i¢in Topguoglu (2013, s.384) “Tiirk¢enin
yabanct dil olarak 6gretilmesinde; Tiirk dilinin 6zelliklerini, yapisini gozeten ve bunlara
uygun, Tirk Kiltiriinin de saglkli aktarimini saglayacak materyaller hazirlanmasi
gerekmektedir” seklinde goriis belirtmistir. Ote yandan “Bu amagla giiniimiizde modern
dillerin 6gretiminde her gecen giin yeni gelismeler olmaktadir. Gelismis iilkeler; tilkenin

kalkinmasi adina iletisim yollarina, kiiltiirel etkinliklere, teknolojik gelismeler paralelindeki
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ders ara¢ gereglerine; bu alandaki AR-GE c¢alismalarina biiyilkk miktarlarda ekonomik
kaynaklar ayirmaktadir” (Duru, 2013, s. 395). Bu durumun yan1 sira giinliilk yasamla ilgili
tiim iletisim verileri 6nemli oldugu i¢in giinliilk yasamda kullanilan tiim araglar da ders aract
olabilmektedir. Hatta ders ortamlar1 ger¢ek yasama ne kadar uyarlanabilirse o kadar basari
yakalanir. “Radyo, televizyon, CD, Internet, sunum cihazi, ¢alisanlar, el sanatlari iiriinleri,
edebiyat trlinleri, miizik aletleri, sozliikler, ders kitaplari, biletler faturalar, gazeteler, dergiler
vs. her sey dil O0gretiminde egitim araci olarak kullanilmaktadir” (Duru,2013, s.400). Bu
cergevede yabanct dil olarak Tiirkce 0gretiminde reklam metinleri derste kullanilabilecek
ozgiin bir kaynak olarak goriilmektedir. “Ozgiin malzeme, ana dili konusurlarmin dogal
iletisim ortamlarinda tiretilmis sozlii ve yazili dil metinleridir. Hedef dilde sozlii ve yazili
iletisim becerilerini 6n plana c¢ikaran iletisimsel yaklasgimin Onemle {iizerinde durdugu
konulardan biri, dil 6gretim siirecinde 6zglin malzeme kullanimidir” (Durmus, 2013, s. 247).
Ozgiin bir malzeme olarak reklam metinlerinin smifta isteklendirme saglayacagi, dersin
eglenceli bir seklide islenmesine katkida bulanacagi, hedef dilin kiiltlirtine kars1 6grencilerde
bir yakinlik olusturacagi ve kazanimlarin gerceklestirilmesinde etkili bir ara¢ olacagi

diisiiniilmektedir.

Etkinlik Ornekleri

Bu kisimda yabanci dil olarak Tiirkce ogretiminde kullanilmak {iizere reklam
metinlerinden faydalanilarak olusturulmus etkinlik 6rnekleri bulunmaktadir. Etkinlikler farkl
sinif diizeylerine gore ayarlanabilir, farkli konulara uyarlanabilir. Ogretmen etkinlikleri hangi
dil diizeyinde kullanabilecegi konusunda karar verici pozisyondadir. Ayn1 sekilde etkinligin
ders icinde ne kadar siirede ve ne zaman kullanilacagi konusunda da 6gretmen karar vericidir.

Ogretmenin biitiin bunlara verecegi kararin dogru olmasi etkinliklerin faydali olmasini
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saglayacaktir. Etkinlikler yapilmadan oOnce ogretmen mutlaka oOgrencilere etkinlikler
konusunda bilgi vermeli, 6grencilere yol gosterici olmalidir.

Asagida verilen etkinlik drneklerinde kullanilan reklam ciimleleri oldugu gibi reklam
metinlerden alinarak kullanilmigtir. Reklam metinlerinden alinan ciimleler {izerinde herhangi

bir diizeltme, ekleme, ¢ikarma islemi yapilmamistir.
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Yanhssam Diizelt
(Bu etkinlik B1 diizeyindeki 6grencilerin seviyesine gore diizenlenmistir.)

Asagidaki ciimlelerde gecen yazim yanhslarinin altini ¢iziniz. Ciimlelerin altinda verilen
bosluga kelimelerin dogru yazimlarini ciimlede kullaniniz.

e Aradiginiz hersey ve ¢ok daha fazlas1 Marina Park’da.

e Turkcell akilli yurtdis1 diinyas1 Avrupa’nin birkag yerinde degil her yerinde sizin

ve calisanlarinizin avantajli konusmasini sagliyor.
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Kalibinin Adam Ol!

(Bu etkinlik C1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

a)Asagida verilen ciimlelerde gecen kahp sozleri tespit ederek ilgili gorselle eslestiriniz.

v Cay keyfini altina doniistiiriin.

v" Buralar zamaninda hep dutlukmus. ——— T

v' Bir tatli kasig1 uzaginizda.

v" Tam isabet!

v' A’dan Z'ye Faber Castell boya kalemleri...
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b) Ogrendiginiz kaliplasms sozleri ciimlede kullaniniz.

Hayal Diinyasi

Kip ekleri hayatimizin her aninda bizimle olan, kullanmak zorunda oldugumuz
eklerdir. Kip eklerini hayallerle birlestirdigimizde Ogrencilerin derse karsi motivasyonu
artacak yapilan ¢alisma daha verimli olacaktir.

Asagida bu konuda kullanilabilecek bir etkinlik 6rnegi verilmistir:
Etkinlik 1

(Bu etkinlik A2 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

Asagida reklamn olan arabayr satin
aldigimz1 ve bu arabayla tatile ciktigimizi
diisiinerek hayali bir an1 yazimz. Yazinizda
gecmis zaman eklerini kullanimiz.

ELEKTRIGIN
EN CARPICI HAL.

BMW i3 TURKIVE'DE.
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Sorma Ne Haldeyim!

(Bu etkinlik A1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)
(Etkinligin yazma kismi bittikten sonra hal eklerini kullanmaya yonelik soru-cevap boliimiine

yer verilebilir.)

1)Nereye gittiniz? 4)Tatilinizde en ¢ok ne yapmayi sevdiniz?

Nerde st St s ok i sl i
Nerden ol kima? Ol stn s ke

BUI Bumstur .......................................................................

(Bu etkinlik A1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

Verilen reklam metninde gecen sifatlar1 asagidaki kutuda bulunuz.

Kalabalik sokaklarin giilen yiizlerle canli bir siluete biiriindiigli doganin en giizel hallerini
sergileyen milli parklari, engebeli daglar1 ve zirveleriyle sizi kucaklayan, uzak diyarlarin

samimi lilkesi Kore’ye dogru uzun bir yolculuga ¢ikiyoruz.
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b)Metinde buldugunuz sifatlar1 uygun bosluklara yerlestiriniz.

>

>

Glinlimiizde ............ aileler yerini ¢ekirdek ailelere birakti.
Hergin .......... elma yemek cilde iyi gelir.

Yaptigim resimlerde .......... renkler kullanmay1 seviyorum.
Tirkiye.......... bir tilkedir.

............ yollardan gegerek evimize ulastik.
Ta......... yerlerden geldim ben sana.

Hayatim boyunca ............ insanlar biriktirdim.
Bahgedeki........... agagc firtinada kirildi.
Olmasim.......... gozlerde yas.
Kardesimin............. gosterisi ¢ok begenildi.

Babam herkesi kalbiyle .............. biridir.
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Kim Bilir Kim?

(Bu etkinlik A1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

O AR
'!. ,
] !

a) Asagida verilen sorular1 kullanarak arkadasimizin sectigi Kisiyi tahmin ediniz.

1)Gozligii var nm? 6)Saati var ni? 9)Gozliik ipi var m?
2)Yash nma? 7Yiiziigii var nmi? 10)Beresi var mi?
3)Gen¢ mi? 8)Sarisin m? 11)Gomlegi var mi?
4)Kadin mi? 9)Yelegi var mi? 12)Ceketi var m?

5)Erkek mi? 10)Ogrenci mi? 13)Esmer mi?
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b)Verilen sozciiklerden faydalanarak kendi sectiginiz Kisiyi tanitan ciimleler kuralim.

Sarisin
Esmer
Kumral
Geng
Yash
Gozliikli

Gozliiksiiz

Ceket
Yelek
Kazak
Saat
Yiiziik
Sakal

Biyik

San

Mavi
Siyah
Kirmizi
Gri
Yavruagz

Kahverengi

Kadin
Erkek
Cocuk
Ogrenci
Baba
Ogul

Bere

¢) Haydi tiilmce kuralim.
1.Bas /var/ bere/ siyah
Basinda siyah bere var.

2 Kiigiik / renkli / var /¢ocuk/ goz

4.Mavi /var/ okul/ kiyafeti/ ¢cocuk
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Haydi ikileyelim!

(Bu etkinlik B1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)
a) Asagidaki ciimlelerde yer alan ikilemelerin altin ¢izelim.
o Simdi Istikbal’de renk renk, model model gen¢ ve ¢ocuk odalari ¢ok uygun fiyatlarla
sizi bekliyor!
o Nasihatlariyla hayatimizi giizellestiren babalarimiz rahat rahat otursun diye Istikbal
baba koltuklar1 simdi %20 indirimli.
o Evim giizel evim, dolu dolu internetim.
o Kusaktan kusaga kasik kasik lezzetler...
o Ustiiste 4. kez Avrupa’nin en iyi havayolu secildik.
o Ustiine basa basa soylilyorum: Bellona Hal1 evlerimize ¢ok yakisiyor!
o Sahip oldugunuz her aniy1 teker teker kaybedecek olsaniz ne yapardiniz?
o Sevdiklerinizle yan yana olmasaniz da sesinizle kavusun.
o Selguklular, Beylikler, Osmanlilar baglaminda adim adim Anadolu’nun Tiirklesme ve

Islamlasma hikayesi...

b)Buldugumuz ikilemeleri asagidaki reklam metnine yerlestirelim.

DIKKAT!
BU FIRSATI KAGIRDIGINIZDA GOZLERINIZ ..c.cvvrveererrrrire e OLABILIR.

Bu evde yasadiginiz her giin bahgenizde .................. cicekler olacak! Cigekleri ..................
koklayabileceksiniz. Kadife gibi topraga her giin ......cc.ccceevvuennne ise gidecek, tatildeyken akilli
glvenlik sistemleri sayesinde ......ccoeeeevvievvninee tatilin tadini gikaracaksiniz. .......ccocoeveveeinnne yediginiz
bir tath gibi bu mutluluk hig bitmesin isteyeceksiniz. Farkli 6deme segenekleriyle .........ccceuveuenee.
daireler sizi bekliyor!

HER ZAMAN ....cccoiviiiiiiiiiine
HUZURLA, MUTLULUKLA, DOGAYLA!




Deyim Deyim
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(Bu etkinlik C1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

a) Asagidaki sloganlarda gecen koyu yazilmis deyimleri anlamina uygun olacak sekilde

eslestirelim.

a) Tasarruflarimizi saglama aldik. 1)
b) Golgede birakir.

c) Lam cimi yok, Migros var. 2)
¢) Sadece bir ev degil, nefes alacaksiniz! 3)
d) Seyahati goziinde biiyiitme, yeni yerler gor.

e) Tasarimi hayattan ilham alir. 4)
f) Hiikiim siiriin.

g) Kitapliginizda yeni kitabimiza yer acin. 5)

6)

7)

8)

Biri ya da bir seyden daha fazla
yukselmek, ondan ¢ok daha basarili
olmak.

Degismez kesin, baska yolu yok.

isin gerceklesmesi ve bozulmamasi icin
gerekli 6nlemleri almak.

Bir kimseye oturmasi igin yer
hazirlamak, bir nesneyi bir yere koymak
icin yer olusturmak.

Yonetimde, is basinda olmak, bir {ilkeyi
yonetmek, egemenligini yiirlitmek

Esinlenmek.

Bir kimseyi, olayl veya seyi abartmak.

Sikintili bir durumdan
kurtulmak,ferahliga kavusmak.

b)Yukaridaki sloganlara benzer sekilde deyimlerle slogan olusturalim.

a) Kuruyan cildinize krem siiriin, ¢)

Giinese karsi hiikiim siiriin.
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Zaman Zaman

(Bu etkinlik B1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

Asagida verilen ciimlelerin fiillerini parantez icinde verilen zaman ve Kisilere gore
cekimleyelim.

a) Hizliemil |, yaglilik hissi birak , ekstra nem sagla . (Genis zaman-3. tekil kisi)

b) Saglikli beslenme bilinci yagam kalitesini yiikselt .  (Genis zaman- 3.tekil kisi)

c) Tatil anlayisimiz1 degistir (Simdiki zaman -1. ¢ogul kisi)
¢) Sizin gibi diislin_, sizin i¢in tasarla . (Goriilen gegmis zaman -1.cogul kisi)
d) Ustaligimiz1 Tiirkiye nin dort yanina tas1 . (Goriilen gegmis zaman- 1.¢ogul kisi)
e) Buralar zamaninda hep dutluk . (Duyulan ge¢mis zaman- 1.¢cogul kisi)

f) Tecriibemiz ve bilgimiz en karmasik projeleri bile gerceklestirmenizi sagla .

(Gelecek zaman- 3.tekil kisi)

b) Haydi, ¢ekimli fiillerden faydalanarak 10 ciimlelik spor otomobil reklam yazalim!
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Iyi Olan Kazansin!
(Bu etkinlik B2 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)
Asagida verilen iki araci ozelliklerine gore karsilastirimz.( —den, -daha, -en, -ise, gore

gibi vs.)

Yeni Passat.

Olmak istedi§iniz yerde.

LOKS Muvsiulzi’ntﬁlsl_[gm

YENI VOLVO-XCO9&

Degeri: 350 bin Degeri: 200 bin

Motor hacmi: 200 beygir Motor hacmi: 150 beygir
Tip: jip Tip: sedan

Agirhik: 2000 kg Agirhik: 1870 kg

Bagaj hacmi: 200kg Bagaj hacmi: 120 kg
0-100 km arasi: 5.9 sn 0-100 km arasi: 4.8 sn

1) Volvo’nun motor giicii Passat’a gore daha giicliidiir.

2)

3)

4)

S)

6)
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Biraz Sessiz Olur musun?
(Bu etkinlik B2 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

Ogretici bu oyunda kullanilmak i¢in uygun olan reklam metinlerini énceden belirlemis
olmalidir. Yaninda getirdigi ve daha oOnceden teker teker zarflara yerlestirdigi reklam
metinlerini masaya koyar. Ardindan 6grenicilere oyun hakkinda kisa bir bilgi verir. Daha
sonra sinifta bulunan 6grenicilerden iki ayr1 takim kurulur. Sirasiyla her takimdan bir kisi
kendi takimina reklami yapilan iiriiniin ne oldugunu anlatmaya ¢alisir. Oyun boyunca zarftan
¢ikan {irlinii anlatan kisi sessiz olmak zorundadir. Bu kurala uyulmazsa uymayan anlaticinin
takimi oyunu kaybetmis sayilir. Ayni zamanda anlatici belirlenen zamanda basarili olmalidir.
Aksi halde takimina puan kaybettirir. Gerekirse reklam metnini anlatamayan takima ceza da
verilebilir. Bu durum oyuna baslanilmadan iki takimin ortaklasa belirleyecegi bir durumdur.

Burada kullanilabilecek reklam metinlerinden on 6rnek asagida verilmistir:

I} LT { R '.l|'
i -"l_! ‘L;‘r_'.l'i_ i

Kahvenizi Ellerimizle Yapiyoruz;

Bol Kopiiklii Sevgimizle...

'O on d,wfmw)zo?,
| h_/_FJ =y a/a.f (p

SR

SR ACEU
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v ———
BiZiM PAZARDA MADEN SUYUNA e

BEYPAZARI B ahsidaragi:
ESKILER, YENILER, BAYANLAR, BEYLER S P

1957'DEN BERI

BUNU BOYLE BILIR, BOYLE SOYLERLER.

mmmgmsnpamn Amnmmm?ulii-
VESIL SISELER]L, KIRMIZL  payy ITLER AN

i
L A an et PUSTANT YAGATIR.

OYLE Ki: NE HER YESIL SISE MADEN SUYUDUR
NE DE HER MADEN SUYU BEYPAZARI'DIR!

'3

=

www. tahsildarogiu.com.tr

UZUN YOLDA B SAMSUNG
NIYET DIYORUM, |
BRIDGESTONE DAHA FAZLASINI GOR

TAKIYORUM. DAHA FAZLASINI HiISSET

DUNYANIN ILK KAVISLI UHD TV'SININ YARATICISI
SAMSUNG'DAN YENI NESIL SUPER TELEVIZYON: SUHD TV

SAMSUNG ~ 1 1THIDTV/

MNano Kristsl Teknolojisi Mobil Cihaxtaris Hizh Bagiant:

Tizen lle Geligtiriimiy SMART TV Kavisil Tasarim
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HER GUN
BABADAN
EVLADA,

— Istikbal

Renault KADJAR

Seyirci kalma, yagamaya basla.

mAInii B
- N




155
Sayin Say1 Bey Liitfen Sayin!

(Bu etkinlik A1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

AL T 7 Asagidaki reklam  afislerinde gecen rakam ve

DUYM
= Dil<
EORMEDIK

sayilar1 yaziyla yaziniz.

\ (Nf SUV 3008

pEU AR ILERI GITMEDI

’*:'\

[ 22 SAAT ICiNIZE

| 2 \I\IYORLII
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20.000:....c.ciiieiiiniiiiiiiniiiniinns

Herkes Maldivier

Maldivler e Akin Var

i1k 4 Hattada, Tarkiye'den

20.000 Aile

Sahglnr Devam Ediyor

5iZ DE ALIN SiZ DE KAZANIN

| Pratie dayall s

“Deneylerle
Bilim Atolyesi”

j

doga
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Radyodan Al Haberi

(Bu etkinlik A1 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

Bu etkinlik 6grencilerin dinleme becerilerinin gelisimine katkida bulunmak amaciyla
diizenlenmistir. Ders oncesinde 6gretmen, se¢mis oldugu bir reklam metnini radyoda
yayinlanan bir reklam metni seklinde ses kaydina alir. Ardindan daha 6nce hazirlamis oldugu
soru zamirlerinin yer aldig1 (5N 1K) calisma kagitlarin1 6grenicilere dagitir. Hemen sonra
Ogreniciler metni dinlerken cevaplar1 not alirlar.

Ogretmen tarafindan seslendirilecek 6rnek reklam metni:

BiZziM PAZARDA MADEN SLIY%lET:?{
BEYPAZARI s
ESKILER, YENILER, BAYANLAR, BEYLER

1957’DEN BERI

BUNU BOYLE BILIR, BOYLE SOYLERLER.

KiMi ZAMANSA PAZARA  ANA Biz BILIRIZ Ki;
YESIL SISELERI, KIRMIZI  pAKT ITL.ER ANCAK

i
Lo L A R Y ertinmier. ASLINI YASATIR.

OYLE Ki: NE HER YESIL SISE MADEN SUYUDUR
NE DE HER MADEN SUYU BEYPAZARI'DIR!

DOGAL MADEN SUYU
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Cahsma Kagidi Ornegi:
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Ne Cektin Be Kardesim!

(Bu etkinlik A2 seviyesindeki 6grencilere goze diizenlenmistir.)

Bu etkinlik 6grencilerin telaffuz becerilerini gelistirmek amaciyla diizenlenmistir.
Ogretmen daha 6nceden reklam metinlerinden elde ettigi tekerleme niteligi tasiyan sloganlari
katlayarak kiireye atar. Ardindan 4 - 6 kisilik bir sinifta 6grenciler sirasiyla birer slogan ¢eker.
Yanlis okuyan, duraksayan 6grenci elenir. Dogru ve duraksamadan okuyan 6grenci tur atlar.
Diger turda 6grenciler kiireden yeniden slogan g¢ekerler. Ve ayni uygulama tekrarlanir. Bir

kazanan kalana dek sira donmeye devam eder.

Asagida bu etkinlikte kullanilabilecek reklam sloganlarina ornekler verilmistir.

Yapilacak etkinlikte ka¢ slogan olacagi sinif mevcuduna gore ayarlanmalidir.

Baslar hemen eglence, Yasanacak mekanlar bizden,
Bir kez yupo yiyince! Hayat1 paylasmak sizden!
Geldi bahar aylari, Evde, iste, dort bir yanda,
Namet 7/24’le renklensin piknik sofralari. Her yer ¢ok sik Yurtbayla.
Yasam olan her yerde 151k var. Evim glizel evim,

Cephe olan her yerde 1siklar! Dolu dolu Internetim!
Banka senin! Hos geldin Ramazan!

Neden subeye gidesin? Boyle firsat gelmez her zaman!
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Boliim V: Tartisma, Sonu¢ ve Oneriler

Tartisma

Bu calisma Tiirk¢e yazili medyada reklam dilinin 6zelliklerini ortaya koymak ve
reklam metinlerinin yabanci dil olarak Tiirkce Ogretiminde kullanimina yonelik etkinlik
Onerileri sunmak amaciyla yapilmigtir. Bu amagclarla “Reklamlara ait temel kavramlar
nelerdir?” , “Tlirk¢e yazili medyada reklam dilinin 6zellikleri nasildir?” ve “Reklam metinleri
yabanct dil olarak Tiirkce 6gretiminde nasil kullanilabilir?” alt problemlerine cevap bulmak

hedeflenmistir.

Reklam metinleri, siradan metin dilinden uzak edebi metin diline yakin bir dile
sahiptir. Bu konuda Ispir (2014, s. 100) belirttigimiz goriise paralel olarak “Reklam
metinlerine birer yazili metin olarak bakildiginda, icerdigi edebi sanatlar vasitasiyla ete
kemige biiriinen bu dilsel estetik ve miizikalite, okuyucuya adeta edebi bir metin okuyormus
hissi vermektedir” seklinde goriis belirtmistir. Ote yandan reklam metinleri canli, hareketli,
ilgi ¢ekici metinlerdir. Gorselligi 6n planda olan metinler olmasi da 6grencilerin 6grendikleri
bilgilerin daha kalic1 olmasii saglamaktadir. Okten ve Sauner (2015, s. 72) “Yabanci Dil
Olarak Tiirkce Ogretiminde Gérsel Metin Okumalar:” adli ¢alismalarinda reklam metinlerini
de kapsayarak “Bu yazili ve gorsel metinler normal bir izlenceye gore tekrar1 ve pekistirmeyi
tekdiizelikten kurtarip ilgi ¢ekici hale getirmektedir” seklinde goriis belirtmislerdir. Bu ifade
ortaya koydugumuz goriisii destekler niteliktedir.

Yaptigimiz calisma sonucunda reklam metinlerinin A1-C2 seviyesi araliginda her
seviyeden ciimleye sahip oldugu goriilmektedir. Ancak Ghaffari (2017, s. 44) “Yabancilara
Tiirk¢e Ogretiminde Gazete Metinlerinin Kullanimi” adli calismasinda “Gazete metinleri yeni
kelimelerin Ogretilmesi ve dilbilgisi yapilarinin pekistirilmesi i¢in B2 diizeyi ve ileri

diizeylerde kullanilabilir. B1 diizeyinde ise bu metinler sadelestirilerek kullanilabilir”
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goriigtinii belirtmistir. Bu goriis gazetelerde yer alan haber metinleri i¢in gecerlidir. Reklam
metinleri daha sade ve her seviyeden dil yapisini barindiran metinlerdir.

Ispir (2014, s. 101) yaptig1 calismada reklam metinlerinin ders materyali olarak
kullanilmasina yonelik “Reklam metinleri, sahip oldugu dilsel 6zellikler, igerdigi sesli, yazili
ve gorsel mesajlar, retorik araglar ve iiretildigi amaclar goz Oniinde bulunduruldugunda
Arapca 6gretiminde kullanilmasi 6gretiminin verimliligi ve kaliciligl agisindan biiyiikk dnem
tasimaktadir” seklinde goriis belirtmistir. Bu ifade ileri siirdiigiimiiz diisiinceyi destekler
niteliktedir. Ogretmenin reklam materyallerinden etkinlik yapmas igin reklam metinlerini
taramasi ve bu konu icin ayr1 bir emek harcamasi gerekmektedir. Ogretmen igin bu durum
zahmetli goriinebilir. Ancak geleneksel yontemlerden uzaklasilarak yeni yontemlere de yer
vermek gerekmektedir. Bu goriisiimiize paralel olarak Akpinar (2004, s. 35) “Yabanci dil
ogretiminde televizyon reklamlarmin kullanilmasinin, uygulamada bazi zorluklar1 olabilir.
Ancak geleneksel yontemlerle yapilan dil 6gretiminde gelinen basarisiz nokta géz Oniinde
bulunduruldugunda televizyon reklamlariyla yapilan yabanci dil Ogretimi ydntemi,

degerlendirmeye deger bir alternatiftir” seklinde goriis belirtmistir.
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Sonug¢

Reklam metinlerinin en 6dnemli amaci hedef kitleyi etkilemektir. Bu amagla reklam
metinlerinde kisa, 6z, canli bir dil kullanilir. Ote yandan hedef kitleyle samimi bir iligki
kurmak da istenilir. Bunun icin pek ¢ok kiiltiirel 6geyi reklam metinlerinde gérmemiz
miimkiindiir. Bu sebeplerle az sozciikle ¢cok sey ifade eden, aymi kiiltiirii paylasan insanlar
arasinda giinliik hayatta ¢ok sik kullanilan kaliplagmis sozciik gruplari olan deyimler reklam
metinlerinde siklikla kullanilir. Boylece reklam metinleri canli bir dile sahip olurken kiiltiirel
izler de barmdirmay basarir. Incelenen reklam metinlerinde ilham almak, nefes almak, lam,
cimi yok vb. pek c¢ok deyim yer almaktadir. Ancak reklam metinlerinde hi¢ atasdziiyle
karsilagilmamistir. Bu durumun atasozlerinin deyimlere gore daha uzun olmasindan ve
atasOzlerinin genellikle climle seklinde olusundan kaynaklandig: diisiiniilmektedir.

Reklam metinlerinde anlatilmak istenilen, apacik bir sekilde yanlis anlagilmalara yer
vermeyecek kusursuz dil yapilarindan faydalanilarak hedef kitleye anlatilmalidir. Bunun i¢in
anlatim bozuklugu icermeyen ciimleler kurulmali, noktalama isaretleri yerli yerinde
kullanilmali, imla kurallarina da dikkat edilmelidir. Metinlere bakildiginda bu duruma
gerektigi kadar 6zen gosterilmedigi goriilmektedir. Ozellikle ortak ogelerle baglanmaya
caligilan ciimlelerde ortak 6ge kullanimi konusunda basarili olunamadigi gozlenmistir. Bu
durumunun anlatim bozukluklarina sebebiyet verdigi goriilmiistiir.

Noktalama igaretleri konusunda da ii¢ noktanin ve iinlem isaretinin olur olmadik yerde
kullanilmasi en ¢ok yapilan noktalama isareti yanlisliklar1 olarak goriilmektedir. Ote yandan
birlesik yazilmasi gereken bazi ek ve sozciiklerin ayri, ayri yazilmasi gereken bazi ek ve
sozciiklerin de birlesik yazilmast en fazla tekrar eden yazim yanlisi olarak gozlenmistir.
Durumun bdyle olmasi hedef kitle iizerinde reklam1 yapilan iiriiniin sayginlik kazanmasina
engel olusturmaktadir. Diger taraftan bu durum yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi alaninda

yanliglar tizerinden dogruyu 6gretmek adina 0greticiye zengin bir kaynak sunmaktadir.
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Yabanct dil olarak Tiirkce Ogretimi alaninda kullanilacak bir ders materyalinin
tagimas1 gereken Ozelliklerin basinda Tiirkgeyi iyi temsil etmesi gelmektedir. Bu materyal
reklam metinlerinden elde edilmeye c¢alisildiginda yabanci kokenli kelimeler ile
karsilagilabilmektedir. Tanitimi yapilan {iriin ya da hizmetin yabanci kokenli olmasi bu
durumu olagan kilmaktadir. Reklam metinlerinde 6zellikle Bati1 kokenli dillerden kelimeler
alindig1 goriilmektedir. (online, showroom, residence, business, plus, professional, best of,
fitness, welness, indoor, outdoor, manuel, city, soft, touch vs.) Bunun yani sira alian
kelimelerin 6zgiin haline sadik kalinarak yazildigi bu sebeple alfabemizde yer almayan x, w
gibi harflerin metinlerde yer aldig1 gézlenmistir. Kelimelere getirilen eklerin ise kelimelerin
Tiirkce telaffuz edilislerine gore getirildigi goriilmektedir. (showroomlarimizda, cityde,
terracea vs.). Yabanci sozciiklerin reklam metinlerinde yer almasi hedef kitle tarafindan
metnin tasidigi mesajin anlagilmasini zorlastirmaktadir. Ders materyali olarak da her reklam
metninin materyal olarak kullanilamayacagini ortaya koymaktadir.

Tanitilan hizmetin ya da {iriiniin inandiriliciligini arttirmanin yollardan biri de sayisal
verilerden faydalanmaktadir. Bu bakimdan sayilar hemen hemen tiim reklam metinlerinde yer
alan sembollerdir. Derslerde sayilar konusunda yapilacak caligmalar i¢in reklam metinleri
zengin icerige sahip kaynaklar olarak goriilmektedir.

Ikilemeler bulunduklar1 ciimlelerde anlami daha giiclii kilan, pekistiren ve sdyleneni
daha vurgulu hale getiren birden fazla yol ile olusturulabilen sézciik 6bekleridir. Bu bakimdan
reklam diliyle ortligen bir yapilar1 oldugu sdylenebilir. Bu sebeple Tiirkce reklam metinlerinde
ikilemeler sik¢a kullanilir. Incelenen reklam metinlerinde, ikilemelerin daha c¢ok aymi
sOzcligiin tekrar etmesi yoluyla olusturuldugu gorillmiistiir. (bol bol, sik sik, kiyi ki1, renk
renk vs.)

Incelenen reklam metinlerinde haber kiplerinden gériilen geg¢mis zaman, simdiki

zaman, gelecek zaman, genis zaman Ornekleriyle karsilagilirken duyulan ge¢mis zamanla
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cekimlenmig bir fiil climlesi 0rnegiyle karsilagilmamistir. Tasarlama kiplerinden ise sadece
emir kipi ve az sayida gereklilik kipi drnegiyle karsilagilmistir. Tiim kip ekleri i¢inde en ¢ok
kullanilan kip ekinin ise emir kipi oldugu goriilmiistiir. Bu durumun nedeni olarak reklam
metinlerinin hedef kitleyi harekete gegirme amaci tasimasi sOylenebilir. Kip kaymasi
konusunda ise reklam metinlerinde yeterli sayida 6rnegin bulundugu gorilmiistiir.

Ciimleler yapisina gore incelendiginde 0Ozellikle sloganlarda eksiltili climle
kullaniminin oldukca fazla oldugu gozlenmistir. Bu durumun sozden tasarruf saglamaktan
ziyade hitap edilen kitlenin ilgisini daha fazla ¢ekmek ve zihinsel bir faaliyet yliriittiirerek
cliimleyi tamamlatmak amaciyla yapildig1 diisiiniilmektedir. Ote yandan baglanma sekillerine
gore sirali climleler bashig altinda inceledigimiz; baglanma edatlariyla baglanan ciimleler,
ortak ciimle Ogeleriyle baglanan ciimleler, ortak kip/sahis ekleriyle baglanan ciimleler ve
anlam iligkisiyle baglanan ciimlelerin reklam metinlerinde dengeli bir sekilde yer aldig:
goriilmektedir.

Tiirk¢e reklam yazarlarinin dikkat ettigi bir husus da reklam metinlerinde kullanilan
dilin kulaga hos gelen bir dil olmasidir. Bu amagla 6zellikle sloganlarda kafiye ve rediflerden
faydalanarak kulaga hos gelen ritim ve ahenk olusturmaya calisilmaktadir Boylece hedef
kitlenin ilgisini ¢ekmek daha da kolaylasacaktir. Bu g¢aba yabanci dil olarak Tiirkce
ogretiminde reklam metinlerinin kullanilabilirligini arttiran bir pozitif yon olarak goze
carpmaktadir. Secilen metinlerden telaffuz oyunlar1 da dahil olmak {izere pek cok etkinligin
yapilabilmesine olanak saglamaktadir.

Gorev bakimindan sozciikler basligiyla inceledigimizde reklam metinlerinin her cesit
isim, sifat, zamir, zarf, edat drnegini barmndirdig1 gdzlenmistir. Isimler konusunda reklam
metinlerinde ozel isim, tiir ismi, cins isim Ornekleri yer almaktadir. Ayn1 zamanda isimlerin
isim tamlamasi, sifat tamlamas: i¢inde kullanildiklar1 da gorilmiistiir. Sifatlar konusunda

tanittim1 yapilan iiriin ya da hizmetin tasviri yapilirken sikg¢a niteleme sifatlarindan
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faydalanildig1 bu sebeple en ¢ok niteleme sifatinin reklam metinlerinde yer aldigini 6zellikle
belirtilmek gerekir. En ¢ok kullanilan zamir tiirliniin ise kisi zamiri oldugu soylenebilir. Bu
durum isimlerden sonra Ozne gorevinde en ¢ok kisi zamirlerinin kullaniliyor olusuyla
aciklanabilir. Incelenen metinlerde ismin yerini soru yoluyla tutan soru zamirleri, adlarin
yerini onlar1 isaret ederek gosteren isaret adillari ve varliklari asagi yukari bir ifadeyle
belirten belgisiz zamir Ornekleri de yer almaktadir. Zarflar bakimindan ise reklam
metinlerinde durum zarfi 6rnekleriyle daha ¢ok karsilasilmistir.

Unlii daralmasi, {insiiz tiiremesi, iinlii tiiremesi vb. bircok ses olaymin reklam
metinlerinde bulunmasi tahmin edilebilir bir durumdur. Tiirk¢e reklam metinlerinde de ses
olaylan1 siklikla gorilmektedir. En az goriilen ses olayr linlii degisimidir. Ses olaylarinin
reklam metinlerinde siklikla yer almasi yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimi alaninda reklam
metinlerini degerli kilmaktadir. Ciinkii dilimizi 6grenmeye c¢alisan dgrenicilerin yogun olarak
sorun yasadigi konularin basinda gelmektedir. Bir diger basta gelen konu ise hal ekleridir.
Reklam metinleri, hal ekleri konusunda da yapilabilecek her tiirlii ¢alismaya zengin kaynak
ozelligi tastyacak kadar 6rnek barindirmaktadir.

Fiilde ¢at1 konusu bakimindan reklam metinlerinde yer alan ctimleler incelendiginde
climlelerin genel olarak etken yapili ciimleler oldugu ancak edilgen yapili climlelere de
reklam metinlerinde yer verildigi gorilmiistiir.

Reklam metinleri dilsel yapilart itibariyle Tiirkce Ogretiminde kullanilacak zengin
kaynaklar olmasinin yani sira kiiltiirel izler de tasiyan metinlerdir. Dil 6gretimi sadece dil
ogretmekten ibaret olmadigi i¢in reklam metinleri barindirdig: kiiltiirel izler nedeniyle de
kullanilmas1 gereken materyallerdir. Ramazan aymnin gelisiyle 6zellikle dini dgelerin reklam
metinlerinde daha ¢ok yer almasi da bu konuda belirtilmesi gereken ayri bir durumdur. Bu
durum reklam metinlerinin toplumla i¢ ice olan belli hassasiyetleri gdzeten giincel ve 6zgiin

ders materyalleri oldugunu gostermektedir. Ote yandan yazili medyada yer alan reklam
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metinlerinde toplumun yapisina uygun olarak cinsel Ogeleri, duygusal somiiriilerin yer
almadigini da belirtmek gerekir. Bu tarz 6gelerin daha ¢ok televizyon reklamlarinda yer aldigi
sOylenebilir. Bu 0Ozellikleri bakimindan da reklam metinleri sinif igine tasinabilecek
metinlerdir. Ote yandan icerik baslik ve gorsellerin uyumu konusunda da incelenen
metinlerde bir biitiinlikk oldugu gézlenmistir. Bu durum da bir ders materyali olarak reklam
metinlerinin kullanilmasimin 6niinii acan 6nemli bir husustur.

Reklam metinleri gerek sahip oldugu dil yapisiyla gerek tasidigi kiiltiirel izlerle
yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretiminde kullanilabilecek yapidadir. Bu metinlerin ne diizeyde
nasil kullanilacag isinin ustasi dgreticiler tarafindan belirlenecektir. “Altinin kiymetini sarraf
bilir.” soziinden yola ¢ikacak olursak bu degerli metinlerin kiymetini de isinin ehli

ogretmenler bilecektir.
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Oneriler

1.Bu ¢aligmanin kaynagini olusturan reklam metinleri sadece Tiirkiye’de yayimlanan
dergi, gazete vb. ulasilarak elde edilmistir. Yurt disinda yayim yapan o6zellikle Almanya gibi
Tiirkce bilen insan sayisinin fazla oldugu iilkelerden elde edilecek kaynaklarla c¢aligma
genisletilebilir. Kiyas yapilabilir.

2. Bu galigma sadece yazili medya {lizerine yapilmis bir c¢alismadir. Ayni ¢alisma
yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretimi alani i¢in televizyon reklamlari, radyo reklamlari iizerine
de yapilabilir.

3.Televizyon ve radyo reklamlarinda yapilabilecek bir ¢alismada yazili medyada
ornegiyle karsilasmadigimiz cinsel ogeler, duygusal somiiriiler gibi konular da ayr1 baslik
altinda incelenebilir. Bu hususlar da g6z Oniinde bulundurularak radyo, televizyon
reklamlarinin ders materyali olarak kullanilma uygunlugu degerlendirilebilir.

4.Calismada verdigimiz 6rnek etkinlikler heniiz yabanci dil olarak Tiirk¢e dgretiminde
kullanilmamistir.  Yapilacak bir calismayla bu etkinliklerin ~ 6grencilere  katkisi
degerlendirilebilir.

5.Calismamiz son bes yilda yayimlanmis yazili medya araglarini kapsamaktadir.
Benzer bir ¢aligma daha fazla yil araliginda yapilarak kapsami genisletilebilir.

6.Yazili medya araglari olan dergi, gazete vb. ¢aligmamizda kullandigimiz reklam
metinlerinin kaynagini olusturmustur. Yapilacak yeni bir arastirmada bu araclara ek olarak
internette yayinlanan yazili reklam metinleri de eklenebilir.

7.Yapilacak yeni bir calismada belli bir dil diizeyi gozetilerek reklam metinleri
incelenebilir ve etkinlik 6rnekleri sadece belli bir dil diizeyine gore diizenlenebilir.

8.Farkli sektorlerden cesitlilik esasi gozetilerek ele aldigimiz reklam metinleri
caligmamizda bir arada degerlendirilmistir. Yeni bir ¢alismada her bir sektdrden alinan reklam

metinleri kendi i¢inde farkli agilardan degerlendirilebilir.
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