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Danmisman: Dog. Dr. Nilsun SARIYER

OZET

Tarim {irtinlerimizden olan yas meyve ve sebze {irlinlerinin liretimi, hem Tiirkiye
hem iilkenin tarmi igin dnemlidir. Ulkenin her bdlgesinde ve her mevsimde meyve ve
sebze iliretimi yapilmaktadir. Yas meyve ve sebzelerin pazarlanmasi, hasat, toplama,
depolama, isleme ve tasima asamalarindan sonra tiiketiciye ulastirilmaktadir.
Tiiketicilerin satin almasi ile siire¢ sona ermektedir.

Bu c¢alismada yas meyve ve sebzelerin pazarlanmasinda dagitim kanallari
konusu islenmistir. Calismanin birinci bdliimiinde daha cok iiretilen ve talep edilen
meyve sebzelerin satisa hazir hale getirilmesi anlatilmustir. ikinci bdliimde pazarlama
sistemlerinin isleyisine yer verilmistir. Uciincii boliimde ise yas meyvelerden elmanin
pazarlanmasiyla ilgili bir arastirma yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Meyve ve Sebze Pazarlamasi, Meyve ve Sebze, Yas Uriin

Pazarlamasu.



YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLAMASI — KAYSERI’DE BiR ARASTIRMA
Yiicel COBANOGLU

Nuh Naci Yazgan University, Graduate School of Social Sciences
M. Sc. Thesis, March 2017
Supervisor: Assoc. Prof. Nilsun SARIYER

ABSTRACT

Production of fruit and vegetable which are big part of our agricultural outputs is
a significant sector for Turkish farming and national economy. Production of vegetable
and fruit can be done in every region and in all seasons. Production is more abundant in
some specific regions.

Fruits and vegetables are processed gradually as marketing, harvesting,
collecting, storing and transporting. The process comes to an end with the purchase of
the consumer.

In this study, the distributing channels are studied in fruit and vegetable
marketing. In the first chapter, processing and preparation of fruits and vegetables
which are on high demand in Turkey is explained. In second chapter, the marketing
systems are studied thoroughly. In the third part, a research was carried out on the

marketing of elman.

Keywords: Fruit and VegetableMarketing, Fruit and Vegetable, Fresh Product
Marketing.
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GIRIS

Diinya niifusunun siirekli arttigi, buna karsilik tarim arazilerinin ve temiz su
kaynaklarmin giderek azaldig: yiizyilimizda, gida ve suya ulagmak {ilkeler i¢cin daha zor
olacak ve tarim iki binli yillarin en stratejik sektorii olmaya devam edecektir
(www.tzob.org.tr).

Genelde tarim, 6zelde yas meyve ve sebze iiretimi temel besin maddelerinin
saglanmasmin yam swa saglikli beslenmenin de temini bakimdan hayati Onem
tasimaktadir. Biitiin diinya iilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de giin gectikge sagliga
ve saglikl gidaya verilen 6nem artmaktadir. Saglikli ve dengeli beslenmede yas meyve
ve sebzelerin 6nemli bir yeri vardir. Bu acgidan bakildiginda yas sebze ve meyve yliksek
oranda su, yasam i¢in dnem arzeden mineraller, diisiik oranda protein, karbonhidrat ve
yag icermeleri nedeniyle saglikli beslenmenin 6nemli bir pargast haline gelmektedir.
Ayrica biinyelerinde antioksidanlar, bitkisel kimyasallar, diyet lifi gibi yararl
bilesenleri icermeleri nedeniyle de kronik hastaliklara karsi koruyucu 6zellik tagimakta,
viicudumuzun zararli maddelerden temizlenmesini saglamaktadir. Bu sebeple,
insanlarim yeterli ve dengeli beslenmesi acisindan meyve ve sebze iiretim ve
pazarlamasi da biiyiik bir 6nem kazanmaktadir. Ayn1 zamanda meyve ve sebzecilik
sektorii, insanlarin beslenmesinde 6nemli oldugu kadar, iktisadi anlamda da iilkeler
adina art1 deger katmaktadir. Meyveler ve sebzeler toplandiktan sonra islenmeden
tiikketilebilir tirlinler olmalar1 sebebiyle dogrudan gelir kaynagi olmaktadir.

Tirkiye’de yas meyve ve sebze lretimi; halkin beslenmesi, meyve isleyen
sanayilere hammadde temin etmesi ve dis ticarete konu olmasi yoniinden 6nemli bir
iretim faaliyeti durumundadir. Yas meyve ve sebze lriinlerinde hasat, pazarlamanin
baslangi¢c asamasidir. Cabuk bozulan bu iirlinlerde hasat aninda biiylik bir dikkat ve
0zen gerekmektedir. Ciinkii iirlinlerin pazarlanmasindaki amaglardan biri de hasattan
sonra tliketiciye en az kalite kayb1 ile ulagabilmektir. Ayn1 zamanda {iretimi yapilan
driinlerin istenilen kalite ve en uygun fiyat ile tiiketicinin istedigi yer ve zamanda
bulundurulmasi gerekmektedir. Bu faaliyetlerin tiimii pazarlamanin temel islevleridir.
Bu baglamda ¢alismanin birinci boliimiinde, yas meyve ve sebze liretimi agiklanmistir.
Ikinci bdliimde yas meyve ve sebze pazarlamasi ve kanallar1 konusu anlatilmistir. Son
bolimde ise yas meyve ve sebze pazarlamasi yapanlarla nitel bir arastirma

yiiriitilmiistiir.



1. BOLUM:

YAS MEYVE VE SEBZE URETIMI

1.1. Yas Meyve ve Sebze Sektorii

Yas sebze ve meyve sektort, tarim sektorii icerisinde onemli bir yere sahiptir.
Yas sebze ve meyve sektorii, meyvelerin ve sebzelerin gereken kosullarda tiretilmesi ve
iiretilen Uriinlerin tazeligini yitirmeden ve triinler iizerinde dogal yapisini degistirecek
bir uygulama yapilmadan esas tiiketici kesime ve ya isleme tesislerine ulastirilmasi
etkinliklerini kapsar. Yas sebze ve meyve sinifina, yumru kokler ve agaclarda yetisen
kabuklu yemisler disinda bildigimiz tiim sebze ve meyve tiirleri dahil olmaktadir.

Yas meyve ve sebze sektoril, insan sagligi ve beslenmesi lizerinde dnemli bir
etkiye sahip olan karbonhidrat, vitamin ve proteinlerin bu yolla iiretilmesi ve insanlarin
ithtiyacina sunulmasi gibi saglikli yasam agisindan 6nemli bir gorevi yerine getirir. Yas
meyve ve sebze sektorli diinyada yasayan biitlin insanlar1 direk olarak ilgilendiren ve
hayatlarina direk olarak tesir eden bir sektordiir. Bundan dolayi, yas meyve ve sebze
iretimi herkesce biiylik bir 6nem tasimaktadir. Bu hususta Tiirkiye’nin avantaji ise yas
meyve ve sebze liretimine uygun, verimli ve genis tarim alanlarina sahip olmaktir.
Tirkiye, bolgelerinin iklimsel ¢esitlilige sahip olmasi nedeniyle tiim meyve ve
sebzelerin uygun kosullarda ve kaliteli bir sekilde yetistirebilmesine imkan saglayan

ender iilkeler arasinda yer almaktadir. (www.ankaratb.org.tr).

1.2. Diinyada Yas Meyve ve Sebze Uretimi

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gére; 2015 yilinda
diinyada toplam 56,5 milyon hektar arazide yas meyve iiretimi yapilmaktadir. Uretimi
yapilan toplam yas meyve 637 milyon tondur. Bu miktarm yaklasik 102 milyon tonluk
kismmi muz olusturmaktadir. Bu rakamlar dikkate alindiginda diinyada en c¢ok
yetistirilen iirtinlin muz oldugu gorilmektedir (www.ankaratb.org.tr). Tablo 1°de de
goriildiigl gibi muzu sirasiyla elma (76,3 milyon ton), portakal (68,2 milyon ton), {iziim
(67 milyon ton) ve mango (42,1 milyon ton) izlemektedir (Birlesmis Milletler Gida ve
Tarim Orgiitii).



Tablo 1. 2015 Yili Diinya Yas Meyve Uretimi

Sira | Uriiniin Ad1 Uretim (ton)

1 | Muz 101.992.743
2 | Elma 76.378.738
3 | Portakal 68.223.759
4 | Uziim 67.067.129
5 | Mango 42.139.837
6 | Plantain 37.162.205
7 | Mandarin 27.060.756
8 | Armut 23.580.845
9 | Ananas 23.333.886
10 | Seftali 21.083.151

Genel Toplam 488.023.049

Kaynak: FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gore; diinyada 57,2
milyon hektar alanda, 1,1 milyar ton yas sebze iiretimi yapilmistir. Domates yaklasik
4,8 milyon hektarlik alanda 162 milyon tonluk {iretimi ile diinyada en ¢ok yetistirilen
yas sebzedir. Tablo 2’de de goriildiigii gibi, domatesi sirastyla karpuz (105 milyon ton),
kuru sogan (83 milyon ton), lahana (70 milyon ton), hiyar ve kornison (65 milyon ton)

izlemektedir (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii).



Tablo 2. 2015 Y1l Diinya Yas Sebze Uretimi

Sira | Uriiniin Ad1 Uretim(Ton)

1 | Domates 161.793.834
2 | Karpuz 105.372.341
3 | Kuru Sogan 82.851.732
4 | Lahana 70.104.972
5 | Hiyar ve Kornison 65.134.078
6 | Patlican 48.424.295
7 | Havug ve Salgam 36.917.246
8 | Biber 31.171.567
9 | Marul ve Hindiba 24.946.142
10 | Sarmmsak 24.836.877

Genel Toplam 1.106.133.865

Kaynak: FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)

Domates iiretiminde basta bulunan iilkeler sirasiyla; Cin Halk Cumhuriyeti (50
milyon ton), Hindistan (17.5 milyon ton), A.B.D. (13.2 milyon ton), Tiirkiye (11.3
milyon ton) ve Misir (8.6 milyon) olmustur. Cin Halk Cumhuriyeti diinyadaki toplam
domates iiretiminin iicte birini gerceklestirmektedir. Tirkiye’nin diinya {iizerindeki
toplam domates iiretiminden elde ettigi pay, % 7 diizeyindedir. Diinyada domatesten
sonra en fazla yetistirilen sebze karpuzdur. 3.6 milyon hektar alanda ekimi yapilmis
olan karpuzun 2015 yil1 iiretimi 105.4 milyon tondur. Diinyada en fazla karpuz {ireten
iilkeler; Cin (70 milyon ton), Tiirkiye (4 milyon ton), iran (3.8 milyon ton), Brezilya (2
milyon ton) ve Misir (1.9 milyon ton)’dir. Cin diinya karpuz iiretiminin % 66’simi
gerceklestirmektedir. Diinya karpuz iiretiminden Tiirkiye’nin elde ettigi verim ise % 3.8
olmustur.

Tablo 3 verilerine gore, 2015 yilinda Cin 137 milyon tonluk {iretim yaparak
diinyada en cok yas meyve iiretimi yapan iilke konumuna gelmistir. Cin Halk
Cumhuriyeti’nin diinya yas sebze iiretimindeki pay1 ise % 21,50 oranindadir. Bu iilkeyi
sirasiyla Hindistan (71 milyon ton) ve Brezilya (38 milyon ton) takip etmektedir.
Tirkiye diinya swralamasinda 15 milyon ton iiretim ile sekizinci siradadir ve diinya yas

meyve Uretiminden % 2.4 oraninda pay almistir (www.ekonomi.gov.tr).



Tablo 3. En Fazla Yas Meyve Ureten Ulkeler

Sira | Ulke Uretim (Ton) | Pay (%)

1 | Cin 137.066.750 | 21.50
2 | Hindistan 71.072.580 | 11.20
3 | Brezilya 38.368.678 6.00
4 | ABD 26.548.859 4.20
5 | Endonezya 17.744.411 2.80
6 | Filipinler 15.917.806 2.60
7 | Meksika 16.084.372 2.50
8 | Tirkiye 14.974.561 2.40
9 | Ispanya 13.996.447 2.20
10 | Italya 13.889.219 2.20
Genel Toplam 636.544.883

Kaynak: FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)

Tablo 4°deki verilerine gore, 2015 yilinda diinyada en fazla yas sebze iireten
iilke 574 milyon tonluk iiretimi ile Cin olmustur. Cin Halk Cumhuriyeti’nin diinya yas
sebze tiretimindeki pay1 ise % 52 oranindadir. Bu iilkeyi sirasiyla Hindistan (109 milyon
ton) ve ABD (36 milyon ton) takip etmektedir. Tiirkiye 28 milyon ton {iretim yapmistir.
Bu tiretim ile diinya siralamasinda dordiincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin diinya

yas sebze tiretimindeki pay1 ise % 2.5 oranindadir (www.ekonomi.gov.tr).



Tablo 4. En Fazla Yas Sebze Ureten Ulkeler

Sira | Ulke Uretim (Ton) | Pay (%)
1 | Cin 573.935.000 | 51.90
2 | Hindistan 109.140.990 9.90
3 | ABD 35.947.720 3.25
4 | Tirkiye 27.818.918 2.50
5 | Iran 23.485.675 2.10
6 | Misir 19.825.388 1.80
7 | Rusya Federasyonu 16.084.372 1.50
8 | Meksika 13.599.497 1.20
9 | Ispanya 12.531.000 1.10
10 | italya 12.297.645 1.10

Genel Toplam 1.106.133.865

Kaynak: FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)

2015 yilinda diinyada 4,8 milyon hektar alanda 76.3 milyon ton elma {iretimi
yapilmistir. Cin, 37 milyon tonluk iiretim yapmis ve diinya iiretiminden % 48.4 pay
almistir. Bu iilkeyi sirasiyla ABD (4.1 milyon ton, % 5.4 pay), Tirkiye (2.9 milyon ton,
% 3.8 pay), Polonya (2.9 milyon ton, % 3.8 pay) ve Hindistan (2.2 milyon ton, % 2.9
pay) izlemektedir. Diinyada 6.500 civarinda elma tiirii iiretilmektedir. En ¢cok verim
alman ftriinler ise Starking, Golden, Starkrimson, Granny Smith ve Amasya’dir. Yas
meyvelerden tretimi en fazla olan muz, daha ziyade Asya iilkeleri tarafindan
iiretilmektedir. Bu kitayr sirasiyla Giliney Amerika, Orta ve Kuzey Amerika, Afrika,
Okyanusya ve Avrupa llkeleri seyretmektedir. 2015 yili verilerinden elde ettigimiz
sonuglara gore diinyada muz {iretimi yaklasik 102 milyon tondur. Hindistan muz
ireticiliginde 24.8 milyon tonluk iiretimiyle diinya iizerindeki toplam muz iiretiminin
yaklasik % 24.4’tinii gergeklestirmektedir. Hindistan’110.5 milyon tonluk iiretim ve %
10.3’liik pay ile Cin izlemektedir. Cin’in ardindan iilke; Filipinler 9.2 milyon tonluk
iiretimiyle diinya iiretimden % 9; Ekvador ise dordiincii sirada bulunarak, 7 milyon

tonluk tiretimiyle toplam iiretimden % 6.9’luk pay almaktadir (www.ekonomi.gov.tr).



1.3. Diinyada Yas Meyve ve Sebze Ticareti

Diinyada yas meyve ihracati 2015 yili verilerine gore 61.8 milyar dolar
seviyesine ulasmistir. Baslica ihracat yapan iilkeler; Ispanya (7.4 milyar $), ABD (6.2
milyar $), Sili (4 milyar $), Hollanda (3.8 milyar $) ve italya’dir (3.3 milyar $). Tiirkiye
ise 1.7 milyar dolar diizeyindeki yapmis oldugu ihracat ile 2015 yili verilerine gore
diinya yas meyve ihracatinda % 2.7’lik orana sahip olup, 12’inci sirada yer almistir.

Tablo 5’e gore, 2015 yili verilerine bakildiginda diinyada yas sebze ihracatinin
31.7 milyar dolara ulastig1 goriilmektedir. Hollanda 5.4 milyar dolarlik ihracati ile %
17.1 pay elde etmistir. Tiirkiye, 611 milyon dolarlik ithracat yaparak % 1.9’luk pay elde
etmistir. Sebze ihracati yapan iilkeler icinde on birinci sirada yer almaktadir

(www.ekonomi.gov.tr).

Tablo 5. Yas Sebze Thracat1 Yapan Ulkeler

Sira | Ulke 2015 (Milyar $) Pay (%)
1 | Hollanda 5.427.100 17,10
2 | Ispanya 4.236.778 13,30
3 | Meksika 3.862.505 12,20
4 | Cin 2.857.404 9,00
5 | ABD 2.091.087 6,60
6 | Fransa 1.403.155 4,40
7 | Kanada 1.079.830 3,40
8 | Belcika 894.743 2,80
9 | ltalya 846.869 2,70
10 | Fas 627.400 2,00
11 | Tirkiye 611.169 1,90

Diinya Toplamm 31.740.025

Kaynak: International Trade Center

2015 verilerine gore ihracat1 en ¢ok yapilan yas meyve, muzdur. Muzun
thracat degeri 8.7 milyar dolardir ve yas meyve ihracatindaki pay1 ise % 14.3’tiir. Muz

ithracatinda diinya lideri olan iilke, Ekvator’dur. Ekvator 2.1 milyar dolar muz ihracati



yaparak % 22.8 pay elde etmistir. Ekvator’un ardindan gelen iilkeler ise sirasiyla

Belcika, Kolombiya, Kosta Rika ve Filipinler’dir (www.ekonomi.gov.tr).

1.4. Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Uretimi

Tirkiye’nin yaklasik olarak 24 milyon hektar tarim arazisi bulunmaktadir. Bu
tarim arazisinin % 3.4’liik kisminda yas sebze, % 13.7’lik kisminda ise yas meyve
iiretimi yapilmaktadir. Tiirkiye’de yapilan yas meyve ve sebze tarimi entansif (sulama,
giibreleme kaliteli tohum kullanma, makinelesme) tarim olarak deger gormektedir
(www.ankaratb.org.tr). Bu tarim tiirli, emegin isletme maliyetinin en yliksek oldugu
lakin en fazla geliri de getiren tarim tiiriidiir. Uretimden tiiketime kadar olan zaman
diliminde alt yapida eksiklik bulundugunda verim ve kalitede azalma goriilebilmektedir

(www.ekonomi.gov.tr).

Tablo 6. Tiirkiye’de Yas Meyve Ve Sebze Arazi Miktarlar1 (1000 hektar)

2013 2014 2015
Tanm Alanlant | g, g % Bin Ha. % Bin Ha. %
Tarla Bitkileri 15613 | 6560 15789| 66,00| 15.738| 66,00
Nadas 4147|1740 4108 | 1720| 4114 17,20
Scbze 808 3,40 804 3,40 809 3,40
Meyve 3232  13,60| 3.238| 1350| 3.84 13,70
Toplam 23.800 | 100,00 | 23.939| 100,00 | 23.949| 100,00

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerinden elde edilen verilere gore Tiirkiye’nin

meyve Ve

sebze Uretim miktari

2015 yilinda 454 milyon

ton olmustur

(www.tuik.gov.tr). 16.8 milyon ton meyve lretimi yapilmis, 28.5 milyon ton ise sebze
dretimi yapilmistir. 2015 verilerine gore domates, biber, hiyar, patlican ve karpuz gibi
meyvesi i¢in yetistirilen Uriinler toplam iiretimin biiylik bir kismi olusturmaktadir.
Domatesin 11.8 milyon tonluk {iretime sahiptir. Domatesin toplam sebze iiretimindeki

pay1 % 41.4’tiir. Domatesin ardindan 3.8 milyon ton ile karpuz gelmektedir.



Tablo 7. Meyve ve Sebze Uriinleri Uretim Miktar (bin ton) ve Degisimleri (%)

Uriinler 2005 2008 2010 2015 Degisim Oram (%)*
Sebzeler 19.660 20.427 18.986 21.956 11.68
Domates 10.050 10.985 10.052 12.615 25.52
Hiyar 1.745 1.683 1.739 1.823 4.47
Kavun 1.825 1.750 1.612 1.720 -5.75
Karpuz 3.970 4.002 3.683 3.919 -1.28
Sogan 2.070 2.007 1.900 1.879 -9.23
Meyveler 7.865 7.850 8.566 8.037 2.19
Uziim 3.850 3.918 4.255 3.650 -5.19
Elma 2.570 2.504 2.600 2.570 0,05
Portakal 1.445 1.427 1.711 1.817 25.74

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu

2005 ve 2015 yillar1 arasinda, sebze ekim alani ile sebze {iretim miktari
arasindaki istatistik incelendiginde, 2005 yilinda 894.000 hektar olan sebze ekim alani
% 11.19’luk bir azaligla 2015 yilinda 804.000 hektara gerilemis, buna karsilik sebze
iretimi 2005 yilinda 19.660.000 ton iken % 11.68’lik bir artigla 21.956.000 tona
yiikselmistir. Bu durumda hem sebze ekim alan1 hem de sebze {iretimi artmistir. Bu

artigta verim artis1 da etkili olmustur.

Tablo 8. Meyve ve Sebze Uriinlerinin Pazarlanan Uretim Degerleri

Yillar Sebzeler Meyveler Toplam
. Pazarlanan . Pazarlanan . Pazarlanan
Uretim Degeri Uretim Degeri Uretim Degeri
Deger Deger Deger
2005 12.028.209.415 10.626.386.640 | 17.388.204.497 15.192.897.024 | 50.939.686.601 | 42.206.850.881
2010 26.588.512.470 | 23.561.237.937 | 24.985.142.885 | 21.723.813.836 | 80.038.125.617 | 67.393.773.109
2015 29.319.015.345 | 25.898.793.507 | 41.313.432.628 | 36.246.413.100 120.152.079.316 100.358.396.022

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (Meyve ve sebzelerin, toplam bitkisel iiretim degerleri icerisindeki

toplam pay1 alimmusgtir).




Verimin artmasinda ve bu iriinlerin pazarlanmasinda, gelisen sebze ve meyve
teknolojileri 6nemli olmustur. Bunun nedenlerinden biri de {irlinlerin belirli kalite ve
standartlarda iretilmesindendir (Akbay, 2000, s. 103). Tablo 8 incelendiginde
sebzelerin liretim degeri ve pazarlama degeri 2005’ten 2015°e gelindiginde % 143 artis
gostermis, meyvelerin liretim degeri ve pazarlama degeri ise ortalama % 138 artis
gostermistir.

Tirkiye’deki meyve ve sebzeler, iklim sartlar1 ve diger faktorlerin etkisi
nispetinde neredeyse tiim bolgelerde iiretilmektedir, ancak bazi bolgelerde sebze ve
meyve ¢esidi daha fazladir. Bu bdlgelerde sebze ve meyve isleme sanayisi gelismis
olup, gelismis sulama sistemleri kullanilmustir. Ornegin; Marmara, Ege ve Akdeniz
bolgesi tiim sebze lretiminin % 68’ini, Ege ve Akdeniz bdlgesi ise tiim meyve
iiretiminin  %54’{inii gerceklestirmektedir. Iklim, toprak, sulama, is¢ilik, ulasim
kolaylig1 ve iiretime katilan diger faktorler bolgesel iiretim farkliliklarma neden

olmaktadir (Akbay, 2000, s. 104).

1.5. Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Satis1

Tirkiye’de turunggil dis satimindaki problem maliyetlerin yiiksek olmasi
nedeniyle ihracat fiyat1 yliksek olmakta ve kalite standartlar1 da istenilen seviyede

olmamaktadir (Mutlu, 2001, s. 1222).

Tablo 9. Tiirkiye’nin Yas Sebze ve Meyve Ihracati

Yil Miktar Narenciye Taze Meyve Taze Sebze Genel Toplam
(deger)
201 | Mikiar (Kg) | 1371187267 | 726614356 | 1242.180420 | 3.345253.335
Deger (%) 930.586.507 708.240.793 691.838.549 2.348.552.931
Jors | Mikiar (<g) | 1-585469.868 | 774407548 | 1.166.584.109 | 3.531.680.598
Deger (%) 942.212.767 720.446.032 710.183.663 2.393.534.501
2015 | Miktar (Kg) 45 22 33 100
pay1 =
ory | Deer (8) 39 30 30 100

Kaynak: Akdeniz Thracat¢1 Birlikleri

Tablo 10°da Tiirkiye nin 2015 yili verilerine gore en fazla ihrag ettigi yas meyve

ve sebze tirlinlii domatestir. Tiirkiye domates ihracatindan 430 milyon dolar kazanmistir.

10



Domatesten sonra en c¢ok kazandiran iirlin ise mandarin olmustur.

Mandarin

thracatindan kazanilan miktar 369 milyon dolardir. Mandarini sirastyla limon, tiziim ve

portakal takip etmektedir (www.akib.org.tr).

Tablo 10. Tiirkiye’nin Yas Meyve ve Sebze Thracatindaki Oniki Uriin

2015 2015 Pay1 (%)
Sira Uriin Miktar (Kg) | Deger (dolar) Ngg?r (];zlg::)

1| Domates 591.830.761 | 430.223.859,79 | 20 21
2 | Mandarin 646.108.647 | 369.104.096,83 | 22 18
3 | Limon 414.051.198 | 286.355373,07 | 14 14
4 | Ozim 260.466350 | 203.418.175,38 9 10
5 | Portakal 344.078.607 | 190.013.188,32 | 11 9
6 | Kiraz, Vigne 50.521.786 | 14432370667 | 2 7
7 | Nar 140.070.128 | 109.297.772,85 5 5
8 | Greyfurt 181230483 | 96.739.059,57 | 6 4
9 | Biber 82.759.133 | 80.463.535,98 3 4
10 | Hiyar, Kornison 103.808.805 | 77.548.864,60 | 3 4
11| incir 18.029.000 | 42.748372,75 1 2
12 | Bima 116.793.089 | 42.047.586,15 | 4 2

Genel Toplam 2.949.747.987 | 2.072.283.592,00 | 100 100

Kaynak: http//akib.org.tr (Akdeniz Thracatc Birlikleri)

Tablo 11°de 2015 yili verilerine gore en fazla ihracati yapan iilke Rusya

Federasyonudur. Rusya Federasyonu toplam ihracatin miktarca % 45’ni, degerce

% 48’in1 olusturmaktadir. Rusya’dan sonra gelen lilkeler ise Irak, Ukrayna ve Almanya

olmustur.
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Tablo 11. Yas Meyve Sebze Ihracat1 Yapilan Ik Oniki Ulke

2015 2015 Pay1 (%)
Sira Uriin Miktar (%) Deger (dolar) 1\/1(101/(:)3 ' Deger (dolar)

1 Rusya Fed. 1.337.753.812 940.017.890,59 45 48
2 | Irak 677.378.519 293.671.285,91 23 15
3 | Ukrayna 258.194.928 158.760.499,66 9 8
4 | Almanya 114.006.824 181.992.414,70 4 9
5 | Bulgaristan 164.746.484 106.272.097,75 5 6
6 | S. Arabistan 100.585.741 57.125.057,46 3 3
7 | Romanya 107.291.656 75.854.385,32 4 4
8 | Hollanda 44.851.440 48.032.946,68 2 2
9 | Ingiltere 31.794.860 38.404.561,01 1 2
10 | Suriye 53.180.882 20.512.049,27 2 1
11 | Moldova 44.488.301 25.603.904,56 1 1
12 | Polonya 45.713.185 34.882.089,33 1 1

Genel Toplam 2.979.986.632 | 1.981.129.182,00 100 100

Kaynak: www.akib.org.tr (Akdeniz Thracatg1 Birlikleri)

Kiiciik isletmelerin biiyiik isletmeler sekline doniistiiriilmesi, kooperatif ve birlik
catis1 altinda toplanmasi, depolama, sogutma gibi teknolojik araglardan faydalanilmasi
gerekir. Depolama ve nakliye ile kalite kayiplarinin minimum seviyeye indirilmesi ile
iilkemize ddviz girdisi saglanmalidir (Ozdogan ve Arisoy, 1997, ss. 323).

Tablo 12’ye gore 2015 yilinda en fazla Bagimsiz Devletler Toplulugu iilkelerine
yas sebze meyve ihracati yapilmistir.. Bagimsiz Devletler Toplulugu iilkeleri toplam
thracatin miktar olarak % 53’iinli, deger olarak % 51’ini olusturmaktadir. Bagimsiz

Devletler Toplulugu’nu deger olarak % 27 ile Avrupa Birligi iilkeleri izlemektedir.
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Tablo 12. Yas Meyve Sebze Ihracatinin Ulke Gruplarina Dagilimi

2015 2015 Pay1 (%)
Sira Ulke Gruplan Miktar | Deger
Miktar (Kg) Deger (usd)
(Kg) | (usd)
1 Bag. Dev. Toplulugu 1.859.934.672 1.227.721.241,04 53 51
2 | AB Ulkeleri 634.962.352 644.785.629,99 18 27
3 Ortadogu Ulkeleri 882.956.838 406.568.628,64 25 17
4 | Diger Avrupa Ulkeleri 100.269.792 69.683.726,38 3 3
5 | Diger Ulkeler 53.556.945 44.775.275 1 2
Genel Toplam 3.531.680.598 2.393.534.500,88 100 100

Kaynak: Akdeniz Thracatc1 Birlikleri

Biitiin bu bilgiler dogrultusunda tarimin ¢ok karl ve dinamik bir sektor oldugu
goriilmektedir. Son kiiresel kriz i¢inde bile, insaat, giyim, otomotiv gibi birgok sektorde
biiytik sirketler sikintilar1 asamayip iflas etme noktasina gelmistir. Ancak gida ve tarim
sektorti, krizden en az etkilenen sektdrler arasinda yer almis ve yasanan bu krizin bir
sonucu olarak tarim dis1 sektorlerden; ulasim, sanayi, turizm, insaat gibi pekgok
sektoriin tarima yonelmesine neden olmustur. Bu durum, tarimm giiciinii ve dengeli
yapisini gostermesi agisindan onemlidir. Tarim insanligm temel ihtiyacini kargilamasi
bakimindan 6nemlidir ve bu durum onu vazge¢ilmez kilmaktadir. Bu ger¢egin iizerinde
onemle durulmasi, bu sektorde gérev yapanlarin meslege sahip ¢ikmalar1 agisindan da
onem arz etmektedir.

Tirkiye’de niifus artisiyla beraber sebze ve meyvelere olan talepte giderek
artmaktadir. Bu durum tiim diinyada sebze meyve fiyatlarmin da siirekli artmasina
neden olmaktadir. Bu boyutlar1 ile sebze ve meyve sektoriinde geleneksel yapi yeterli
olmamakta ve yerini endiistriyel kuruluslara birakmaktadir. Bu baglamda sebze ve
meyve iretimini, Urlinlerin korunmasi, iglenmesi, pazara hazirlanmasi, tasimasi ve

dagitimi ile bir biitlin olarak degerlendirmek gerekmektedir.
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2. BOLUM:

YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLAMASI

2.1. Pazarlama Kavrami

Dogal kaynaklardan yararlanilarak {iretilen iirlin ve hizmetlerin en son
tiikketicinin eline gecene kadar gerceklestirilen faaliyetleri kapsayan pazarlama kavrama,
kisiden kisiye ve kurumdan kuruma farkli anlamlarda kullanilmaktadir (Uraz, 1978, s.
2).

Pazarlamaya dair kullanilan tanimlardan en yaygin olani, Amerikan Pazarlama
Dernegi’nin yaptig1 tanimdwr. Bu tanima gore pazarlama, kisilerin ve orgiitlerin
amagclarina uygun olarak degisimi gerceklestirmek amaciyla, iiriinlerin, hizmetlerin ve
diistincelerin yaratilmasini, fiyatlandirilmasini, dagitimini ve satig ¢abalarini planlama
ve uygulama siirecidir (American Marketing Association, 2004).

Isletmecilikte kullanilan bu genis kapsamli tanima gdre pazarlamanin &nemli

ozellikleri sOyle siralanabilir (Cemalcilar, 1987, s. 13):
* Pazarlama, insanlarin ihtiyaglarinin ve isteklerinin karsilanmasima yoneliktir.
* Pazarlama, degisimi kolaylastirir ve gerceklestirir,
* Pazarlama ¢esitli faaliyetlerden olusur,
* Pazarlama faaliyetleri insanlar ve ¢esitli kuruluslar tarafindan yapilir,
* Pazarlamaya liriinler, hizmetler ve diisiinceler konu olurlar,

* Pazarlama faaliyetleri planlanmali ve kontrolii saglanmalidir.

2.2. Pazarlama Karmasi ve Pazarlama Kanallar

Pazarlama karmasi; isletmenin hedef pazardaki pazarlama hedeflerini
gergeklestirebilmek i¢in kullandig1 pazarlama araglari kiimesidir (Kotlerden Aktaran,
Ondogan vd., 2010, ss. 1-25).

Pazarlama karmasinda yer alan dort ana elemani (liriin, yer, fiyat, tanitim) ifade
eden Ingilizce sdzciiklerin (product, place, price, promotion) bas harflerinden yola
cikarak, McCarthy tarafindan “4P” seklinde sembollestirilmistir (Cemalcilar, 1987, s.

1). Pazarlama karmasi elemanlar1 kisa vadeli taktik ile uzun vadeli strateji



programlarinin gelistirilmesinde kullanilmaktadir (Palmerden Aktaran, Ondogan, 2010,
ss. 1-25).

Pazarlama karmasindaki bu dort ana eleman su sekilde agiklanabilir:

Uriin; tiiketicilerin talep ve ihtiyaclarin1 karsilayan, karsiiginda diretici ve
aracltya para kazandiran ve pazarda takas yapilabilen her tirli somut ve soyut
kavramdir. Fiyat; bir liriiniin pazarda alic1 bulmasi i¢in lizerine konan degerdir. Dagitim;
bir iirliniin yarar saglama amaci ile iiretildigi yerden alinip, tiiketiciyle bulusturulmasi
icin pazarda izledigi yol ve ulastirma bigimidir (Ondogan vd., 2010, ss. 1-25).
Tutundurma; bir malin ya da bir dizi malin degisimini saglamak ve kolaylastirmak i¢in
mal, dagitim ve fiyatla ilgili faaliyetler gerceklestirildikten sonra sira tutundurma
eylemlerine gelir. Tutundurma faaliyetleri yapilmakla, “dogru” bir malin dogru bigimde
fiyatlanarak “dogru” yerlerde pazara sunuldugu tiiketicilere ya da kuruluslara bildirilir,
ayn1 zamanda tiiketicilerin tutum ve davranislar1 etkilenmeye calisilir. Boylece, yapilan
cesitli calismalarla, malin degisimi saglanir, daha dogru bir ifadeyle mal satilir
(Tenekecioglu, 2008, s. 8).

Kisacasi, pazarlamanin yirittiigii temel faaliyetler {riiniin sekillendirilmesi,
fiyatlandirilmasi, tanitilmasi ve dagitilmasidir (Ozmen vd., 2013, s. 9).

Bu baglamda pazarlama cok farkli faaliyetlerden olusan bir siiregtir. Bu siirecte
bir mal ya da hizmeti lireterek tiiketiciye ulastirmay1 amag¢ edinen kesim pazarlamacidir.
Bagka bir ifadeyle, iireten taraf ayni zamanda iirlinliniin pazarlamasimni saglamaktadir.
Ancak pazarlamanin pek ¢ok eylemden olustugu goéz Oniinde bulundurulursa bu
eylemlerin tamamini pazarlamacmimn tek basma yiiriitebilmesi olanaksizdir. Ornek
verecek olursak {riinlerin dagitimmin  gerceklesebilmesi i¢in  bir dagitim agi
olusturulmasinin neredeyse imkéansiz olacagmi disiliniirsek, bu iste uzmanlagmis
perakendeciler, toptancilar, distribiitorler, tasima sirketleri ve buna benzer igletmeler bu
eylemleri iiretici/pazarlamaci firma admna yapacaklardir. Pazarlama kanali adi1 verilen
kanalda ise {riinler ireticiden tiiketiciye dogru ilerler ve bu ilerleme pazarlama
kanalinda yer alan bu uzmanlasmis isletmeler aracilig1 ile gerceklestirilir (Ozmen vd.,
2013, s. 8).

Fakat yas meyvelerin ve sebzelerin treticiden tiiketiciye ulastirilmasinda bir
takim sorunlarla karsilasilmaktadir. Kisa zamanda bozulduklar1 i¢in dikkatli olunmali

ve tekniklerden faydalanilmalidir.
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Yas meyveler ve sebzeler, cesidi, bozulma derecesi, iiretim yeri, islenme
ozelligi, Ureticinin pazarlama aliskanligi gibi degisik pazarlama kanallar1 vasitasiyla

pazarlanmaktadir. Yas meyve ve sebzelerde pazarlama kanali, Sekil 1°deki gibidir:

Sekil 1. Tirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Pazarlama Kanallar

URETICI
A 4 A A A 4 A 4 A 4
Perakende Sebze Mabhalli Tiiccar Pazarci Mabhalli
Satis o1 Hali Toplayict Komisyoncu Pazar
A 4 A 4
Thracatc1 > Dis Tiiketici I¢ Tiiketici

Kaynak: TR3 Ege Bolgesi Master Plani, 2006

Yas meyvelerin pazarlanmasinda baslica aracilar; komisyoncular, tiiccarlar,
mahalli toplayicilar ve kooperatiflerdir. Tiiccarlar i¢ ve dis pazar i¢in iiritiniin bah¢eden
satin alinmasinda 6nemli rol oynarlar. Komisyoncular ve pazarcilar genellikle dernekler
halinde orgiitlenmislerdir. Tiiccarlar ise Once TUriinii satin alir, ardiyelerde Tiriini
paketledikten sonra kendi hesaplarina halde satarlar (Akyildiz, 1999, s. 28).

Meyvelerde iiriin dogru zamanda ve gerektigi sekilde hasat edilemedigi gibi,
yeterli ve nitelikli depolarda korunamamaktadir. Taze tiiketim i¢in i¢ piyasaya sunulan
iirlinler ambalajlama yapilmadan ve soguk zincirsiz tasinmakta bunun neticesinde de

iirlin kayiplar1 yasanmaktadir (www.tarim.gov.tr).

Tiiketiciler islenmis meyveye fazla talep gostermemektedir. Bu nedenle meyve
isleme sanayi diisiik kapasite ile ¢alismak zorunda kalmaktadir. Bu durum yas meyve
pazarlamasinda goriilen bir olumsuzluktur (Abak ve Diizyaman, 2010, s. 12). Yas
meyveler dalindan koparildig1 gibi dogal hali pazarlanmakta olup aym tiirden ¢ok fazla

miktarda meyvenin bir anda pazara sunulmasma neden olmaktadir. Boyle olunca da
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talebe gore arz fazlaligi ortaya ¢ikmakta ve fiyatin ucuzlamasina neden olmaktadir

(Hadimli ve Bulut, 2004, s. 11).

2.2.1. islenmis Meyve ve Sebze Uriinlerinin Pazarlamasi

Toplumlarin hizli bir sekilde degisen gida ve tiiketim aligkanliklari vardir.
Tirkiye’de gelir diizeyinin yiikselmesi, ¢alisan kisi sayisinin fazla olmasi ve kadmlarin
yogun bir sekilde is hayata girmesi ile konserve ve dondurulmus gidalarin tiiketimi
artmis ve daha da artmasi beklenmektedir (Ozdemir, 1989, s. 3).

Tirkiye iklim ve tabi kaynaklar agisindan yeterlilik arz ettigi icin burada ¢ok
fazla tiirde meyve ve sebze yetistirilmektedir. Fakat Tiirkiye’de bu kaynaklar etkin
olarak kullanilmamaktadir. Bunun sebepleri arasinda, pazarlamadaki sorunlar, islenmis
sanayinin gelismemis olmasi, teknoloji ve 6z kaynagin yetersiz olmasi ve tiiketim
aliskanliklar1 gelmektedir (Akbay, 2005, s. 105).

Tirkiye’de islenmis meyve ve sebze sanayisi 1960’11 yillardan sonra gelismeye
baslamigtir. Daha oOnceleri marmelat, recel, konserve gibi f{iriinler evlerde
iretilmekteydi. Gilinlimiizde teknolojinin gelismesiyle birlikte tiretim kalitesi artmis ve
ithracata onemli katkilar saglamistir.

Meyve ve sebze isleme sanayinin alt sanayi dallar1 sunlardir: Konserve Meyve-
Sebze Sanayi, Dondurulmus Meyve-Sebze Sanayi, Meyve Suyu Sanayi ve Sebze
Kurutma Sanayi.

Bu isleme bigimleri ile toplam meyve ve sebzenin ancak % 15°1 islenmektedir.
Bu oran, meyve ve sebze isleme sanayisi gelismis olan iilkelerde % 25-35’lere kadar

cikabilmektedir (Giirler ve Vural, 2000, s. 730).

2.2.2.Konserve Meyve ve Sebze Uriinlerinin Pazarlamas:

Tiirkiye’de konserve meyve ve sebze iiretimi 1900’1 yillarin basinda baslamistir
(Akbay, 2000, s. 99). Konserve iiretim tesisleri daha cok Ege ve Marmara Bolgesi’nde
bulunmaktadir. Ciinkii konserve sanayisinin ihtiya¢ duydugu hammadde kaliteli ve bol
olarak Ege ve Marmara Bolgesinde bulunmaktadir. Fasulye, bezelye, bamya, domates,
biber ve tursu bu sektor icerisinde islenen 6nemli sebzelerdir. Tirkiye’nin en biiylik
pazarin1 Almanya ve Ingiltere olusturmaktadir. Bunlar1 Romanya, Fransa, Hollanda ve
A.B.D. takip etmektedir. Tiirkiye’de lretilmeyen turuncgiller ve incir konservesi ithal

edilmektedir (Yavuz, 2005, s. 236).
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2.2.3.Dondurulmus Meyve ve Sebze Uriinlerinin Pazarlamasi

Insanlar yasamlar1 boyunca gidalarni uzun siireli koruyabilmek igin bazi
yontemler gelistirmislerdir. Bu durum teknoloji ile birlikte degisik yontemleri ortaya
cikarmistir. Bu yOntemlerden bazilar1 kurutma, konserveleme, asit, tuz gibi
konsatrasyonlar1 artirarak muhafaza etmektir. Fakat dondurarak muhafaza etmenin ayr1
bir 6nemi vardir. Diger yontemlerde karsilasilan kayiplar, 6zellikle de vitamin kayiplari
cok daha fazla olmustur. Dondurarak muhafaza yonteminde ise bu tiir besin kayiplar1
yaklasik % 1-3 gibi diizeyde olmaktadir (Karabagli ve Alpkent, 1998, s. 522).
Giliniimiizde ¢alisan bayanlarin mutfak i¢cin yeteri kadar zamanlarinin olmayisi , hazir
yiyecekleri ve 6zellikle de dondurulmus iirtinleri tercih edilen {riinler haline getirmistir
(Curkan vd., 2012, s. 26).

Bircok gida (meyve, sebze, et, su iirlinleri, unlu mamiiller, vb.) dondurularak
muhafaza edilebilir olmasina ragmen dondurulmus gida denildiginde tiim diinyada ve
Tiirkiye’de akla ilk olarak dondurulmus meyve ve sebzeler gelmektedir. Dondurulmus
meyve ve sebzelerin iiretim ve tliketiminin, toplam dondurulmus gida sektorii icindeki
pay1 yaklasik % 70-80 oranindadir. (Abak vd., 2010, s. 15).

Dondurulmus meyve ve sebze sanayi, 1970 yilinda Kayseri’de kurulan bir tesisle
iretime baslamistir (Curkan vd., 2012, s. 26). Sektérde kurulu tesislerin 6nemli bir
bolimii teknolojik agidan Avrupa Birligi standartlarindadir. Tesislerde meyveler ve
sebzeler hava ile ya hizli dondurma metodu ile ya da bireysel hizli dondurma metodu ile
dondurulmaktadir (Babadogan, 2000, s. 128). Dondurulmus gidalar otel, hastane
evlerde ve lokantalarda da kullanilmaktadir. Bu sektér daha ¢ok ihracata doniik bir
sektordiir. Tiketici tercihleri bu sektoriin gelismesinde Onemlidir. Gelirin artmasi,
sosyal yapidaki degisiklikler ve ¢alisan kadinlarin sayisindaki artis bu iirlinlere talep
olacagini gostermektedir. Giiniimiizdeki tiiketiciler dikkatli olup, bu iiriinlerin kalitesini,
ambalajmni, son kullanma tarihini ve ¢abuk hazirlanir olmasini kontrol etmektedirler
(Oriicii, 2012, s. 4).

Tirkiye’de bol miktarda meyve ve sebze lretimi sartlarin elverdigi olclide
yapilmaktadir. Teknoloji gelismeden dnce meyve ve sebzeler islenmeden tiiketilirken
teknolojik gelismelerden sonra kurulan isletmelerle islenmeye baglamistir.

Tiirkiye dondurulmus sebzelerden mantar, domates, patates, sogan, biber

dondurulmus meyvelerden ise kiraz, ¢ilek ve kayisiy1 ihrag etmektedir.
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Bu sektoriin sorunu, hammaddenin yeterli miktar ve kalitede saglanamamasi ve
ciftcilerin fiyat farkliliklarindan dolay1 s6zlesmeli tarima uzak durmalaridir. Bu sorun
sebze de daha azdir ancak biber ve domateste sozlesmeli iiretime daha yakin

durmaktadir (Ertiirk ve Karadas, 2016, ss. 33-37).

2.3. Yas Meyve ve Sebze Pazarlamanin Fonksiyonlar

Pazarlamanin  fonksiyonlarindan  biri olan  standardizasyon ihracati
etkilemektedir. Uriin ambalajinin  standartlara uygun hazirlanmasi Tiirkiye nin
thracatinin artmasma neden olacaktir. Yas meyve ve sebze Tiirkiye’nin ihracatinda
onemli paya sahiptir (Akbay, 2005, s. 106). Bu nedenle pazarlama ve standardizasyon
ile ilgili meseleleri, ambalaj, koruma, tasima konular1 degerlendirilmeli ve uluslararasi
pazar kalitesine gore gelistirilmelidir (Ustiinay, 2008, s. 302).

- Depolama: Pazarlamanmn bir fonksiyonu olan “Depolama” faaliyetinde
depolar birka¢c meyve tiiriinde kullanilabilmektedir. Soguk hava depolariin
kayiplar1 azaltmasi, ekonomiye katkida bulunmas: i¢in daha fazla meyve
tiirll icin hizmet verme amacgh yapilmasi gerekmektedir (Atay, 2012, s. 528).
Gilintinde satilmayan meyveler dogal kosullarda bekletildiginde deger
kaybetmekte, iireticinin ve komisyoncunun az kazanmasina neden
olmaktadir (Karabas ve Girler, 2011, s. 75).

- Tasima: Pazarlamanin diger fonksiyonu tasimadir. Hassas olan yas meyve
ve sebzeler ambalajlama ve tagimada itina gerektirir. Yas meyve ve
sebzelerin bozulmasini 6nlemek i¢in yurtiginde iizeri agik kamyonlar ile ve
daha c¢ok gece toptanci hallerine ve satis yerlerine tasinmaktadir (Bilici vd.,
2006, s. 85). Digsatimda ise soguk hava tertibatl tasiyicilar kullanilmaktadir.

- Derim: Tarim lrlinlerinde hasat ya da meyvelerde derim pazarlamanin
baslangi¢c asamasidir. Cabuk bozulan iiriinlerde derim aninda dikkatli ve
Ozenli olmak gerekmektedir. Zira iirlinlerin pazarlanmasindaki amaglardan
biri, hasattan sonra tiiketiciye en az kalite kaybi ile ulasabilmektir (Timur,
1985, s. 53).

- Dereceleme, Siniflama, Boylama ve Standardizasyon: Dereceleme, farkli
ozelliklere sahip triinlerin bir grup i¢inde toplanmalaridir. Smiflandirma ve
boylama, iiriiniin derece ozelliklerinden tipik olanlar1 secerek oOzelliklere
gdre ayrima tabi tutmaktir. Uriinlerin sekli standartlara uygun olursa, satislar

kolaylasir ve tiriin kayb1 azalir (Timur, 1985, s. 51).
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- Paketleme ve Ambalajlama: Paketleme tagimanin 6nemli bir asamasi olup
iirlinlin kaba yerlestirilmesi islemidir. Ambalajlama ise {iriiniin depolama ve
tasinma Ozelliklerini dikkate alarak uygun olan materyal ve malzemenin
se¢ilmesi, paketlenmesi ve sarilmasidir. Meyvelerin ambalajlanmasinda tahta
sandik, karton kutu, sert plastik, cuvallar ve teneke kutular1 kullanilmaktadir.
Yas meyveler gida maddeleri sinifinda bulunduklar1 i¢in ambala;j kalitesinin
yiiksek olmasi gerekir. Ayrica 6zellikle meyvelerin ambalaj malzemelerinin
fiyatlar1 ¢ok yiiksek oldugundan ambalaj toplam maliyetin % 30-40’1m
olusturur (Bilgin vd., 2001, s. 57).

- Dagim ve Sans: Ureticiler cogu zaman iiriinii mahalli pazarda veya kendi
isletmesinde satip ileri seviyedeki pazarlama faaliyetlerine katilmamaktadir.
Yas meyve iireticileri iirlinlerini bahgeden toptan veya perakende olarak
satmaktadirlar.

Uretimden tiiketime kadar olan siiregte meydana gelebilecek bir aksaklik
pazarlamaya zarar vermekte ve hatta liretimi anlamsiz hale getirebilmektedir. Bu
nedenle, pazarlama yaparken biitliin birimlerin dikkatli ¢aligmalar1 ve siiratli hareket
etmeleri gerekir. Aksi halde iiretilen meyvenin % 30 ila % 35’1 ziyan olmaktadir (Giileg,
2015. s. 2).

Hasat, yas meyve pazarlamasinda ilk asama olup cok onemlidir. Hasat edilen
meyvelerin boyu ve kalitesi farkli olacagi i¢cin ayr1 ayr1 ambalajlanmali ve gilinesten
uzak tutulmalidir (Cinemre, 2007, s. 260). Depolanmasi gereken meyve hasat edilir
edilmez depoya ulastirilmali, depolanmayacak meyve ise hasat edildigi giin satis yeri
olan toptanci hallerine ulastirilmalidir (Sayili ve Batu, 2006, s. 27).

Uriiniin hasat edilmesi, hasad1 takiben ambalajlama ve iiriiniin uygun sartlarda
satis yerine tasinmasi degisik kisi ya da kurumlarca verilen hizmetlerdir. Uriin satis
yerine ulasinca arz ve talep karsilar1 ve fiyat olusur (Ozdemir, 1989, s. 1). Uretici olusan
fiyat ile iiretim maliyetini karsilastirir ve iiretime devam edip etmemesi gerektigine

karar verir.
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3. BOLUM:
KAYSERI iLINDE YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLANMASIYLA
ILGILI BIR UYGULAMA

3.1. Arastirmanin Konusu

Bu aragtirmanin konusu, Tiirkiye’de iiretim ve tiiketim orani yliksek olan yas

meyve ve sebzenin pazarlamasi olarak belirlenmistir.
3.2. Arastirmanin Amaci

Meyve ve sebzeler farkli teknolojik araglarla islenmesine ragmen dalindan
toplandig1 ve koparildigi andan itibaren tiiketime hazir {iriinler olarak kabul
edilmektedir. Modern pazarlama anlayisinda bu iirtinleri tiiketicinin istedigi kalite ve
ozellikte, istedigi mekan ve zamanda ve makul fiyatla tedarik etmek gerekmektedir. Bu
arastrmada da yas meyve sebzelerin pazarlanmasi ele alinarak bu irlinlerin
pazarlanmasinda ortaya ¢ikan sorunlar tespit edilerek c¢oziim Onerilerini gelistirmek

amaclanmastir.

3.3. Arastirmanin Modeli ve Arastirmanin Sorusu

Yas meyve ve sebzelerin pazarlamasinda karsilagilan sorunlar pazarlama

karmasi1 elemanlar1 da dikkate alinarak asagidaki modelde gosterilmistir.

Sekil 2. Arastirma Modeli

Uretici, Uriin ve Uretim

YAS MEYVE VE Tastma
SEBZE
PAZARLAMASI ihracat

Tutundurma




Arastirmanin sorusu “Yas meyve ve sebze pazarlamasinda karsilasilan sorunlar

nelerdir?” seklinde belirlenmistir.

3.4. Arastirmanin Kisitlari

Daha once de ifade edildigi gibi arastirmada yas meyve ve sebze pazarlamasi ele
almmistir. Ancak yas meyve ve sebze sayisi diisiiniildiigiinde herbiri i¢in arastirma
yapma imkani1 zaman ve maliyet acisindan oldukca zordur. Bu nedenle arastirma, elma
ile sinirlandirilmasina karar verilmistir. Tilrkiye’nin her yaninda yetisen, kabugu parlak,
sert, kirmizidan yesile kadar tiiylii renkte, kokusu hos, tadi eksi ya da tatl, dokusu
gevrek, ufak cekirdekli bir meyvedir (Altun, 2008, s. 5). Ana vataninin Anadolu ve
Kuzey Kafkasya oldugu diisiiniilen elma, diinyada 6.500 Tiirkiye’de ise 460 cesidi
bulunan bir meyvedir. Amerika Birlesik Devletleri, Fransa, 1ta1ya, Almanya, Kanada,
Ingiltere, Yeni Zelanda, Japonya, Giiney Afrika ve Iran 6nemli elma iiretici iilkelerdir
(Durmus ve Yigit, 2003, ss. 23-54). Tiirkiye’de Kuzey Anadolu ile I¢ Anadolu
arasindaki gecit bolgede yer alan Kocaeli, Kastamonu, Amasya, Tokat; Giliney Anadolu
ile I¢ Anadolu Bolgesi arasindaki gecit bolgede yer alan Isparta, Burdur, Denizli;
Marmara Bélgesinde yer alan Bursa, Balikesir ve Canakkale; kurak iklime sahip olan I¢
Anadolu Bolgesinde bulunan Karaman, Nigde, Nevsehir, Konya Eregli’sinin dere,
irmak ve gol kenarlarinda ve vadilerde 6zel iklim kosullar1 altinda, kiiltiirel 6nlemlerin
yardimi ile elma yetistiriciligi yapilmaktadir (Edizer ve Bekar, 2007, s. 1).

Elma iiretimi Kayseri’nin Yahyali Ilgesi’nde oldukca yaygin olarak iiretilmekte
ve satilmaktadir (www.yahyali.bel.tr). Bu ilge, elma {iretim faaliyetinde giiglii bir
piyasaya sahiptir. Heniliz meyve vermeyen agaclarin olusturdugu bahgeler bodur ve yar1
bodur bahceler seklinde tesis edilmektedir. Bodur ve yar1 bodur bahgelerin tesis
edilmesinin nedeni, diger bahgelerin yaslari nedeniyle ekonomik dmriinii tamamlamis
olmasindan ve bodur ve yar1 bodur bahgelerde iiretimin daha kisa siirede iirlin elde
edilmesinden kaynaklanmaktadir (www.yahyali.bel.tr). Yahyali’da elma satanlarla
goriisiilerek elmanin pazarlanmasinda karsilasilan sorunlarin ortaya ¢ikarilmasi

hedeflenmistir. Bu da arastirmanin ikinci kisitidir.

3.5. Arastirmanin Yontemi

Bu caligmada veriler, nitel arastirma yontemlerinden derinlemesine goriisme
yapilmistir. Derinlemesine goriisme, 6nceden belirlenmis ve ciddi bir amag i¢in yapilan,

soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli bir iletisim stirecidir
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(Yidirim ve Simsek, 2000, s. 92). Literatiirde ii¢ tiir gérlisme yaklasimindan soz
edilmektedir (Yildrim ve Simsek, 2000, s. 94). Bunlar, sohbet tarzi goriisme,
derinlemesine goOriisme yaklasimi ve standart acik wuglu goriismeler olarak
adlandirilmaktadir. Bu caligmada derinlemesine goriisme formu  yaklagimi
kullanilmistir. Bu yaklasim, benzer konulara yonelmek yoluyla degisik insanlardan ayni
tiir bilgilerin alinmas1 amaciyla hazirlanir (Yildirim ve Simsek, 2000, s. 95).
Arastrmada yar1 yapilandirilmis goriisme formu kullanilmistir.  Selguk
Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisinde Ayhan Giirbiizer tarafindan hazirlanan
Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Uretimi, ihracati, Karsilasilan Sorunlar ve Coziim
Onerileri isimli Yiiksek Lisans Tezinde kullanilan anket formu dikkate almmustir.
Goriisme formu yiliz tane elma {ireticisi ilizerinde uygulanmig sorun olmadigi

anlasildiktan sonra uygulamaya gecilmistir.

3.6. Arastirmanin Bulgulan

Bes farkli koyde 100 kisi iizerinde derinlemesine goriisme yapilmistir.
Gorlismeye katilanlara firmanin hukuki statiisii, ¢calisan sayisi, iiriinlerin temini, temsil
edilme sekli, pazarlama, fiyat, nakliye, maliyetlerle ilgili sorular da yoneltilmistir. Elde
edilen veriler frekanslar1 dikkate almmarak tablolastirilmistir. Ancak arastirmadaki asil
ama¢ pazarlama problemlerinin neler oldugudur. Bu nedenle daha ziyade verilen

cevaplardan yorumlar yapilmustir.

3.6.1. Uretici, Uriin ve Uretimle Ilgili Bulgular

Arastirma kapsaminda goriismeye katilan firmalarin hukuki statiilerinin ne

oldugu sorusu sorulmustur.

Tablo 13. Goriismeye Katilan Firmalarin Hukuki Statiileri

Frekans %
Limited Sirket 20 20
Gergek Kisi 80 80
TOPLAM 100 100
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Tablo 13’e baktigimizda goriismeye katilan firmalarin % 80’inin gergek kisi, %
20’sinin ise girket statiisiinde oldugu goriilmiistiir. Bu durumda kurumsal yap1 ¢ok fazla
olusmamustir. Thracatin énemli sorunlarmdan olan kaliteli ve devamli iiriin saglanmasi
konusunun ¢6ziime ulastirilmasi i¢in ihracata yonelik caligmalarin tesvik edilmesi ve
iiretici oOrgiitlerin sayilarinin artirilmasi gerekmektedir. Goriisme esnasinda 6zellikle
kurumsallagsma ve kooperatiflesme ile ilgili sorunlara dikkat ¢ekilmistir.

Gergek kisilerin % 80’ini olusturdugu firmalarm, iireticimi yoksa ihracat¢im
olduklar1 sorusuna verdikleri cevaplar1 incelendiginde, iiretici/ihracat¢1 oraninin oldukca
yiiksek oldugu ortaya ¢ikmistir. Goriismeye katilan firmalarin % 10’u ihracatg¢1 iken %
90’1 hem iiretici hem de ihracat¢1 olduklarini beyan etmislerdir (Tablo 14).

Tablo 14.Goriismeye katilan firmalarin caligma alanlar

Frekans %
Ihracatgi 10 10
Uretici/Ihracatg1 90 90
TOPLAM 100 100

Tablo 14’de de goriilecegi gibi liretici ya da ihracatcilarin oransal degerinin
yiiksek bir oranda olup kendi {irettiklerini ihrag etmeleri yas sebze ve meyve sektoriiniin
gelisimi agisindan onemlidir.

Tablo 14’te % 90’1 iiretici/ihracat¢1 olan firmalara {irlinleri nasil temin ettikleri

sorusu yonlendirilmistir. Verilen cevaplar Tablo 15’tedir.

Tablo15. Goriismeye Katilan Firmalarin Thrag Ettikleri Uriinleri Temin Ydntemi

Uriinlerin Temin Edilme Sekli Frekans %
Kendi tiretimi 90 90
Direk {ireticiden 10 10
Komisyoncu araciligi ile 0 0
TOPLAM 100 100
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Tablo 15°te goriismeye katilan firmalarin % 90’1 {riinlerini  kendileri
iretmektedir. Bu durum ayni zamanda istenilen kalitede mal iiretimini saglamaktadir.
Direkt iireticiden saglanan oran % 10 ile diislik bir diizeyde olup tii¢ firma % 50°s1 kendi
iretimi % 50’sini ise direk tireticiden temin etmektedir. Sadece bir firma % 100’iini
direk iireticiden almaktadir. Firmalar komisyoncu kullanmamaktadirlar. Firmalarin
iretimi gerceklestirirken calistirdigi personel sayisinin frekanslar1 ise Tablo 16’daki

gibidir.

Tablo 16. Gorlismeye Katilan Firmalarin Personel Calistirma Durumu

Calisan Personel Sayisi Frekans %
Daimi eleman 70 70
Gegici eleman 100 100
Teknik eleman 40 40

Tablo 16’da goriismeye katilan firmalarm % 70’1 daimi eleman, % 100’ gegici
eleman ve % 40’1 teknik eleman calistirmaktadir. Calisan teknik personel iiniversite
mezunu olup ziraat miihendisi, gida ve endiistri miihendisleridir. Nitelikli personel
calistirilmasmin  zorunlu hale getirilmesi i¢ denetimin saglanmasi, siirekliligin
saglanmas1 ve kalitenin artirilmasi acisindan Onemlidir. Uretimin daha verimli ve
kaliteli olmas1 ve meyve ve sebzedeki kayiplarin azaltilmasi amaciyla kullanilan
makine, tesisat ve techizatin kullanimi Onemli etkenlerdir. Firmalarla yapilan

goriismelerde kullanilan depo, makine, arag vs. Tablo 17°de gosterilmistir.

Tablo 17. Firmalarin Bulundurdugu Depo, Makine, Arag vs.

Frekans %
Soguk Hava Deposu 20 20
Giibreleme Sistemi 100 100
Sulama Sistemi 100 100
Su Kaynagi 50 50
Paketleme Uniteleri 20 20

25



Tablo 17°ye gore goriismeye katilan firmalarin tamaminda giibreleme sistemi ve
sulama sistemi bulunmaktadir. Soguk hava deposu iki firmada, su kaynagi 50 firmada
ve paketleme tniteleri 20 firmada bulunmaktadir. Bunun yaninda diisiik oranda uzman
firmalardan satin alinan sogutuculu tasiyiciya sahip firmalarda vardir. Tablodan elde
ettigimiz sonuglara gére meyve deposu olarak kullanilan depolarin oram diisiiktiir. Bu
nedenle iiretilen elmalarin biiyiik bir boliimii depoya girememekte ve sogutmasiz kapali
mekanlarda (bodrum, kiler vb.) muhafaza edilmektedir. Bu durum elmanin kalitesini
kaybetmesine neden olmakta elmalarin i¢ pazarda satilmasini zorunlu kilmaktadir.
Bunun gibi triiniin kalitesini bozan sakincali durumlar1 ortadan kaldirmak i¢in uygun
depo kosullarinin ve depo adedinin artirilmasi ve islenmis iiriin ¢esitleri arayisina 6nem
verilmesi gerekmektedir. Uriinlerin hammadde olarak degil islenmis olarak
pazarlanmasi lireticimiz ve lilkemiz acisindan daha yiiksek katma deger saglayacaktir.
Tablo 17’ de goriildiigii tizere mevcut depolar yetersizdir.

Depolarda muhafaza edilemeyen yas meyveler kalitesini kaybetmektedirler. Bu
durum yas meyvelerin i¢ pazarda satilmasini zorunlu kilmaktadir. Kalitesi diigsen liriinler

kalite agisindan daha az secici olan iilkelere diisiik fiyatlarla satilmaktadir.

Tablo 18. Dereceleme ve Depolama Sonunda Kalitesi Diisiik Olarak Ayrilan

Uriinlerin Degerlendirilmesi

Degerlendirme Bicimi Frekans %
Kalite a¢isindan daha az secici olan iilkelere satis 70 70
I¢ piyasaya satis 90 90

Tablo 18’de de gorildiigii gibi goriismeye katilan firmalar diisiik kaliteli
iirtinlerini % 70 oraninda kalite acisindan daha az segici olan {ilkelere satmakta, % 90’1

i¢ piyasaya satmaktadir.
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3.6.2. Tasima ile Tlgili Bulgular

Pazarlamanin fonksiyonlarindan biri tagimadir. Satis1 yapilan {irtinlerin nakliye
ve korunmasinda hava sartlari, satis yerlerine olan mesafe ve yol gilivenligi etkili

olmaktadir (Tablo 19).

Tablo 19. Satis1 Yapilan Uriiniin Nakliye ve Korumas1

Satilan Uriiniin Nakliye ve Korumas1 | Frekans %
Piyasa ve hava sartlari 70 70
Mesafe, yol giivenligi 30 30
TOPLAM 100 100

Tablo 19°’da satilan {irliniin nakliye ve korunmasinda, piyasa ve hava sartlarinin
% 70, mesafe ve yol giivenliginin % 30 etkili oldugu goriilmektedir.
Paketleme tasimanin &nemli bir asamasidir. Uriinlerin depolama ve tasmma

ozelliklerini dikkate alarak uygun olan malzemeler segilir ve {iriin paketlenir (Tablo 20).

Tablo 20. Firmalarin Sattig1 Uriinlerde Kullandig1 Ambalaj Tipi

Ambalaj Tipi Frekans %

Karton 40 40
Naylon 10 10
Agac 10 10
Sert Plastik 40 40
TOPLAM 100 100

Firmalar ambalaj se¢imini {irtinlerin 6zelliklerine gore yapmaktadirlar. Tablo
20°de 1se genellikle karton ve sert plastik tercih edildigi goriilmektedir. Gida maddeleri

sinifinda bulunan yas meyvelerin ambalaj kalitesinin yiiksek olmas1 gerekir.
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Tablo 21. Ulke Gruplarina Gore Ihracatta Tasima Bi¢iminin Dagilimi

Ulke Gruplan
Tasima Bicimi Orta Dogu ve Arap Ulkeleri Avrupa Birligi
Karayolu % 60 0
Denizyolu % 40 % 100
Demiryolu 0 0
Havayolu 0 0

Tablo 21’e gore, goriismeye katilan firmalarin iiriinleri Orta Dogu ve Arap
Ulkelerine % 60 karayolunu kullanarak % 40 denizyolunu kullanarak ulagtirdigim,
Avrupa Birligi iilkelerine ise % 100 denizyolu ile ulastirdigin1 gérmekteyiz. Ulkemizin
i¢ tarafinin denizlerle cevrili olmasi denizyolu tasimaciligini 6n plana c¢ikarmistir.
Karayolu kullanilarak yapilan ulastirmalarda soguk hava tertibath tasiyicilar, yurt ici

tagimalarinda ise tizeri agik kamyonlar kullanilmaktadir.

3.6.3. Thracat ile Ilgili Bulgular

Meyve fiyatlar1 serbest pazar sartlar1 altinda arz ve talebin dengelenmesi ile
olusmaktadir. Yapilan arastirmada ihracat fiyatimi etkileyen en 6nemli faktorler, Tablo

22°de gosterilmistir.

Tablo 22. Ihracat Fiyatini Etkileyen En Onemli Faktorler

Pazarla Ilgili Bilgi Temini Frekans %
Rakip Ulke Fiyatlari 100 100
Firma Maliyetleri 100 100

Tablo 22°deki bilgilere gore rakip iilke fiyatlarmin ihracat fiyati tizerinde % 100
etkili oldugu goriilmektedir. Bu durum ihracat fiyatlarinin diigmesine neden olmaktadir.

Rakip iilkelerin oniine gecebilmek i¢in tiretim faktorlerinin verimliligi artirilmalidir.
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Bunun yaninda firma maliyetlerinin de ihracat fiyat1 lizerinde % 100 etkili oldugu
goriilmiistiir. Firma maliyetini olusturan giderler (is¢ilik, nakliye, makine-tegchizat vb)

diistiriilmeli ve kurumsallagsma yoluna gidilmelidir.

Tablo 23. Gériismeye Katilan Firmalarim Ihracat Yaptiklar1 Ulkeler

Ulke Gruplan Frekans %
Orta Dogu ve Arap Ulkeleri 90 90
Avrupa Birligi 10 10
TOPLAM 100 100

Tablo 23’te, goriismeye katilan firmalarin tamamina yakini Orta Dogu ve Arap
Ulkelerine ihracat yapmaktadir. Oransal olarak % 90 ihracat gerceklesmistir. Avrupa
Birligi Ulkeleri’nde ise % 10 oraninda ihracat gerceklesmistir.

3.6.4. Tutundurma Ile Ilgili Bulgular

Pazarlamada ikna etme, bilgi verme ve tiiketiciyi etkileme araglarindan biri
reklamdir. Tablo 24’te firmalarin reklam faaliyetinde bulunup bulunmadigmn ile ilgili

oranlar gosterilmistir.

Tablo 24. Firmalarin Tanitim Ve Reklam Faaliyetinde Bulunup/Bulunmadig:

Frekans %
Hayir 50 50
Evet 50 50
TOPLAM 100 100

Tablo 24’teki bilgilere gore, goriismeye katilan firmalarin yarisi tanitim ve

reklam faaliyetinde bulunmakta diger yaris1 ise bulunmamaktadir.
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Tablo 25. Pazarla Ilgili Bilginin Temin Edilme Sekli

Pazarla Ilgili Bilgi Temini Frekans %
Pazardaki temsilci ya da dagiticinizdan 30 30
Kendi pazar aragtirmalarimizdan 70 70
TOPLAM 100 100

Tablo 25°teki tabloda ise ihracat yapilan pazarla ilgili bilgiyi % 30 oraninda

pazardaki temsilci veya dagiticitmizdan % 70 gibi yiiksek bir oranda ise kendi pazar

arastirmalarimizdan saglamaktadirlar.

Tablo 26. Ithalat¢1 Ulkelerin Uriinde Olmasni Istedigi Standartlar

Uriinlerde aramlan standartlar Frekans %

ISO 20 20
T.S.E. 20 20
Eurapgap 0 0
Haccp 10 10
Diger 50 50
TOPLAM 100 100

Tablo 26’da goriildiigi iizere, ISO % 20 oraninda, TSE % 20 oraninda HACCP
% 10 oranindadir. “Standart aranmiyor” diyenler % 50 oraninda bulunmaktadir.

Halbuki HACCP ve EURAPGAP standartlar1 ithalat¢1 iilkeler tarafindan (iiriin

giivenilirligi ve izlenebilirligi agisindan dnemsenmektedir.
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Tablo 27. Firmalarin Tescilli Marka Kullanma Durumu

Tescilli Marka Kullanma Frekans %

Evet 10 10
Hayir 90 90
TOPLAM 100 100

Tablo 27’de, firmalarm % 90 gibi biiyiik bir bolimii tescilli marka
kullanmamaktadir. % 10’u tescilli marka kullanmaktadir. Tescilli marka kullanmak imaj
acisindan Onemlidir. Tescilli marka kullanmak firmanin giivenini saglayan dnemli bir

faktordiir.

3.7. Arastirmanin Sonucu

Pazarlama karmasi elemanlar1 kapsaminda yapmis oldugum derinlemesine
goriisme teknigi sonucunda asagidaki tabloda yer alan bulgulara ulasilmis, bu bulgular

dogrultusunda sorunlar tespit edilmis ve bu sorunlara ¢6ziim Onerileri gelistirilmistir.

Tablo 28. Arastirma Sonucunu Degerlendirme Tablosu

Bulgular Sorunlar Oneriler

-Kurumsallasamama -Yas meyve ve sebze sektoriine yatirim

yapan sirketlerin kurulmasi

Uretici, -Nitelikli personelin yetersiz sayida | -Personelin  amaca uygun sekilde

Uriin ve | olmasi egitilmesi

Uretim -Soguk hava depolar1 ve paketleme | -Soguk hava depolar1 yayginlastiriimali
iinitelerinin az olmasi ve kapasiteleri artirilmali, bunun igin

devlet tesvik edici sartlar sunmali

-Tasima sirasinda kullanilan ambalaj | -Ambalajda kullanilan {riinlerin yas
sorunu meyve ve sebze i¢in uygun {riinlerden
tercih edilmeli

Tasima
-Tasima sirasinda kullanilan | -Tagimada  kullanilan  Ustli  agik
kamyonlarin ~ uygun  Ozellikleri | kamyonlar yerine giiniin her saatinde

tasimamasi tagima yapabilecek tertibatta araclar
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soguk  hava tertibathh  tasiyicilar

kullanilmalidir

-Rakip {ilke fiyatlarmin diisiik olmas1

-Firma maliyetlerinin yiiksek olmas1

-Rakip tlkeler ile devlet kurumlari
arasinda gorsiilerek fiyat dengesinin
kurulmasi

azaltacak

-Firma maliyetlerini

tedbirlerin alinmasi (Alinan makine ve

. techizatta pesin  O0deme  indirimi
Ihracat
istemek, calisan personel sayisini
azaltmak vb)
-Avrupa Birligi iilkelerine satigsin az | -Avrupa  Birligi  {ilkelerine  satig1
olmasi artirmak  i¢in  devletler  bazinda
goriisme, kalite standartlarinin
artirilmasi
-Reklam faaliyetinde bulunmamak -Cografi isaretleme, markalasma, ve
tanitim faaliyetlerine 6nem verilmeli
-Pazarla ilgili bilginin teminindeki | -Pazarla ilgili aragtirma yapilmali
yetersizlik
Tutundurma |
-Ulkemizde yetistirilen {iriinlerin | -Dig pazarlarda tercih edilen yerel
ithalatg1 iilkelerin istedigi | Uriinlerin  kalite ve  gesitlerinin
standartlarda olmamasi artirtlmasi
-Tescilli marka kullanmadaki | -Tescilli marka kullanmak i¢in gerekli
yetersizlik anlagmalar yapilmali
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SONUC

Tiurkiye’de tarim faaliyetleri cogunlukla kiiciik oOlcekli isletmelerce
yiiriitiilmektedir. Bundan dolay1 teknolojiden istenilen diizeyde yararlanilamamakta ve
bunun neticesinde istenilen verim elde edilememektedir. Bu sorunun asilabilmesi i¢in
kiiciik Olgekli isletmeciler kurumsallagsmaya tesvik edilmeli ve devlet tarafindan

desteklenmelidir.

Uretimde kalite ve miktar1 artirmanin yollarindan biri de tarim isletmelerinde
calisan personelin amaca uygun bir sekilde yetistirilmesi ve yeterli sayida teknik
elemanin ¢aligtirilmasidir.

Meyve isleyen tesislerde iirlinler uygun kosullarda depolanamadigindan dolay1
kalitesi diismektedir. Bunun Oniine gecgebilmek i¢in uygun depo kosullarinin ve depo
sayisinin artirilmasi ve islenmis iirlin arayisina 6nem verilmesi gerekmektedir.

Yas meyve ve sebze iireticileri aralarinda {retici birlikleri kurarak
teskilatlanmali boylece rekabetci iireticiler, uluslararasi piyasada basarili olmalidirlar.
Standartlara uygun ve kaliteli tirtinler tiretilmelidir. Bunun yaninda devletin tesvik edici
paketler diizenlemesi ve finansman destegi saglamasi gibi tedbirleri almasi
gerekmektedir.

Yas meyve ve sebze nakliyesinde uygun alternatif yontemler tespit edilmeli,
nakliye ucuzlatilmali ve maliyetler diistiriilmelidir.

Ithalatg1 iilkeler kaliteli ve standartlara uygun iiriin talep etmektedirler. Diisiik
kaliteli ve yetersiz standarda sahip iiriinleri almamaktadirlar. Uriinler, pazarlama ve
tasima yapilirken zarar gérmektedir. Bu zararin engellenmesi i¢in ithalat¢1 ve iireticilere
iiretim, hasat, nakliye, koruma ve satis konularinda egitim verilmeli ve gerekli olan
teknik yardimlar yapilmalidir.

Glinlimiizde marka yaratmanin 6nemi dikkate alindiginda {iriin icin belirli
standartlar olusturulduktan sonra bu iiriinlerin markalasmas:1 saglanmalidir. Devlet
iilkesel ve bolgesel pazar arastirmalar1 yapmali ve tanitima yardimc1 olmalidir.

Ulkemizde iiretimde kullanilan ¢esitler ve Kkalite ithalat istegine cevap
verememektedir. Bu sorunun ortadan kaldirilabilmesi i¢in diinya ticaretine konu olan
cesitler kullanilmalidir. Bu amagla saglikli ve sertifikali fidanlarin iiretimine hiz

verilmelidir.
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EKLER

EK 1. GORUSME FORMU

Gortisme Tarihi

Firma Adi

GORUSME FORMU
Cinsiyet: E O KO Yas Araligi:
1- Firmamzin hukuki statiisii;

3- Thracatim gerceklestirdiginiz iiriinleri nereden ve nasil temin ediyorsunuz %

pay1 nedir?

.......................................... (%.......)
.......................................... (%.......)
.......................................... (%.......)

.......................................... (o)
.......................................... (o)
.......................................... (o)
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5- isletmenizde neler mevcuttur?

OSoguk Hava Deposu m......... Kapasite ............. Ton

OGiibreleme Sistemi

OSulama Sistemi

OSu Kaynagi

OPaketleme ve Ambalajlama Uniteleri m......... Kapasite ............. Ton
ODiger

6- Dereceleme ve depolama sonunda diisiik kaliteli olarak ayrilan iiriinleri ne

yapiyorsunuz? Yiizde paylari ile belirtiniz?
O%.ooiiiiiiiian... Kalite a¢isindan daha az secici olan iilkelere satiyorum
0% coviieieieiee, I¢ piyasaya veriyorum

7- Satisin1 yaptiginiz iiriinlerin nakliye ve korumasini neye gore belirliyorsunuz?

9- Thrag ettiginiz iiriinleri hangi yoldan gonderiyorsunuz? Toplam ihracat miktari

icindeki pay1 ve hangi iilkelere oldugunu yazar misimz?

Toplam I¢indeki Pay1 (%) Hangi Ulkelere
Karayolu
Denizyolu
Demiryolu
Havayolu
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Sectiginiz tasima yolunun riskleri nelerdir?

12- Tamitim ve Reklam faaliyetiniz var nm?
OEvet OHayir

13- Pazarla ilgili bilgiyi nereden temin ediyorsunuz?

15- Satisim yaptiginiz iiriinde tescilli marka kullamyor musunuz?

OEvet OHayir
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