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OZET
Universite Ogrencilerinin Siyasal Katihm Siirecinde Twitter Kullanim

Kitle iletisim araglar1 agisindan yasanan gelisimin son halkasi olan yeni medya araglari,
mirasgist oldugu geleneksel medya araglarmin etkilerinden farkli bir boyut tagimaktadir. Sanallik
ve ger¢eklik arasmda bir baglant1 kuran sosyal medya, bireylerin giinliik hayatta yaptiklar1 birgok
seyl sanal diinyada da yapmalarini saglamaktadir. Sosyal medyanin etkilesimli yapisi itibari ile
aninda geri bildirim 6zelligine sahip olmasi, anlik iletigimi miimkiin kilmasi, kullaniminin kolay ve
hizli olmast gibi avantajlar1 bireylerin siyasal yasamda daha fazla yer almasina olanak

tanimaktadir.

Bu arastirmada; sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’in iiniversite 0grencileri
tarafindan siyasal katilim siirecindeki kullanimini tespit etmek amaglanmistir. Bu amag
dogrultusunda arastirma, nicel arastirma yontemlerinden iliskisel tarama modelinde tasarlanmistir.
Arastirma grubunu 2019-2020 egitim Ogretim yilinda Trabzon Universitesi'ne bagli Egitim
Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi, Hukuk Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde
O0grenim goren ve uygun Ornekleme yontemi ile belirlenen 18-26 yas araligindaki 500 6grenci
olusturmustur. Arastirmada veri toplama araci olarak “Kisisel Bilgi Formu” ve “Twitter’da Siyasal
Katilm Olcegi” kullanilmistir. Arastirma  verilerinin analizinde IBM SPSS 20.0 paket
programindan yararlanilmis ve frekans analizi, ki-kare analizi, bagimsiz 6rneklem t-testi, tek yonli

varyans analizi ve Pearson Momentler Carpimi Korelasyon Katsayist kullanilmustir.

Arastirma sonucunda Twitter’da siyasal katilim diizeyinin cinsiyete, yasa, kullanim
zamanina, giinliik kullanim sikligina, takipgi sayisina ve kullanim amacina gore farklilagtig
gozlenirken; Ogrenim goriilen fakiilteye ve oy verme karar zamanina gore farklilasmadigi
goriilmiistiir. Oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi ve siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyi arttikga Twitter’da siyasal katiim diizeyinin de arttigi bulunmustur.
Ayrica hem erkeklerin hem de kadinlarin oy verme tercihinde en etkili olan unsurun ideoloji
oldugu ve Twitter giinliik kullanim siklig1 arttikga katilimcilarin siyasal ilgi diizeylerinin de arttig1

ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Katilim, Sosyal Medya, Twitter.



ABSTRACT

Twitter Use in the Political Participation Process of University Students

New media tools, which are the last link of the development in terms of mass media, have a
different dimension from the effects of traditional media tools. Social media, which establishes a
link between virtuality and reality, enables individuals to do many things they do in daily life in the
virtual world. The advantages of social media such as interactive structure, having instant feedback
feature, enabling instant communication, being easy and fast to use allows individuals to take more
place in political life.

In this study, it was aimed to determine the use of Twitter, one of the social media platforms,
in the political participation process by university students. For this purpose, the research is
designed in a relational screening model, which is one of the quantitative research methods. The
research group consisted of 500 students between the ages of 18-26 who were educated at the
Faculty of Education, Faculty of Sport Sciences, Faculty of Communication, Faculty of Law and
Faculty of Theology, affiliated with Trabzon University in the 2019-2020 academic year and
determined by the appropriate sampling method. “Personal Information Form” and “Political
Participation Scale on Twitter” were used as data collection tools in the research. In analyzing the
research data, IBM SPSS 20.0 package program was used and frequency analysis, chi-square
analysis, independent sample t-test, one-way variance analysis and Correlation Coefficient of
Pearson Moments Product were used.

As a result of the research, it was observed that the level of political participation in Twitter
differs according to gender, age, usage time, daily usage frequency, number of followers, and the
purpose of using, but it did not differ according to the faculty and voting decision time. As the
degree of loyalty to the party that was voted/thought to vote and the level of interest in political
issues and political campaigns increased, the level of political participation in Twitter increased. It
was also revealed that the most influential factor in the choice of voting of both men and women is
an ideology and as the frequency of daily use of Twitter increases, the level of political interest of
the participants also increases.

Keywords: Political Participation, Social Media, Twitter.
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GIRIS

Tarihin eski donemlerinden beri bireyler, i¢inde yasadiklar: toplumlara ait siyasal sistemlerin
cesitli uygulamalarma konu olmakta ve farkli diizeylerde de olsa bunlardan etkilenmekte ya da
bunlar1 etkilemeye caligmaktadir. Bu noktada siyasal katilim kavrami karsimiza g¢ikmaktadir.
Siyasal katilim, bir {ilkenin vatandasi ile yonetim siireci arasinda kritik bir baglant1 kuran (Cho ve
Rudolph, 2008: 273) ve vatandaslarin ¢ikarlari, tercihleri ve ihtiyaglar: hakkinda bilgi iletebilmeleri
ve yanit vermek amaciyla baski olusturabilmeleri i¢in mekanizma saglayan bir siireci ifade
etmektedir (de Moor, 2016: 1). Secimlerde oy kullanmak, siyasi bir partiye Uye olmak,
siyasetgilerle iletisim kurmak (Marien vd., 2010: 188), bir secime aday olmak, bir protesto
gosterisine katilmak (Klein, 2005: 1), se¢cim kampanyalarmda goérev almak, siyaset iizerinde
konusmak, siyasi bir konuda tartigmaya girmek (Tokgdz, 2008: 180) siyasal katilim baglaminda
gergeklesen bazi eylemlerdendir. Bu noktada siyasal katilimin genis bir faaliyet yelpazesini
kapsadigi soylenebilir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi ve kitle iletisim araglarinin hayatimizin 6nemli
bir parcasi olmasiyla birlikte iletisim ve siyaset, birbirinden ayrilmaz ve i¢ ice gecmis iki dnemli
olgu haline gelmistir. Giinlimiizde kullanim1 daha ¢ok yayginlasan kitle iletisim araglarmin siyasal
yagamda Onemi giderek artmis (Aziz, 2014: 66), yasanan teknolojik gelismeler sosyal medya
kavramin1 da beraberinde getirmistir. Sosyal medya, “kullanicilarin bilgi, fikir, kisisel mesaj ve
diger igerikleri paylagsmak amaciyla g¢evrimigi topluluklar olusturduklar: elektronik iletigim
bigcimleri” olarak tanimlanmakta (Shaffer-Hudkins vd.,2014: 1) ve bilgi iletisim teknolojilerini
temel alan etkilesimli iletisim ¢6ziimleri seklinde ele alinmaktadir (Laurell ve Sandstrém, 2014: 1).
Sosyal medya araciligiyla insanlar bilgiyi okuma, yayma, icerik yaratma imkani bulmakta,
goriislerini ve deneyimlerini kiiresel dlgekte paylagmaktadir (Solis ve Breakenridge, 2009: xvii).

“Medya, siyasal orgiitlerle vatandas arasinda haber, roportaj, yorum, inceleme ve arastirma
tirleri ile siyasal mesajlari, orgiitlerden vatandaga; vatandastan gelen tepkileri ise belirtilen yontem
ve tekniklerle siyasal érgitlere iletmektedir” (Aziz, 2014: 67). Bu durum da sosyal medyanin tek
yonlii iletisimden ziyade iki yonlu iletisime olanak tanidigini gostermektedir (Landsbergen, 2010:
135). insanlar bu sayede ihtiya¢ duyduklar1 ve siyasal katilim eylemlerini gergeklestirmek igin ne
yapacaklarma dair somut bilgilere kolayca erisebilmektedir (Erding, 2018: 197). Sosyal medya,
katilim ve siyasal bilgilere erisim i¢in kaynak saglamakta, siyasal eylemleri etkileyen tutum ve
degerleri degistirebilmekte ve ayni zamanda siyasal mobilizasyon i¢in yeni bir alan olarak kabul

edilebilmektedir (Anduiza, 2009: 861). Diger bir ifadeyle giiniimiizde sosyal medya giindemi



belirleyebilmekte, kitleleri harekete gecirebilme noktasinda geleneksel medyadan daha fazla etkili
olabilmektedir (Atik, 2015: 265). Sosyal medyaya erisim neredeyse sinirsiz, hizli ve ucuz oldugu
icin siyasi bilgiye ulagmanin da maliyeti yok denecek kadar azdir. Bu durum siyasi bilginin
artmasini beraberinde getirmekte ve dolayisiyla siyasal katilim {izerinde olumlu bir etki yaratarak

katilimin artmasim da saglamaktadir (Anduiza, 2009: 866).

Sosyal medyay1 en ¢ok kullananlar arasinda geng niifus bulunmakta ve sosyal medya siyasal
katilim kapsaminda genglere alternatif bir katiim imk&ni sunmaktadir. Yapilan ¢alismalar g6z
Oniine alindiginda, genglerin siyasal katilimi bir siyasi partiye iiye olmak, yerel ve genel secimlerde
oy kullanmak ya da protesto etkinliklerine katilmak olarak smirlandiriimaktadir. Bu durum
genglerin siyasete aktif olarak katilmadiklari fikrinin dogmasina sebep olmaktadir. Ancak son
donemlerde dijital teknolojinin gelismesi ve bu teknolojileri geng nesillerin daha fazla ve daha iyi
kullanmasi1 onlarin siyasal katilimimi daha 6nemli hale getirmektedir. Bunun sebebi ise siyasal
katilim siirecinde sosyal medyanin roliiniin giderek artmasidir. Gengler sosyal medyay1, temsil ve
katilimin 6niindeki engelleri kaldiran, istedikleri her an her yere erisimlerini saglayan ve istedikleri
grup veya kisilerle iletisim ve baglant1 kurabilme olanag: taniyan bir platform olarak gérmekte,
sosyal medyada yer almak ve temsil bulmak onlarin en 6nemli amaglarindan biri olmaktadir
(Goksu, 2015: 48-49). Bu nedenle ¢evrimdisi siyasal katilimlari ve siyasal ilgileri sinirli olarak ele
alman gengcler, sosyal medya araciligiyla seslerini duyurmaya calismakta ve sanal ortamda farkli
kimliklere biirlinerek ifade etmeye cesaret edemedikleri siyasi konular1 daha rahat ve daha kolay
bir sekilde ifade etmektedir. Bu baglamda sosyal medyanin genglerin siyasal katilim diizeylerini
artiran bir yoniiniin oldugu ve bu 6zelligi nedeniyle son derece onemli bir arag haline geldigi

soylenebilir.

Bu c¢alismanin odak noktasi olan Twitter, sosyal medya platformlarindan biri olup 280
karakterlik mesajlardan olusan bir mikroblog uygulamasidir. Twitter, geleneksel iletisim
araglarinin tiiketicilerine dogrudan bilgi vermekte, giderek artan kullanici sayisiyla anlik olaylarin
ve gelismelerin tiim diinyaya ulagsmasina imkéan saglamakta ve bu nedenlerle bireylerin tercih ettigi
ya da etmek zorunda kaldigi bir medya kanali olarak kabul gérmektedir (Merig, 2014: 209). Bu
medya kanali araciligiyla diinyanin diger ucunda meydana gelen bir olayin aninda diinyanin baska
bir yerinde Ogrenilebilmesi de miimkiin olmaktadir (Simsek, 2010: 99). Ayn1 zamanda Twitter,
siyasal iletisim, Orgiitlenme siiregleri ve se¢im kampanyalarinda daha fazla yer almakta ve
vazgecilmez bir unsur haline gelmektedir. Siyasal aktorler Twitter paylasimlari ile vatandaslari
bilgilendirebilmekte, siyasal giindem olusturabilmekte ve vatandaslarin goriislerine basvurarak
politika belirleyebilmektedir (Dogan ve Alptekin, 2019: 364). Bireyler de siyasal aktorlerin yaptigi
paylasimlar1 begenmekte, yorum yapmakta, onlara isteklerini ve sikayetlerini iletebilmekte ve
onlardan sorularmna yanit alabilmektedir. Sonuc¢ olarak Twitter, etkilesimli yapisi ve katilima
olanak tanimasi nedeniyle siyasal aktorleri ve vatandaslar1 bir araya getiren bir iletisim ortami

sunmakta ve siyasal aktorlerin bilgi paylasmasina ve kamu ile ilgili konularda goriis ve fikirlerini
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belirtmek isteyen vatandaglar ile kargilikli iletisime gegmesine olanak tanimaktadir. Bu nedenle
yalnizca popiiler bir sosyal ag olmanin yaninda siyasal aktorler ve vatandaglar arasmda dogrudan
etkilesimli bir iletisim gergeklestirmek i¢in verimli bir alan olarak goriilebilmektedir (Merig, 2014:
215). Nitekim siyasal yasamin Oziinde iletigim, iletigimin oOziinde de kargilikli etkilesim
bulunmaktadir (Yavasgel, 2004: 1).

Yukarida bahsedilenler dogrultusunda, Tiirkiye gibi geng¢ niifusun yogun oldugu iilkelerde,
ileri demokrasinin geregi olarak genglerin siyasal siireclere katilimi da 6nem arz etmektedir. Dijital
teknolojilerin gelisimi ile birlikte c¢evrimigi ortama tasinan siyasal katilim hareketlerinin bu
baglamda incelenmesinin, siyasal katilim siirecinde Twitter’in liniversite Ogrencileri tarafindan
nasil kullanildiginin irdelenmesinin ve Twitter ile siyasal katilim iligkisinin ortaya konulmasinin

onemli oldugu diisiiniilmektedir.



BIiRINCIi BOLUM

1. SIYASAL KATILIM

Bu boliimde siyasal katilim kavrami, siyasal katilimin islev ve bigimleri ve siyasal katilim1

etkileyen faktorler ile ilgili kuramsal goriislere yer verilmistir.

1.1. Siyasal Katithm Kavram

Siyasal katilim kavrami genel bir ger¢evede incelendiginde, kavramin tanimlanmasi
noktasinda bir uzlagsma saglanamadigi ve bu nedenle bir¢ok tanim oldugu goriilmektedir. Bunun
nedeninin kimi arastirmacilar tarafindan siyasal katilimin davranis boyutunda, Kimileri tarafindan
ise algt ya da tutum boyutunda ele alinmasi oldugu sOylenebilir. Bu baglamda yapilan
tanimlamalara bakildiginda siyasal katilim, vatandaslarin hiikiimet personelinin se¢imini ya da
onlarin girisecekleri eylemleri dogrudan ya da dolayli olarak etkilemeyi amaglayan faaliyetleri
olarak ele alinmaktadir (Verba ve Nie, 1972: 2). Benzer bir sekilde Goriin (2006: 164)’e gore
siyasal katilim, bireylerin ya da onlarin olusturdugu birimlerin ve orgiitlerin, kendilerini ydneten
kadrolarmn secimlerini ve eylemlerini belirlemek ve etkilemek igin giristikleri ¢abalar olarak
tammlanmaktadir. Diger bir tanima gore siyasal katilim, bir toplumdaki bireylerin siyasal sistemi
etkileyebilmek amaciyla giristikleri faaliyetlerin ve eylemlerin timidir (Alkan ve Bagci, 2008:
208).

Milbrath ve Goel (1977: 2) vatandaslarin devlet yonetimini etkilemek veya desteklemek icin
yaptiklar1 eylemlerin siyasal katilimi ifade ettigini belirtir. Uysal (1984: 110)’a gore her siyasal
sistem, dayali oldugu siyasal iligkileri, bunlara iligkin degerleri ve baglhiligi siirdiirmek igin bir
katilma mekanizmasina dayanmak zorundadir. Bu goriise paralel olarak Tokgoz (2008: 177)’e gore
siyasal katilim, vatandaglarin siyasal sistem kargisinda algilarini, tutumlarmi ve davraniglarini
belirleyen bir kavramdir ve bu kavram siyasete olan basit ilgi ve meraktan baslayip siyasal eyleme
kadar uzanan genis bir faaliyet alanin1 kapsamaktadir. Benzer bir tanimda da Akinci (2014a: 39)’ya
gore siyasal katilim kavrami, bireylerin siyasal sistem igerisinde, sisteme iligkin sahip olduklari
tutumlarini, yonelimlerini ve siyasal otoriteleri etkilemek ve alinan kararlari yodnlendirmek

amaciyla girigilen tiim eylemlerini igermektedir.



Parry vd. (1992: 16) ise siyasal katilimin kamu politikalarinin olugturulmasi, aktarilmasi ve
uygulanmasi siireclerinde yer aldigini ve bu kavramin, vatandaslarin hiikiimet tarafindan alinan
karar siireglerini etkilemeyi amaclayan eylemleriyle ilgili oldugunu belirtmektedir. Vatandaslar
sadece otoritenin kararlarim etkilemek igin degil, karar veren konumuna ge¢mek i¢in de katilma
eylemini gerceklestirebilmektedir (Caglar, 2011: 41). Siyasal katilim, i¢inde yasanilan topluma
fayda saglayacak tiim hedeflerin ve bu hedeflere ulasabilmek amaciyla kullanilacak siire¢ girdi ve
ciktilarmin toplamindan olusan bir kavramdir ve Oncelikli amaci toplumun yararina olacak
hedefleri, toplumu olusturan bireylerin istek ve ihtiyaglar1 kapsaminda ele alarak siyasal otoritenin

sagladigi kaynaklar ile eslestirmektir (Yagmur, 2015: 26).

Ozkan (2004: 90) ise siyasal katilimi, katilime1 demokrasi anlayisi cercevesinde ele almistir.
Halkin siyasete ¢esitli yollardan en genis anlamda katilmasini esas alan bir anlayig olan katilimc1
demokrasinin temelinde herkesi baglayan ve ilgilendiren karar siireclerine halkin katilimi vardir.
Katilim, siyaseti ve yonetimi etkilemeyi amaglamaktadir (Ozkan, 2004: 90). Katihm yoluyla
vatandaglar sikayetlerini dile getirir, taleplerini daha genis halka duyurur ve ayni zamanda
hiikiimetleri hesap verebilir, politikacilar: ise daha duyarli hale getirir (Teorell vd., 2007: 334).
Vatandaglarin karar alma siirecine dahil edilmesi, farkli paydas perspektiflerinin dikkate alinmasini
saglayarak fikir birligine varma sansini artirir ve karar verme siirecini daha seffaf hale getirir
(Higgs vd., 2008: 596).

Gultekin (2017: 1561) tarafindan kamusal yagsama katilma ve kamusal yasami alakadar eden
konularda karar alma mercilerini etkileme siireci olarak tamimlanan siyasal katilim, zaman, para,
enerji ve yurttaghk becerileri gerektirmektedir (Dawkins, 2017: 100). Bu yurttashk bilgi ve
becerileri siyasal katilimi tesvik etmektedir. Diger tiim kaynaklar esit oldugunda, bireyler bu
konuda ne kadar bilgi sahibi olursa, siyasal meselelere katilma olasiliklar1 da o kadar artmaktadir
(Galston, 2003: 32). Bu agidan bireylerin siyasal katilimi, onlarin demokratik sisteme gii¢hii bir
sekilde dahil olmasim saglamak icin genellikle gerekli bir kosul olarak kabul edilmektedir (de
Moor, 2016: 37). Ayrica siyasal katilim, ¢gogulcu ve katilimci bir siyasal yapinin temel ilkesi ve
geregi olarak toplumun farkli kesimlerine temsil olanagi saglayan ve bu sayede toplumdaki
farkliliklarin gozetilmesini, toplumda dengenin ve istikrarin olusumunu kolaylastiran siyasal bir
eylemdir (Caglar, 2011: 40-42). En yalin haliyle ise siyasal katilim, vatandaslarin siyaseti etkileyen
faaliyetlerinin tiimii olarak tamimlanabilir (van Deth, 2014: 351) ve genellikle hiikiimet, politika
veya devletle ilgili vatandaglarm goniillii faaliyetlerini kapsayan soyut veya genel bir kavramdir
(van Deth, 2014: 353; de Moor, 2016: 4).

Siyasal katilim, ayrica hiikiimetin kararlarini etkilemeye yonelik gosterilen biitiin gabalari
icermektedir. Bu kararlar1 etkilemek lizere sadece siyasal aktoriin kendisi tarafindan tasarlanmis
eylemler degil, aktor disinda baska birileri tarafindan tasarlanmis eylemler de siyasal katilim olarak

ele alinmaktadir (Ozkan, 2004: 92). Siyasal katilim eylemleri, bireylerin kisisel isteklerini ve
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tercihlerini yansitan bagimsiz eylemler olabilecegi gibi, baskalarmin baskis1 ile ortaya cikan
bagimli eylemler de olabilir (Erzen ve Yalin, 2011: 57). Bu baglamda bireylerin siyasal katiliminin
birgok nedene bagli oldugu sdylenebilir. Yiicekdk (1987: 28)’e gore bireyler kisisel menfaatlerini
korumak, sosyal dayanisma saglamak, diinyayr anlamak, arkadas edinmek, iginde bulundugu
toplumda kendine bir yer edinmek istedigi ve yabancilagmak istemedigi i¢in siyasal katilim
eylemlerini gergeklestirmektedir. Ayn1 zamanda sosyal ve siyasal bir statil elde etmek, kendisine,
yakin g¢evresine ve orgiitiine fayda saglamak, siyasal eylemler gerceklestirerek ilgi, bilgi, siyasal
kiiltiir ve tecriibe edinmek de siyasal katilimin nedenleri arasinda sayilabilmektedir (Hasirci, 2008:
15-16).

Geleneksel olarak secimlerde oy kullanma, siyasi parti iiyeligi ve siyasetgilerle iletisim kurma
seklinde gerceklesen (Marien vd., 2010: 188) siyasal katilim, bir se¢ime aday olmak, hiikiimet dig1
bir savunuculuk grubuna katilmak, bir protesto gosterisine katilmak, mitingleri izlemek, secim
kampanyalarinda gorev almak gibi eylemleri de igermektedir (Klein, 2005: 1). Bu nedenle siyasal
katilim hem segmenler hem de segilenler igin siyasal agidan onemli bir eylemdir. Ciink{i segmen
ayn1 zamanda secilen de olabilmektedir. Secilenler géz Oniine alindiginda, siyaset yapma, siyaset
tizerinde konusma, siyasi bir konuda tartigmaya girme siyasal katilim baglaminda gergeklesen
eylemler olarak ele alinabilir (Tokg6z, 2008: 180). Gokcimen (2008: 7) daha kapsamli bir sekilde
siyasal katilimin, bireylerin siyasal sistemle kurmus oldugu ilgi iligkileri oldugunu belirtmektedir.
Ayrica bu iligkiler siyasi olaylar1 izleme, bu olaylar hakkinda bilgi edinme, siyasi eylemlerde
bulunma, aday olma ve siyasal karar siireclerinde yer alma gibi farkli bicim ve boyutlarda kendini
gosterebilmektedir (Gokgimen, 2008: 7).

Literatiirde yer alan tanimlamalar géz Oniinde bulunduruldugunda, siyasal katilim kavramu,
siyasal otoritenin segimlerini, kararlarmi ve eylemlerini belirlemek ve bunlari dogrudan veya
dolayli olarak etkilemek amaciyla gerceklestirdikleri faaliyetlerin tiimii olarak ele alinabilir. Ayrica
siyasal katilimin, bireyin siyasete olan merakindan baslayarak oy verme, siyasal partiye liye olma,
mitinglere katilma, siyasal aktorlerle iletisim kurma, bir segimde aday olma gibi gesitli siyasal

eylemleri kapsadigi sdylenebilir.

1.2. Siyasal Katihm Bicimleri

Siyasal katilim birbirinden farkli bi¢cim ve diizeyde gergeklestigi i¢in sabit ve belli bir bigimi
ve diizeyi bulunmamakta, ani ve tek hamlelik bir durum olmadigindan bir siireci ifade etmektedir.
Bu siirecin degisken olmasini saglayan temel unsur katilimeilarin nitelikleri ve katilim bigimleridir
(Aydin, 2019: 2124). ilgili literatiir incelendiginde, Siyasal katilim kavramimn tek bir tammi

olmadig1 gibi siyasal katilim bi¢imlerinin de farklilik gdsterdigi goriilmektedir.



Siyasal katilmi smiflandiran farkli yaklasimlar mevcuttur. Bu simiflandirmalar i¢inde en
bilineni Milbrath’in bireylerin siyasal sistem karsisindaki tutum ve davraniglarindaki farkliliktan
yola c¢ikarak yaptigi smiflandirmadir. Milbrath’in siniflandirmas: asagidaki gibi agiklanabilir
(Milbrath, 1977°den aktaran: Ozkan, 2004: 102):

o Acik/Gizli Katilm: Bireylerin gerceklestirmis olduklar1 bazi siyasal eylemler kamuoyu
oninde ve agik bir sekilde yapilirken, bazilar1 ise kisiye Ozgii gizlilik tagimaktadir. Agik ve
kamuoyu oOniinde gergeklestirilen siyasal eylemlere gazetelere yazi yazmak, radyo ve
televizyonlarda konusma yapmak, konferans vermek 6rnek verilebilir. Kisiye 6zgii gizlilik tasiyan
siyasal eylemler ise evde veya 6zel toplantilarda arkadaslarla konusma olabilir.

e Zorunlu/Bagimsiz Katilim: Bireyler siyasal eylemleri bazi zamanlar zorunlu bir sekilde
yapabilmektedir. Bu zorunlu eylemlere vergi 6demek ornek verilebilir. Baz1 siyasal eylemleri ise
kendi hiir iradesiyle ve isteyerek ger¢eklestirmekte ve herhangi bir talep beklememektedir.

e Yaklagsan/Kagman Katilim: Yaklasan katiimda eylemin 6znesi ve nesnesi arasinda pozitif
iligki varken kacginan katilimda negatif bir durum séz konusudur. Kaginan katilimda 6zne, igin
maliyetini ve masrafin1 daha ¢ok hesaplarken, yaklasan katilimda bu hesaplardan ziyade miikafat:
diisiinmektedir.

o Surekli/Siireksiz Katilim: Bireylerin siyasal eylemleri bazi durumlarda siireksiz (gegici)
olabilirken, baz1 durumlarda ise siirekli (devamli) olabilmektedir. Ornegin oy verme sadece secim
zamaninda gercgeklestirilen bir eylemdir. Ancak siyasi parti tiyeligi siirekli bir eylemdir.

o Siyasal Sisteme Veren/Alan Katilim: Oy verme, gosteriye katilma, propaganda yapma gibi
eylemler siyasal sisteme katkida bulunan eylemlerdir. Ancak okul, hastane gibi hizmet talepleri
siyasal sistemden bir seyler alir nitelikte olan eylemlerdir.

o Aciklayici/Aragsal Katilim: Bu ayrimi yapmak zordur ¢iinkii bir birey i¢in agiklayici olan
siyasal katilim bir diger birey i¢in aragsal bir nitelik tasiyabilmektedir. Bireyler mitinglere
katilarak, siyasal sembolleri kullanarak, protesto eylemleri gergeklestirerek agiklayici siyasal
katilimda bulunmus olurlar. Lider segerek, parti i¢i faaliyetlerde ve partiye para yardiminda
bulunarak, siyasi bir konuda bilgi toplayarak aragsal siyasal katilimda bulunurlar. Yani aragsal
katilim agiklayici katilimdan farkli olarak araglarin kullanilmasini ve degistirilmesini kapsayan
eylem ve faaliyetlerdir.

o S0zIU/S6zsiiz Katilim: Siyasi bir konuyu panel, konferans gibi mecralarda tartismak sozlii
siyasal katilima Ornektir. Protesto yiiriiyilisiine, mitinge, gosterilere, imza kampanyasina katilmak
gibi siyasal eylemler ise sOzsiiz siyasal katilim olarak ifade edilebilir.

o Sosyal/Sosyal Olmayan Katilim: Siyasal katilim, toplumdaki diger kisilerle olursa ve belirli
bir grup dinamigine sahip olursa sosyal bir nitelik kazanmaktadir. Diger tiirli bireysel bir
katilimdan sdz edilebilir. Ornegin siyasi bir aktdre e-posta gondermek bireysel siyasal katilimi

ifade ederken, bir mitinge katilmak sosyal siyasal katilim olarak degerlendirilmektedir.



Milbrath tarafindan yapilan bir baska siniflandirma siyasal katilim eylemlerinin zorluk
derecesine gore yapilmistir. Siyasal katilim eylemleri zorluk-kolaylik Olgiitiine gore gladyator

faaliyetler, gecis faaliyetleri ve izleyici faaliyetler olarak ele alinabilir (Milbrath, 1965: 18):

o Gladyator Faaliyetler: Siyasal bir parti ya da kamuya ait bir pozisyonda gorev almak,
siyasal bir makam i¢in aday olmak, bir strateji toplantisina katilarak siyasal parti faaliyetlerinde
bulunmak, siyasal amagla para toplamak, siyasal bir partinin aktif Gyesi olmak, segim
kampanyalarmda aktif rol almak.

o Gegis Faaliyetleri: Bir siyasi toplant1 ya da mitinge katilmak, bir parti ya da adayin
kampanyasina para yardiminda bulunmak, bir siyasi lider veya biirokratla temasta bulunmak.

e izleyici Faaliyetler: Bir parti ya da adayin rozetini tasimak, oy vermek, siyasal uyaranlara
acik olmak, bir siyasi konu hakkinda tartisma baslatmak, birini belirli bir yonde oy kullanmasi i¢in
ikna etmeye caligmak.

o Kayitsizlar: Apatetikler olarak degerlendirilir ve siyasal sisteme higbir sekilde

katilmayanlar1 ifade eder.

Bir baska smiflandirma Max Kaase ve Alan Marsh tarafindan yapilmig ve siyasal katilimi
olagan (konvansiyonel) ve olagandisi (konvansiyonel olmayan) olmak iizere iki temel ayrima tabi
tutmuslardir (Ulug, 2007: 56). Bu siniflandirma siyasal katilimin en yaygin siiflandirmalarindan
biridir (Sabucedo ve Arce, 1991: 94). Siyasal sistem tarafindan konulmus kurallara gore isleyen
siyasal katilim olagan siyasal katilim olarak ele alinmaktadir. Tam tersine siyasal sistemin mevcut
kurallarina uygun olmayan ve onlara karsi gergeklestirilen eylemler de olagandisi siyasal katilim
olarak ifade edilmektedir (Aktan, 2017: 11). Oy kullanmak, siyasetle ilgilenmek, siyasal konularda
konusmak ve tartigmalarda bulunmak, siyasi partiler araciligiyla siyasete katilmak, siyasi aktorlerle
birebir goriismek, parti gorevlilerine sorunlar1 iletmek gibi eylemler olagan siyasal katilim
davranislar1 arasinda yer almaktadir (Ozkan, 2004: 100). Dilekgeler, yiiriiyiisler, trafik
engellemeleri ve protestolar dahil olmak {iizere olagandisi siyasal katilim ise, dnemli sayida
vatandasin davranig repertuarinin bir pargasini olusturmaktadir (Castillo vd., 2015: 488). Siyasal
katilimin olagandis1 yollari, olagan yollar1 bilmeyen ya da eksik bulan topluluklar ya da bireyler
tarafindan kullanilmaktadir (Ozkan, 2004: 101). Siyasal sistemin belirledigi katiim bigimlerinin
disinda kalan, siyasal otoriteye karsi ¢ikan veya siyasal otoriteyi desteklemeyen tiim katilim

bigimleri olagan dis1 katilim olarak degerlendirilmektedir (Topbas, 2009: 154).

Bu smiflandirmaya benzer bir ¢aligma ise siyasal katilim eyleminin yogunluk derecesi goz
onunde bulundurularak Esat Cam tarafindan yapilmustir. Siyasal katilimin en basit 6rneklerini
‘gozlemci eylemler’ icerirken, en uUst dizeyini ise ‘siyasal micadeleye yonelik eylemler’
olusturmaktadir. “Gozlemci eylemler”, siyasal uyarilara agik olmak, oy kullanmak, tartismalara

katilmak, bagkalarim1 belli bir dogrultuda oy kullanmaya ikna etmek, rozet takmak olarak



siralanmaktadir. “Arac1 eylemler” arasinda siyasi liderle temas kurmak, bir partiden aday olmak,
adaya parasal destek saglamak, bir mitinge katilmak sayilmaktadir. “Siyasal miicadeleye yonelik
eylemler” ise se¢im kampanyalarinda gorev almak, aktif parti iiyeliginde bulunmak, siyasal fonlar
toplamak, siyasal bir pozisyon igin aday olmak olarak ele alinmaktadir (Ozkan, 2004: 103).

Bir baska smiflandirma Dahl (1963: 56) tarafindan yapilmistir. Dahl siyasal katilim
bigimlerini ilgi, onemseme, bilgi ve eylem olmak {izere dort kategori altinda toplamakta ve bu dort
boyutun da birbiriyle iliskili oldugunu belirtmektedir. “Ilgi” siyasal olaylar1 ve eylemleri izleme,
“Onemseme” siyasal olaylara dnem verme, “bilgi” siyasal olaylar hakkinda bilgi sahibi olma ve

“eylem” ise siyasal olaylara aktif bir bicimde katilma olarak ele alinmaktadir.

Baykal (1970: 31) siyasal katilim davramslarmin farkli  boyutlarda kendini
gosterebilecegine deginmekte ve siyasal eylemlerin yogunluklarina goére bir simiflandirma
yapilmasimin daha dogru olacag1 goriisiinii savunmaktadir (Akinci, 2014a: 40). Bu goriisiine gore

ticlil bir siiflandirma yapmustir:

o Siyasal olaylar1 izleme: Dergi, gazete, radyo, televizyon, internet ve sosyal medya gibi kitle
iletisim araglar1 araciligryla siyasal olaylar1 takip etme, dinleyici sifati ile mitinglere katilma, 6zel
temaslarla siyasal konularla ilgilenmeyi kapsamaktadir.

o Siyasal olaylar hakkinda tavir takinma: Bu kategori siyasal olaylar1 izlemekten daha yogun
siyasal faaliyetleri igermektedir. Burada belirli siyasal alternatiflerin yaninda ya da kargisinda tavir
takinmak s6z konusudur. Siyasal olaylar1 izlemekle birlikte ayn1 zamanda bu olaylar ile ilgili tavir
almay1 ve bir tutum geligtirmeyi kapsamaktadir.

o Siyasal olaylarin i¢ine karigma: Bu kategori siyasal katilimin en yogun bi¢imi olarak ele
alinmaktadir. Siyasal partilere iiye olmak, siyasal torenlerde bulunmak ya da bunlarda aday olmak,
yiirliyilis, gosteri ve mitinglerde aktif bir sekilde yer almak bu faaliyetlere 6rnek olarak verilebilir.
Burada siyasal olaylar karsisinda tavir takinmak degil, bu olaylar igerisinde bizzat yer almak s6z

konusudur.

Bir diger simiflandirmada ise siyasal katilim olumlu ve olumsuz olarak ele alinmaktadir.
Olumlu siyasal katilim, aktif bir bicimde ve dogrudan siyasal faaliyetlere katilmak ve siyasal
faaliyetler icin ¢aba gostermek anlamina gelir (Zhong ve Wang, 2011: 109). Bu tiir siyasal katilim
siyasal aktorlerle temas etme, oy kullanma, segim islerinde ¢alisma, siyasal parti ve orgiitlere liye
olma gibi davraniglar1 igermektedir. Bu faaliyetler olumlu siyasal katilim baghgi altinda ele
alinmaktadir. Bunun sebebi ise tuminun resmi siyasi kurumlarla is birligini gerektiren faaliyetler
olmasidir (Gugerli, 2019: 10). Olumsuz siyasal katilim ise bir toplumda yasayan bireylerin, Siyasal
sistemce mesru kabul edilmeyen yollardan gergeklestirdikleri biitiin siyasal katilim bigimlerini
kapsamaktadir (Aktan, 2017: 14). Olumsuz siyasal katilim, davalari, gosterileri, boykotlari, gayri



resmi eylemleri, vergi direncini, binalarin isgalini igermekte ve bu tiir siyasal katilim eylemleri
genellikle kisisel yaralanmalar, trafik kazalari ya da mal kaybina neden olabilmektedir
(Ustaahmetoglu, 2014: 33). Siyasal katilimin “olumlu” ve “olumsuz” bigimlerini birbirinden
ayirmak onemlidir, ¢linkii bu farkl faaliyet tiirleri farkli sekillerde yiiriitiilmekte ve ¢ogu zaman

bunlarin arkasinda farkli diigiinceler yer almaktadir (Gugerli, 2019: 10).

Sonug olarak siyasal katilim bigimleri incelendiginde, kimi arastirmacilarin siyasal katilimi
yogunluk derecesine gore smiflandirdigi, Kimisinin ise zorluk derecesine ya da siyasal sistemin

kurallarmna uygun olup olmamasina gore siniflandirdig goriilmektedir.

1.3. Siyasal Katihmu Etkileyen Faktorler

Bireylerin siyasal sistem kargisindaki tutum ve davraniglar1 farklilik gosterir. Bazi bireyler
siyasal sistem karsisinda pasif bir tutum sergiler, bazilar1 ise siyasal sistemi degistirmek i¢in aktif
bir sekilde miicadele eder (Yildiz, 2014: 30). Yani bireyler siyasete esit bir sekilde ilgi ve katilim
goOstermeyebilirler. Bu davranig bigimlerinin de ¢esitli biyolojik, sosyo-ekonomik, psikolojik,
hukuki ve siyasi faktorlerden etkilendigi soylenebilir.

1.3.1. Biyolojik Faktorler

1.3.1.1. Cinsiyet

Siyasal katilm iizerinde etkili olan biyolojik faktorlerden biri cinsiyet olarak ele
alinmaktadir. Cinsiyet farkliliklar1 o6zellikle dikkate deger bir konu olarak gorilmektedir
(Beauregard, 2014: 617). Kadinlarin birgok iilkede se¢gme ve se¢ilme gibi siyasal haklarini geg elde
etmesi, toplumda siyasetin sadece erkeklere dair ve ait gorilmesi, kadinlarin bu inanci
sorgulamadan benimsemesi, bireylerin cinsiyet rollerine iligkin kaliplar1 i¢sellestirmesi, kadinlarin
siyasal hayatta etkisiz kalmasina yol agmaktadir (Eser ve Sarigahin, 2016: 42). Ayrica kadinlar ve
erkekler arasinda yasanan esitsizlikler, kadinlarin siyasi partilerde, yerel yonetimlerde ve iist diizey
birokratik gorevlerde daha az yer almasma neden olmaktadir (Sasman-Kayli, 2014: 6339).
Ozellikle modern olmayan baz1 toplumlarda, kadinlarin hala kendi iradeleriyle siyasal tercihlerde

bulunamamasi da siyasal katilimlarini etkileyen énemli bir faktordiir (Altan, 2011: 317).

Arastirmalar kadinlarin siyasal katilim faaliyet bigimleri ve diizeylerinin erkeklere gore daha
diisiik oldugunu, belirli bir seviyeyi gecemedigini ve kadinlarin yeterince temsil edilmedigini
goOstermektedir (Funda Sahin, 2011: 4). Erkeklerle kiyaslandiginda kadinlarin farkli oranlarda,
sekillerde ve nedenlerle siyasete katildigi ve siyasal olaylara yonelik tutumlarmin da erkeklerden
o6nemli Olglde ayrildig: belirtilmektedir (Carnaghan ve Bahry, 1990: 379). Siyasal katilimdaki

cinsiyet ayriminin olugmasina ve kalicilagsmasina neden olan faktorler arasinda toplumsal cinsiyet
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rolleri, sosyo-ekonomik durum, egitim diizeyi, medeni durum, mesleki statii gibi durumsal

degiskenler ile mevcut siyasal yonelim sayilabilir (Giildii ve Ersoy-Kart, 2009: 97).

Kalaycioglu (1983: 19-20) siyasal katilim ile cinsiyet iligkisini li¢ varsayim iizerinden ele
almaktadir. Bu varsayimlardan birincisine gore kadimlarin erkeklere goére sosyo-ekonomik
diizeylerinin daha diisiik olmas1 siyasal katilim davranislarmi etkilemektedir. ikincisi kadinlar,
sosyo-ekonomik diizeyleri diisiik oldugu i¢in kitle iletisim araglarmi daha az kullanmakta ve
bunlardan daha az yararlanmaktadir. Bundan dolay1 da siyasal ilgi, siyasal bilgi, siyasal etkinlik ve
orgiitsel iiyelik gibi katilim bicimlerini daha az gerceklestirmektedirler. Uginclisii de kadia verilen
toplumsal gorevlerin genellikle ev ve aile odakli olmasi ve siyasal katilim faaliyetlerinin bu
konularla iligkili olmamasi kadinlarin siyasetle ilgilenmemesine yol agmaktadir. Bu yiizden
kadmlarn zaman ya da enerji sarf ettirmeyecek ve diger aile iiyeleriyle birlikte
gerceklestirilebilecek bir faaliyet olan oy kullanma davramis1 yoluyla siyasete katildiklari
gorilmektedir.

Son yillarda kadinlarin toplumsal gorevlerinin sadece ev ve aile odakli olmamasi, ev digina
cikmalar1 ve caligma hayatinda daha fazla aktif olmalari, siyaset ile ilgili bilgiyi edinmelerini
kolaylastirmaktadir. Bu ilgi, bilgi ve merak attik¢a da kadinlar siyasal becerilerini kullanmaya
baslamaktadir (Giildii ve Ersoy-Kart, 2009: 99). Ondercin ve Jones-White (2011: 675) siyasal bilgi
diizeyine gore cinsiyet farkliliklarmin erkeklerin ve kadinlarin siyasal katilimlarinda etkisi olup
olmadigim arastirmay1 amacladiklar1 ¢aligmada kadinlarin diisik ya da yiiksek siyasal bilgi
dizeyine sahip olmalarinin siyasal katilimlarini etkiledigini belirtmektedir. Ayrica yiiksek diizeyde
siyasal bilgiye sahip olan kadinlarin oy kullanma, siyasi bir rozet tagima ve siyasi kampanyalar i¢in
calisma ihtimalinin erkeklerden daha fazla oldugu ifade edilmektedir (Ondercin ve Jones-White,
2011: 675). Bu baglamda toplumsal cinsiyet rollerinin kaliplagtirilmamasi, kadinlarin ¢alisma
hayatinda daha aktif yer almasi nedeniyle sosyo-ekonomik diizeylerinin artmasi, kitle iletisim
araclarimi daha yaygin bir sekilde kullanmalari, bu araglar sayesinde siyasal bilgiye daha kolay
ulagmalari, bilgi diizeyleri arttik¢a da siyasete daha fazla ilgi duymalari, kadinlarin siyasal yasamda

daha etkili olmalarini saglayabilmektedir.

1.3.1.2. Yas

Siyasal katilim davraniglarini etkileyen bir diger biyolojik faktor de bireyin yasidir. Siyasal
davranislar farkli kusaklar ve jenerasyonlara gore degisiklik gostermekte ve bu nedenle bireylerin
siyasete karsi algi ve tepki bicimleri de farkli olmaktadir (Koru, 2019: 17). Ancak ayni yas
gruplarinda da sosyo-demografik Ozelliklere bagli olarak siyasal katilim  farklilik
gosterebilmektedir. Ornegin ayni yas grubunda olup sehirde yasayan bireyler kirsal bolgede
yasayanlara gore daha yiiksek diizeyde siyasal katilim gerceklestirebilir ya da ayni yasta ve farkli
egitim diizeylerindeki bireylerin siyasal katilim diizeyleri farkli olabilir (Y1ldiz, 2014: 35).
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Bircok toplumda 16-20 yas arasindaki bireylerin siyasal katilim diizeyleri diger yas
gruplarma gore daha diisiiktiir. Bu durumun en 6nemli nedenleri, bu yas grubundaki genglerin
egitim, askerlik, i3 arama nedenleriyle siirekli yer degistirmeleri, heniiz bekar olmalari ve bu
sebeple de koruyacaklar1 bir miilkleri ve ¢ikarlarmi olmamasidir. Bu gibi nedenler bireylerin
siyasete olan ilgisini ve katilimimi azaltmaktadir (Altan, 2011: 318). Ancak eger toplum siyasal
olaylarla ideolojik anlamda yogun olarak ilgileniyorsa, bu yas grubu daha fazla enerji ve zamana
sahip oldugu i¢in daha yiiksek siyasal katilim gercgeklestirebilmektedir. Toplumda yogun siyasal
ilgi olursa, siyasi partilere iiye olma, se¢im kampanyalarinda ¢alisma, bayrak ve pankart asma,
gosteri ve yiirliylislere katilma gibi siyasal eylemler bu yas grubunda daha fazla olabilmektedir
(Topbas, 2009: 159; Hasirci, 2008: 19). Melo ve Stockemer (2014: 33) yaptiklar1 ¢alismada geng
kusaklarin oy kullanma diizeylerinin daha eski kusaklara gore daha diisiik oldugunu ancak
olagandis1 siyasal katilim davraniglarini gergeklestirme diizeylerinin daha yiiksek oldugunu
belirtmektedir. Yapilan bu ¢aligsma, genglerin geleneksel katilim yollarina (oy verme, siyasal parti
ve kampanya faaliyetlerine katilma) fazla ilgi gdstermemesine ragmen, enerji ve zaman gerektiren
(gbsteri yiirtyiisii, eylem, aglik grevi, protesto faaliyetleri) siyasal katilim yollarmma ileri yas
gruplarma gore daha cok ilgi gostermelerini (Ulug, 2007: 73) agiklamaktadir.

Siyasal katilim diizeylerinin en yiiksek goriildiigii yas grubu 25-45 yas grubudur. Bu yas
grubunda siyasal katilimin artmasi bireylerin yerlesik bir hayat siirmeye baslamalari, toplumsal
roller ve bir meslek edinmis olmalar1 gibi nedenlere baglidir. Bu donemde bireylerin toplumsal ve
siyasal olaylara olan bakis acilar1 daha nettir ve bireyler bireysel ve orgiitsel ¢ikarlarmi siyasete
katilma yoluyla koruyabileceklerini diisiinmektedir. 45-65 yas grubundaki bireylerin zamanla
siyasete olan ilgileri ve katilimlar1 azalmaya baglamaktadir. Bu duruma ise bireylerin bireysel ve
toplumsal beklentilerinin ve fiziksel olarak hareket kabiliyetlerinin azalmasi neden olmaktadir
(Altan, 2011: 318-319).

Bireylerin yaginin siyasal katilim davranigini etkilemesinin temelinde bireyin yasinin artmast
ile birlikte olaylara bakis agisinin, diinya goriisiiniin ve siyasal konulara karsi verecegi tepkilerin
degisiklik gostermesi oldugu soylenebilir (Yildiz, 2014: 36). Sonug olarak yapilan ¢aligmalar goz
Oniine alindiginda geng yaslarda siyasal katilimin diisiik oldugu, yasin ilerlemesiyle birlikte ilginin
ve katilmin arttigi goriilmektedir. Ayrica yas ilerledikg¢e bireylerin siyasal katilim diizeylerinin

daha kararli ve diizenli bir hale gelerek artis gosterdigi ifade edilebilir.
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1.3.2. Sosyo-Ekonomik Faktorler

1.3.2.1. Egitim

Egitim diizeyleri yliksek olan bireylerin daha diisiikk egitim diizeyine sahip olanlara goére
siyasal anlamda daha aktif olmasi, siyaset biliminde kabul goéren yaygin bir goriistiir (Bovens ve
Wille, 2010: 394). Bu baglamda egitimin, bireylerin siyasete iliskin biling diizeylerini artiran ve
onlarim siyasal tercihlerini etkileyen 6énemli bir faktdr oldugu sdylenebilmektedir. Egitim, bireylerin
siyasete daha aktif katilimlarini saglamakta ve onlarin siyasal goriislerinin olusmasina katkida
bulunmaktadir. Boylece bireylerin egitim diizeyleri arttik¢a siyasal goriislerinde ve tercihlerinde
degisiklikler ortaya cikabilmektedir (Altan, 2011: 313). Ciinkii bireyler egitim diizeylerine gore
siyasi bir partiyi tercih etmekte ya da farkli siyasal katilim bigimlerini ortaya koymaktadir. Egitim,
bireyleri basta sosyal, kiiltiirel olmak iizere her tiirli alanda gelistirmekte ve siyasal katilim
kiiltiiriiniin olusumu hususunda onlar1 yonlendirmektedir (Koru, 2019: 18). Bu durum ise egitim

diizeyi ile siyasal katilim arasindaki pozitif iligkiyi agiklamaktadir.

Egitim seviyesi yliksek olan bireyler siyasal katilimi vatandaslik gorevi olarak gérmekte ve
bu gorev bilinciyle daha ¢ok siyasal katilimda bulunmaktadir. Ayrica egitim, bireylere toplumsal
statli kazandirmakta ve gelir diizeyinin artmasini saglamaktadir. Egitim yoluyla saglanan toplumsal
statii ve gelire sahip olan bireyler mevcut durumlarini korumak igin daha fazla siyasete katilmakta
ve aktif bir rol almaktadir (Kalaycioglu, 1983: 26-28). Bdylece bireyler egitim sayesinde
kazandiklari teorik bilgilerle siyasal meseleleri merak etmekte, yorumlamakta, siyasal ilgi diizeyleri
artmakta ve sonug olarak siyasal eylemler ger¢eklestirmektedir (Hasirci, 2008: 23).

Altan (2011: 328) tarafindan yapilan ¢alisma sonuglari, egitim diizeyinin siyasal tercihleri
yiksek oranda etkiledigini, 6zellikle diisiik egitim diizeyine sahip olan bireyler ile yiiksek egitim
diizeyine sahip olan bireyler arasinda siyasal tercihler konusunda ¢nemli farkliliklarin oldugunu
gOstermektedir. Marien vd. (2010: 193) egitim diizeyi yiiksek olan gruplarin daha yogun siyasal
tartismalara girdigini ve siyasal ilgi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu ifade etmektedir. Benzer
sekilde Melo ve Stockemer (2014: 41) de siyasal katilim ile egitimsel kazanim arasinda pozitif
yonde bir iligkinin bulundugunu belirtmekte ve egitim diizeyi arttik¢a siyasal katilimin da arttigini
vurgulamaktadir. Sonug olarak bireyler egitim yoluyla i¢inde yasadiklar1 toplumun siyasal yapisini
O0grenmekte, siyasetin isleyisi hakkinda bilgi sahibi olmakta ve bu sayede siyasete daha g¢ok
katilmaktadir. Yani egitim seviyesi yiikseldik¢e siyasal katilimin, siyasal ilginin ve bilginin

artmasinin nedenleri bu sekilde agiklanabilmektedir.
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1.3.2.2. Aile

Bireylerin siyasal katilimlarinda etkili olan bir diger faktor ailedir. Aile, bireyin siyasal olarak
bilgi edindigi ve bu sekilde siyasal katiliminda etkisi olan ilk kurum olarak kabul edilmekte ve bu
nedenle dnem arz etmektedir (Dilber, 2011: 45). Siyasal katilim kiiltiirii birgok asamadan gegerek
olusmaktadir. Bu kiiltiirlin olusmasinda ilk asama ise, ailenin bireyi siyasal yap1 ve isleyis hakkinda
bilgilendirmesi ve bireyin siyasal sistemle biitlinlesmesini saglamasidir (Altan, 2011: 314). Aile
tiyeleri, bazi siyasal degerleri, tutumlar1 ve davraniglan bilingli veya bilingsiz bir bicimde ¢ocuga
aktarmaktadir. Bu nedenle ailenin siyasal konulara ilgisi, davraniglar1 ve diisiinceleri ¢ocugun
siyasal katilim yoniindeki eylemlerini etkilemektedir (Topbas, 2009: 170). Ailede edinilen bilgi,
inang, tutum ve degerlerin insan hayati boyunca etkili olmasi beklenecek bir durum olarak
degerlendirilmektedir (Akin, 2009a: 163).

Modern toplumlarda siklikla karsilasilan aile bigcimi g¢ekirdek ailelerdir. Bu tiir ailelerde
siyasete daha rahat ve daha 6zgur bir bicimde katilim saglandigi i¢in bireylerin siyasal ilgileri ve
meraklar1 da fazla olmaktadir. Ancak tam tersi bir sekilde genis ataerkil ailelerde ise, otoriter bir
yapt hiikiim silirdiigii igin, bireyler 0Ozgiirce karar verememekte ve siyasete iligkin ilgileri
olugsmamaktadir (Altan, 2011: 317). Ailenin, ¢ocugun siyasal katilim davranigimi etkilemesi her
ailede aym etkiyi gostermeyebilir. Ornegin siyasal ilgi diizeyinin yiiksek oldugu ailelerde yetisen
cocuklar siyasetle ilgili konusmalara daha fazla sahit olurlar ve bu nedenle ailelerinin siyasi
egilimlerinden daha fazla etkilenebilirler (Isliyen, 2015: 98). Tam tersine siyasal ilginin olmadig
ailelerde ise cocuklar daha az siyasal katilim davranisi gergeklestirebilir. Ozellikle ebeveynler

arasindaki siyasi i¢erikli konugmalar ¢ocukluktan itibaren bireylerin siyasal katilimini etkileyebilir.

1.3.2.3. Gelir Duzeyi

Siyasal katilim ile iligkilendirilen diger bir faktor bireylerin gelir diizeyidir. Bireylerin gelir
diizeyi yukseldikce yasam standartlar1 ylikselmekte, sosyal ve siyasal faaliyetleri ¢esitlenmektedir
(Eser ve Sarisahin, 2016: 44). Yiicekok (1987: 27)’e gore sosyo-ekonomik yonden gelir diizeyi
yiikksek olan bireylerin kendilerine harcayacaklar1 zaman da fazla olmaktadir. Bu bireyler kitle
haberlesmeye aciktir, siyasal etkinlige inanglar1 vardir ve siyasi siirece katki saglayacak
davraniglarda bulunmaktadir. Bu durum da siyasal katilimi artiran nedenlerden biridir. Bu nedenle,
bireylerin gelir diizeyi arttikga siyasete olan ilgi ve katilimlar1 da artmaktadir (Aktan, 2011: 320).
Daha once deginildigi gibi gelir diizeyi yiiksek gruplar daha gesitli sosyal ve siyasal faaliyetleri
gerceklestirebilmektedir. Kalaycioglu (1983: 33) bu faaliyet tiirlerini; toplumu siyasal katilima
tesvik ve ikna etmek, devlet gorevlileriyle goriismek, secim kampanyalarinda bagista bulunmak ve
siyasal eylemlere dogrudan katilmak olarak ifade etmektedir. Yiksek gelir diizeyine sahip olan
bireylerin egitim ve mesleki pozisyonlarinin da ilerde olmasi siyasal katilimi kendiliginden tesvik
eder niteliktedir (Hasirci, 2008: 21).
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Gelir diizeyi arttikga, siyasal katilim eylemlerinin de artmasinda birgok faktor rol
oynamaktadir. YUksek gelir duzeyine sahip olan bireyler kitle iletisim araglarindan daha kolay
faydalanmakta, bu durum siyasal bilgi diizeylerinin artmasini saglamakta ve dolayisiyla siyasal
etkinlik ve siyasal ilgi diizeyleri de artmaktadir. Bu bireylerin genellikle egitim diizeyleri ve
statiileri yiiksek oldugu i¢in belirli bir sosyal ¢evreleri vardir. Bu yiizden isleriyle ilgili baz1 6nemli
gelismeleri takip edebilmek ve yasal ve idari sureclerde daha fazla rol alabilmek icin gelir dizeyi
diisiik bireylere gore siyasal karar alma siire¢lerinde daha aktif olmaktadirlar (Eser ve Sarigahin,
2016: 44). Ancak bu durum, dijital teknolojideki hizli gelismelerle ve teknoloji sayesinde kitle
iletisim araglarma erisimin kolaylagmasiyla hizla degismektedir. Son yillarda bireyler siyasal
bilgiye daha hizli, ucuz yollardan ve gesitli kaynaklardan ulasabilmektedir. Bunlar da gelir diizeyi
diisik gruplarin siyasal bilgiye ulagmasimi kolaylagtirmakta ve siyasal ilgi diizeylerini
artirmaktadir. Sonug olarak gelir diizeyi diisiik bireylerin siyasete katilma engelleri giderek ortadan
kalkmaktadir.

1.3.2.4. Meslek

Siyasal katilimin yogunlugunu belirlemede rol oynayan diger bir faktér meslektir. Bireyin
sahip oldugu meslek, onun toplumdaki statiisiinii gdstermektedir. Yani meslegin siyasal katilim ile
olan iligkisi sosyal statii baglamimda ele alinabilmektedir. Siyasal katilim, yiiksek statiiye sahip
vatandaglar arasinda diisiik statiiye sahip olanlara gore onemli 0lglide daha yuksektir (Cohen vd.,
2001: 728). Yuksek sosyal statliye sahip olmasi bireyin siyasal ilgisini artirmakta ve biirokrasi ile
daha kolay iliski kurmasimnmi saglamaktadir (Duran, 2005: 5). Bireylerin aldiklar1 egitim onlarin
mesleklerini sekillendirmekte, meslekler sayesinde toplumsal statii kazamlmakta ve bu statil ile
siyasal olaylara olan bakis a¢is1 farklilagsmaktadir (Gorgilii, 2018: 16). Ylksek mesleki statliye
sahip olan bireylerin aldiklar1 egitim, kitle iletisim araglarmi takip etme olanaklari, iginde
bulunduklar1 kentsel ortam, sahip oldugu sosyal gevrenin siyasal konulara ilgisi gibi etkenlerin
timii ele alindiginda, daha diigiik statiideki bireylere gore siyasal ilgi diizeylerinin yliksek olmasi
muhtemeldir (Ulug, 2007: 79).

Mesleklerin gesitli nitelikleri bireyin siyasal katilimini etkilemektedir. Ornegin avukatlarin
siyasal katilimi, siyasi olarak daha fazla gérev aldiklar1 ve siyasal tartismalara daha ¢ok katildiklar
icin diger mesleklere sahip kisilere gore daha fazla olabilmektedir (Altan, 2011: 320). Ayrica
biirokrat, avukat, belediye baskani gibi meslekleri icra eden bireyler strekli siyasi konular ile
ilgilendikleri ve belirli bir zaman sonra milletvekili aday1 olmak istedikleri i¢in daha yogun bir
sekilde siyasal katilim eylemleri ger¢eklestirmektedir (Yildiz, 2014: 43). Toplu olarak icra edilen
meslek grubundaki bireylerin bagimsiz olarak icra edilen meslek gruplarindaki bireylere gore
siyasal ilgi diizeyleri daha yiiksektir. Bu da grup i¢inde meslek dayanigsmasi ve birbirinden

etkilenmenin daha yiiksek oldugunu isaret etmektedir. Bagimsiz olarak is yapan bireylerde meslek
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dayanigsmasi az ve etkilenme diizeyi diisiik oldugundan siyasal katilim eylemlerine etkisi daha
smirlt olmaktadir (Dursun, 2013: 108).

Sonug olarak meslek, siyasal katilimda tek basma giiclii bir degisken degildir. Bu yiizden
aralarindaki iligki genellikle toplumsal ya da sosyal statii baglaminda ele alinmaktadir. Ayrica ayni
meslek grubundaki kisilerin siyasal katilim diizeyleri esit olmak zorunda degildir. Bu durum
toplumsal statli baglaminda ele alindiginda ayn1 meslek grubunda ve farkli statiideki bireylerin
cikarlar1 ve beklentileri farkli olacagindan siyasete katilma diizeylerinin de farklilik gosterebilecegi

soylenebilir.

1.3.2.5. Orgiit Uyeligi

Kentlesme ile birlikte egitim olanaklar1 artmig, yeni meslekler ortaya ¢ikmis ve bu geligsmeler
de siyasal katilim agisindan dnemli bir toplumsal diizenleme olan orgiitlerin ortaya ¢ikmasina sebep
olmustur (Duran, 2005: 6). Siyasal katilim ile iligkilendirilen bir diger sosyo-ekonomik faktor de
sendikalar, dernekler ve siyasal partiler gibi siyasal nitelikli bu orgiitlere iiye olmaktir (Hasirct,
2008: 33). Bireylerin orgiitlere liye olmasi, siyasete olan ilginin bir gostergesi olarak ele
alinmaktadir. Ciinkii bireyler orgiitlerde elde ettikleri kazanimlar ve deneyimler sonucunda
siyasallagsmakta, siyasal bir varlik haline gelmekte ve siyasal miicadeleyi davranig bi¢imi olarak
benimsemektedir. Orgiitlere iye olmak bireyin siyasal bilgi, ilgi ve etkinlik diizeylerini artirirken
ayn1 zamanda siyasal katilm eylemlerini gergeklestirmeye tesvik etmektedir (Kalaycioglu, 1983:
35). Orgiitler, bireylerin siyasal alanda ve kamuda bir yer edinebilmesi i¢in siyasal katilimin 6nemli
araclarindan biridir (Dilber, 2011: 48). Orgiitler aracihigiyla siyasal bilgiye daha kolay ulasiimakta
ve siyasete katilim desteklenmektedir (Leighley, 1996: 447). Bu nedenle orgiit iyeligi fazla olan
toplumlarda siyasal katilimin yogun olmasi beklenmektedir. Ciinkii bir orgilite {iye olan birey

siyasette daha aktif bir sekilde gorev almaya baglamaktadir.

Siyasal orgiitler, toplum i¢inde kaynagsmayi saglayarak siyasal katilimi artirmaktadir. Birey,
bu orgiitlerin diizenledigi toplantilara katilir, Orgiit veya sendika biiltenine abone olur ve bu sayede
smif bilinci gelismeye baslar. Arkadaslariyla siyasal konularda tartigmalara katilarak ya iginde
bulundugu grubu etkiler ya da digerlerinden etkilenir ve onlarin siyasal ideallerini benimser
(YYlicekok, 1987: 27). Bir orgltte bir araya gelen ve ortak bir duyguya sahip olan bireylerin siyasal
katilimlarmin da yiiksek olmasi beklenen bir durumdur (Ulug, 2007: 98). Bir gli¢c olan siyasal
sistem de ancak orgiitlenmis kisilerin gerceklestirecegi grev, miting, gosteri ve yliriylis gibi ¢esitli
eylemlerle daha iyi etkilenebilir (Dilber, 2011: 48).
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1.3.2.6. Yerlesme Bicimi

Siyasal katilim agisindan yerlesim biciminin Onemi, kirsal ve kentsel yerlesim
farkliliklarindan hareketle agiklanmaktadir (Akinci, 2014b: 310). Bu baglamda kentlesme,
ekonomik, teknolojik, sosyal, siyasal degismeler sonucu ortaya c¢ikan ve toplumsal yapi ile
insanlarin tutum ve davramiglarini etkileyerek degistirebilme giicline sahip olan bir siire¢ olarak
ifade edilmektedir (Zeren ve Kiling-Savrul, 2017: 88). Kentlesme ile birlikte yeni bir sosyallesme
ve siyasallagsma siireci baglamistir. Kentsel bolgedeki kentlilik bilinci, katilim yollarimin artmasi,
yogun iletisim slirecleri ve grup dinamikleri siyasal yasama daha fazla katilima olanak tanimaktadir
(Tuncay vd., 2008: 10). Kentler siyasal katilimi artiran ve hizlandiran bir gergeve olusturarak
bireylere siyasal gelismeleri izleme, siyasal kararlara katilma gibi olanaklar saglamakta (Duran,
2005: 4) ve kitle haberlesmeye daha agik oldugu igin bireyin siyasal bakisi iizerinde 6nemli etkileri
olmaktadir (Yiicekok, 1987: 25).

Kentsel yerlesim yerlerinde kirsal bolgelere gore egitim ve gelir diizeyleri yiiksek olmakta,
kitle iletisim araclar1 daha kolay takip edilmekte ve siyasi partiler kentlerde kendilerini daha fazla
tanitmaktadir. Yerlesim bicimine yani kentsel ve kirsal yerlesim yerlerine gore siyasal davranislar
diizenlenmekte, simiflandirilmakta ve yorumlanmaktadir (Hasirci, 2008: 28). Kirsal alanlarda
yasayan bireyler, gelencksel yasam tarzina sahiptir ve dolayisiyla daha modern, karmasik ve
kozmopolit yerlesim yerleri olan kentlerde yasayan bireyler ile siyasal eylemleri birbirinden
farklilik gostermektedir (Akinci, 2014b: 310). Kentlerdeki siyasal katihlm daha bagimsiz,
beklentileri ve ¢ikarlari temsil ettiginden ve medyanin etkisinden dolay1 daha mobilize ve bilingli
iken; kirsal kesimdeki katilim ¢ogunlukla geleneksel degerlere ve yerel siyasal liderlere bagimlidir.
Kirsal bolgelerdeki kiiltiirel geleneksel degerler ile toplumsal giicler bireylerin bagimsiz katilimini
zorlastirmaktadir (Tuncay vd., 2008: 10). Dolayisiyla sahip oldugu 6zellikler bakimindan kirsal ya
da kentsel bolgeler bireylerin siyasal katiliminda etkili faktorlerdir.

Kentlerin tim bu artilarma ragmen yerlesme bi¢imine gore siyasal katilim
smirlandirilmamalidir. Diger bir ifadeyle kentsel bolgelerde kirsal bolgelere gore siyasal katilim
eylemleri daha fazladir diisiincesi dogru bir goriis degildir. Bu durum {iilkeden {ilkeye hatta ayni
tilkenin iginde farkli zamanlarda bile farklilik gosterebilmektedir (Hiiliir, 2006: 110). Kentlerde
sahip olunan imkanlarla kirsal bolgedeki imkanlar farklidir. Bu iki yerlesim bigiminde siyasal
katilim faaliyetleri bicim olarak farkhilik gosterebilir. Ornegin, kirsal bolgelerdeki bireyler oy
kullanma davranisinda daha etkinken kentsel bdlgelerdeki bireyler siyasetin igerisinde aktif ¢alisma
ortamina sahiptirler (Teke, 2016: 22).
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1.3.2.7. Etnik Kimlik

Siyasal katilimi etkileyen bir diger faktor de etnik kimliktir. Bireylerin etnik kimligi, onlarin
siyasetle kurduklari iligkilerinde ve siyasal katilim diizeylerinde dnemli etkiye sahiptir (Bilecen ve
Araz, 2015: 189). Bir toplumda kendini ifade etmekte zorlanan etnik gruplar, kendilerini daha iyi
ifade edebilmek ve toplumda bir yer edinebilmek i¢in orgiitlii bir yap1 olusturarak siyasal alana
dahil olmak istemektedir. Bu durum ise daha yogun siyasal eylemlere ve dolayisiyla siyasal
katilima neden olmaktadir (Isliyen, 2015: 103).

Etnik kimligin siyaset baglaminda ele alinmasi iilkenin sahip oldugu siyasal kosullara bagl
olmaktadir. Eger bir iilkede bir topluluk etnik kimliginin yok olma tehlikesi i¢cinde oldugunu ya da
birtakim siyasal haklardan yoksun oldugunu disiiniiyorsa, duruma goére yogun siyasal katilim
eylemleri gergeklestirebilir (Ulug, 2007: 94). Diger bir ifadeyle bir toplum igerisinde etnik bir
catigma ne kadar fazla ise siyasal katilim da o kadar fazla olur. Ciinkii etnik gruplar, kendilerine
yonelebilecek baskilara her zaman karsi ¢ikabilecek giice sahip olduklarini diisiiniir ve o toplum
icerisinde ne kadar fazla temsil edilirse o kadar giivende olacagmi bilir (Yiicekok, 1987: 26). Bu
nedenle bir toplumda haklarmi arayan ve kendilerini daha iyi ifade etmek isteyen etnik gruplar
siyasal yollar araciligiyla daha fazla katilim gerceklestirerek hak elde etmeye calisabilir.

1.3.3. Psikolojik Faktorler

Bireyler siyasal sisteme kargi birtakim tutumlar gelistirmekte ve bu tutumlarin farkll
psikolojik sebepleri olabilmektedir. Diger bir deyisle, bireylerin siyasal eylemleri onlarin psikolojik
durumlarina gore farklilik gosterebilmektedir. Bu durumda siyasal katilimda etkili olan birtakim
psikolojik faktorler bulunmaktadir. Psikolojik faktorler olumlu ve olumsuz olmak tzere iki boyutta
ele alinabilir. “Siyasal ilgi, “siyasal etkinlik”, “vatandaglik gorevi duygusu” ve “sosyal girigkenlik”
olumlu psikolojik faktorler arasinda yer alirken, “siyasal yabancilagsma” ve “anomi” olumsuz

psikolojik faktorler arasindadir.

1.3.3.1. Siyasal Tlgi

van Deth (2000: 119), siyasetin bir vatandasta uyandirdigi merak derecesini siyasal ilgi
olarak tammlamaktadir. Siyasal ilgi, katilim i¢in motivasyon saglayan bir 6n kosul ve aym
zamanda bilgi isleme, Ogrenme ve fikir olusumundaki farkliliklar1 anlamak igin Onemli bir
degisken olarak diisiiniilmektedir (Holt vd., 2013: 21). Baska bir tanima gore ise siyasal ilgi,
bireylerin siyasal olaylari, siyasal sistemin isleyisini ve siyasal kararlarin alinmasimi siirekli ve
diizenli olarak izlemesi egilimi olarak ifade edilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 41).

Bireyler ¢evresindeki insanlardan aldiklar1 bilgilerle ya da kitle iletisim araglar1 vasitasiyla

diinyadaki siyasal sistemi ve gelismeleri takip etmekte ve bu konular1 diger bireylerle paylasarak
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siyasete olan ilgisini ortaya koymaktadir (Topbas, 2009: 183). Bireyin siyasete olan ilgisi fazla ise,
siyasal gorevlere ya da araglara odaklanmak amaciyla Onemli oOlglide zaman ve enerji
harcamaktadir. Ancak bir kigi siyasete tamamen ilgisiz ise, tiim zamanini ve enerjisini siyasal
olmayan konulara harcayarak bunlar {izerine yogunlasmaktadir (Lupia ve Philpot, 2005: 1122).
Siyasal ilgi, siyasal bilgi ediniminde etkili olan faktérlerden biridir. Bu nedenle siyasal olaylar1 ve
siyasal sistemin igleyisini diizenli ve sirekli olarak takip eden bir birey, takip etmeyenlere gore
siyasal olaylar ve sistem hakkinda daha detayli bilgiye sahip olmakta ve dolayisiyla siyasete aktif
olarak katilmaktadir (Topbasg, 2009: 183). Ayrica siyasete duyulan ilgi siyasal algilama yetenegini

gelistirerek bireylerin siyasete katilimini artirmaktadir.

1.3.3.2. Siyasal Etkinlik

Siyasal etkinlik duygusu, bireyin se¢gmen olarak kendi eylem ve davranisi ile ¢evresine ve
olaylarm akigma etkide bulunma inanci tasiyp tagimadigini ifade eden bir kavramdir (Tokgoz,
2008: 178). Bu kavram, bireyin siyasette ne seviyede yer alacagini ve siyasal katilimin hangi
diizeyde gergeklesecegini belirleyen en 6nemli unsurlardan biridir (Topbas, 2009: 181). Akinci
(2014b: 313) ise siyasal etkinlik kavramini, bireylerin siyasal sistemin igleyis surecinde etkili
olabileceklerine olan disiince, inang ve duygularinin tamami olarak ele almaktadir. Bu nedenle
bireyin siyasal etkinlik duygusunun giiglii ya da zayif olmasi, onun siyasal katilim diizeyini ve
siyasal tutum ve davranislarini etkilemektedir. Bireyin siyasal etkinlik duygusunun zayif olmasi
daha diislik siyasal katilimla, gicli olmasi ise daha ylksek siyasal katilimla sonuglanmaktadir
(Karp ve Banducci, 2008a: 313). Siyasal etkinlik duygusunun fazla olmasi, bireylerin cevrelerini
degistirme ve bunlara tepki verme becerileri konusunda kendilerinden emin olduklarmi
gostermektedir. Bu baglamda siyasal etkinlik, bireyin siyasal sistemi anlama ve onunla etkilesimde
bulunma yetenegi hakkindaki duygularini ya da bireyin siyasal olaylar1 sekillendirebilecegine dair
giivenini yansitmaktadir (Corrigall-Brown ve Wilkes, 2014: 411). Siyasal partiler, bu konuda
bireylerin sistemi etkileyebileceklerine ve sekillendirebileceklerine olan inanglarini harekete

gecirmede 6nemli bir islev gérmektedir (Ulug, 2007: 69).

Siyasal etkinlik duygusu ile siyasal katilim arasinda ¢ift yonlii dogrusal bir etki
bulunmaktadir. Diger bir ifadeyle katilimin psikolojik faktorlerinden biri olan siyasal etkinlik
duygusu, bireyin siyasal katilim baglaminda gergeklestirdigi eylemlerin artmasi oraninda artmakta
ve giiclenmektedir (Akinci, 2014b: 313). Bireylerin siyasete olan ilgisi arttik¢a siyasal bilgisi de
artmakta ve bu durum onlarin siyasal etkinlik duygusunu da artirmaktadir. Siyasal etkinlik
duygusunun artmasi bireylerin gergeklestirecekleri eylemlerin de ¢esitlenmesine neden olmaktadir.
Bireyin kendisinin etkin oldugu diisiincesi ne kadar artarsa birey oy vermekten protesto eylemlerine
kadar c¢esitli katilim diizeylerini gergeklestirebilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 40). Bu nedenle
bireyler sahip oldugu bu duygu ile sadece segimden segime siyasal katilim eylemi gergeklestirmeyi

degil, siyasal alana iligkin eylemlere her zaman yogun katilimda bulunmay1 tercih etmektedir
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(Hasire1, 2008: 41). Diger bir ifadeyle bireyin siyasal etkinlik duygusu ne kadar yuksek olursa o
oranda karar alma siireglerine katilmak ve yogun siyasal eylemler gerceklestirmek isteyebilir.
Sonug olarak siyasal etkinlik duygusu bireyden bireye farklilik gostererek giicli ya da zayif
olabilir.

1.3.3.3. Vatandashk Gorevi Duygusu

Bireyin siyasete 0zel bir ilgisi olmamasina ragmen, siyasal katilimin bir vatandaslik hakk1
oldugunu diisiinmesi ve bu hakkin yerine getirilmesinin toplumsal hayatin saglikli isleyisi
bakimindan gerekli olduguna inanmasi vatandashik gorevi duygusu olarak tammlanmaktadir
(Altindal, 2007: 53). Vatandaslik gorevi duygusu, bireyin etkili olsa da olmasa da siyasal siirece
katilmasini ifade etmektedir (Cukurcayir ve Gokge, 2002: 134). Burada birey siyasal katilimin bir
vatandaglik gorevi oldugunu diisiinmekte, vatandaslik gorevi duygusuyla hareket etmekte ve bu
nedenle siyasal hayatta daha aktif rol alma tercihinde bulunmaktadir (Baykal, 1970: 100).
Vatandaslik gorevi duygusu giiclii olan bireylerin siyasal katilim eylemlerini gergeklestirme
egilimlerinin daha fazla oldugu kabul edilmektedir (Filiz, 2019: 53). Sadece oy kullanarak siyasal
katilim eylemi gerc¢eklestirmek vatandaslik gorevi duygusu olabildigi gibi, bir tlkenin istikbali igin
siyasal bir yapiy1 yonetmek de bir vatandaglik gérevi duygusudur (Kilig, 2014: 137). Vatandaslik
gorevi duygusu bireylerin siyasal katiliminda hicbir ¢ikar gozetmeden sadece iilke menfaatlerinin
one ¢iktig1 bir duygu olmast nedeniyle milli ve manevi bir nitelik tagimaktadir (Dilber, 2011: 52).
Sonug olarak bireylerin bu duyguya sahip olmasi onlarin siyasal katilimmi olumlu yonde

etkilemekte ve siyasal eylemleri gergeklestirme ihtimalini artirmaktadir.

1.3.3.4. Sosyal Giriskenlik

Bireylerin siyasal katilimini olumlu yonde etkileyen ve tesvik eden psikolojik faktérlerden
biri de sosyal giriskenliktir. Sosyal giriskenlik, bireylerin sosyal durumlara aktif bir bigimde
yaklagmasini ve girisimde bulunmasini ifade etmektedir (Polat, 2009: 158). Bu bireyler daha fazla
sorumluluk alma egiliminde olup orgiitlenme yetenekleriyle 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda
cevresindekilerle rahat bir sekilde sosyal iliskiler kuran birey, siyasal yapi icerisinde de ayni
giriskenligi  gostermekte ve dolayisiyla giriskenlik, siyasal katilimi artirabilmektedir
(Biiyliktosunoglu, 2013: 31). Bu 6zellige sahip olan bireylerin siyasete girme ve bu alanda eylemler
gerceklestirme konusunda basarili olacagi sOylenebilir (Hiiliir, 2006: 112). Sonug¢ olarak sosyal
iliskilerinde girigken olan bireyler, siyasal alanda da girisken olmakta ve aktif siyasal katilim igin

gerekli nitelikleri tagimaktadir.
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1.3.3.5. Siyasal Yabancilagsma

Siyasal katillm iizerinde olumsuz etkisi olan psikolojik faktorlerin ilki siyasal
yabancilagmadir. Yabancilagsma genel olarak bireyin toplumsal yapiya iliskin beklentiler, degerler,
kurallar ve iliskilerden uzaklagsma hali olarak ele alinmaktadir (isliyen, 2015: 75). Dar anlamda
siyasal yabancilagma ise, bireyin siyasal yapinin arka plani, giinlik uygulanig tarzi, temsil edilen
diislince, siyasi lider ve aktarilan mesajlarla uygulamanin ortligmemesi gibi bircok etkenden
olumsuz bir sekilde etkilenmesi sonucunda sistem ile iliskisini kesmesi ve uzaklasmasi olarak
tammlanmaktadir (Altindal, 2007: 54). Birey, kendi deger yargilar1 ile mevcut siyasal sistem
arasinda ¢eliski oldugunu diisiindiigiinde siyasal yabancilasma ortaya ¢ikmaktadir. Mevcut siyasal
sistem iizerinde denetimi olmadigini diisiinen birey, mevcut durumun ve ¢eliskinin degismeyecegi
inancina sahip olabilmektedir. Bu baglamda bireyin bu ¢eliskinin degismeyecegine yonelik bir
inanca sahip olmasi1 yabancilagsma olarak ele alinmaktadir (Alkan ve Ergil, 1980: 24). Ayrica
bireyin kendini ger¢eklestirmesine engel olan durumlarda verdigi tepkiler sonucu da yabancilagma

ortaya ¢ikabilmektedir.

Siyasal yabancilagsma sadece siyasal sistem ve yapiya olan ilgisizligi degil, ayn1 zamanda bu
giiclin koruyucusu olan siyasi liderlere karsi genel bir giivensizligi de igermektedir (McDill ve
Ridley, 1962: 207). Siyasal sistemden ve yapilardan uzaklagsmak ilgisizlige, siyasetten ¢ekilmeye,
siyasete olan giivenin azalmasina ve diisiik diizeyde siyasal katihma yol agmaktadir (isliyen, 2015:
75). Diger bir ifadeyle siyasal sistemin birey i¢in bir anlam ifade etmedigi durumlarda
yabancilasma ortaya c¢ikmakta, birey sistemden uzaklagmakta ve bu da siyasal katilimin
yogunlugunu azaltmaktadir (Teke, 2016: 17-18). Siyasal yabancilagma bireyleri, kendisini temsil
edecek bir partinin olmadigi, oy kullanmanin anlamsiz oldugu, kullandigi oylarin etkisinin
olmadig, siyasal yapiin dnceden belirlenmis oldugu inancina siiriiklemektedir (Biiyliktosunoglu,
2013: 31). Bunun sonucunda da siyasal katilim faaliyetleri azalmakta ve birey siyasetten

uzaklasmaktadir.

1.3.3.6. Anomi

Siyasal katilimin yogunlugunu azaltan bir diger psikolojik faktér anomidir. Sosyal edilgenlik
olarak da ifade edilen anomi en yalin haliyle bireyin kendisini olaylar hakkinda yetersiz ve etkisiz
gorerek karmagiklik yasamasidir. Toplumdaki yapi ile siyasal sistemin uyumsuzlugu bireyin siyasal
alandan uzaklagsmasina, kendisini gii¢csiiz ve pasif hissetmesine yol agmaktadir (Hiikir, 2006: 112).
Anomi, bireylerin olaylar {izerinde etkili olma inancini tamamen kaybetmesi ile normsuzluk ve
gugstzlik durumlarinin bir arada gergeklesmesi ile genel bir deger, inan¢ ve dogrultu eksikligi ya
da karigiklig1 durumu olarak tanimlanmaktadir (Cukurcayir, 2002: 71). Toplumdaki deger yargilari
ve davranis kurallar1 bireylerin beklentilerini karsilamakta yetersiz kaldiginda (Ozyurt, 2007: 103)

ve bireylerin olaylar iizerinde etkili olabilecegine iliskin timidini kaybettigi durumlarda (Teke,
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2016: 18) anomi durumu ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla birey siyasal sistemin yapisinin ve
isleyisinin gii¢siizliigiine inanarak siyasal norm ve degerlerden uzaklastiginda ayn1 zamanda siyasal
katilim faaliyetlerinden de uzaklagmaktadir (Topbas, 2009: 188). Sonu¢ olarak birey siyasal
alandan kendini uzaklastirdiginda ve siyasal yapiyr degistirme konusunda kendini gii¢siiz ve

yetersiz hissettiginde siyasal katilimin yogunlugu da azalmaktadir.

1.3.4. Siyasi ve Hukuki Faktorler

Bireyin siyasal alana yonelimini etkileyen onemli unsurlardan bir digeri, siyasi ve hukuki
faktorlerdir. Toplumun siyasal yapisi ile siyasal sistemin isleyisine iliskin hukuksal faktorler siyasal
katilim iizerinde etkili olmaktadir (Isliyen, 2015: 77). Bu baglamda siyasal katilimi etkileyen siyasi
faktorler iki grupta incelenmektedir.

Siyasete katilimin yogunlugunu belirleyen birinci siyasi faktor siyasal yapidir. Bu siyasal
yapinin demokratik olup olmama durumu, bireylerin siyasete ilgi duyma seviyelerini
belirlemektedir (Altan, 2011: 320). Siyasal sistem, kisinin hak ve 6zgiirliikkleri, hukukun tstiinligi
ve demokratik normlariyla 6n plandaysa siyasal katilimi olumlu, ancak bu 6zellikler arka planda
tutulursa siyasal katilimi olumsuz etkilemektedir (Hasirci, 2008: 37). Her siyasal sistem, belirlemis
oldugu kurallar ve normlar gergevesinde siyasal siirecin iglemesini 6ngérmektedir (M. Ozan Sahin,
2011: 55). Bu bakimdan baz sistemler daha demokratik bir yap1 sergilerken bazilari ise daha kati
ve kisitlayici olabilmektedir. Sistemin Orgiitlesmeye iliskin diizenlemeleri de siyasal yapida
etkilidir. Demokratik sistemlerde orgiitlesme daha kolayken digerlerinde daha zordur. Segimlerin
cok turlu olmasi ve yerel secimlerin genel segimler kadar ilgi cekmemesi de siyasal yapr ile ilgili
unsurlardandir (Akyiiz, 2018: 40). Ozetle siyasal sistemin demokratik ve 6zgiir bir yapida olup
olmamasi, yapinin orgilitlesmeyi kolaylastirip kolaylastirmamasi, segimlerin yerel veya genel

olmasi siyasal yapinin katilim agisindan 6nemini ortaya koymaktadir.

Ikinci siyasi faktor ise siyasal sistemin isleyisiyle ilgilidir. Partiler arasi rekabetler, sistemdeki
partilerin siyasete bakis agilari, siyasal liderlerin sahip oldugu kisilik 6zellikleri, kamu taleplerine
duyarlilik gibi sistemin igleyisine iligkin konular siyasal katilimi etkilemektedir (Altan, 2011: 320).
Ornegin, partiler arasi rekabetin yiiksek oldugu donemlerde bireylerin siyasete ilgisinin artmasi ve
siyasal katilim faaliyetlerinde bulunmasi beklenen bir durum olabilir. Siyasal liderin kisilik
ozellikleri de etkili olan unsurlardan biridir. Ciinkii liderin kisilik &zelliklerinin etkileyici ya da itici

olmasi bireylerin katilimlarinin yogunlugunu belirleyebilmektedir.

Bireyin siyasal alana yoneliminde etkili olan faktorlerden bir digeri de siyasal katilim
ortaminin hukuki diizenlenmesidir. Hukuki bir g¢er¢eve olmadan olumlu bir siyasal katilimin
olmayacagi kabul edilmektedir. Bireyin siyasal katilim hakki en temel haklarindan biridir.

Vatandasi oldugu iilkenin siyasalarina katilmak, segmek ve secilmek gibi siyasal haklar, insan
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haklarma iliskin uluslararasi sézlesmelerde kabul edilmistir. Bu anlasmaya uyum saglayan tilkeler
bu sekilde, siyasal katilimin hukuksal ¢ergevesini belirlemektedir (Hasire1, 2008: 36-39). Sonug
olarak siyasal sistemin yapis1 ve isleyisi tizerinde etkili olan hukuki faktorler bireyin siyasal katilim
yogunlugunu belirlemektedir. Bu durum, devletlerin siyasal sistemlerini anayasalarla diizenlemis

olmalarindan kaynaklanmaktadir.
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IKiNCi BOLUM

2. SOSYAL MEDYA

Bu boliimde sosyal medya kavrami, sosyal medyanin tarihsel gelisimi, sosyal medya ve
geleneksel medya arasindaki farklar, sosyal medyanin avantajlar1 ve dezavantajlari, sosyal medya
platformlar1 ve 6zellikleri, sosyal medyanin demokrasiye katkis1 ve sosyal medya araglarindan biri

olan Twitter ile ilgili kuramsal goriislere yer verilmistir.

2.1. Sosyal Medya Kavramm

Dijital iletisim teknolojisinin hizli bir bigimde gelismesi, internetin kullanim hizinin artmasi
ve kullanim alanmin genislemesiyle birlikte, sosyal hayatta eski aligkanliklarin bir¢ogu degisime
ugramis ve bu degisikler baz1 yeni kavramlar1 beraberinde getirmistir. Bu yeni kavramlardan biri de
sosyal medya olarak ele alinmaktadir (Bulunmaz, 2011: 29). Bilgi iletisim teknolojilerine yonelik
ilginin artmasi, sosyal medyanin giiclinii artirirken ayn1 zamanda sosyallesme siirecine de yeni bir
boyut kazandirmistir. Bu baglamda sosyal medya, siirekli giincellenebildigi, ¢oklu kullanima agik
oldugu ve sanal paylasima imkan sagladigi i¢in en ideal mecralardan biri olarak ele alinmaktadir
(Vural ve Bat, 2010: 3349). Sosyal medya ile ilgili literatiir incelendiginde genel kabul gérmiis bir
tamim olmadig1 ve bir¢ok tamm yapildig1 goriilmektedir. Yapilan tanimlara bakildiginda sosyal

medyanin farkli yonlerine vurgu yapildig: dikkat cekmektedir.

Sosyal medya, Kaplan ve Haenlein (2011: 61) tarafindan Web 2.0'in ideolojik ve teknolojik
temelleri lizerine insa edilmis, kullanici tarafindan iretilen igerigin olusturulmasina veya
degistirilmesine imkan taniyan internet tabanli uygulamalar grubu olarak tanimlanirken, Kietzmann
vd. (2011: 241) sosyal medyay1 birey ve topluluklarin, kullamici tarafindan Uretilen icerikleri
paylastig1, tartistig1 ve degistirdigi oldukga etkilesimli platformlar olusturmak i¢in kullanilan mobil
ve web tabanli teknolojiler olarak ifade etmektedir. Diger bir tanima gore ise sosyal medya, gelisen
teknoloji sayesinde bireylerin cevrimici olarak kendilerine ait icerikler olusturmalarina ve
paylagmalarina zemin hazirlayan, bu paylasimlari diger kullanicilarin oluruna sunduklari (Calisr,
2014: 177) ve ilgi alanlarini, gorgiilerini ve bilgilerini internet ya da mobil sistem araciligiyla
paylastiklari sosyal platformlar olarak ifade edilmektedir (Er6z ve Dogdubay, 2012: 134).



Tasc1 (2010: 73) tarafindan sosyal medya “bireylerin fikirlerini, goriislerini, deneyimlerini,
perspektiflerini paylagsmak ve birbirleriyle iletisim halinde bulunmak i¢in kullandiklar1 online
platformlar” olarak tamimlanmaktadir. Bulunmaz (2011: 29) sosyal medyayr daha detayli bir
tanimla ele almaktadir. Arastirmaciya gore sosyal medya, insanlarin internet araciligiyla zaman ve
mekan sinirlamast olmadan fikirlerini, goriislerini ve diisiincelerini paylasmalarina imkan taniyan,
internetin sundugu multimedya 6zellikler sayesinde sinirsiz bir kullanim olanagi saglayan, ayrica
diger bireyler ile karsilikli fikir aligverisine ve paylasima dayali bir interaktif ortamin varligini

hayata geciren genis tabanh bir platformdur.

Sosyal medya ve Web 2.0 terimleri genellikle birbirinin yerine kullanilabilen kavramlar
olarak ifade edilmektedir. Web 2.0 terimi temel olarak ¢evrimici uygulamalarla, sosyal medya
terimi ise bu ¢evrimi¢i uygulamalarin sosyal yonleriyle iligkilendirilmektedir (Constantinides ve
Fountain, 2008: 232). Web 2.0'n kullanicilarin hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonli bilgi
paylasimindan, ¢ift yonlii ve es zamanl bilgi paylasimi yapilabilmesini saglayan medya sistemi
olarak da tanimlanan sosyal medya, zaman ve mekan smirlamasi olmaksizin paylagsmanin ve
tartigmanin esas oldugu bir iletigim seklidir (Sosyal Medya (t.y.),
https://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_medya). Bu iletisim sekli, bireylerin giinliik diisiincelerini
yazmasina, bu diigiinceler lizerine tartisabilmesine ve yeni fikirler ortaya koyabilmesine olanak
tanimaktadir. Ayrica bireyler bu platformlarda kisisel bilgilerini, fotograflarmi, videolarmi
paylasabilmekte ve bu platformlar araciligiyla is sahibi olabilmektedir (Vural ve Bat, 2010: 3349).
Bu baglamda ¢evrimi¢i medyanin yeni bir tiirii olarak ele alinan sosyal medya “katilim”, “agiklik”,

“karsilikli iletisim”, “topluluk olusturma”, “baglantili olma” gibi birtakim 6zellikler icermektedir
(Mayfield, 2008: 5):

o Katilim: Sosyal medya kullanicilar1 cesaretlendirir ve ilgili olan her bireyden geri bildirim
alir.

o Aciklik: Sosyal medya faaliyetlerinin ¢ogu geri bildirimlere ve katilima agiktir. Oylamayz,
yorumlari ve bilgi paylasimini tesvik eder. Sifre korumasi olan igerige erigmenin ve bu igerigin
kullanmilmasinin 6niindeki engeller nadiren goriiliir.

o Karsilikli iletisim: Geleneksel medya tek yonli iletisimi (bir kitleye iletilen igerik)
benimsemekte iken, sosyal medya iki yonlii iletisime olanak tanir.

o Topluluk olusturma: Sosyal medya, topluluklarin hizli bir sekilde bir araya gelmesine ve
etkili iletigim kurmasina imkan saglar. Topluluklar, sevdikleri bir fotografi, politik bir konuyu veya
favori bir TV sovu gibi ortak ilgi alanlarii paylagir.

e Baglantili olma: Sosyal medya araglarmin ¢ogu kendi baglantilarmi gelistirir ve diger

sitelerle, kaynaklarla ve insanlarla baglanti kurulmasim saglar.
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2.2. Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

Sosyal medya, dijital teknoloji ve internetin gelismesiyle birlikte bircok asamadan gecerek
son halini almistir. 1970’lerin sonunda baslayan ve 1990’lardan sonra hizla artan internet
kullanimi, web sitelerinin ve uygulamalarin yayginlagsmasiyla birlikte kullanict sayisini artirmis,
2000°li yillarin basinda sosyal medyanin islerlik kazanmasi ile toplumun her kesiminden insani
ilgilendiren bir boyuta ulasmistir (Vural ve Bat, 2010: 3349).

1978 yilinda Ward Christensen ve Randry Sueess, birbirleriyle iletisime gegmek ve bilgi
paylasmak amaciyla BBS (Bulletin Board Services) adli bir yazilim programi gelistirmistir. Bu
gelisme ilk sosyal ag 6rnegi olarak kabul edilmektedir (Tengilimoglu, 2014: 7). 1979 yilinda Duke
Universitesi'nden Tom Truscott ve Jim Ellis, kullanicilarm sosyal mesajlar gondermelerine izin
veren diinya ¢apinda bir tartisma sistemi olan “Usenet”i olusturmustur (Sajithra ve Patil, 2013: 70;
Kaplan ve Haenlein, 2010: 60). Diinya genelindeki internet kullanicilarina karsilikli mesajlasma
olanagi taniyan bir tartigma platformu olan Usenet, kullanici temelli igerik olusturmaya olanak

tanimasi nedeniyle sosyal medyanin ilk adimi niteligindedir (Ying, 2012: 11).

1988 yilinda Finlandiyali Jarkko Oikarinen tarafindan dosya ve baglant1 paylagimi amaciyla
gelistirilen IRC (Internet Relay Chat) kurulmustur (Hazar, 2011: 155). IRC, internet tabanli sohbet
edilen ve sadece yazili konferanslarin yapildigi bir platformdur. Anlik mesajlagsmanin temeli bu
platform ile atilmistir (Ying, 2012: 11). Kullanicilarin daha fazla aktif olabildigi sosyal medyanin
ilk drnegi ise 1997 yilinda kurulan SixDegrees’tir (Hazar, 2011: 155). Uye olunduktan sonra diger
tiyeleri arkadag olarak eklemeye ve profil yaratmaya olanak taniyan site, 1997 ile 2001 tarihleri
arasinda yogun ilgi gormiistiir. Milyonlarca kullaniciyr kendine ¢ekmis, insanlarin birbiriyle
iletisim kurmasini ve birbirlerine mesaj gondermesini saglamistir (Boyd ve Ellison, 2008: 214).

2001 yilinda ise bu tarz sitelerin artmasi ile birlikte rekabete girememis ve kapanmustir.

1998 yilinda Bruce ve Susan Abelson tarafindan, ¢evrimigi giinliilk yazarlarin1 bir araya
getiren bir sosyal ag sitesi olan “Open Diary” kurulmustur. Open Diary, insanlar1 bir araya getirip
onlara igerik ireticisi olma olanagi sundugu icin “sosyal medyanin erken donemi” olarak
adlandirilmigtir. Weblog terimi de ilk olarak o yillarda kullanilmaya baglanmis, blogculardan biri
sakayla “weblog” terimini “we blog” ciimlesine doniistiirmiistiir. Yasanan bu olaydan kisa bir siire

sonra terim “blog” olarak son halini almigtir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 60).

1999 yilinda LiveJournal platformu gelistirilmistir. Bu platformda kullanici sayfalarinda tek
yonlii baglantilar listelenebilmistir. Ayrica kullanicilarin diger kullanicilar takip etmek igin onlar
arkadas olarak eklemelerinin gerektigi ve gizlilik ayarlarini yonetebilmelerine imkéan verdigi i¢in
(Boyd ve Ellison, 2008: 215) bu platform, kullanicilarin kendilerini daha giivenli hissetmelerini

saglayan bir ortam sunmustur. Ayni1 yil Kore sanal diinya sitesi Cyworld olusturulmus ve 2001
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yilinda diger sitelerden bagimsiz olarak biinyesine sosyal ag sitelerini eklemistir. Benzer sekilde,
Isve¢ web toplulugu LunarStorm, 2000 yilinda kendini sosyal ag siteleri olarak arkadas listeleri,
ziyaret¢i defterleri ve giinliik sayfasi 6zellikleriyle yeniden sekillendirmistir (Boyd ve Ellison,
2008: 215). 2001 yilinda kurulan Ryze.com ise insanlarin ig baglantilar1 kurmalarma yardimci
olmay1 amaglamigtir (Aydin, 2017: 74). 2002 yilinda ise Fotolog, Friendster, Skyblog uygulamalari

olusturulmustur.

Erisimin hizlanmasi, interneti yiiksek banttan veren servislerin sayisindaki artis ve sosyal
medyaya olan ilginin artmasi sonucu 2003 yilindan sonra ¢ok sayida uygulama geligtirilmistir
(Hazar, 2011: 156). MySpace, 2003 yilinda Tom Anderson tarafindan kurulan 6nemli bir sosyal
medya sitesidir. Internet ortaminda, kullanicinin kontroliinde iletisim ve arkadasliklar kurulabilen,
kisisel profillerin, bloglarmn, gruplarim, resimlerin, miizik ve videolarin barindirilabildigi bir sosyal
iletigim sitesi olarak ele alinmaktadir (MySpace (t.y.), https://tr.wikipedia.org/wiki/Myspace). Bu
sitenin  digerlerinden farki, kullanicilara kendi kisiliklerini yansitabilecekleri bir ortam
saglamasidir. 2003 yilinda kullanima agilan bir diger sosyal paylasim sitesi LinkedIn, is diinyasmnin
en biyiik dijital ag platformu olarak kabul edilmektedir. Bu platform kullanicilarin kariyerleri,
becerileri ve isle ilgili diger 6gelere iliskin bilgilerden olusan ¢evrimigi bir profil olugturmalarina,
diger profesyonellerle iletisim kurmalarina, aglarini bilylitmelerine, bilgi paylagsmalarma ve islerini

verimli ve etkili bir sekilde genisletmelerine olanak tanimaktadir (Isoda ve Taji, 2017: 1).

2004 yilinda ise en popller sosyal medya uygulamalarindan biri olan Facebook, Mark
Zuckerberg ve oda arkadaslar1 tarafindan Harvard Universitesi icinde kurulmustur (Hazar, 2011:
156). Facebook, insanlarin arkadaslariyla, ailesiyle, is arkadaslariyla daha verimli iletisim
kurmasini saglamay1 amaglamistir (Mauri vd., 2011: 1). Ik kuruldugu zamanlarda sadece Harvard
Universitesi’ni kapsayacak sekilde hizmet vermis, 2005 yilinda daha ¢ok akademik alan icinde
kalmig ancak 2006 yilinda dar kapsamdan ¢ikarak simdiki niteliklerine ulasmig ve herkesin iiye
olabilecegi bir platform haline gelmistir. 2005 yilinda kurulan Youtube ise video temelli bir web
sitesidir. Google tarafindan 2006 yilinda satin alinmasi, sosyal medyamin 6nemli asamalarmdan
birisidir (Elciyar, 2016: 42).

2006 yilinda Twitter, kullanicilarin goriis, fikir ve diisiincelerini liglincii kisilere ticretsiz bir
sekilde iletme fikri lizerine bir mikroblog sitesi olarak kurulmustur. Bireyler bu sitede kendi

goriislerini 280 karaktere sigacak bir sekilde yazip takipgileri ile paylasmaktadir (Uniir, 2016: 5).

2009 yilinda Twitter’in resimli hali olan Pinterest ve konum génderme temelli bir sosyal ag
sitesi olan Foursquare kurulmustur. Sosyal medyada {icretsiz fotograf ve video paylagsma imkani
sunan Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulmustur. 2011
yilinda Google+ sadece davet yoluyla tanitilmistir. 2012 yilinda video paylasim servisi olan Vine

uygulamasi gelistirilmistir. 2015 yilinda bireylere kisisel canli yayin olanagi taniyan Periscope ve
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video paylagim temelli bir sozlik olan Scorp kurulmustur (Sosyal Medya Tarihgesi (t.y.),
https://www.dijitalajanslar.com/sosyal-medya-tarihcesi/).

Sonug olarak sosyal medyanin ilk kullanilmaya baslandigi zamanlarda sinirli sayida kisi
arasinda yalnizca sohbet ve tartismaya olanak tanidigi, ilerleyen zamanlarda ise internet
kullaniminin artmasi, erisimin hizlanmasi ve sosyal medyaya olan ilginin artmasiyla birlikte kisi
sayisindaki sinirliligin ortadan kalktigi ve fotograf, video, ses paylagimi gibi multimedya
oOzelliklere sahip platformlar gelistirildigi goriilmektedir.

2.3. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya Arasindaki Farklar

Sosyal medyanin kullanicilarin etkilesim kurmasina izin vermesi, daha bagimsiz bir sekilde
paylagimlarda bulunmasina olanak tanimasi, zaman ve mekan kisitlamasinin olmamasi, yiiksek
oranda katilimcilik icermesi gibi Ozellikleri kitleler tarafindan benimsenmekte ve dolayisiyla
geleneksel medyaya olan ilgi azalmaktadir. Bu baglamda sosyal medyaya olan ilginin artmasi
gelencksel medya ile arasindaki farklardan kaynaklanmakta ve bu farklarin irdelenmesi gerektigi

diisiiniilmektedir.

Gelencksel ve sosyal medya arasmdaki temel fark geleneksel medyanin siirli olmasidir.
Sosyal medyada her mesaj, okunabilen veya duyulabilen, istendiginde giincellenebilen, genellikle
alict tarafindan diizenlenebilen ve yorum yapilabilen bir formattadir (Lester, 2012: 118). Bu
nedenle sosyal medya kullanicilar1 siirsiz yorum yapma ve mesaj gonderme hakkina sahipken,
geleneksel medyanin bdyle bir 6zelligi mevcut degildir. Ayrica sosyal medya sinirlar1 ortadan

kaldirarak evrenselligin ve kiiltiirlerin kaynagsmasinin oniinii agmaktadir (Isik, 2007: 15).

Geleneksel medyada bilgi akis1 tek yonlii olup kitlelerin yalnizca bilgiyi tiiketmesine izin
verilmektedir. Sosyal medya ise, kullanicilarin birbiriyle etkilesime girmesini saglayan ¢ok yonlii
bilgi akisina olanak tanimaktadir (Himelboim, Lariscy, Tinkham ve Sweetser, 2012: 94). Bu dzellik
sayesinde, kullanicilar sosyal medya araciligiyla sohbet etme, birbirleriyle tartisma ve sosyallesme
imkam bulmaktadir (Uniir, 2016: 4).

Geleneksel medyada igerik olusturma giicii esik bekgileri ve medya g¢alisanlarinin elinde
olmaktadir. Sosyal medyada ise bu gii¢ herkesin elindedir ve kullanicilar sosyal medya
mecralarinda 6zgilir ve kolay bir sekilde icerik yaratmakta, fikir ve goriisler paylasmaktadir
(Oguzoglu ve Oztay, 2016: 56). Diger bir ifadeyle sosyal medyada icerigin cogu kullanicilar
tarafindan olusturulurken, geleneksel medyada igerik kullanicilarin kontrolii disinda olup yayinci
tarafindan belirlenmektedir (Ying, 2012: 20). Bunun diginda geleneksel medyada igerigin hazirlik

ve yayin asamasi uzun siirebilmekte ve bunun i¢in profesyonel ve egitimli kisiler gerekmektedir.
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Sosyal medya, igerigin hazirlanma siiresini kisaltmakta ve bu platformlarda genellikle uzman

kisiler gerekmeden tiim kullanicilar tarafindan paylasim yapilabilmektedir (Kazanci, 2014: 15).

Sosyal medyada bilgiye ulasabilme hiz1 ve paylasim alam geleneksel medyaya gore daha
genistir. Geleneksel medyanin bireylerin karsilikli etkilesim halinde olmamasi, zamanin sinirli
olmasi, belirli sart ve kurallar ¢cer¢cevesinde yaymlarm yapilmasi gibi 6zellikleri dikkat ¢cekmektedir
(Erhan, 2017: 60). Sosyal medya ise kullanicilara hem aradiklar1 bilgiye istedikleri anda ulagma
olanag1 tanimakta, hem de ortak bir etkilesim ve paylagim alani saglamaktadir (Baban, 2012: 72).
Bununla birlikte sosyal medya geleneksel medyaya gore daha Ozgur ancak bir o kadar da
kontrolstiz bir alana sahiptir (Ozgen, 2012: 13).

Sosyal medya platformlari, kullanicilar tarafindan az veya sifir maliyetle kullanilirken
(Caliskan ve Mencik, 2015: 261); geleneksel medya bilginin yayinlanmasi i¢in belirli kaynaklara
ihtiya¢ duymaktadir (Ying, 2012: 21) ve genellikle maliyetlidir (Amelina ve Zhu, 2016: 3). Sosyal
medyay1 geleneksel medyadan aywran bir diger fark ise, sosyal medyanin aninda geribildirim
olanagi saglamasi ve kurulacak iligskiyi monologtan diyaloga doniistiirme giiciine sahip olmasidir
(Ozgen, 2012: 13). Geleneksel medyada ise bir enformasyona yonelik tepkiler ya gecikmeli olarak
alinmakta ya da hi¢bir zaman alinmamaktadir (Isik, 2007: 15).

Sosyal medyada kullanici, haberi paylasan kaynak ile direkt iletisime gegebilmekte, habere
yorum yapabilmekte ve bunu tekrar paylasabilmektedir. Geleneksel medyada ise haberi yazan kisi
ile direkt iletisime gegmek s6z konusu degildir. Ayrica sosyal medya arsivleme, igerigi
degistirebilme, ge¢miste herhangi bir zamana ait igerigi bulma gibi konularda geleneksel medyaya
gore cok daha basit kullanim ve erisim olanag sunmaktadir. Aym zamanda bireylere sundugu
Ozgiir ortam, engelsiz bir dil, uzmanlik veya profesyonel kullanim gerektirmeyen kolay yapisi ve
kullanigl tasarimiyla geleneksel medyadan ayrilmaktadir (Arici, 2013: 126-127; Yagmur, 2015:
19).

2.4. Sosyal Medyanin Avantajlar: ve Dezavantajlari

Sosyal medya, kullanicilara birgok firsat sundugu gibi bazi durumlarda istenmeyen sonuglari
da beraberinde getirebilmektedir. Bu durum da sosyal medyanin bazi avantajlarmin olabilecegi gibi
bazi dezavantajlarmin da oldugunu gostermektedir. Bu baglamda sosyal medyanin avantajlari
asagidaki gibi agiklanabilir:

e Sosyal medya ticretsiz ya da ¢ok diisik maliyetlidir (Bedawy ve Farag, 2016: 114;
Wolfsfeld vd., 2013: 117). Agiklanacak olursa sosyal medyada icerik olusturmanin, diger
kullanicilarin olusturdugu igeriklerden faydalanmanin ve onlarla iletisim kurmanin birey igin
maliyeti yok ya da ¢ok diisiiktiir (Daldal, 2013: 9).

29



e Sosyal medyada bilgi akis1 hizhidir, kullanicilar bilgiye kolayca ulagabilir ve ulastiklar
bilgiler giinceldir (Erdz ve Dogdubay, 2012: 136).

e Sosyal medyada kullanicilar kendilerini bagkalarma agik bir sekilde ifade edebilmektedir
ve fikirlerini 6zgiirce paylasabilmektedir (Hazar, 2011: 156).

e Sosyal medyanin giivenilirligi her gecen giin artmaktadir (Bedawy ve Farag, 2016: 114).
Bu da iletisimi kolaylastirmakta ve bilginin hedef kitleye aninda ulasabilmesini saglamaktadir
(Demirel, 2013: 27).

e Sosyal medya ik, din, dil, milliyet, cografya gibi Ozellikleri géz ardi etmektedir.
Dolayistyla bireyleri birlestirme ve kaynastirma noktasinda oOnemli bir ara¢ olarak ele
alinabilmektedir (Unlr, 2016: 4).

e Sosyal medyadaki hizli geri bildirim &zelligi kullanicilar agisindan oldukca Onemlidir
(Vural ve Bat, 2010: 3372). Kullanicilar, sosyal medyada paylasimlarina ¢ok hizli bir bigimde geri
bildirim alabilmektedir.

¢ Sosyal medya kolay erisim saglar ve herhangi bir araci olmadan direkt iletisim kurulmasma
olanak tamyarak kisileraras1 yakinlik saglar (Er6z ve Dogdubay, 2012: 136). Ayrica erigim
kolaylhig1 sayesinde kullanicilar birbirleriyle daha fazla baglanti kurabilmektedir (Bedawy ve Farag,
2016: 114).

e Sosyal medya bireyler agisindan kullanim kolaylig1 saglar. Icerigin olusturulmasinin ve
diger kullanicilara rahat ve ucuz bir sekilde ulastirilmasi, sosyal medyay1 kolay kullanilabilir bir
hale getirmektedir (Koseoglu ve Al, 2013: 117).

e Sosyal medya, kullanicilarin bilgi ve fikir aligverisinde bulunmasina, igerikleri
tartigmasina, ¢evrimici ortamda iletisim kurmasina ve igeriklerin herkes tarafindan olusturulmasina
olanak tammaktadir (DrahoSova ve Balco, 2017: 1006).

e Sosyal medya kullanicilarin sadece enformasyon tiiketen kisiler olmak yerine, ayni anda
hem enformasyon (ireten hem enformasyon tiiketen kisiler olmalarm saglar (Oztiirk ve Talas,
2015: 113).

¢ Sosyal medya kullanicilara kendilerini ifade etme ve olaylara miidahalede bulunma imkani
sunar. Diger bir ifadeyle kullanicilar sosyal medya araciligiyla olaylar hakkinda fikirlerini beyan

ederek olay disinda kalmamakta ve hatta giindemi kendisi olusturabilmektedir (Kocabas, 2016: 74).

Sosyal medyanin 6nemli avantajlarimin yam sira birtakim dezavantajlar1 da bulunmaktadir.
Bu dezavantajlar asagidaki gibi 6zetlenebilir:

e Sosyal medyada ¢ok fazla zaman harcayan gencler, gergcek hayattan ve iliskilerden koparak
sanal ortamda bir kimlik gelistirme ve sosyallesme ¢abasina girerler. Bu da onlar1 ger¢ek yasamda
sosyallesmekten uzaklastirabilmektedir (Caliskan ve Mencik, 2015: 265). Ayrica sosyal medyanin
en bilyiilk dezavantajinin internet bagimliligina yol agmasi oldugu dile getirilmektedir (Drahosova
ve Balco, 2017: 1009).
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e Sosyal medyada bilginin ¢ok hizli yayillmasi sonucu takibi ve kontrolii zorlagsmaktadir
(Vural ve Bat, 2010: 3372).

e Sosyal medyada dogrulugu kesin olmayan bilgi ya da haberler kontrolsiizce
yayilabilmektedir (Cagliyan vd., 2016: 47).

e Kullanicilarin giivenlik ve gizlilik endiseleri sosyal medyanin dezavantajlarindan bir
digeridir (Bedawy ve Farag, 2016: 114). Kisisel verilerin izinsiz kopyalanmasi1 ve dagitilmasi, sahte
icerik hazirlanarak kullanicilarin yaniltilmasi, kisilerin gercek kimliklerinin gizlenerek sahte
profillerinin olusturulmasi gibi davraniglar bu endiselere 6rnek olarak verilebilir (Ying, 2012: 25).

e Sosyal medyanin tim etkilesimlere agik bir Ozellige sahip olmasi, onun kolaylikla
yonlendirilebilir, provoke edilebilir ve amacindan saptirilabilir hale gelmesine yol agabilmektedir
(Calisgkan ve Mencik, 2015: 264). Bu durum da bireylerin savunmasiz hale gelmesi, kolay takip
edilebilir olmas1 ve sansiire ugramasi gibi sorunlar1 beraberinde getirmektedir (Wolfsfeld vd.,
2013: 119).

e Sosyal medya platformlarina her gegcen giin yeni iiyelerin katilmasi iletisimde giiriiltii
unsurunu artirmakta ve iletisim mesajlarimin kaybolmasina, hedef sasirmasina ve geri bildirimin
beklentilerin altinda kalmasina yol agabilmektedir (Onat ve Alikilig, 2008: 1125).

e Sosyal medya araciligiyla c¢esitli konularda binlerce kullanici tarafindan igerik
tretilmektedir. Bu durum bir konuda bilgi sahibi olmak isteyen insanlarin agir1 bilgiyle
karsilagmasina ve hangi kaynaktan ve hangi bilgiden yararlanmalar1 konusunda sorun yagsamalarina
sebep olmaktadir (Oztiirk ve Talas, 2015: 113).

2.5. Sosyal Medya Araclar ve Ozellikleri

Sosyal medyada, yenilik ve degisim siirekli hiikiim sirmektedir (Mayfield, 2008: 6). Bu
degisimler ve gelismelerle sosyal medya yayginlik kazanmakta ve uygulama alanlar1 yenilenerek
yeni mecralar olusmaktadir. Bu durumda da tir ve islev bakimindan farklilik gosteren sosyal

medya araglar1 karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal medya araglari, kullanicilara bilgi verirken ayni zamanda etkilesimde bulunmalarmi
saglayan web tabanli uygulamalar olarak tanimlanmakta (Storck, 2011: 11) ve buna iliskin ¢esitli
simiflandirmalar yapilmaktadir (Caliskan ve Mencik, 2015: 265; Kaplan ve Haenlein, 2010: 62;
Vural ve Bat, 2010: 3354; Constantinides ve Fountain, 2008: 233; Mayfield, 2008: 6). Genel

9% ¢ 9% ¢ EE T3 EE NI

anlamda sosyal medya araglari, “blog”, “mikroblog”, “wiki”, “podcast”, “forum”, “igerik paylagim

9% ¢

siteleri”, “sosyal imleme siteleri” ve “sosyal ag siteleri” seklinde siniflandirilabilmektedir.
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2.5.1. Blog

Sosyal medya bicimlerinin en belirginlerinden biri olan bloglar, ¢evrimigi dergilerdir
(Mayfield, 2008: 6) ve Web 2.0 uygulamalarinin en fazla bilinen ve en hizli sekilde buyliyen
kategorisi olarak ele alinmaktadir (Constantinides ve Fountain, 2008: 233). Baslangigta "web-log"
olarak bilinen bloglar, etkinliklerin agiklanmasi ve yorumlanmasi yoluyla bilgi paylagma
yontemidir (Kinsey, 2010: 1). Web giinliigii anlamina gelen “weblog” kelimesinden “we” kisminin
kullanilmamaya baglamasiyla zamanla “blog” adin1 almistir (Erhan, 2017: 60). Kullanicilarm belirli
bir konu ya da odak hakkinda iletisim kurarak katildigi ¢evrimi¢i dergi olan (Tess, 2013: 61)
bloglar, internete dayali, hedef kitleler ile karsilikli etkilesimi 6ne ¢ikaran, dnceligi hedef kitle olan
bir haber yayma ve halkla iliskiler araci olarak tanimlanmaktadir (Yavuz ve Haseki, 2012: 128).
Ayni zamanda popiiler bir igerik olusturma araci olan bloglar, genellikle metin, gorseller, videolar,
muzik ve seslerden olugsmaktadir (Bale1 vd., 2013: 108). Kullanicilarin yazili ve gorsel dretimlerini
internet araciligiyla tiim diinyaya ulagtirmalarini saglamakta (Alikili¢ ve Onat, 2007: 904), kisisel
icerik yaymlamasina, diger medya siteleri hakkinda yorum yapmasina ve diger kullanicilarin

paylasimlarini takip etmesine olanak tanimaktadir (Tess, 2013: 61).

Bloglar bireysel kullamim i¢in tasarlanmistir (Du ve Wagner, 2006: 3). Genellikle yalnizca bir
kisi tarafindan yonetilmekte, ancak yorum Ozelligi bagkalariyla etkilesim olanagi saglamaktadir
(Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Diger bir ifadeyle geleneksel medyadaki editor islevini bireye
indirgemektedir (Arici, 2013: 134). Kullanimi kolay oldugu igin tercih edilmekte ve bir web
tarayicis1 lizerinden kolaylikla erisilebilmektedir. Ayrica paylasimlar arasinda baglanti kurarak
kullanicilar arasinda bilgi liretimini ve paylagim yapmayi tesvik etmektedir (Du ve Wagner, 2006:
3). Bloglarin olusturulmast ve giincellemesi kolay oldugundan uzmanlik gerektirmemekte,
kullamicilarin herhangi bir program dilini ya da {istiin bir teknik ayrintiy1 bilmesine gerek
duyulmamaktadir (Alikilic ve Onat, 2007: 903). En bilinen blog olarak “Blogger” 06rnek
gosterilebilmektedir (Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 217).

Bloglar, kisisel ilgi ve merak uyandiran ve demokratik katilimin saglandigi iletisim
platformlar1 olarak da ele alinmakta (Hacihasanoglu, 2017: 18), se¢menlerle diyalog gelistirme
firsat1 sunmakta ve bu nedenle siyasi sorunlar1 ortaya ¢ikarmak ve bu sorunlar1 ¢6zmek igin etkin
bir sekilde kullanilmaktadir (Dadashzadeh, 2010: 82). Bu baglamda gittikce yayginlasan bir arag
olan siyasal icerikli bloglar, siyasal aktorler tarafindan siyasi tartismalar1 etkilemek i¢in kullanilan

bir platform haline gelmektedir (Farrell ve Drezner, 2008: 29).
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2.5.2. Mikroblog

Giincel olaylar ya da kisisel goriisler hakkinda mobil araglar vasitasiyla oncelikli bilgi
paylasimi igin kisa bir blog olusturma siireci olarak ele alinan mikroblog (Balc1 vd., 2013: 110)
blog tlrevlerinden biri olup gittikge popiler hale gelen sosyal medya araglarindandir (Arici, 2013:
136). En genel tanimiyla Mikroblog, kullanicilarin mevcut durumlarimi, anlik mesajlar, cep
telefonlar1, e-posta veya web araciligiyla paylastiklar1 kisa igeriklerle tanimlayabilecekleri bir
iletigim sekli olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Java vd., 2007: 1). Mikroblog, kullanicilarin tanidiklar
ile guincel kalmalarina izin vererek ve kisa mesaj yayimlama ve resim, link, kisa video ya da diger
medyadan olusan kiiciik capli dijital icerigi géonderme imkéan1 saglayarak (Caliskan ve Mencik,
2015: 268) diinyanin herhangi bir bolgesinde olan bilgiyi ya da gelismeyi en hizli yayan
platformdur (Yavuz ve Haseki, 2012: 129). Bloglar ile karsilastirildiginda 6ne ¢ikan en 6nemli
ozelligi anlik ve kisa gonderilerle diger kullanicilarla igerik paylasiimasini saglamasidir (Bostanci,
2010: 53). Mikroblog, kullanicilarm kisa ciimleler, resimler veya video baglantilar1 gibi kiiglik
icerik 6gelerini paylasmalarina imkan saglayan genis bir internet tabanli uygulama grubu olarak

tanimlanmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2011: 106).

Mikroblog, bloglama ve anlik mesajlagsma arasindaki boslugu doldurmakta ve kullanicilarin
web'de su anda ne yaptiklarina iligkin kisa mesajlar yaymlamasna izin vermektedir (Passant vd.,
2008: 1). Ayrica bireylerin baskalartyla etkilesim kurmasina ve bilgi liretmesine olanak tanimakta
ve kullanicilara kisa mesajlar gonderme ve bilgi paylagimini gelistirme firsati saglamaktadir
(Mirabolghasemi vd., 2017: 66). Blogla benzer sekilde uzmanlik gerektirmemekte, kullanicilarin
paylasim yaparken teknik bir bilgiyi bilmesine gerek duyulmamaktadir (Kuang, 2018: 133).
Diinyada en ¢ok bilinen ve en popiiler olan mikroblog uygulamasi Twitter’dir. Diger mikroblog
uygulamalarina ise Plurk, Jaiku, Tumblr, Yammer o6rnek verilebilir (Kaplan ve Haenlein, 2011:
106; Java vd., 2007: 1).

2.5.3. Wiki

Toplum tabanl is birligi ve bilgi paylasimi i¢in web sayfalarmin olusturulmasinda yaygin
olarak kullanilan wiki (Balc1 vd., 2013: 109), Web 2.0'in diger 6nemli uygulamalarindan biridir ve
erisimi  olan herkes tarafindan dogrudan diizenlenebilen ortak bir web sitesi olarak
tanimlanmaktadir (Harinarayana ve Raju, 2010: 77). Wiki, proje yonetimi, bilgi paylasimi ve
kamusal girdi i¢in calisma grubu veya halkla is birligi i¢in ideal bir platform sunmaktadir
(Dadashzadeh, 2010: 82). Bu web siteleri, insanlarin ortak bir belge veya veritabam gibi hareket
ederek mevcut paylasimlara igerik eklemelerine veya bilgileri diizenlemelerine izin vermektedir
(Mayfield, 2008: 6). Herkese agik hale getirilebilmekte ve bu nedenle internette arama yapan
herkes tarafindan bulunabilmektedir ya da 6zel olabilmekte ve yalnizca belirli bir katilime1 veya

ortak calisan kitlesine agik olabilmektedir (Kinsey, 2010: 2).
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Wiki genel olarak, internetteki herkesin mevcut sayfalar1 diizenleyebildigi ve istedigi zaman
yeni belgeler ekleyebildigi, kendi kendini diizenleyen web siteleridir. Bu, her okuyucunun aninda
yazar olabilecegi anlamina gelmektedir. Wikinin ardindaki temel diisiince, pek c¢ok sayida
kullanicinin igerigi okuyup dizenlemesi sayesinde hatalarin kolayca bulunup dizeltilebilmesidir
(Kolbitsch ve Maurer, 2006: 191-192). Wiki sitelerinin en temel amaci ise, zaman iginde artan
bilgiye yonelik bir bilgi paylasim deposu olmaktir (Godwin-Jones, 2003: 15). En iyi bilinen wiki,
cevrimi¢i ansiklopedi olan Wikipedia'dir (Mayfield, 2008: 6). Wikipedia, insanlara igerik igin
birlikte ¢aligma, bilgiyi tiretme ve giincelleme firsati sunmaktadir (Vural ve Bat, 2010: 3354). Tim
bu yonleriyle wikiler, kolektif ve is birligine dayal bir iletisim ortamu saglamaktadir (Oztiirk ve
Talas, 2015: 111).

2.5.4. Podcast

“Podcastler, bireylerin bilgisayarlar ya da portatif medya araciliiyla internet {izerinden dijital
seslerin dagitilmasini saglayan sosyal medya bilesenidir” (Gonenli ve Hurmerig, 2012: 217).
Podcast uygulamasina, Apple’in 2001 senesinde piyasaya siirdiigii dijital ses dosyasi oynaticisi
“iPod” onciilik etmistir (Fidan, 2015: 210). Podcast terimi, iPod’daki “pod” ve yayimlamadaki
(broadcasting) “cast”in birlesiminden olusmaktadir (Kolbitsch ve Maurer, 2006: 199). Terim, ilk
kez The Guardian gazetesi teknoloji yazar1 Ben Hammersley tarafindan 2004 yilinda yayinlanan bir
makalede kullamlmistir (Caligkan ve Mencik, 2015: 269).

Baska bir ifadeyle podcastler, internette yayinlanan ve kullanicilarin abone olabilecegi ses
veya video dosyalaridir (Mayfield, 2008: 21). Bir yandan muzik gibi talep tzerine dinlenebilen ses
icerigi sunarken, diger yandan radyo programlarina benzeyen bir igerik saglamaktadir (Kolbitsch
ve Maurer, 2006: 199). Bir kisi veya grup tarafindan olusturulan ve internette kolayca bulunabilen
kisa sesli veya goriintiilii mesajlar olarak ele alinan Podcastler, video paylasim web siteleri
kullanilarak gevrimigi olarak yiiklenebilmektedir (Kinsey, 2010: 2). Temelde, icerik ureticilerinin
gonderdigi ses igerigini bloglamak anlamima gelmektedir (tipki kullanicilarin bloglarda kisa
makaleler yaymlamasi gibi). Her podcast, indirilebilecek ses kliplerinin bir listesini sunmakta ve
kullanicilar birkag podcaste abone olarak ¢ok sayida kaynaktan igerik toplayabilmektedir. Ancak
icerik yalnizca kullanicilarin istegi tizerine alinmakta, bu nedenle podcast bir "talep iizerine ses"
hizmeti olarak gorilebilmektedir (Kolbitsch ve Maurer, 2006: 199). Ayrica podcastler
kullanicilara, kaydedilen entelektiiel ¢iktilar1 ek bir yazilim olmadan ¢evrimi¢i dinleme ve daha

sonra kullanmak iizere indirme firsati vermektedir (Harinarayana ve Raju, 2010: 77).
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2.5.5. Forum

Forumlar, genellikle bireylerin 6zel ilgi alanlarina gore fikir ve bilgi aligverisi yaptiklari
sitelerdir (Constantinides ve Fountain, 2008: 233). Cevrimigi tartisma alanlar1 olarak ele alinan
forumlar, “sosyal medya” teriminden Once ortaya ¢ikmistir ve ¢evrimigi topluluklarin giiglii ve
popiler bir unsurudur (Mayfield, 2008: 6). Bir toplulugun, genellikle konu bashigi olan “ileti
dizileri” seklinde diizenlenen mesajlar araciligiyla bilgi alisverisi i¢in kullandig1 bir mekanizma
olarak da tamimlanmaktadir (Pitta ve Fowler, 2005: 266). Forumlar araciligiyla kullanicilar, ilgi
alanlar1 hakkinda diger kullanicilarla tartisabilmekte, Oneri ve sikdyetleri degerlendirebilmekte ya
da belli bir iiriin veya marka hakkinda onlarin deneyimlerinden faydalanabilmektedir (isliyen,
2015: 190).

Forumlarda igerikler, smirlh ya da smirsiz kapsamda olusturulmakta olup mikro
yapilanmadan makro diizeye doniisebilen konu cesitliligi ile dikkat ¢ekmektedir. Denetleme
editdrler, site yoneticileri, forum sorumlular tarafindan yapilmakta ve giindem {izerine konugsma ve
tartigma imkani1 saglamaktadir (Arici, 2013: 149). Blog ve wikilerden farki denetleme ozelligi
olmas1 ve tartismalarin belirli kurallar dahilinde yapilmasidir (Mayfield, 2008: 23). Bu 0Ozellikler
nedeniyle forumlarda acilan tartisma bashiklar1 zaman zaman kilitlenebilmekte veya
silinebilmektedir (Hacthasanoglu, 2017: 22). Ozetle, forumlar haber paylasmak, tavsiye almak,
tartigmak ya da sadece vakit gegirmek amaglariyla kullanilabilmekte ve bu durum forumlari
dinamik, detayli ve farkli tartisma konularinm bulundugu yerler haline getirmektedir (Isliyen,
2015: 191). Dolayisiyla, herkesin erisimine agik ve internet tabanli tartigsma platformlar1 olan
forumlar (Fayard ve DeSanctis, 2008: 683) bireylerin bir fikir, diisiince veya konu hakkinda
tartigabilmeleri i¢in en uygun araglar olarak gorulebilir.

2.5.6. icerik Paylagim Siteleri

Icerik paylasim siteleri, sinirlar1 belirsiz olan ve i¢ ice gegen kullamim sekilleriyle sosyal
medyanin 6nemli mecralarindan biri olarak kabul edilmekte (Arici, 2013: 141) ve belirli icerik
tiirlerini organize ederek paylasim yapilmasini saglayan web siteleri olarak tanimlanmaktadir
(Constantinides ve Fountain, 2008: 233). igerik paylasim siteleri, multimedya igeriklerinin
paylasilmasina izin vererek, kullanicilarin resim, video ve ses yiliklemesine imkan saglamakta ve
bunlar1 diger kullanicilar i¢in bulunabilir hale getirmektedir (Fidan, 2015: 213). Bu sitelerin temel
amaci, herhangi bir igerik iireticisine daha fazla esneklik saglayarak medya igerigini kullanicilar
arasinda paylasmaktir (du Plessis, 2017: 2). Ozellikle kameralarin ve dijital fotograf makinelerinin
kullamminin yayginlagmasi, cep telefonlarinda yasanan teknik gelismeler, hizli internet baglantilar
(Aktan ve Kogyigit, 2016: 66) ve resim ve video gibi gorsel igeriklerin paylagimi i¢in teknik bilgiye
ihtiya¢ olmamasi (Hacihasanoglu, 2017: 24) icerik paylasim sitelerine popiilerlik kazandirmaktadir.
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Igerik paylasim sitelerinin metin (6r. BookCrossing), fotograf (ér. Flickr), video (&r.
YouTube) ve PowerPoint sunumlarinin (6r. Slideshare) paylagilmasina imkan saglayan farkli
tiirleri bulunmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Ornegin Flickr, fotograf paylasimi iizerine
kuruludur. Uyeler fotograflarm siteye yiiklemekte ve onlari herkese agik hale getirmeyi veya
yalnizca aglarindaki aile ve arkadaglarla paylasmayi se¢cmektedir. YouTube ise, her giin 100
milyondan fazla yayimlanan video ile diinyanin en biiylik video paylasim hizmetidir. YouTube
iiyeleri 6zgiin videolar yiikleyebilmekte veya kendi favori videolarini paylagarak “kanallarini”
olusturabilmektedir (Mayfield, 2008: 24). Sonu¢ olarak igerik paylasim siteleri sosyal ag
olusturmaktan ziyade belirli bir igerik tiirlinii paylagsmaya odaklanmaktadir (Lietsala ve Sirkkunen,
2008: 42). Ayrica multimedya igeriginin depolanmasimna ve paylasilmasina olanak taniyarak
kullanicilarin sadece igerikleri tiikketen degil, ayn1 zamanda aktif bir bigimde web igeriginin

tiretilmesine katkida bulunan bireyler olmalarini saglamaktadir (Anderson, 2007: 10).

2.5.7. Sosyal imleme Siteleri

Sosyal imleme, bireylerin internet ortaminda isaretleme yapabildigi web tabanli bir hizmettir
(Oztiirk ve Talas, 2015: 111). Sosyal imleme siteleri, kullanicilara istedikleri ve ilgilendikleri farkl:
formatlardaki web sitelerini daha sonra tekrar inceleyebilmek i¢in kaydetme ve bunlar1 kategorize
etme imkani saglamakta (Yanar ve Yilmaz, 2017: 27) ve kullanicilarm yer imleri ve sik
kullamlanlar listesi olusturmasina, bunlar1 depolamasma ve sistemin diger kullanicilariyla
paylasmasina olanak tanimaktadir (Anderson, 2007: 9). Kullanicilar bu sekilde, ilgilendikleri ve
begendikleri web sitelerinin igeriklerini diger kullanicilar ile paylasarak bu iceriklerin yayilmasini
saglamaktadir (Tengilimoglu, 2014: 15). Sosyal imleme siteleri ile kullanicilar sik kullandiklari
web baglantilarimi ¢evrimigi, herkese agik bir ortamda depolamakta ve diizenleyebilmektedir
(Kamel-Boulos ve Wheeler, 2007: 6). Sosyal imleme sitelerinin temel amaci, ayni ilgi ve goriise
sahip kullanicilarin birbirleriyle begendikleri igerigi kolaylikla paylasmalarina olanak tanimaktir
(Kogyigit, 2015: 38). Boylece bireyler, tecriibe ve bilgisine giivendigi diger kullanicilar sosyal
imlemesine dayali olarak tercihte bulunabilmektedir (Aktan ve Kogyigit, 2016: 66).

Sosyal imleme siteleri etiketler (tag) yardimiyla kullamicilarm paylastiklar: linkleri ve
icerikleri listelemektedir. Etiketleme bu tiir sosyal medya mecralari i¢in énemli bir 6zellik olarak
kabul edilmektedir (Islek, 2012: 44). Bu siteler ayrica topluluk hissi yaratmakta, bilgiye ulasmay1
kolaylastirmakta, maliyet ve uzmanlik gerektirmemekte, giincel ve kapsamli bilgileri igermekte,
kullamm ve zaman agisindan bireylere zorluk yaratmamaktadir (Arici, 2013: 146). Tim bu
avantajlar sosyal imleme sitelerine popiilerlik kazandirmaktadir. En popiiler sosyal imleme siteleri
Digg, del.icio.us (Zarrella, 2010: 117), Furl ve CiteULike (Kamel-Boulos ve Wheeler, 2007: 6)

olarak siralanabilir.
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2.5.8. Sosyal Ag Siteleri

Sosyal ag siteleri, bireylerin kisisel profiller olusturarak, arkadaglarmi ve diger kullanicilari
bu profillere erismeye davet ederek ve birbirleri arasinda e-posta ve anlik mesajlar gondererek
baglant1 kurmasini saglayan uygulamalar olarak tanimlanmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63).
Diger bir tanima gore sosyal ag siteleri, kullanicilarin herkese agik veya yari acik bir profil
olusturmasina ve takip ettigi kullanicilarin yam swra diger kullanicilarin ¢evrimigi sosyal aglarini
goriintiilemesine olanak taniyan web tabanli hizmetlerdir (Boyd ve Ellison, 2008: 211). Kisisel
icerigin paylasilmas1 kadar kullanicilarin kisisel bir ag kurmalarmi saglayan sosyal ag siteleri
(Akar, 2010: 110), kullanicilarin kisisel web sayfalarini olusturmalarina ve arkadaglariyla baglanti
kurarak icerik paylasmalarina ve iletisim kurmalarina olanak tanimaktadir (Mayfield, 2008: 6).
Ayrica kullanicilara arkadaglartyla iletisim kurabilecekleri, birbirleriyle sohbet edebilecekleri ve
bilgi paylasabilecekleri bir alan sunmaktadir (Kolbitsch ve Maurer, 2006: 202). Bu siteler
araciligiyla insanlar ger¢ek hayatta tanidiklari kisilerle ya da sadece internet yoluyla tanidiklari
kigilerle baglant1 kurabilmektedir (Zarrella, 2010: 53).

Bir sosyal aga katilan insanlar genellikle kisisel bir profil olusturmakta ve agdaki
arkadaslaria ve diger kullanicilara baglanarak veya gergek diinyadaki kisileri ve arkadaglar sosyal
aga katilmaya davet ederek bir ag olusturmaktadir (Mayfield, 2008: 14). Bu olusturulan kisisel
profiller, fotograflar, bloglar, videolar ve ses dosyalar1 dahil her tirli bilgiyi icerebilmektedir
(Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Ayrica bireyler, bu web sayfalarindaki kendilerine ait profilleri
herhangi bir bedel 6demeden olusturabilmekte (Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 216) ve liyelik esasina
gore hareket eden bu sitelere diinyanin her tarafindan erisilip iiye olunabilmektedir (Aslan, 2011:
32). Bu nedenle sosyal ag sitelerinin, sosyal medya araglar1 arasinda yogun bir kullanima ve énemli
bir katilima sahip oldugu kabul edilmektedir (Kogyigit, 2015: 41). Kullanicilar tarafindan bu kadar
benimsenmesindeki bir diger 6nemli neden de sosyal ag sitelerinin kullaniciy1 esas alan isbirlikgi
bir yap1 temelinde kisisel alanlara ve baglantilara izin olanak tanimas1 olarak gortilmektedir (Akar,
2010: 108).

Sosyal paylagim agi tanimima uygun tipteki ilk site &rnekleri 1995 yilinda kurulan
"Classmates.com" ve 1997 yilinda kurulan "SixDegrees.com" siteleridir. Classmates.com oOzellikle
geemisteki smif arkadaglarinin  bulunmasina yonelik bir tema sunarken, SixDegrees.com
kullamicilarma profil olusturma, arkadaslarii listeleme ve mesaj gonderme olanagi tanimistir
(Ozmen vd., 2012: 498). Sosyal ag sitelerinin en bilinenleri ise Facebook, MySpace ve LinkedIn
olarak siralanabilir (Mayfield, 2008: 6). 2003 yilinda kurulan “MySpace”, amatér ya da
profesyonel miiziklerin tanitildig1 ayni1 zamanda video, miizik ve resim paylagimi yapilabilen bir
sosyal iletisim ag1 olarak ele alinmaktadir (Sabanci, 2016: 93). Multimedya igerikleriyle lcretsiz
miizik dinleme ve video izleme imkan1 saglamakta ve sanal ortamdaki kullanici denetimli iletigimi
orneklendirmektedir (Arici, 2013: 133).
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2003 yilinda yayin hayatina baslayan “LinkedIn”, kullanicilarin islerini ve profesyonel
iligkilerini ¢evrimigi bir agda olusturmalarina olanak taniyan bir sosyal ag sitesidir (Mayfield,
2008: 15). Bu site kullanicilarm profesyonel kimligini internet ortaminda koordine etmesini
saglayarak kariyer siirecinin daha bagarili gegmesine olanak tanimakta ve insanlarm i yagamindaki
sosyal agin1 daha kisa bir sirede ve daha etkili bir sekilde genisletmesine yardimer olmaktadir
(Aslan, 2011: 35). Ayrica iiyelerine egitim ve mevcut is durumlarini, ¢aligmus olduklari sektorleri,
uzmanlik alanlarmi, mesleki bilgi ve tecrlibelerini paylagsma imkan taniyarak profesyonel bir
kullanim deneyimi sunmaktadir (Kara, 2012: 121). Bu nedenle LinkedIn, bireyin potansiyelini
yansitma bakimindan tercih edilebilecek ve iiretkenligin ortaya konabildigi sosyal aglarin basinda
gelmektedir (Yavuz ve Haseki, 2012: 129).

Yaygin olarak kullanilan, gliniimiizdeki en popiiler sosyal aglardan biri olan ve 2004 yilinda
kurulan “Facebook” kisilerin diger kullanicilar ile iletisim kurmalarina ve hayatinda olup bitenleri
paylagsmalarina imkan saglayan bir sosyal ag sitesidir (Daldal, 2013, s. 16). Bu site araciligiyla
kullanicilar tamdiklar1 ya da tammadiklar1 diger kullanicilar ile iletisim kurup bilgi aligverisinde
bulunabilmektedir (Tengilimoglu, 2014: 13). Kullanim kolayligi, anlasilir igerigi ve zahmetsiz
kayit Ozellikleriyle oldukga ilgi goren Facebook (Kara, 2012: 121-122) bu baglamda kendini
surekli gelistirerek ve yenileyerek tyelerine verdigi hizmeti zenginlestirmekte ve bu nedenle
siirekli 6ne ¢1kan bir site olmaktadir (islek, 2012: 57).

Tum bu ozellikleri goz 6niine alindiginda, sosyal ag siteleri insanlarin sesini duyurabildigi
“Ozgiir’ ortamlar olarak kabul edilebilmektedir. Bu aglar iizerinden bireyler sosyal topluluklar
kurabilmekte, herhangi bir durum ya da olay karsisinda Orgiitlenebilmekte ve harekete
gecebilmektedir (Fidan, 2015: 209). Kullanicilara belli bir sayidaki segmen grubu ile temas
kurmalarma ve kendi ¢evrimigi topluluklarini ydonetmelerine izin veren sosyal ag siteleri, siyasi
adaylar ve parti temsilcileri nerede olursa olsun onlara ulasabilme olanagi tanimaktadir. Bu nedenle
bu siteler, vatandaglara ulagsma ve onlarla bilgi aligverisinde bulunma konusunda onemli iletisim

araglari olarak ele alinmaktadir (Balci vd., 2013: 109).

2.6. Bir Sosyal Medya Araci Olarak Twitter

Evan Williams, Biz Stone ve Jack Dorsey tarafindan 2006 yilinda kurulan Twitter, mobil
sosyal web sitesi ve mikroblog hizmetleri sunan ilk platform olma &zelligi tasimakta (Kuang, 2018:
130) ve bireylerin 280 karakter icerisinde o anki diisiince ve durumlarini paylasma, diger
kullanicilarin paylasimlarini gérme olanagi taniyan ticretsiz bir sosyal ag ve mikroblog uygulamasi
olarak tanmimlanmaktadir (Kuyucu, 2013: 131). Bireyin goriis ve diisiincelerini tiglincli kisilere
licretsiz bir sekilde iletme fikri iizerine olusturulan Twitter (Unir, 2016: 5), ilk kuruldugu
zamanlarda bireylerin anlik durumlarini paylagmalarini amaglamustir. Ancak kullanici sayisinin

giderek artmasi ve kurumsal hesaplarin da ortaya c¢ikmasiyla birlikte, sitenin kullanicilara ana
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ekranda sordugu soru da degismistir. Ilk baslarda, ana ekrandaki mesaj kutusunda yer alan “What
are you doing?” [Su anda ne yapiyorsun?] sorusu Kasim 2009’dan itibaren “What’s happening?”
[Su anda ne oluyor?] olarak degismistir. Bu durum bireysel kullanim kadar kurumsal kullanimin da
arttiginin gostergesi olarak kabul edilebilmektedir (Geng, 2010: 483). Twitter, misyonunu “bireyler
arasindaki sohbetlerin saygili bir sekilde ilerlemesini saglayarak, daha yakin insan iliskileri kurarak
ve cesitlilige katki saglayan etkilesimlere destek vererek olumlu kiiresel degisime giic vermek”
olarak ifade etmektedir (Twitter, Hakkinda (t.y.), www.twitter.com/about). Genel olarak insanlarin
yasadiklari, duyduklari, diisiindiikleri ve deneyimledikleri “seylerden”, paylasilabilir bulduklarimi
cevrimici bir ortamda bagkalar1 ile kisa climlelerle ve sinirli sayida karakterle paylagmalarmi
amaglamaktadir (Altunay, 2010: 36).

Twitter, sosyal ag sitelerinin ve bloglarin 6gelerini birkag 6nemli farkla birlestirmektedir
(Boyd vd., 2010: 2). Twitter’in bir sosyal ag sitesi olarak ele alinmasinin sebebi, mobil telefonlarda
dahi kullanilabilir bir ara¢ haline geldigi i¢cin zaman ve mekan kaygisi olmadan anlik iletisim ve
paylasim gerceklestirebilmesidir. Ayrica, geri doniitlerle icerik tartisilmakta, yorumlanmakta ve
hatta begenilmeyen igeriklere miidahale edilebilmektedir. Bu o6zellikler sebebiyle sosyal ag
sitelerine benzemektedir (Korkmaz, 2015: 99). Twitter’da bloglarda oldugu gibi, kullanicilarin ana
sayfalarindaki tiim tweetler ters kronolojik sirayla gosterilmekte ve kullanicilar isterlerse
profillerini herkese agik ya da korumali hale getirebilmektedir (Boyd vd., 2010: 2). Aslinda
tweetler icin varsayilan ayar herkese acik oldugu halidir, bu da insanlarin kargilikli izin
gerekmeden diger kullanicilar1 takip etmesine ve birbirlerinin tweetlerini okumasina izin
vermektedir (Jansen vd., 2009: 2172).

Yukarida ifade edildigi gibi Twitter’in anlik mesajlagma, e-posta, blog ve sosyal ag siteleri ile
benzer ozellikleri bulunmaktadir. Ancak birkag 6ge Twitter’t benzersiz kilmaktadir. Bu 6geler
asagidaki gibi ifade edilmektedir (O’Reilly ve Milstein, 2011: 7):

e Twitter’da paylasilan iletiler 280 karakterden fazla degildir. Bu ozellik, iletilerin
yazilmasim ve okunmasini kolaylastirmaktadir.

e Twitter’da iletiler herkese agiktir ve kullanicilara yazilanlar1 gérmeleri igin izin vermek
gerekmemektedir. Bu da yeni insanlarla kolayca tanigma imkani sunmaktadir.

e Twitter’da diger kullanicilar takip etmek istege bagh olmaktadir. Eger ilging tweetler
atilirsa kullanicilar bu hesaplar1 daha fazla takip edebilmektedir.

e iletiler, bilgisayarlar, web siteleri, cep telefonlar1 ve masaiistii programlar1 gibi gesitli
cihazlarla alinabilir ve gonderilebilir. Bunlar aninda diger kullanicilara dagitilabilmekte ve gercek
zamanli olarak paylasilabilmektedir. Bu da Twitter’in herkes tarafindan kullanilabilecegi anlamina

gelmektedir.
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Twitter, kisi veya kurum ayirt etmeden kullaniciya hesap agma imkéan1 vererek kullanict ad1
ve sifre ile giris yapilabilen bir web sitesidir (Oztiirk, 2014: 420). Kullanicilar Twitter’da
tanmidiklar1 ya da tammadiklar1 kisileri takip ederek kendilerine bir ag olusturabilmekte,
diislincelerini resim, video ve web sayfalarmin linklerini paylasarak aktarabilmektedir. Diger
kullamcilar da bu paylasimlart yorumlayabilmekte ya da kendi aglarindaki kullamicilarin
gorebilmesi i¢in yeniden paylasabilmektedir (Hacthasanoglu, 2017: 28). Kullanicilarin oturum
actiklarinda Twitter'm merkezi 6zelligi olan, takip ettikleri kisiler tarafindan yayinlanan ve ters
kronolojik sirada listelenen bir tweet akis1 gérmektedir. Kullanicilarin kimi takip ettiklerine karar
vermek i¢in farkl stratejileri vardir. Bazi kullanicilar binlerce kisiyi takip ederken bazilar1 daha az
kisiyi takip etmekte; bazilar1 yalnizca kisisel olarak tamidiklar1 kisileri takip ederken, digerleri
ilging bulduklar1 tinliilleri ve yabancilar takip etmektedir (Boyd vd., 2010: 2). Diger taraftan
Twitter kullanicilarina, yazilan tweetleri begendigini ifade etme, begenilen tweetleri de diger
kullamcilar ile paylasma imkam sunmaktadir. Bu mecrada yalnizca belirli kullanicilar takip edip
herhangi bir tweet atmayan kullanicilarin yaninda aktif olarak sosyal, siyasal, kiiltiirel ve eglence

amaglariyla tweet atanlar da bulunmaktadir (Timisi, 2015: 11).

Van Dijck (2011: 337) Twitter kullamim nedenlerini su sekilde siralamaktadir:

o Tek bir kisiyle sinirli olmayan ve web sitesi ara yiiziine bagli olmayan sohbet ve diyalog

ozelligi,

Belirli kullanicilarla is birligi ve degisim olanagi,

Kendini ifade etme ve kendi kendine iletisim olanagi,

e Durum giincelleme ve kontrol etme olanagi,

Haber ve bilgi paylasimi olanagi,

Reklam ve pazarlama olanagi.

Birinci ve ikinci ozellik belirli kigilerden olusan gruplar arasinda iki yonlii iletisimi
kapsamaktadir. Ugiincii ve dérdiincii dzellik belirtilen listeler yoluyla bir kisiden birden ¢ok kisiye
iletisim olanag saglamaktadir. Besinci ve altinci ozellik ise ¢oklu iletisimi igermektedir (Van
Dijck, 2011: 337).

Mikroblog uygulamalarmin en bilinen 6rnegi olan Twitter, siyasal iletisim, se¢im
kampanyalar1 ve oOrgiitlenme siireclerinde daha fazla goriiniir olmakta ve vazgecilmez bir unsur
haline gelmektedir. Siyasal aktorler Twitter paylasimlart ile vatandaglari bilgilendirebilmekte,
siyasal giindem olusturabilmekte ve vatandaglarin  goriislerine  bagvurarak  politika
belirleyebilmektedir (Dogan ve Alptekin, 2019: 364). Segcmenler destekledikleri siyasetcileri takip
edebilmekte, taleplerini iletebilmekte ve siyasi partilerin ya da adaylarin gelistirdikleri politika ve
sOylemleri elestirebilmektedir. Siyasi partiler ve adaylar da bu elestirilere cevap verebilmekte ve

sorunlara iliskin ¢6ziim onerilerini Twitter aracihigiyla segmenlere aktarabilmektedir (Balci vd.,
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2013: 112). Bu sosyal medya mecrasi ayrica siyasal iletisimin bir pargasi olarak geleneksel iletisim
araglarinda olmayan etkilesimli iletisime olanak tammaktadir. Bu baglamda Twitter’in siyasal

iletisim agisindan “firsat esitligi”, “organize olma giici” ve “izleme ve veri giicii” olmak iizere {i¢

temel alam etkiledigi sdylenebilmektedir (Eren, 2015: 21-29):

Firsat Esitligi: “Twitter, katilim i¢in 6nkosullarin olmamasi, kullaniminin basit olmasi, tim
ekosistemini ulagilabilir, seffaf ve aleni olarak konumlandirmasi, s6z sdylemek isteyenlere
“dinleyici” (takip¢i) bulabilmesi, aynmi fikri paylasan dagimk yapilar1 birlestirebilmesi gibi
Ozelliklere imké&n tamyarak katilime1r demokrasinin 6nemli bir sart1 olan firsat esitligine 6nemli bir
katki saglamaktadir” (Eren, 2015: 23).

Organize Olma Gucu: “Twitter, kitleler yaninda bireylere de “tek kisilik gii¢” haline gelme
olanag1 saglamakta ve takipgilerini organize etme giiciinii vermektedir. Kullanicilara gergek

zamanlt iletisim, risksiz katillm ve fazla c¢aba harcamadan diislincelerini iletme olanagi
tanimaktadir” (Eren, 2015: 26).

Izleme ve Veri Giicii: “Twitter, katilimc1 demokrasi agisindan sosyal medya izleme araci
olarak kullanilmakta, siyasal kampanyalar Twitter’1 kullanarak izleme yapmakta ve aldiklar1 veriler
ile kampanya stratejilerine yon vermektedir. Bu baglamda Twitter, kamusal alanda vatandasin
katilimini saglamak i¢in etkili bir mecra olmakla birlikte ayn1 zamanda verdigi istatistiki veriler,
tepki 6lgme, geri bildirim olanaklari ile izleme ve raporlama yapilabilecek deneysel bir iletisim
mecrasi olarak ele alinmaktadir” (Eren, 2015: 27-28).

Sonug olarak ¢esitli araglarla daha etkin kullanilabilen bir iletisim araci olarak Twitter’in,
bilgisayarlar diginda cep telefonundan da kullanilmasi, bireyin hemen her yerde, istedigi kisiyle
etkilesimde bulunmasi olanagim yaratmaktadir (Timisi, 2015: 11). Ayrica kullaniminin ve
giincellenmesinin kolay olmasi, ¢ok genis bir kitleye daha hizli ve daha diisiik maliyetle erismeyi
mimkiin kilmasi, es zamanli olaylar1 kolayca takip etme imkam saglamasi gibi avantajlar

sayesinde Twitter’in giin gectik¢e daha popiiler bir mecra haline geldigi sdylenebilir.

2.6.1. Twitter’in Yapisal Ozellikleri

Kullanicilarin en fazla 280 karakterlik iletilerle kendilerini ifade edebildigi, duygularimi ve
diistincelerini aktarabildigi bir sosyal medya mecrasi olan Twitter’in belirli bir isleyis yapist vardir.
Oncelikle Twitter’s kullanmak isteyen birey ondan istenilen bilgiler aracihigiyla platforma Uye
olmaktadir. Uyelik islemlerinden sonra kullanici diger kullanicilarla etkilesime girmek amaciyla
ilgi duydugu alanlar ve tanidiklar1 bagta olmak iizere istedigi kisileri takip etmekte ve bu sekilde
kendi takipgi listesini olusturmaktadir. Twitter’a iiye olundugunda, alanlarinda popiiler olan

kullamicilar 6nerilmektedir. Bunun sebebi platformun ilk andan itibaren kullanicilarin diger
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kullanicilarla takip iligkilerini baglatmasin1 ve etkilesime geg¢mesini amaglamasidir. Ancak
Facebook ve ona benzer diger mecralardan farkli olarak Twitter’da takipgi iligkilerinin karsilikli
olma zorunlulugu bulunmamakta ve bu noktada daha agik bir erisim imkani sunmaktadir (Doru,
2018: 96).

Twitter, kullanicilarin diger kullanicilar ile etkilesim kurmasim saglayan, bu kullanicilarin
iletisimini artiran birtakim yapisal 6zelliklere sahiptir. Bu yapisal 6zellikler incelendiginde, Twitter

terminolojisinde yer alan terimler karsimiza ¢ikmaktadir (Toy, 2019: 143):

Tweet: Twitter’da en dnemli 6zellik tweet atmaktir. Ingilizce’de civilti, ctvildamak anlamina
gelen tweet atmak, etkilesimi saglayan 6nemli bir aragtir (Dogan ve Ertan, 2016: 143). Twitter,
kullanmicilarina tweet adi verilen en fazla 280 karakterlik metinler yazma (Eren, 2015: 21) ve diger
kullamicilarin attig1 tweetleri okuma imkani vermektedir (Wigand, 2010: 564). Esasen tweetler

platformun sordugu “Su anda ne oluyor?” sorusuna verilen cevaplardir (Doru, 2018: 97).

Retweet: Twitter’da bir kullanicinin bagka bir kullanicinin attigi tweeti begenerek kendi
profilinde yeniden paylasmasi ve kendi takipgilerine gostermesidir (Korkmaz, 2015: 99).
Retweetleme, kopyalama ve yeniden paylasma eylemi olarak goriilmektedir (Boyd vd., 2010: 1).
Kisiler ve kurumlar, Twitter vasitasiyla kendileri hakkinda ifade edilen bazi olumlu ve dnemli
degerlendirmelerin  daha genis kitlelere ulagsmasimi saglamak amaciyla bu bilesenden
yararlanmaktadir (Silsiipiir, 2016: 732). Bu nedenle retweet 6nemli bir kitle iletisim teknigi olarak

ele almabilir.

Mention: Mention kelimesi Tiirk¢ede bahsetmek anlamindadir. Twitter’da kullamci adimin
“@kullanic1” seklinde yazilarak tweet igerisinde gegirilmesine mention adi verilmektedir. Bu

bilesen ile mesaj okumasi istenilen kullaniciya dogrudan iletilmektedir (Oztuirk, 2014: 421).

Hashtag (#): Hashtag, basina “#” isareti konularak yazilan tweetlere denmektedir (isliyen,
2015: 184) ve Twitter arama motorlari i¢in giincellemelerinizi organize etmenin bir yoludur (Beal,
2011: 5). Hashtag kullanimi, Twitter’da anahtar kelimeler araciligiyla belirlenen ortak bir konu
hakkinda kolayca konusabilmeyi hedeflemektedir (Boyd vd., 2010: 3). Bu o&zellik sayesinde
kullanicilar belirli bir konuyu veya ilgili bir kelimeyi kolayca bulabilmekte (Islek, 2012: 35) ve
bdylece bir konu ¢ergevesinde diislincelerini paylasabilmektedir (Korkmaz, 2015: 99).

Direkt Mesaj (DM): Baska bir Twitter kullanicisina gonderilen 6zel mesajlara direkt mesaj

(direct message) adi verilmektedir (McKendrick, 2012: 439). Direkt mesajlar yalnizca birbirini
takip eden kisiler arasinda gonderilebilmektedir (Maclean, Jones ve Hunter, 2013: 296).
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Favori: Bir kullanicinin paylastig1 bir tweetin altindaki kalp butonuna tiklayarak begenmeyi
ifade etmektedir. Kullanicilar daha sonra begenilen bu tweetlere favoriler listesinden kolaylikla
ulasabilmektedir (Merig, 2014: 212).

Trending Topic (TT): TT listesi en ¢ok konusulan konularin listesi anlamina gelmektedir. Bir
olay veya bir kiginin bir¢ok kullanici tarafindan hashtag edilmesi olayidir. Bagina [#] koyarak tweet
atildiginda TT yapmak i¢in bir baslangi¢ yapilmaktadir (Korkmaz, 2015: 100). An itibari ile en cok
bahsedilen 30 konu, paylasim sayis1 ve etkilesim durumuna gére en fazla olandan en az olana

dogru siralanmaktadir.

Zaman Akt (Timeline): Kullanic1 Twitter’a girdigi anda kendisini zaman akis1 adi verilen
ana sayfa ekraminda bulmaktadir (Yesilyurt, 2015: 82). Bu alanda kullanici, kendi ve takip ettigi
diger kullanicilarm paylastig: tweetleri ters kronolojik sirayla gérmektedir (Islek, 2012: 34). Takip
edilen kullanict sayisi ne kadar fazla ise zaman akiginda goriilen tweet sayisi da o kadar fazla

olabilmektedir.

Kegfet: Twitter’da anlik giindem hakkinda bilgi almabilen sekmedir (Toy, 2019: 143). ikinci
bir ana sayfa olarak ele alinabilen kesfet sekmesi, ana sayfadan ¢ok daha genis 6zelliklere sahip bir
ortamdir. Ana sayfada yer alan zaman akiginda sadece takip edilen diger kullanicilarm tweetleri ve
retweetleri goriiniirken, kesfet sekmesinde takip edilen kullanicilarin takip ettikleri diger
kullanicilarin tweetleri ve favorilerine ekledikleri tweetler goriilebilmekte ve giindemde en ¢ok

konusulan haberlere ulasilabilmektedir (Yesilyurt, 2015: 83).

Follow/Unfollow: Follow kelimesinin Tiirkge karsihigi takip etmek iken, unfollow
kelimesinin Tirkge karsiligi takipten vazge¢mektir. Bu kavramlar kullanicilarin isteklerine gore
diger kullanicilar1 takip etmesi ya da takipten vazgegmesi anlamina gelmektedir. Twitter’da
kullamicilar zaman akisinda yer almasini istedigi diger kullanicilar1 “Takip Et” butonuna tiklayarak
takipgi listesine ekleyebilmektedir. Ayni sekilde bir kullanicinin tweetlerini gormek istemiyorsa
“Takip Etmeyi Birak” butonuna tiklayarak onu takipgi listesinden ¢ikarabilmektedir (Maclean vd.,
2013: 296).

2.7. Sosyal Medyamin Siyasal Katihma Katkisi

Baslangicta arkadaslarin birbirleriyle baglant1 kurmasi igin tasarlanan sosyal medya, ilerleyen
surecte 0zel ve kamu kurumlarinin ve ayrica kar amaci giitmeyen kuruluslarin hedef kitleleriyle
cevrimigi iletisim kurmasina imkan sunan bir araca dontigmiis (Wigand, 2010: 563) ve dijital
kiiltiiriin artmasi ile birlikte sosyal medya araglari, vatandaslarin siyasal katilimini artirmak icin
kullanilmaya baglamustir. Clinkii sosyal medya araciligiyla hazir kitlelere ulasmak daha olanakli
hale gelmistir (Balc1 ve Saritag, 2015: 514). Bu baglamda sosyal medya, siyasal aktorler ve
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vatandas arasindaki iligkiye yeni bir boyut kazandirarak vatandaslarin siyasal alanda daha fazla yer
almasma olanak tanimstir. Ozellikle yeni iletisim teknolojilerinin siyasal aktorler ile vatandaslar
arasindaki tek yonli iletisimi ¢ift yonli hale getirmesi, ¢evrimdisi siyasal katilimin ¢evrimigi
siyasal katilima dogru evrilmesini saglamigtir (Merig, 2014: 176).

Siyasal katilim “bireylerin hem g¢evrimdigi hem de ¢evrimigi mecralarda siyasi goriislerini
ifade etme ve politik etki gosterme yetenegi” olarak ele alinabilmektedir (Towner, 2013: 529).
Sosyal medyanin yayginlasmasi ile birlikte katilimci demokrasi pratikleri artmakta, temsili
demokrasilerin kisitli siyasal katilim bigimlerine alternatif yeni katilim bigimleri eklenmekte,
cevrimdis1 ve ¢evrimigi siyasal katilim bigimleri i¢ ice gegmektedir (Sener vd., 2015: 75). Bireyler
sosyal medyay1 icerik olusturmak igin kullanmakta ve bdylece yeni g¢evrimici siyasal katilim
bigimlerini yaratmaktadir (Gil de Zuiiga vd., 2014: 613). Bu siyasal katilim bigimlerine &rnek
verilecek olursa; ¢evrimdisi siyasal katilim, bir mitinge katilma, bir adaya bagis yapma ve diger
bireylerle siyasi partiler hakkinda konusma gibi faaliyetleri icerirken, ¢evrimigi siyasal katilim,
siyasi icerikli e-postay1 iletme, bir blogda siyasi bir yorum yaymlama ve bir aday1 ¢evrimigi
ortamda takip etmeyi kapsamaktadir (Towner, 2013: 529). Siyaset ve guincel olaylarla ilgili sosyal
medyada paylasimda bulunmak, siyasal aktorlerin sosyal medya paylasimlarina yorum yapmak,
belirli politikalara karsi ¢evrimigi toplu eylemlere katilarak memnuniyetsizlikleri dile getirmek,
kendini temsil edecek olan siyasal aktorii gevrimici olarak takip etmek de ¢evrimigi siyasal katilima
verilebilecek drneklerdendir (Gil de Zufiiga vd., 2014: 613). Bu baglamda, bireyler artik sadece
gercek hayatta kendisini temsil edecek siyasal aktorii segmekle kalmayip, ayni zamanda sosyal
medya araciligiyla siyasi tartismalarin i¢inde yer alarak siyasal aktorleri ve Kitleleri
etkileyebilmekte (Isliyen, 2015: 200) ve bu sekilde siyasete katilabilmektedir. Diger bir ifadeyle
enformasyonun yayilmasinda ve belirli bir enformasyona ulasilmasinda oldukga hizli ve maliyetsiz
bir yol olan sosyal medya sayesinde bireyler, siyasal katilim faaliyetleri ger¢eklestirme konusunda

avantajli bir konum elde etmektedir.

Kullanicilar sosyal medya araciligiyla goriislerini daha rahat ifade edebilmekte ve yine bu
mecralarda siyasetgilerin yaptiklar1 paylagimlar1 yorumlayabilmektedir. Bu sekilde siyasete
katilmaya baslamakta ve bu baglamda sosyal medya, vatandaslar agisindan yeni bir siyasallasma
ortami ve araci haline gelmektedir (Dogan ve Alptekin, 2019: 363). Clnki sosyal medya cift yonli
bir iletisime olanak tanmidigindan, siyasal aktor ile vatandasin cesitli konularda goriislerini
paylasmalarini saglamaktadir. Ayn1 zamanda siyasal ortamda herhangi bir aract olmadan, filtresiz
ve direkt iletisim imkan1 saglamasi ve interaktif olmasi nedeniyle belirli bir grubun hakim olmasini
veya tekel konuma ge¢mesini engellemektedir (Dogan ve Alptekin, 2019: 362). Mesajlarin
maliyetsiz bir sekilde ulastirilmasi, dolaysiz, filtresiz mesajlarin segmenlere iletilmesi, etkilesime
acik olmasi ve biinyesinde biitiin iletisim araglarini barindirabilmesi gibi avantajlar, sosyal
medyanin siyasal katilim faaliyetleri iizerinde etkili oldugunu géstermektedir (Artmaz, 2014: 194).

Bu baglamda sosyal medyaya olan ilginin artmasi, daha biiyiik kitlelerce kullanilabilir olmas1 ve
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sosyal medyanin yayginlik kazanmasi ile birlikte bireylerin siyasal katilim diizeyleri de artmig ve

daha goriiniir olmustur (Ozkaynar vd., 2017: 101).

Etkilesimli ve es zamanli iletisim kurulabilmesi, siyasal aktorlerin kisa bir siirede ¢ok genis
kitlelere hitap edebilmesi ve onlarin tepkisini daha kolay olgebilmesi, sosyal medyay1 giiglii bir
siyasal ara¢ haline getirmektedir (Cildan vd., 2012: 2). Siyasetciler ve siyasal partiler sosyal
medyayr kullanarak hedef kitlelerine mesajlarini iletebildikleri gibi, vatandaslarla etkilegimli
iletigim kurabilmekte, yer ve zaman sinir1 olmaksizin hedef kitlelerine ulasabilmektedir (Artmaz,
2014: 194). Ayrica sosyal medyanin siyasal acidan orgiitlenmeyi kolaylastirmasi, kisilerarasi
iletigimi artirmasi, olaylara anlik ve rahatca tepki verebilmeyi saglamasi hem siyasal aktorler hem
de ilgili kitleler tarafindan yogun bir sekilde tercih edilmesine neden olmaktadir. Bu &zellikler ise
siyasal katilimin giiglenmesini beraberinde getirmektedir (Giiven, 2017: 186). Sosyal medya ve
internet sayesinde siyasal bir bilgiye daha kolay ulagabilen bireyler siyasetle daha yogun bir sekilde
ilgilenmeye baglamakta ve bu durum dolayisiyla siyasal katilim diizeylerini etkilemektedir (Caglar
ve Koklid, 2017: 152). Sonug olarak sosyal medya araglari, siyasal konular hakkinda tartigmalarin
yapildigi, siyasi grup ve topluluklarin kuruldugu, propaganda faaliyetlerinin ve siyasal
kampanyalarm yiriitildiigl, siyasal aktorlerle iletisime gegilerek istek ve elestirilerin bildirildigi

mecralar olarak siyasal katilimda bulunmaya imkan saglamaktadir (Isliyen, 2015: 202).

2.7.1. Genglerin Siyasal Katihhm Siirecinde Sosyal Medya

Genglik, bireyin bagimliliktan bagimsizliga, 6zerklige ve olgunluga gegmesinin gerekli
oldugu bir gelisim donemidir (Geldard ve Geldard, 2017: 4). Cocukluktan yetigkinlige gegis siireci
olarak ele alman genclik donemi, “gencin yetiskinlere verilen ayricaliklarimin kendisine
verilmedigini hissettigi zaman baglayan ve yetigkinin tim giicii ve toplumsal konumu toplum
tarafindan bireye verildigi zaman sonlanan bir gelisim donemi” olarak tanimlanmaktadir (Gander
ve Gardiner, 2001: 438). Ayn1 zamanda genglik, insan hayatinin en hareketli, hizli kimlik ve kisilik
arayiglarmin yasandigi, yeni bir hayata baslangi¢ donemi olarak kabul edilmektedir (Akin, 2014:
10). Geng, bu donemde bir aile grubunun pargasi olmaktan bir arkadas grubunun pargasi olmaya ve
bir yetiskin olarak tek basina durmaya gegis yapmaktadir (Geldard ve Geldard, 2017: 4). Bu
baglamda genglik, bir arayis ve degisim dénemi oldugu i¢in gencin benligini, kisiligini ve kimligini
bulma arayiglarindan dolayr bunalimli gegebilmekte ve gen¢ kendini kesfetmenin zorluklarini
yasayabilmektedir (Kocadas, 2004: 2). Bu nedenle bu dénem biyolojik, psikolojik ve sosyolojik
degisimlerin yasandigi karmasik ve sorunlu bir donem olarak anlasilmaktadir. Diger taraftan ise bu
donemde birey bagimsizligini ve 6zgiirliiglini en st diizeyde kullanmay1 bir amag haline getirdigi
icin dinamik, gelecek ve idealist niteliklere sahip bir donem olarak da disiiniilmektedir (Baran,
2013: 23).
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Genglik, belirli bir baglangic ve bitis sinir1 olan, bu smirlarm toplumdan topluma, ¢agdan
caga, hatta her toplumdaki ¢esitli sinif, tabaka ve kesitlere gore farklilik gosterdigi ve diger yas
gruplarindan farkli 6zelliklere sahip bir yas grubu olarak ele alinabilmektedir (Oktay, 2017: 311).
Bu baglamda genglik kavraminin, ortalama yasa, ekonomik, toplumsal, cografi, ailevi, kiiltiirel
etkenlere ve toplumun egitim diizeyine gore degisiklik gosterdigi sdylenebilmektedir. Bu nedenle
genclik tanimi yapilirken belirli bir yas aralifina rastlanmamaktadir. Ancak genel olarak kabul
goren yas araliklarina bakildiginda, Birlesmis Milletler ve UNESCO 15-24 yas araligim geng
olarak kabul etmektedir (UNESCO Genglik Tammu (t.y.), https://en.unesco.org/youth). Ulkemizin
sartlar1 géz Oniine alindiginda ise Genglik ve Spor Bakanligi tarafindan 14-29 yas araliginda
bulunan bireyler geng olarak kabul edilmekte ve genglik politikalar1 bu yas grubundaki bireylere
yonelik olarak gerceklestirilmektedir (Genglik ve Spor Bakanligi [GSB], 2013: 4).

Genglik doneminde kisilik ve toplumsal davranig Onemli degisimler icermekte ve bu
degisimler anne babalardan, diger aile iiyelerinden, akranlardan ve okuldan etkilenmektedir
(Gander ve Gandiner, 2001: 477). Benzer sekilde aile, okul, akranlar ve medya gibi tim 6nemli
alanlar siyasal toplumsallasmada da belirleyici rol oynamaktadir (Pfaff, 2014: 126). Siyasal
cevrenin unsurlar1 olarak ele alinan bu faktorlerin etkisi, siyasal tutumlar1 ve degerleri belirlemekte
ve bu durum siyasal katilmaya da yansimaktadir (Akin, 2009b: 112). Genglik déneminde birey,
kendi hayatiyla ve toplumla ilgili kararlar almaya baglamakta, kendisine belirli amaglar
belirlemekte ve bu amaglar dogrultusunda aldigi kararlar1 eyleme doniistiirmektedir. Bu donemde
birey kendi kimligini bulma, toplumun evrensel degerlerini benimseme, bu degerlere uyum
saglama, sosyal olgunluga erisme ve bagimsiz davranis kazanma durumundadir (Giiltekin, 2017:
1561). Bu nedenle genglik, siyasal katilim agisindan 6nem arz eden bir dénem olarak kabul
edilebilir.

Katilim, en genel anlamiyla toplumsal siirece déhil olma olarak ele alinmakta ve yalmzca
demokratik degerleri 6ziimsemis toplumlarda miimkiin olmaktadir. Cogulcu ve 0zgurlikgi
demokrasinin, bir toplumda kalici bir bigimde var olabilmesi igin genc nesillerin demokratik
degerleri yasam bigimi haline getirmeleri gerekmektedir. Genglerin, siyasetin édnemli birer paydasi
haline gelmesi, ileri demokrasinin vazgegilmez bir unsuru olarak gortlmektedir (GSB, 2013: 26).
Literatiir incelendiginde, genglerin siyasal katiliminin sinirhh ve siyasete olan ilgilerinin diisiik
oldugu calismalar yaygin olsa da siyasal katilim, genglerde smirli ya da eksik bir pratik olarak
degil; degisen, doniisen ve farkli anlamlarca yorumlanabilen bir olgu olarak ele alinmaktadir
(Tanyas, 2015: 25). Genglerin siyasal katilimlarmin smirli olarak ele alinmasmin en temel
nedenlerinden biri, genglerin siyaset algilar ile ilgili olmakla birlikte gencler, siyasal algilari ile
giinliik hayattaki pratikleri birbirleriyle iliskilendirememektedir. iliskilendirseler bile karar alma
mekanizmalarinda kendilerini aktif olarak gérmedikleri igin siyasetin iginde yer almamay1 tercih
etmektedir (Yentlrk vd., 2006: 10). Diger taraftan genglerin diizeni sorgulayici tavirlari, dinamik

ve idealist bir yapida olmalar1 siyasette yer almalar1 ve katilim gdstermeleri i¢in 6nemli 6zellikler
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olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gorgiilii, 2018: 54). Genglerin siyasal katiliminda etkili olan diger
unsurlar ise toplumun gencglere yonelik tutumu, genglerin i¢inde bulundugu kosullar, genclerin
ekonomik ve sosyal haklarinin durumu ve farkl kimliklere sahip olmalar1 olarak ifade edilmektedir
(Cakan, 2017: 4).

Genglik arastirmalari; kurumsal siyasete katilim (se¢imler, kampanyalar ve iiyelik), protesto
eylemleri (toplumsal hareketler ve gosteriler) ve sivil katihm (orgiitlii yasam, topluma katilim,
goniillii galigma) olmak {izere ii¢ temel siyasal katilim bigimine odaklanmaktadir (Chisholm ve Ko-
vacheva, 2002: 34). Gengler bu (¢ bicimin her birinde ilerleme g0stererek toplum icerisinde
kolektif olarak hareket etmeleri yoluyla se¢cim kampanyalarina katilmakta ya da protesto gosterileri
diizenlemektedir. Ayrica genglik aragtirmalari, genglerin siyasal katilim etkinliklerini agiklarken
kapsamli bir genglik tanimi kullanarak gengleri sadece bir yas grubu olarak degil, her toplumda
Ozel bir toplumsal konuma sahip bir grup olarak ele almaktadir (Kovacheva, 2014: 18-19).

Bireylerin siyasete ve siyasal karar alma sureclerine katilmalar1 sosyal medya ve diger kitle
iletisim araglar1 yoluyla ger¢ceklesmektedir. Bu siiregte sosyal medya vatandaglarin goriislerine yer
ve yon veren bir organ olarak 6nemli bir iglev tistlenmektedir (Karagor, 2009: 130). Sosyal medya
araclar1 gengler tarafindan ¢ok yogun bir sekilde kullanilmakta ve bu araglar daha az zaman ve
daha az maliyet gerektirdigi icin genglere siyasal katilim acgisindan bir¢ok firsat sunmaktadir
(Olkun vd., 2018: 991). Genglerin hayatinda giderek daha fazla yer alan bilgi iletisim teknolojileri
onlar1 hi¢ olmadiklar1 kadar bugiiniin vatandaslar1 haline getirmektedir. Gengler sosyal aglar
tizerinde dolagmakta ve aglar araciligtyla soz alarak eylemde bulunmaktadir (Ugkan, 2011: 106).
Gengler sosyal medya araglarmi kullanarak yasamdaki duruglarini ve kimliklerini istedikleri sekilde
aciklayip, kiiresel kampanyalara katilabilmekte ve ayni zamanda sivil ve siyasal igerikli
kampanyalart bu mecralardan haber alarak c¢evrimdis1 (gercek zamanli)) eylemler de
gerceklestirebilmektedir (Aydemir, 2011: 285-286). Genclerin sosyal medyada daha fazla rol
aldigin1 goren siyasal aktorler de sosyal medyada olan varliklarini artirmakta ve genglere ulagmak
i¢in bu mecralar1 kullanmaktadir (Ward, 2009: 105). Bu baglamda siyasette dijital teknolojilerin
gelismesi ile birlikte yeni bir donem baslamis ve sosyal medyay1 yogun olarak kullanan kitlelere
siyasi icerikleri ulastirmak daha kolay ve az ya da sifir maliyetli hale gelmistir. Ozellikle sosyal
medyada aktif olan genclerin siyasal olaylarla daha fazla ilgilendigi, bu mecralarda diisiincelerini

¢ekinmeden ifade ettigi ve ¢evrimici siyasal katilim faaliyetlerini gerceklestirdigi sdylenebilir.
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2.8. Siyasal Katiim ve Sosyal Medyaya Iliskin Literatiir Taramasimin Sonucu

Literatiir taramasmin sonucunda siyasal katilimin, bireylerin siyasal otoritenin se¢imlerini,
kararlarmi ve eylemlerini belirlemek ve bunlar1 dogrudan veya dolayl olarak etkilemek amaciyla
gergeklestirdikleri faaliyetlerin timii olarak tanimlandigi gorilmektedir. Birey, siyasal sistemin
aldig1 kararlarin onu etkileyebilecegini diisiindiigiinde ve bu kararlar1 degistirebilecegine
inandiginda ya da karar veren konumuna ge¢mek istediginde siyasete katilmaktadir. Siyasal
katilim, bireylerin siyasete olan ilgisini ve bu ilgiyi siyasal eyleme doniistiirmelerini kapsayan
genis bir siire¢ olarak da ele alinmaktadir. Seg¢imlerde oy kullanmak, siyasetgilerle iletisime
gecmek, bir secime aday olmak, bir siyasi partiye lye olmak, protesto amaciyla yiirliyiislere
katilmak, mitingleri izlemek, siyasal tartigmalara katilmak geleneksel siyasal katilim davramsglarina
ornek olarak verilebilmektedir. Siyasal katilim big¢imlerine bakildiginda yurtdisi ve yurt ici
literatiirde konuyla 1ilgili c¢aligmalar yapan arastrmacilarin bir¢ok siniflandirma yaptigi
goriilmiistiir. Kimi arastirmacilar siyasal katilimi yogunluk derecesine gore siniflandirirken, kimisi
zorluk derecesine ya da siyasal sistemin kurallarina uygun olup olmamasina gore simiflandirmustir.
Bireylerin siyasal sistem karsisindaki tutumlari ve davraniglar: farklilik géstermekte ve bu durumda
siyasal katilimi etkileyen faktorler karsimiza ¢ikmaktadir. Bu faktorleri cinsiyet ve yas olmak tlizere
biyolojik; egitim, aile, gelir diizeyi, meslek, orgiit liyeligi, yerlesme bi¢imi ve etnik kimlik olmak
lizere sosyo-ekonomik; siyasal ilgi, siyasal etkinlik, vatandaslik gérevi duygusu, sosyal giriskenlik,
siyasal yabancilagsma ve anomi olmak tizere psikolojik ve siyasi / hukuki faktorler olarak ele almak

mimkuindur.

Bilgi iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi, internetin kullanim hizinmn artmasi ve kullanim
alaninin geniglemesiyle birlikte sosyal medya kavrami hayatimiza girmistir. Sosyal medya,
bireylerin kullanict olarak igerik olusturdugu, paylastigi, tartistigi etkilesimli ve internet tabanli
platformlar olarak tammlanmakta ve birtakim kolayliklar i¢erisinde barindirdigi igin gogu birey
tarafindan tercih edilmektedir. Sagladig1 kolayliklar ve imkénlar nedeniyle sosyal medya,
vatandaglarin siyasal katilimimi artirmak i¢in de kullanilabilmektedir. Sosyal medyanin
kullaniminin bu derece artmasi siyasal aktorler tarafindan da daha fazla tercih edilmesini saglamis
ve bireylerin siyasete daha fazla katilmalarina olanak tanimistir. Bu baglamda da ¢evrimigi siyasal
katilim kavrami ortaya ¢ikmustir. Cevrimigi siyasal katilim davramglarma Ornek olarak siyasi
icerikli e-postay1 iletmek, siyasi paylasimlarda bulunmak, bu paylasimlara yorum yapmak, bir
siyasal aktorii sosyal medya platformlarinda takip etmek wverilebilir. Bu kavramla birlikte

cevrimdisi siyasal katilim evrilerek ¢evrimigi siyasal eylemlere doniismiistiir.

Yapilan bu arastirma sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter {izerinde
yuritdImistiir. Twitter kisi veya kurum ayirt etmeden kullaniciya hesap agma imkani vermekte ve
kullanicilar diisiincelerini resim, video ve web sayfalarinin linklerini paylasarak aktarabilmektedir.

Kisa mesajlarla daha kisa siirede birgok kisiye ulagsma, durum giincelleme, kontrol etme, bilgi ve
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haber paylagsma olanagimin bulunmasi, anlik olaylarin ve gelismelerin tiim diinyaya ulagmasina
imkan saglamasi, es zamanl olaylar1 kolayca takip etme olanagi tanimasi nedenleriyle Twitter
siyasal aktorler tarafindan daha fazla tercih edilen bir mecradir. Ciinkii siyasal aktorler Twitter
paylasimlar ile vatandaglar1 bilgilendirebilmekte, siyasal giindem olusturabilmekte ve bu siyasal
mesajlart vatandaslarin  gormesini saglayarak onlarin siyasal bilgi ve ilgi dizeylerini
artirabilmektedir. Bu nedenle Twitter kullanan bireylerin bu mecray1 daha ¢ok siyasal giindemi,
haberleri, siyasal aktorleri takip etmek amaciyla kullandiklar1 diigliniilmiis ve bu aragtirma Twitter
kullanan bireyler iizerinde yiiriitiilmiistiir. Ozellikle genclerin sosyal medyay1 daha sik ve daha
kolay kullandig1 g6z Oniine alindiginda onlarin daha fazla ¢evrimici siyasal katilim davraniglari
gerceklestirmesi beklenmektedir. Ayrica siyasal katilim siirecinde sosyal medya kullanimi giderek
artmakta, sosyal medya platformlar1 daha az zaman ve daha az maliyet gerektirdigi i¢in genclere
siyasal katilim acisindan birgok firsat sunmakta ve genglerin siyasal katilim eylemlerinde
bulunmalarint saglamaktadir. Literatiirde bu konu ile ilgili yapilan arastirmalara bakildiginda
siyasal katilim ve Twitter baglaminda caligilan sinirli sayida arastirma oldugu goriilmis, bu iki
degiskenin birlikte ele alinmasinin alandaki bu eksikligi giderecegi ve gelecekte yapilacak

arastirmalara katki saglayacagi diistiniilmiistiir.
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UCUNCU BOLUM

3. UNIiVERSITE OGRENCILERININ SiYASAL KATILIM SURECINDE TWITTER
KULLANIMINA iLISKIN BIR ARASTIRMA

Bu boélimde; arastirmanin amacina, bu amag¢ dogrultusunda olusturulan hipotezlere,
aragtrmanin gerekcesi ve Onemine, sinirliliklarina ve varsayimlarina yer verilmistir. Ayrica
aragtirma modeli, aragtirma grubu, arastirmada kullanilan veri toplama araglari, veri toplama siireci

ve verilerin analizi ile ilgili agiklamalar sunulmustur.

3.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci; sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’in iiniversite
Ogrencileri tarafindan siyasal katiim siirecindeki kullanimini tespit etmektir. Arastirmada
liniversite Ogrencilerinin cinsiyet, yas, 6grenim gordiikleri fakiilte, Twitter kullamm zamani,
Twitter glinlik kullamim sikligi, Twitter’daki takipgi sayisi, Twitter kullanim amaci, Twitter’daki
siyasal katilim etkinliklerinin geleneksel siyasal katilim davramsina tesvik etme durumu, gelecekte
aktif siyasete katilma durumu, ideolojik egilimler, oy verme tercihinde etkili olan unsurlar, oy
verme karar zamani, oy verilen/vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi, siyasi konular ile
siyasal kampanyalara ilgi diizeyi degiskenleri arasindaki iligkilerin belirlenmesi amaglanmstir.
Ayrica Twitter’da siyasal katilim diizeyinin bu degiskenlere bagli olarak anlamli diizeyde

farklilasip farklilagsmadigi da ele alimmuigtir.

3.1.1. Arastirmamin Hipotezleri

H1. Twitter’da siyasal katilim diizeyi cinsiyete gore farklilasmaktadir.

H2. Twitter’da siyasal katilim diizeyi yasa gore farklilagsmaktadir.

H3. Twitter’da siyasal katilim diizeyi 6grenim goriilen fakiilteye gore farklilagsmaktadir.

H4. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullanim zamanina gore farklilagmaktadir.

H5. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter giinlik kullanim sikhigina gore
farklilagmaktadir.

H6. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter’daki takipgi sayisina gore farklilagmaktadir.

H7. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullanim amacina gore farklilasmaktadir.

H8. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter’da siyasal katilim etkinliklerinin geleneksel

siyasal katilim davraniglarina tesvik durumuna gore farklilagmaktadir.



Ho.

H10.
H11.

H12.
H13.

H14.

H15.

H16.

H17.

H18.

H19.

H20.

H21.

H22.

H23.

H24.

H25.

H26.

H27.

H28.

Twitter’da siyasal katilim diizeyi gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore
farklilagmaktadir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyi ideolojik egilimlere gore farklilagsmaktadir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyi oy verme tercihinde etkili olan unsurlara gore
farklilagmaktadir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyi oy verme karar zamanina gore farklilagmaktadir.

Oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi arttikca Twitter’da siyasal
katilim diizeyi de artmaktadir.

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arttikca Twitter’da siyasal katilim
diizeyi de artmaktadir.

Oy verilen/oy vermeyi diisliniilen partiye baglilik derecesi oy verme karar zamanina
gore farklilagmaktadir.

Cinsiyete gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi anlaml bir farklilik
gostermektedir.

Cinsiyete gore oy verilen/oy vermeyi diistiniilen partiye baglilik derecesi anlamli bir
farklilik gostermektedir.

Cinsiyete gore bir segimde oy verme tercihinde etkili olan unsurlar farklilik
gostermektedir.

Yasa gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi anlamli bir farklilik
gostermektedir.

Yasa gore oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi anlamli bir
farklilik gostermektedir.

Ogrenim goriilen fakiilteye goére Twitter kullanim amaci anlamli bir farklihk
gostermektedir.

Ogrenim goriilen fakiilteye gore gelecekte aktif siyasete katilma durumu anlamli bir
farklilik gostermektedir.

Ogrenim goriilen fakiilteye gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
anlamli bir farklilik géstermektedir.

Twitter kullamm amacina goére siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi dizeyi
anlamli bir farklilik géstermektedir.

Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore Twitter kullanim amaci anlamli bir
farklilik gostermektedir.

Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara
ilgi diizeyi anlaml bir farklilik géstermektedir.

Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen
partiye baglilik derecesi anlamli bir farklilik gostermektedir.

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi dizeyi Twitter giinliik kullanim sikligina
gore farklilagsmaktadir.
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3.2. Aragtirmanin Gerekcesi ve Onemi

Giliniimiizde kullanimi hizla yayginlasan sosyal medyanin, siyaset basta olmak {izere
ekonomi, egitim, ticaret, pazarlama, reklam gibi alanlarda 6nemi giderek artmus ve bu alanlari
bliyiik bir degisime ve doniisiime ugratmistir. Yaygin bir kullanim alanina sahip olan sosyal
medyanin bu derece yogun olarak kullanilmasinin nedeni, bireylere bir¢ok yonden avantaj
saglamasidir. Sosyal medyanin kullanimimin ve erisiminin kolay olmasi, bireylere fikirlerini
Ozgiirce paylasabilecekleri bir ortam saglamasi, iki yonlii iletisime ve kullanicilar arasi bilgi
aligverigine olanak tanimasi, daha az zaman ve daha az maliyet gerektirmesi gibi sahip oldugu
avantajlar, ozellikle siyasal yasami etkilemekte, siyasal aktorler ve vatandaslar arasindaki iligkiye
yeni bir boyut kazandirarak, vatandaslarin siyasal yasamda daha fazla yer almasina imkan
saglamaktadir. Sosyal medya aracilifiyla siyasal bilginin vatandasa ulastirilmasi, vatandagin bu
platformlar1 kullanarak isteklerini, fikirlerini, sikayetlerini ve tepkilerini siyasal aktorlere bildirmesi

her gecen giin 6nem kazanmaktadir.

Icinde bulundugumuz iletisim ¢aginda sosyal medyanin siyasal alanda da artan énemi, siyasal
katilim davramslarinin ¢evrimici ortama tasindigini gostermektedir. Ozellikle, iilkemizde aktif
niifus olan ve gelecegin etkin yurttaglar1 olan genglerin, siyasete olan ilgi ve bilgi diizeyleri ile
siyasal katilimlari, iilkemizin gelecegi agisindan 6nemlidir. Genglerin sosyal medyay1 yogun olarak
kullandig1 g6z Oniine alindiginda bir sosyal medya platformu olan Twitter’s siyasal katilim
baglaminda nasil ve ne sekilde kullandiklarmin incelenmesi bu anlamda 6nem arz etmektedir.
Yapilan bu calisma, siyasal katilim siirecinde Twitter’in tiniversite Ogrencileri tarafindan
kullaniminin tespit edilmesi bakimindan 6nemlidir. Bu nedenlerden dolay: yapilan bu ¢alismadan
elde edilen verilerin, yeni arastirmalar yapmaya imkan saglayacagi, problem durumu hakkinda
giincel veriler elde edilecegi ve bu verilerin sinirli ve yetersiz sayida olan Twitter ve siyasal katilim

iligkisini irdeleyen arastirmalara katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

3.3. Arastirmanin Simirhhiklari

1.  Arastirma Kisisel Bilgi Formu ve Twitter’da Siyasal Katihm Olgegi’nden elde edilen
verilerle sinirlidir.

2. Aragtirma 2019-2020 egitim 6gretim yilinda Trabzon II smirlar igerisinde yer alan
Trabzon Universitesi’ne bagli Egitim Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Iletisim
Fakiiltesi, Hukuk Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim goren dgrencilerden elde
edilen verilerle siirlidir.

3. Arastirma sosyal medya mecralarindan biri olan Twitter’1 kullanan katilimcilardan elde

edilen verilerle siirhdir.
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3.4. Aragtirmanin Varsayimlari

Arastirma konusu kapsaminda ¢alismaya katilan liyelerden saglikli veriler toplanmustir.
2. Arastirma swrasinda katilimcilarin 6lgeklerdeki sorulari igtenlikle cevapladigi kabul
edilmigtir.

3. Arastirma sirasinda kullamlan 6lgekler veri toplamak i¢in yeterlidir.

3.5. Arastirma Modeli

Bu aragtirma, sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’in {iniversite Ogrencileri
tarafindan siyasal katilim siirecindeki kullanimimi tespit etmeyi ve Twitter’da siyasal katilim ¢esitli
degiskenler agisindan degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu nedenle nicel aragtirma yéntemlerinden
iligkisel tarama modeline gore gerceklestirilmistir. Genel tarama tiirlerinden biri olan iliskisel
tarama modeli, iki ya da daha fazla degisken arasinda birlikte degisimin varlig1 ve/veya derecesini
belirlemeyi amaglayan aragtirma modelidir (Karasar, 2009). Diger bir ifadeyle bu modelde,
degiskenlerin aralarindaki iliskilerin giicii ve derecesi tespit edilmektedir. Dolayisiyla yapilan bu

arastirma iliskisel tarama modelinde tasarlanmustir.

3.6. Arastirma Grubu

Arastirma grubunu 2019-2020 egitim 6gretim yilinda Trabzon il sinirlari igerisinde bulunan
Trabzon Universitesi’ne bagh Egitim Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi, Hukuk
Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim goren ve uygun drnekleme ydntemi ile belirlenen 500
ogrenci olusturmaktadir. Temel amacit zaman, para ve isgiicli kaybimmi 6nlemek olan uygun
ornekleme yontemi, arastirmaci tarafindan kolayca ulasilabilecek bir 6rneklemden verilerin

toplanmasi olarak ifade edilmektedir (Biiyiikoztiirk vd., 2016: 92).

3.7. Verilerin Toplanmasi

Bu bdéliimde verilerin toplanmasi i¢in kullanilan 6lgme araglari tanitilmis ve verilerin nasil

toplandigi ile ilgili ayrintili bilgilere yer verilmistir.

3.7.1. Veri Toplama Araclari

Bu aragtirmada veri toplamak amaciyla iki boliimden olusan anket kullanilmustir. Ilk boliimde
Ogrencilerin bazi demografik oOzelliklerinin ve Twitter kullanimlarma iliskin 6zelliklerin
belirlenmesi i¢in arastirmaci tarafindan hazirlanan “Kisisel Bilgi Formu”, ikinci bdliimde ise
siyasal katilim siirecinde Twitter’in nasil kullanildiginin tespit edilmesi i¢in “Twitter’da Siyasal

Katilim Olgegi” yer almistir. Kullanilan bu 6l¢me aracina iliskin gelistiren arastirmacidan gerekli
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aragtirma izinleri alinmis olup 6lgme aracinin giivenirlik ve gecerlik ¢alismalart ile ilgili bilgiler

asagida sunulmustur.

3.7.1.1. Kisisel Bilgi Formu

Arastirmadaki katilimcilarin bazi demografik 6zelliklerini ve Twitter kullanimlaria iligkin
ozellikleri belirlemek amaciyla arastirmaci tarafindan hazirlanan kisisel bilgi formu kullanilmstir.
Bu formda cinsiyet, yas, 6grenim gordiikleri fakiilte, Twitter kullanim zamani, Twitter giinliik
kullamm siklig1, Twitter’daki takipei sayisi, Twitter kullanim amaci, Twitter’daki siyasal katilim
etkinliklerinin geleneksel siyasal katilim davranigina tesvik etme durumu, gelecekte aktif siyasete
katilma durumu, ideolojik egilimler, bir secimde oy verme tercihinde etkili olan unsurlar, oy verme
karar zamani, oy verilen/vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi, siyasi konular ile siyasal

kampanyalara ilgi diizeyine iliskin sorular bulunmaktadir.

3.7.1.2. Twitter’da Siyasal Katihm Olcegi

Guler ve Sezgin (2019) tarafindan gelistirilen Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi 5’li Likert
tipi (1=Kesinlikle katilmiyorum, 5= Kesinlikle katiliyorum) bir 6lgek olup 21 maddeden
olugmaktadir. Yapilan analizler sonucu 5 faktorlii bir yapi elde edilmistir. Birinci faktdrde 6, ikinci,
liglincii ve doérdiincii faktdrde 4, besinci faktorde 3 madde yer almaktadir. Ilgili boyutlar sirastyla
“siyasal ifade”, “politika takip”, “yerel yonetim ve yardim”, “propoganda, yiiriiyiis ve grev”’ ve
“siyasal tartigmalara katilma” boyutu olarak adlandirilmigtir. Giivenirlik analizleri sonucunda
Olgegin Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayisi alt boyutlar igin sirasiyla 0.92, 0.89, 0.84, 0.83,
0.81°dir. Olcegin geneline dair giivenilirlik katsayisi ise 0.94’tiir. Olusturulan 6lgek formunun
Twitter’da gergeklestirilen siyasal katilim davraniglarimi Olgebilecek nitelikte oldugu ifade

edilmistir (Gller ve Sezgin, 2019).

Uygulamalar ve verilerin toplanmasinin ardindan bu arastirmada kullanilan Twitter’da
Siyasal Katilim Olgegi’nin giivenirlik analizi tekrar edilmistir. Bu baglamda IBM SPSS 20.0
progran kullanilarak Cronbach Alfa I¢ Tutarhlik Katsayisi tekniginden yararlaniimistir. Cronbach
alfa i¢ tutarlilik katsayilar1 dlgegin geneli icin .93, alt boyutlardan siyasal ifade igin .89, politika
takip i¢in .84, yerel yOnetim ve yardim igin .77, propoganda, yiiriiylis ve grev .82, siyasal

tartigmalara katilma igin .75 olarak hesaplanmustir.
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3.7.2. Veri Toplama Sireci

Ik olarak konu ile ilgili literatiir arastirilarak ve yapilan bu arastrmanin amaglar
dogrultusunda veri toplamak amaciyla kullanilan anketin ilk boliimiinii olusturan kisisel bilgi
formunda yer alacak sorular olusturulmustur. Daha sonra arastirmanin yiiriitilmesi icin
kullanilacak oOl¢egin izni, Olgegi gelistiren aragtirmacidan e-posta yoluyla alimmistir. Bu siireci
takiben Trabzon Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastrma ve Yayin Etik
Kurulu'ndan etik kurul onayr alinmigtir. Alinan etik kurul onayi ile birlikte iki boliimden olusan
anket; 19 Subat 2020 ile 2 Mart 2020 tarihleri arasinda Egitim Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi,
[letisim Fakiiltesi, Hukuk Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim goren her sinif diizeyindeki
ve Twitter kullanan 6grencilere arastirmaci tarafindan bizzat uygulanmistir. Her uygulamadan 6nce
katilimcilara aragtirmanin amaci agiklanmig, Twitter kullanan 6grencilere anketler dagitilmig ve
veri toplama islemi goniilliilik ilkesine dayali olarak gerceklestirilmistir. Anketin tamaminin

uygulanmasi yaklagik 20 dakika stirmiistiir.

3.8. Verilerin Analizi

Arastirmada katilimcilara uygulanan anketten elde edilen veriler IBM SPSS 20.0 paket
programi ile bilgisayar ortamina aktarilmig ve bu program kullanilarak istatistiksel analizler
yapilmustir. Veriler, olusturulan hipotezleri sinamak icin uygun istatistiksel analizlere tabi
tutulmustur. Ilk olarak arastirmada yer alan degiskenlerin normal dagilim varsayimim saglayip
saglayamama durumu kontrol edilmis ve veriler normal dagilimi sagladigi i¢in parametrik

testlerden yararlanilmustir.

Demografik verilerin ve anketin ilk boliimiinde yer alan sorularin dagiliminin belirlenmesi
icin frekans analizi kullanilmigtir. Frekans analizi ile katilimcilarin cinsiyet, yas, &grenim
gordiikleri fakiilte, Twitter kullanim zamani, Twitter giinliik kullanim siklig1, Twitter’daki takipgi
sayisi, Twitter kullanim amaci, Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin geleneksel siyasal
katiim davramigina tesvik etme durumu, gelecekte aktif siyasete katilma durumu, ideolojik
egilimler, bir secimde oy verme tercihinde etkili olan unsurlar, oy verme karar zamani, oy
verilen/vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi, siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi

diizeyine gore dagilimlari belirlenmistir.

Iki kategorik degiskenin birbirinden bagimsiz olup olmadigini belirlemek amaciyla gapraz
tablo ve ki-kare analizi yapilmistir. Analiz sonucunun anlamli ¢ikmasi degiskenler arasinda
baglant1 oldugunu, ¢ikmamasi ise degiskenlerin birbirinden bagimsiz oldugunu godstermektedir
(Blyikoztirk vd., 2015: 195). Iki bagimsiz érneklemden elde edilen ortalamalar arasindaki farkin
anlamliligini test etmek iizere bagimsiz 6rneklem t-testi, iki ya da daha ¢ok evrene ait ortalama
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puanlar1 karsilagtirmak {izere ise tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmigtir. Yapilan
ANOVA sonrasinda sonu¢ anlaml ¢iktiginda, farklhiliklarin kaynagimi belirlemek iizere coklu
karsilagtirma testlerinden (post-hoc testler) yararlanilmistir. Varyans homojenligi varsayimimin
karsilandig1 durumlarda post-hoc testlerinden Gabriel ve Hochberg, kargilanmadigi durumlarda ise
Games-Howell testi kullanilmustir. iki siirekli degisken arasindaki dogrusal iliskiyi agiklamak iizere
Pearson Momentler Carpimi Korelasyon Katsayisi kullanilmistir. Katsayinin 0.00 olmas: iligkinin
olmadigimi, 0.30 ile 0.70 arasinda olmasi iligkinin orta diizeyde oldugunu, 0.70°den biiyiik ise
yiiksek, 0.30’dan kiiciik ise diisiik diizeyde iliski oldugunu gostermektedir (Blyukoztirk vd., 2015:
92).
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DORDUNCU BOLUM
4. BULGULAR

Bu boliimde aragtirmanin amaglar1 ve kurulan hipotezler dogrultusunda toplanan verilerin

analizi sonucu elde edilen bulgular sunulmustur.

4.1. Degiskenlerin Normalliklerine iliskin Bulgular

Twitter’da siyasal katilim ve alt boyutlarmna iligkin ortalamalar, carpiklik ve basiklik degerleri

Tablo 1’°de verilmistir.

Tablo 1: Normallik Dagihmlarina iliskin Betimsel Istatistik Sonuglar

Degisken N Ortalama Carpikhik | Basikhik
Twitter’da Siyasal Katilim Toplam Puani 500 49.26 51 -.26
Siyasal Ifade 500 13.75 .52 - 73
Politika Takip 500 14.27 -.63 -.33
Yerel Yonetim ve Yardim 500 7.87 1.02 .66
Propaganda, Yiiriiylis ve Grev 500 8.49 .76 -21
Siyasal Tartigmalara Katilma 500 4.89 1.48 1.69

Tablo 1’de goriildiigli gibi Twitter’da siyasal katilim ve alt boyutlarina ait carpiklik ve
basiklik degerlerinin -.73 ile 1.69 arasinda degistigi gorlilmektedir. Carpiklik ve basiklik
degerlerinin -2.00 ile +2.00 araliginda olmasi verilerin normal dagildigi anlamina gelmekte
(George ve Mallery, 2010) ve bu degerler arastirmadaki verilerin normal dagildigini

gostermektedir.

4.2. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Tablo 2: Katihmcilarin Cinsiyete Gore Dagihhmlar:

Degisken Gruplar F %
L Kadin 288 57.6
Cinsiyet
Erkek 211 42.2




Arastirmadaki katilimcilarin 288’1 (%57.6) kadin, 211°1 (%42.2)’si erkektir. Katilimcilardan

1’1 (%0.2) cinsiyetini belirtmemistir.

Tablo 3: Katihmceilarin Yasa Gore Dagihmlar

Degisken Gruplar F %
18-20 212 42.4

Yas 21-23 240 48
24-26 48 9.6

Katilimcilarin yaslar1 18-26 arasinda degigsmekte olup yas ortalamasi 21.04 (ss 1.73) olarak
belirlenmistir. Katilimeilarin yas araliklarina bakildiginda ise 212’sinin (%42.4) 18-20, 240’ min
(%48) 21-23 ve 48’inin (%9.6) 24-26 yas araliginda oldugu goriilmektedir.

Tablo 4: Katihmeilarin Ogrenim Gérdiikleri Fakiilteye Gore Dagihmlar

Degisken Gruplar F %
Egitim Fakiiltesi 100 20.0
Spor Bilimleri Fakiiltesi 100 20.0

Fakdlte Iletisim Fakiiltesi 100 20.0
Hukuk Fakultesi 100 20.0
[lahiyat Fakiiltesi 100 20.0

Katiimcilarin 6grenim gordiikleri fakiiltelere bakildiginda her fakiilteden 100 &grencinin

orneklemi olusturdugu goriilmektedir.

4.3. Katihmailarin Twitter Kullammlarina iliskin Bulgular

Tablo 5: Katihmeilarin Twitter Kullamm Zamanina Gore Dagilimlar:

Degisken Gruplar F %
1 y1ldan az 103 20.6

“Twitter’1 ne zamandan beri 1-2 yildir 132 26.4

kullamyorsunuz?” 3-4 yildir 75 15.0
5 yildan fazla 188 37.6

Katilimcilarin 10371 (%20.6) 1 yildan az, 132°si (%26.4) 1-2 yildir, 75’1 (%15) 3-4 yildir ve
188’1 (%37.6) 5 yildan fazla siiredir Twitter’1 kullandigini ifade etmektedir.
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Tablo 6: Katihmeilarin Twitter Giinliik Kullammm Sikhigina Gore Dagilinm

Degisken Gruplar F %
0-1 saat 221 44.2

“Twitter’1 glinde ne siklikla 1-2 saat 126 25.2

kullantyorsunuz?” 2-3 saat 75 15.0
3 saatten fazla 75 15.0

Twitter’in giinliik kullamim sikligma bakildiginda katilimeilarin 221’inin (%44.2) 0-1 saat,
126’smnin (%25.2) 1-2 saat, 75’inin (%15) 2-3 saat, 75’inin (%]15) 3 saatten fazla kullandig:
gorilmektedir.

Tablo 7: Katihmeilarin Twitter’daki Takip¢i Sayisina Gore Dagihmlar

Degisken Gruplar F %
0-200 340 68.0
200-500 86 17.2

Twitter’daki takipgi sayisi 500-1000 46 9.2
1000-5000 16 3.2
5000 ve Ustu 10 2.0

Katiimcilarin Twitter’daki takip¢i sayilarina bakildiginda 340’min (%68) 0-200, 86’smin
(%17.2) 200-500, 46’smin (%9.2) 500-1000, 16’smin (%3.2) 1000-5000, 10’unun (%2) 5000 ve

tistli takipei sayisina sahip olduklari saptanmustir.

Tablo 8: Twitter’daki Siyasal Katihm Etkinliklerinin Siyasal Katihm Davramslarina Tegvik

Ettigini Diisiinen ve Diisiinmeyen Katihmcilarin Dagilimlari

Degisken Gruplar F %

“Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinizin sizi Evet 184 36.8

siyasal katilim davraniglarina tesvik ettigini

diistiniiyor musunuz?” Hayr 315 63.0

Katilimcilarin 184’1 (%36.8) Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin siyasal katilim

davraniglarma tesvik ettigini diisiiniirken, 315’1 (%63) tesvik etmedigini diislinmektedir.
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4.4. Katihmcilarin Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumlar

Tablo 9: Gelecekte Aktif Siyasete Katilmayi Diisiinen ve Diisiinmeyen Katihmcilarin

Dagihimlar
Degisken Gruplar F %
“Gelecekte aktif siyasete katilmay1 Evet 88 17.6
diistiniiyor musunuz?” Hayir 412 82.4

Katilimcilarin 88’1 (%17.6) gelecekte aktif siyasete katilmayi diisiiniirken 412°si (82.4)

katilmay1 diisiinmemektedir.

4.5. Katihmeilarin Ideolojik Egilimleri

Tablo 10: Katihmeilarin ideolojik Egilimlere Gore Dagilimlar

Degisken Gruplar F %
Muhafazakar 128 | 25.6
Sosyalist 103 | 20.6
Islame1 89 | 17.8

Ideolojik Egilim Sosyal Demokrat 88 | 17.6
Milliyetci 247 | 49.4
Liberal 53 | 10.6
Diger 74 | 14.8

N=500 (Not: Katilimeilar birden fazla se¢enegi isaretleyebilmislerdir.)

Tablo 10’da goriildiigii gibi katilimcilarin 247’si (%49.4) kendisini milliyetci, 128’1 (%25.6)
muhafazakar, 103°ii (%20.6) sosyalist, 89’u (%17.8) Islamc1, 88’i (%17.6) sosyal demokrat, 53’ii

(%10.6) liberal olarak tamimlamakta ve 74’iiniin (%14.8) ise diger secenegini isaretledigi

gorulmektedir.
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4.6. Katihmeilarin Bir Secimde Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlar

Tablo 11: Katithmeilarin Bir Se¢cimde Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlara Gore

Dagihimlar

Degisken Gruplar F %
Aile 124 | 24.8
Arkadasg ¢evresi 18 3.6
Ideoloji 354 | 70.8
Partinin lideri 203 | 40.6

Bir secimde oy verme Partinin segimi kazanma ihtimali 22 | 44

tercihinde etkili olan unsurlar | Adayn yaptigi siyasal kampanyanin etkinligi 164 | 32.8
Kamuoyu arastirma sonuglari 66 | 13.2
Sosyal medya 80 16
Geleneksel medya 41 | 8.2
Dini ve ahlaki degerler 175 | 35

N=500 (Not: Katilimcilar birden fazla segenegi isaretleyebilmislerdir.)

Tablo 11°e bakildiginda katilimcilarin bir se¢imde oy verme tercihinde en etkili olan unsur

%70.8 ile “Ideoloji”dir. Diger unsurlar sirasiyla “Partinin lideri (%40.6)”, “Dini ve ahlaki degerler
(%35)”, “Adaym yaptig1 siyasal kampanyanin etkinligi (%32.8)”, “Aile (%24.8)”, “Sosyal medya

(%16)”, “Kamuoyu aragtirma sonuglari (%13.2)”, “Geleneksel medya (%8.2)”, “Partinin se¢imi

kazanma ihtimali (%4.4)” ve “Arkadas ¢evresi (%3.6)” olarak goriilmektedir.

4.7. Katihmecilarin Oy Verme Karar Zamanlan

Tablo 12: Katithmeilarin Oy Verme Karar Zamanina Gore Dagihmlar:

Degisken Gruplar F %
] ] Hangi partiye oy verecegim bellidir 152 30.4
“Bir parti ya da adaya oy . . —
Se¢im karar1 almip adaylar belirlendiginde 202 40.4
verme konusunda i
Se¢im kampanyasinm ortasinda 76 15.2
kararinizi ne zaman i
o Oylamaya birkag gtin kala 48 9.6
verirsiniz?
Sandik basinda 15 3.0

Katilimcilarin bir parti ya da adaya oy verme konusundaki karar zamani incelendiginde,

152’sinin (%30.4) “hangi partiye oy verecegim bellidir’, 202’sinin (%40.4) “se¢im karar1 alinip

adaylar belirlendiginde”, 76’smin (%15.2) “secim kampanyasinin ortasinda”, 48’inin (%9.6)
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“oylamaya birkag giin kala”, 15’inin (%3) ise “sandik basinda” segenegini isaretledigi
gorulmektedir.

4.8. Katihmcilarin Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniillen Partiye Baghhk Derecesi ve
Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyi

Tablo 13: Katithmeilarin Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghhk Derecesi ve
Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara ilgi Diizeyine Gore Dagihmlar

Degisken Gruplar F %
Cok zayif 123 24.6
Oy verdiginiz/oy vermeyi Zayif 95 19.0
diislindiigiiniiz partiye baglilik | Orta 140 28.0
dereceniz nedir? Guglu 90 18.0
Cok gucli 52 10.4
Cok diisiik 102 20.4
Siyasi konular ile siyasal Diisiik 119 23.8
kampanyalara ilgi dizeyiniz Orta 147 29.4
nedir? Yiksek 83 16.6
Cok yiiksek 49 9.8

Katilimcilara “Oy verdiginiz / oy vermeyi diisiindiigiiniiz partiye baglilik dereceniz nedir?”
ve “Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyiniz nedir?” sorular1 yoneltilmis ve bu
sorulara 1-10 arasinda derecelendirme yaparak isaretlemeleri istenmistir. Analiz sirasinda dncelikle
bu derecelendirmelerin ortalamalar1 alinmis ve partiye baglilik derecesi ortalamasi 4.79 (ss 2.74)
olarak bulunurken, siyasal ilgi diizeyi ortalamasi 4.84 (ss. 2.58) olarak bulunmustur. Daha sonra
yapilan bu derecelendirmeler kategorik hale getirilmis ve 1-2 secenekleri “¢ok zayif/¢ok diisiik”, 3-
4 secenckleri “zayif/diisiik”, 5-6 secenekleri “orta”, 7-8 secenekleri “glcli/yiksek” ve 9-10
secenekleri “cok giiglii/cok yiiksek” olarak kategorilendirilmistir.

Buna gore katilimcilarm partiye baghlik derecelerine bakildiginda, 123’iiniin (%24.6) ¢ok
zayif, 95’inin (%19) zayif, 140’ 1min (%28) orta, 90’min (%18) giiglii ve 52’sinin (%10.4) ¢ok giiclii
oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi dizeylerine
bakildiginda ise 102’sinin (%20.4) ¢ok diisiik, 119’unun (%23.8) diisiik, 147’sinin (%29.4) orta,
83’liniin (%16.6) yliksek ve 49 unun (%9.8) ¢ok yiiksek oldugu goriilmektedir.
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4.9. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi, Alt Boyutlar1 ve Cinsiyete iliskin Bulgular

Twitter’da Siyasal Katilim puanlarinin cinsiyete gore anlaml bir fark gosterip gostermedigini

belirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem t-Testi yapilmus, sonuglar Tablo 14°te gosterilmistir.

Tablo 14: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Cinsiyete Gore Farklilasma Durumu

Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi Cinsiyet N Ort. Ss t P

Twitter’da Siyasal Katilim Toplam Kadm 288 47.89 15.9 -2.05 .041*

Puani Erkek 211 51.04 18.35

Siyasal ifade Kadm 288 13.30 6.26 -1.73 .085
Erkek 211 14.31 6.68

Politika Takip Kadin 288 14.41 4.07 .93 .356
Erkek 211 14.06 4.40

Yerel Yonetim ve Yardim Kadm 288 7.53 3.42 -2.31 .021*
Erkek 211 8.33 4.05

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev Kadm 288 8.19 3.84 -1.82 .070
Erkek 211 8.89 4.53

Siyasal Tartigmalara Katilma Kadm 288 4.45 2.23 -4.26 .000*
Erkek 211 5.45 2.84

*p<.05

Tablo 14°te goriildiigii gibi, kadin ve erkek katilimcilarin Twitter’da Siyasal Katilim Toplam
Puam ve “Yerel Yonetim ve Yardim”, “Siyasal Tartigmalara Katilma” alt boyutlarma iliskin
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmustur (t= -2.05; t= -2.31; t= -
4.26; p<.05). Buna gore erkek katilimcilarm Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=51.04)
kadin katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinden (X=47.89) daha yiiksek oldugu, erkek
katilimcilarin “Yerel ve Yonetim ve Yardim” alt boyutu puanlarinm (X=8.33) kadin katilimeilarin
“Yerel ve Yonetim ve Yardim” alt boyutu puanlarindan (X=7.53) daha yiiksek oldugu ve erkek
katilimcilarin “Siyasal Tartigmalara Katilma” alt boyutu puanlarmin (X=5.45) kadmn katilimeilarin

“Siyasal Tartismalara Katilma™ alt boyutu puanlarindan (X=4.45) daha yiiksek oldugu gériilmiistiir.
Katilimeilarin “Siyasal Ifade” (t= -1.73; p>.05), “Politika Takip” (t= .93; p>.05) ve
“Propaganda, Yiiriylis ve Grev” (t= -1.82; p>.05) alt boyutlarinda kadin ve erkek katilimcilar
arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir.
Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi cinsiyete gore farklilagmaktadir” olan

HI1 hipotezi kabul edilmistir.
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4.10. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi, Alt Boyutlar1 ve Yas Degiskenine iliskin

Bulgular

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin katilimcilarin yasia gore anlamh bir farklilik gosterip

gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) yapilmistir.

Katilimcilarin yaslarma iligkin betimsel istatistikler Tablo 15°te, tek yonlii varyans analizi sonuglari

ise Tablo 16°da verilmistir.

Tablo 15: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin ve Alt Boyutlarimin Yas Degiskenine iliskin

Betimsel Istatistikleri

Degisken Faktor N Ort. Ss
Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyi 18-20 212 49.47 15.63
21-23 240 47.48 17.73
24-26 48 57.29 17.51
Siyasal ifade 18-20 212 13.90 6.14
21-23 240 13.08 6.62
24-26 48 16.40 6.39
Politika Takip 18-20 212 14.62 3.93
21-23 240 13.82 4.42
24-26 48 14.94 4.17
Yerel Yonetim ve Yardim 18-20 212 7.80 3.55
21-23 240 7.65 3.80
24-26 48 9.31 3.75
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 18-20 212 8.41 3.82
21-23 240 8.18 4.32
24-26 48 10.40 4.32
Siyasal Tartigmalara Katilma 18-20 212 4.75 2.48
21-23 240 4.74 2.42
24-26 48 6.25 3.16

Tablo 16: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin ve Alt Boyutlarimin Yas Degiskenine Gore

Farkhihg:
Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Twitter’da Gruplar Arasi 3870.56 2 1935.28
) — 6.816 .001* 3>1
Siyasal Katilim Grup I¢i 141116.56 497 283.94 352
>
Toplam Puani Toplam 144987.15 499
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Tablo 16 (Devam)

Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Siyasal ifade Gruplar Arasi 447.21 2 223.61
Grup Ici 20357.53 497 40.96 5.459 .005* z:;
Toplam 20804.74 499
Politika Takip Gruplar Arasi 96.17 2 48.08
Grup Igi 8743.92 497 17.59 2.733 .066
Toplam 8840.09 499
Yerel Yonetimve | Gruplar Arasi 112.62 2 56.31
Yardim Grup Ici 6773.19 497 13.63 4.132 .017* z:;
Toplam 6885.81 499
Propaganda, Gruplar Arasi 198.26 2 99.13
Yiiriiylis ve Grev Grup Ici 8414.71 497 16.93 5.855 .003* z:;
Toplam 8612.97 499
Siyasal Gruplar Arasi 98.79 2 49.40
Tartigsmalara Grup h;i 3167.71 497 6.37 7.750 .000* z:;
Katilma Toplam 3266.50 499
*p<.05

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin yas degiskenine gore farklilasip farklilagmadigini
belirlemek igin yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel
acidan anlamhi bir farklilik bulunmustur (Fj499=06.816, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin
Twitter’da siyasal katilim diizeyleri yasa gore farklilagmaktadir. Farkliliklarin kaynagim belirlemek
amaciyla post-hoc testi yapilmis, varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolay1 (F=.072,
p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi kullanilmigtir. Test sonuglarina gére 24-26 yas araliginda
olan katilmcilarm (X=57.29) 18-20 (X=49.47) ve 21-23 (X=47.48) yas arahklarinda olan

katilimcilara gore Twitter’da daha yliksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu goriilmiistiir.

“Siyasal ifade” alt boyutunda katilmcilarin yaslarina goére anlamli bir farklilhik oldugu
goriilmiistiir (F2499=5.459, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin siyasal ifade puanlar yasa gore
farklilagsmaktadir. Farklhiliklarin kaynagimi belirlemek amaciyla varyans homojenligi varsayimi
karsilandigindan dolay1 (F=.383, p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi kullanilmigtir. Test
sonuglarina gore 24-26 yas araliginda olan katilimcilarin (X=16.40), 18-20 (X=13.90) ve 21-23
(X=13.08) yas araliklarinda olan katilimcilara gore daha yiiksek siyasal ifade puanima sahip oldugu

belirlenmistir.

“Politika takip” alt boyutu ile yas degiskenine iliskin yapilan analiz sonucunda grup

ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik bulunmamigtir (F;49=2.733, p>.05).
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“Yerel yonetim ve yardim” alt boyutunda katilimcilarin yaglarina goére anlamh bir farklilik
oldugu goriilmiistlir (F,499=4.132, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin yerel yonetim ve yardim
puanlar1 yasa gore farklilagsmaktadir. Farkliliklarin kaynagimi belirlemek amaciyla varyans
homojenligi varsayimi karsilandigindan dolay1 (F=.431, p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi
kullanilmistir. Test sonuclarina gore 24-26 yas araliginda olan katilimcilarm (X=9.31), 18-20
(X=7.80) ve 21-23 (X=7.65) yas araliklarinda olan katilimcilara gére daha yiiksek yerel yonetim ve
yardim puanina sahip oldugu belirlenmistir. “Propaganda, yiiriiylis ve grev” alt boyutunda
katilimcilarin yaslarina gore anlaml bir farklilik oldugu goriilmiistiir (F49=5.855, p<.05). Bu
sonuca gore katilimcilarin propaganda, ylirliylis ve grev puanlar1 yasa gore farklilagmaktadir.
Farkliliklarm kaynagini belirlemek amaciyla varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan
dolay1 (F=.082, p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi kullanilmigtir. Test sonuglarma goére 24-
26 yas araliginda olan katilimecilarin (X=10.40), 18-20 (X=8.41) ve 21-23 (X=8.18) yas
araliklarinda olan katilimcilara gére daha yliksek propaganda, yiiriiylis ve grev puanina sahip

oldugu belirlenmistir.

“Siyasal tartigmalara katilma™ alt boyutunda katilimcilarin yaslarima gore anlamh bir farklilik
oldugu goriilmistiir (Fp499=7.750, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin siyasal tartigmalara
katilma puanlar1 yasa gore farklilagsmaktadir. Farkliliklarin kaynaginmi belirlemek amaciyla varyans
homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolay1 (F=.044, p<.05) post-hoc testlerinden Games-
Howell testi kullanilmustir. Test sonuglarma gore 24-26 yas araliginda olan katilimeilarin (X=6.25),
18-20 (X=4.75) ve 21-23 (X=4.74) yas araliklarinda olan katilimcilara gore daha yiiksek siyasal

tartigmalara katilma puanima sahip oldugu belirlenmistir.

Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi yasa gore farklilagsmaktadir” olan H2

hipotezi kabul edilmistir.
4.11. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi ve Fakiilte Degiskenine Ilisgkin Bulgular
Twitter’da siyasal katilm diizeyinin fakiiltelere goére anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapilnustir. Ogrenim

goriilen fakiiltelere iliskin betimsel istatistikler Tablo 17’de, tek yonlii varyans analizi sonuglar ise

Tablo 18’de verilmistir.
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Tablo 17: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin Ogrenim Gériilen Fakiiltelere iliskin

Betimsel Istatistikleri

Degisken Faktor N Ort. Ss
Egitim Fakdiltesi 100 46.58 17.31
Spor Bilimleri Fakdiltesi 100 51.30 18.05

Fakiilte [letisim Fakiiltesi 100 51.66 17.61
Hukuk Fakiiltesi 100 49.54 15.38
[lahiyat Fakiiltesi 100 47.24 16.46

Tablo 18: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin Ogrenim Gériilen Fakiiltelere Gore

Farkhihg
Varyansin Kareler Kareler
sd F p
Kaynag Toplam Ortalamasi
Twitter’da Gruplar Arasi 2126.27 4 531.57
Siyasal Katilim Grup Igci 142860.88 495 288.61 1.842 120
Toplam Puani Toplam 144987.15 499

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin fakiiltelere gore farklilagip farklilasmadigini belirlemek
icin yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan
anlaml bir farklilik bulunmamistir (F4496=1.842, p>.05). Bu sonuca gore katilimcilarin Twitter’da

siyasal katilim diizeyleri 6grenim goriilen fakiilteye gore farklilagmamaktadir.

Bu sonuca gore “Twitter’da siyasal katiim diizeyi Ogrenim goriilen fakiilteye gore

farklilagsmaktadir” olan H3 hipotezi kabul edilmemistir.

4.12. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi ve Twitter Kullamm Zamanina liskin Bulgular

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter kullanim zamanina gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapilmstir.
Twitter kullanim zamanina iliskin betimsel istatistikler Tablo 19°da, tek yonlii varyans analizi

sonuclari ise Tablo 20’de verilmistir.
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Tablo 19: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin Twitter Kullanim Zamanina iliskin Betimsel

Istatistikleri
Degisken Faktor N Ort. Ss
1 yildan az 103 43.27 15.74
] 1-2 yildir 132 50.02 16.21
Twitter Kullanim Zamani
3-4 yildir 75 46.99 15.83
5 yildan fazla 188 52.94 17.75

Tablo 20: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Twitter Kullamm Zamanina Gore Farklihg

Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Twitter’da Gruplar Arasi 6704.24 3 2234.75 2>1
Siyasal Katilim Grup Ig¢i 137127.70 494 277.59 8.051 | .000* | 4>1
Toplam Puani Toplam 143831.94 497 4>3

*p<.05

Twitter kullanim zamani dikkate alinarak yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup
ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark bulunmustur (F349;=8.051, p<.05). Bu
sonuca gore katilimecilar Twitter’da siyasal katilim diizeyleri Twitter kullamm zamanlarmma gore
farklilagsmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans
homojenligi varsayimi karsilandigindan dolay1 (F=.525, p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi
kullanilmugtir. Test sonuglarina gore Twitter’1 1-2 yildir kullananlarm (X=50.02) 1 yildan az siiredir
kullananlara gore (X=43.27); 5 yildan fazla siiredir kullananlarm (X=52.94) 3-4 yildir (X=46.99) ve
1 yildan az siiredir kullananlara gére (X=43.27) Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim diizeyine
sahip oldugu goriilmektedir.

Bu sonuca goére “Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullanim zamanma gore
farklilagmaktadir” olan H4 hipotezi kabul edilmistir.

4.13. Twitter’da Siyasal Katihhm Diizeyi, Alt Boyutlar1 ve Twitter Giinliik Kullanim
Sikhigina iliskin Bulgular

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter giinlilk kullanim sikligina goére anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)
yapilmistir. Twitter giinlitk kullanim sikligina iligkin betimsel istatistikler Tablo 21°de, tek yonlii
varyans analizi sonuglari ise Tablo 22°de verilmistir.
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Tablo 21: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin Twitter Giinliik Kullamm Sikhig Iliskin

Betimsel Istatistikleri

Degisken Faktor N Ort. Ss
Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyi 0-1 saat 221 46.48 15.86
1-2 saat 126 49.43 15.32
2-3 saat 75 51.97 19.80
3 saatten fazla 75 53.92 18.08
Siyasal ifade 0-1 saat 221 12.65 6.04
1-2 saat 126 13.98 6.12
2-3 saat 75 14.73 7.21
3 saatten fazla 75 15.40 6.76
Politika Takip 0-1 saat 221 13.74 4.22
1-2 saat 126 14.29 4.34
2-3 saat 75 14.84 3.93
3 saatten fazla 75 15.21 4.04
Yerel Yonetim ve Yardim 0-1 saat 221 7.68 3.62
1-2 saat 126 7.63 3.30
2-3 saat 75 7.93 411
3 saatten fazla 75 8.64 3.98
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 0-1 saat 221 7.88 3.82
1-2 saat 126 8.62 3.88
2-3 saat 75 9.09 4.77
3 saatten fazla 75 9.32 4.52
Siyasal Tartigmalara Katilma 0-1 saat 221 4.52 2.33
1-2 saat 126 4.90 2.26
2-3 saat 75 5.37 3.03
3 saatten fazla 75 5.35 2.95

Tablo 22. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Twitter Giinliik Kullamm Sikhg1 Gore

Farkhihg:
Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Twitter’da Siyasal Gruplar Arasi 3894.98 3 1298.327
Katilim Toplam Grup I¢i 137841.44 493 279.597 4.644 .003* | 4>1
Puani Toplam 141736.42 496
Siyasal ifade Gruplar Arasi 551.89 3 183.96
Grup Ici 19921.11 493 40.41 4.553 .004* | 4>1
Toplam 20472.99 496
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Tablo 22 (Devami)

Varyansin Kareler Kareler
Kaynag Toplamm s Ortalamasi F P Fark
Politika Takip Gruplar Arasi 152.77 3 50.92
Grup Ici 8609.10 493 17.46 2.916 034* | 4>1
Toplam 8761.87 496
Yerel Y&netim ve Gruplar Arasi 59.74 3 19.91
Yardim Grup Ici 6659.24 493 13.51 1.474 221
Toplam 6718.98 496
Propaganda, Gruplar Arasi 162.44 3 54.148
Yiiriiylis ve Grev Grup Ii 8277.32 493 16.790 3.225 .022*
Toplam 8439.77 496
Siyasal Gruplar Arasi 63.21 3 21.07
Tartigmalara Grup Ici 3152.55 493 6.40 3.295 .020*
Katilma Toplam 3215.76 496
*p<.05

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter gilinlik kullanim siklign gore farklilasip
farklilasmadigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup ortalamalari
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik bulunmustur (F3496=4.644, p<.05). Bu sonuca gore
katilmcilarm Twitter’da siyasal katilm diizeyleri Twitter giinlik kullanim sikligina gore
farklilagmaktadir. Farkliliklarin kaynagimi belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans
homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolay1 (F=.023, p<.05) post-hoc testlerinden Games-
Howell testi kullanilmustir. Test sonuglarma gdre Twitter’1 3 saatten fazla kullananlarin (X=53.92)
0-1 saat arasi kullananlara gore (X=46.48) Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip
oldugu belirlenmistir.

“Siyasal ifade” alt boyutunda katilimcilarn Twitter kullanim sikligina goére anlamli bir
farklilik oldugu goriilmiistiir (F3406=4.553, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin siyasal ifade
puanlar1 Twitter kullamm sikligina gore farklilagsmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek
amactyla varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolayr (F=.113, p>.05) post-hoc
testlerinden Gabriel testi kullanilmistir. Test sonuglarina gore Twitter’1 3 saatten fazla kullananlarin
(X=15.40) 0-1 saat aras1 kullananlara gére (X=12.65) daha yiiksek siyasal ifade puanina sahip
oldugu belirlenmistir.

“Politika takip” alt boyutunda katilimcilarm Twitter kullanim sikligima gore anlamli bir
farklilik oldugu goriilmiistiir (F3496=2.916, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarm politika takip
puanlar1 Twitter kullamm sikligina gore farklilagsmaktadir. Farkliliklarmm kaynagini belirlemek

amactyla varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolayr (F=.791, p>.05) post-hoc
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testlerinden Gabriel testi kullanilmistir. Test sonuglarina gore Twitter’1 3 saatten fazla kullananlarin
(X=15.21) 0-1 saat aras1 kullananlara gore (X=13.74) daha yiiksek politika takip puamna sahip
oldugu belirlenmistir.

“Yerel yonetim ve yardim alt boyutu” ile Twitter kullamm sikligina iligkin yapilan analiz
sonucunda grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farkhilik bulunmamistir
(F3,496:1-4741 p>05)

“Propaganda, yiirliyiis ve grev” alt boyutu ile Twitter kullamm sikligina iligkin ve “siyasal
tartigmalara katilma” alt boyutu ile Twitter kullanim sikligina iligkin yapilan tek yonlii varyans
analizi sonucunda grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlaml1 bir farkhilik bulunmustur
(F3496=3.225; F3496=3.295, p<.05). Farkliliklarin kaynagimi belirlemek amaciyla varyans
homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolay1 (F=.028; F=.000, p<.05) post-hoc testlerinden
Games-Howell testi kullanilmistir. Ancak test sonuglarina bakildiginda her iki alt boyutta da
gruplar arasinda farklilik olmadigi géze carpmustir.

Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilm diizeyi Twitter giinliik kullanim sikligina gore

farklilagmaktadir” olan HS hipotezi kabul edilmistir.
4.14. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi ve Twitter Takip¢i Sayisina Iliskin Bulgular
Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter takip¢i sayisina gore anlamhi bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapilmstir.

Twitter takipgi sayisina iligkin betimsel istatistikler Tablo 23°te, tek yonlii varyans analizi sonuglari

ise Tablo 24’te verilmistir.

Tablo 23: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin Twitter Takipci Sayisina Iliskin Betimsel

Istatistikleri
Degisken Faktor N Ort. Ss
0-200 340 46.77 15.75
200-500 86 52.56 16.59
Twitter Takipgi Sayisi 500-1000 46 55.63 16.87
1000-5000 16 61.19 25.83
5000 ve st 10 60.40 24.86
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Tablo 24: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Twitter Takipc¢i Sayisina Gore Farklihg

Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Twitter’da Siyasal Gruplar Arasi 8429.54 4 2107.39 -
i >
Katilim Toplam Grup I¢i 135899.41 493 275.66 7.645 .000* 351
Puami Toplam 144328.95 497

*p<.05

Twitter takip¢i sayis1 dikkate alinarak yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup
ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark bulunmustur (F349;=7.645, p<.05). Bu
sonuca gore katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeyleri Twitter takip¢i sayisina gore
farklilagsmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans
homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolay1 (F=.000, p<.05) post-hoc testlerinden Games-
Howell testi kullanilmistir. Test sonuglarina gére 200-500 arasi (X=52.56) ve 500-1000 arasi
(X=55.63) takipgi sayisma sahip olanlarin 0-200 arasi takipgi sayisma sahip olanlara gore
(X=46.77) Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu goriilmektedir.

Bu sonuca gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter’daki takipgi sayisina gore

farklilagsmaktadir” olan H6 hipotezi kabul edilmistir.

4.15. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi, Alt Boyutlar1 ve Twitter Kullamm Amacina
Iliskin Bulgular

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter kullanim amacina goére anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapilmstir.
Twitter kullanim amacina iliskin betimsel istatistikler Tablo 25’te, tek yonlu varyans analizi

sonuglari ise Tablo 26’da verilmistir.

Tablo 25: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin Twitter Kullanim Amacina Iliskin Betimsel

Istatistikleri
Degisken Faktor N Ort. Ss
Twitter’da Siyasal Vakit gecirmek 125 45.05 15.64
Katilim Diizeyi Paylagimlarda bulunmak 46 46.61 15.63
Haberleri takip etmek 259 48.25 15.86
Siyasi giindemi takip etmek 69 62.86 18.23
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Tablo 25 (Devami)

Degisken Faktor N Ort. Ss
Siyasal ifade Vakit gecirmek 125 12.42 5.62
Paylagimlarda bulunmak 46 13.00 6.15
Haberleri takip etmek 259 13.33 6.29
Siyasi giindemi takip etmek 69 18.33 6.81
Politika Takip Vakit gecirmek 125 12.90 4.26
Paylasimlarda bulunmak 46 13.30 4.13
Haberleri takip etmek 259 14.48 4.09
Siyasi giindemi takip etmek 69 16.71 3.34
Yerel Yonetim ve Vakit gecirmek 125 7.12 3.35
Yardim Paylagimlarda bulunmak 46 7.20 2.99
Haberleri takip etmek 259 7.73 3.47
Siyasi giindemi takip etmek 69 10.29 4.64
Propaganda, Yiiriyiis | Vakit gecirmek 125 7.93 3.75
ve Grev Paylasimlarda bulunmak 46 7.70 3.60
Haberleri takip etmek 259 8.18 3.98
Siyasi giindemi takip etmek 69 11.28 4.79
Siyasal Tartismalara Vakit gecirmek 125 4.69 2.49
Katilma Paylasimlarda bulunmak 46 541 2.86
Haberleri takip etmek 259 4.53 2.24
Siyasi giindemi takip etmek 69 6.25 3.10

Tablo 26: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Twitter Kullanim Amacina Gore Farklihg

Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark

Kaynag Toplamm Ortalamasi
Twitter’da Siyasal Gruplar Arasi 15558.20 3 5186.07 4>3
Katilim Toplam Grup Ici 128789.41 495 260.18 19.933 .000* | 4>2
Puani Toplam 144347.60 498 4>1
Siyasal Ifade Gruplar Arasi 1743.82 3 581.27 4>3
Grup I¢i 19000.81 495 38.39 15.143 .000* | 4>2
Toplam 20744.62 498 4>1
Politika Takip Gruplar Arasi 700.94 3 233.65 4>3
Grup I¢i 8086.22 495 16.34 14.303 000" 4>2
Toplam 8787.16 498 4>1
3>1
Yerel Y&netim ve Gruplar Arasi 500.61 3 166.87 4>3
Yardim Grup Igi 6370.18 495 12.87 12.967 .000* | 4>2
Toplam 6870.79 498 4>1
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Tablo 26 (Devam)

Varyansin Kareler Kareler

Kaynag Toplamm s Ortalamasi F P Fark
Propaganda, Gruplar Arasi 628.42 3 209.47 4>3
Yiirtiyiis ve Grev Grup Ici 7964.33 495 16.09 13.019 .000* | 4>2

Toplam 8592.75 498 4>1
Siyasal Gruplar Arasi 177.67 3 59.22
Tartigmalara Grup I¢i 3085.27 495 6.23 9.502 .000* j:i
Katilma Toplam 3262.94 498

*p<.05

Twitter’da siyasal katillm diizeyinin Twitter kullamim amacina gore farklilagip
farklilasmadigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup ortalamalari
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik bulunmustur (F349s=19.933, p<.05). Bu sonuca
gore katilmcilarn Twitter’da siyasal katilim diizeyleri Twitter kullanim amacma gore
farklilagsmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans
homojenligi varsayimi karsilandigindan dolayr (F=.410, p>.05) post-hoc testlerinden Hochberg
testi kullamlmistir. Test sonuglarina goére Twitter’s siyasi glindemi takip etmek amaciyla
kullananlarin (X=62.86), vakit gecirmek (X=45.05), paylasimlarda bulunmak (X=46.61) ve
haberleri takip etmek (X=48.25) amaciyla kullananlara gore Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim
diizeyine sahip oldugu belirlenmistir.

“Siyasal ifade” alt boyutunda katilimcilarm Twitter kullanim amacina goére anlamli bir
farklilik oldugu goriilmiistlir (F349s=15.143, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin siyasal ifade
puanlar1 Twitter kullanim amacina goére farklilagsmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek
amactyla varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolayr (F=.125, p>.05) post-hoc
testlerinden Hochberg testi kullanilmistir. Test sonuglaria gore Twitter’1 siyasi giindemi takip
etmek amaciyla kullananlarm (X=18.33), vakit gecirmek (X=12.42), paylasimlarda bulunmak
(X=13) ve haberleri takip etmek (X=13.33) amaciyla kullananlara gére daha yiiksek siyasal ifade

puanina sahip oldugu belirlenmistir.

“Politika takip” alt boyutunda katilimcilarin Twitter kullanim amacina gore anlamli bir
farklilik oldugu goriilmiistiir (F3495=14.303, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin politika takip
puanlar1 Twitter kullanim amacina goére farklilagsmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek
amaciyla varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolayr (F=.078, p>.05) post-hoc
testlerinden Hochberg testi kullanilmistir. Test sonuglaria gore Twitter’1 siyasi giindemi takip
etmek amaciyla kullananlarm (X=16.71), vakit gecirmek (X=12.90), paylasimlarda bulunmak
(X=13.30) ve haberleri takip etmek (X=14.48) amaciyla kullananlara gére; haberleri takip etmek
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amactyla (X=14.48) kullananlarin vakit gegirmek (X=12.90) amaciyla kullananlara gore daha
yiiksek politika takip puanina sahip oldugu belirlenmistir.

“Yerel yonetim ve yardim” alt boyutunda katilimcilarin Twitter kullanim amacina gore
anlaml bir farklilik oldugu goriilmiistiir (F3496=12.967, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin yerel
yonetim ve yardim puanlar1 Twitter kullamm amacina gore farklilagsmaktadir. Farkliliklarin
kaynagini belirlemek amaciyla varyans homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolay1 (F=.001,
p<.05) post-hoc testlerinden Games-Howell testi kullanilmistir. Test sonuglarmma gore Twitter’t
siyasi giindemi takip etmek amaciyla kullananlarin (X=10.29), vakit gecirmek (X=7.12),
paylasimlarda bulunmak (X=7.20) ve haberleri takip etmek (X=7.73) amaciyla kullananlara gére

daha yiiksek yerel yonetim ve yardim puanina sahip oldugu belirlenmistir.

“Propaganda, yliriiylis ve grev” alt boyutunda katilimcilarin Twitter kullanim amacina gore
anlamhi bir farkliik oldugu goriilmiistiir (Fs49s=13.019, p<.05). Bu sonuca goére katilimcilarin
propaganda, yiirliyiis ve grev puanlari Twitter kullamm amacina gore farklilasmaktadir.
Farkliliklarin kaynagimi belirlemek amaciyla varyans homojenligi varsayim karsilanmadigindan
dolay1 (F=.012, p<.05) post-hoc testlerinden Games-Howell testi kullanilmistir. Test sonuglarina
gore Twitter’1 siyasi giindemi takip etmek amaciyla kullananlarin (X=11.28), vakit gegirmek
(X=7.93), paylasimlarda bulunmak (X=7.70) ve haberleri takip etmek (X=8.18) amaciyla
kullananlara goére daha yiiksek propaganda, yiiriiyiis ve grev puanina sahip oldugu belirlenmistir.

“Siyasal tartigmalara katilma” alt boyutunda katilimcilarin Twitter kullanim amacina gore
anlaml bir farklilik oldugu goriilmiistiir (F3496=9.502, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarm siyasal
tartigmalara katilma puanlar1 Twitter kullamim amacina gore farklilagmaktadir. Farkliliklarin
kaynagini belirlemek amaciyla varyans homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolay1 (F=.000,
p<.05) post-hoc testlerinden Games-Howell testi kullanmilmustir. Test sonuglarina gére Twitter’1
siyasi giindemi takip etmek amaciyla kullananlarin (X=6.25), vakit gecirmek (X=4.69) ve haberleri
takip etmek (X=4.53) amaciyla kullananlara gore daha yiiksek siyasal tartigmalara katilma puanima
sahip oldugu belirlenmistir.

Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullamm amacma gore

farklilagmaktadir” olan H7 hipotezi kabul edilmistir.
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4.16. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi, Alt Boyutlar1 ve Twitter’da Siyasal Katihm
Etkinliklerinin Geleneksel Siyasal Katihm Davramslarina Tesvik Durumuna
Iliskin Bulgular

Katilimcilarin Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin onlar1 siyasal katilim davramslarina
tesvik ettigini diisliniip diisiinmeme durumuna gore Twitter’da Siyasal Katilim puanlarmnin anlamli
bir fark gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem t-Testi yapilmus, sonuglar

Tablo 27°de gosterilmistir.

Tablo 27: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Twitter’da Siyasal Katihm Etkinliklerinin

Geleneksel Siyasal Katihm Davramslarina Tesvikine Gore Farklilasma Durumu

Twitter’daki siyasal katthm
Twitter’da Siyasal etkinliklerinizin sizi siyasal
.. N Oort. Ss t p
Katilim Olgegi katilm davramslarina tesvik
ettigini diisiiniiyor musunuz?
Twitter’da Siyasal Evet 184 | 58.70 16.73
10.02 | .000*
Katilim Toplam Puani Hayir 315 | 43.82 14.67
Siyasal ifade Evet 184 | 16.89 6.59
8.55 .000*
Hayir 315 | 11.93 5.63
Politika Takip Evet 184 | 15.94 3.22
7.68 .000*
Hayir 315 | 13.30 4.42
Yerel Yonetim ve Evet 184 9.37 4.03
6.79 .000*
Yardim Hayir 315 7.01 3.22
Propaganda, Yiiriiyii Evet 184 10.55 4.34
pag s 8.61 .000*
ve Grev Hayir 315 7.30 3.54
Siyasal Tartismalara Evet 184 5.95 2.83
6.96 .000*
Katilma Hayir 315 4.27 2.17

*p<.05

Tablo 27°de goriildiigli gibi, Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin onlar1 siyasal katilim
davraniglarina tesvik ettigini diisiinen katilimcilarin Twitter’da Siyasal Katiim Toplam Puam ve
“Siyasal Ifade”, “Politika Takip”, “Yerel Yonetim ve Yardim”, “Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev” ve
“Siyasal Tartigmalara Katilma” alt boyutlarma iliskin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli farkliliklar bulunmustur (t= 10.02; t= 8.55; t= 7.68; t=6.79; t=8.61; t=6.96; p<.05). Buna
gore Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin onlar1 siyasal katilim davramslarma tegvik ettigini
diisiinen katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=58.70), “Siyasal Ifade” alt
boyutu puanlarmin (X=16.89), “Politika Takip” alt boyutu puanlarmin (X=15.94), “Yerel ve
Yénetim ve Yardim” alt boyutu puanlarinin (X=9.37), “Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev” alt boyutu
puanlarmin (X=10.55) ve “Siyasal Tartismalara Katilma” alt boyutu puanlarimn (X=5.95)
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Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin onlar1 siyasal katilim davramglarina tesvik ettigini

diistinmeyen katilimeilarin puanlarindan daha ytiksek oldugu goriilmiistiir.

Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter’da siyasal katilim etkinliklerinin
geleneksel siyasal katilim davraniglarma tegvik durumuna gore farklilagsmaktadir” olan HS hipotezi

kabul edilmistir.

4.17. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi, Alt Boyutlar1 ve Gelecekte Aktif Siyasete

Katilma Durumuna iliskin Bulgular

Katilimcilarin gelecekte aktif siyasete katilmayr disiiniip diisinmeme durumuna gore
Twitter’da Siyasal Katiim puanlarimn anlamli bir fark gosterip gostermedigini belirlemek

amactyla Bagimsiz Orneklem t-Testi yapilmus, sonuglar Tablo 28’de gdsterilmistir.

Tablo 28: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Gelecekte Aktif Siyasete Katilmaya Gore

Farkhlasma Durumu

] ) Gelecekte aktif
Twitter’da Siyasal
.. siyasete katilma N Oort. Ss t p
Katihm Olcegi
durumu
Twitter’da Siyasal Katilim Evet 88 60.60 18.15
7.22 .000*
Toplam Puani Hayir 412 46.84 15.80
Siyasal ifade Evet 88 17.63 6.94
5.90 .000*
Hayir 412 12.92 6.04
Politika Takip Evet 88 16.27 3.53
5.66 .000*
Hayir 412 13.84 4.22
Yerel Yonetim ve Yardim Evet 88 9.83 4.68
4.52 .000*
Hayir 412 7.45 3.34
Propaganda, Yiiriiyiis ve Evet 88 10.76 4.73
pag s 5.11 .000*
Grev Hayir 412 8.01 3.86
Siyasal Tartismalara Evet 88 6.11 3.11
4.25 .000*
Katilma Hayir 412 4.62 2.35
*p<.05

Tablo 28°de goriildiigii gibi, gelecekte aktif siyasete katilmayi diisiinen katilimcilarin
Twitter’da Siyasal Katilim Toplam Puani ve “Siyasal Ifade”, “Politika Takip”, “Yerel Yonetim ve
Yardim”, “Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev” ve “Siyasal Tartigmalara Katilma” alt boyutlarina iligskin
ortalamalar: arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmustur (t= 7.22; t= 5.90; t= -5.66;
t=4.52; t=5.11, t=4.25; p<.05). Buna gore gelecekte aktif siyasete katilmay1 diisiinen katilimcilarin
Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=60.60), “Siyasal Ifade” alt boyutu puanlarmin
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(X=17.63), “Politika Takip” alt boyutu puanlarmin (X=16.27), “Yerel ve Yonetim ve Yardim” alt
boyutu puanlarinin (X=9.83), “Propaganda, Yiirilyiis ve Grev” alt boyutu puanlarmin (X=10.76) ve
“Siyasal Tartismalara Katilma” alt boyutu puanlarinin (X=6.11) gelecekte aktif siyasete katilmayi

diistinmeyen katilimeilarin puanlarindan daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katiim diizeyi gelecekte aktif siyasete katilma

durumuna gore farklilagmaktadir” olan H9 hipotezi kabul edilmistir.
4.18. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi ve Ideolojik Egilimlere iliskin Bulgular
Katilimcilarin ideolojik egilimlerine gore Twitter’da Siyasal Katilim puanlarimn anlamli bir

fark gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem t-Testi yapilmis, sonuglar

Tablo 29°da 6zetlenmistir.

Tablo 29: Twitter’da Siyasal Katiim Diizeyinin ideolojik Egilimlere Gore Farklilasma

Durumu
. Tammlayip
Ideolojik Egilim N Ort. Ss t p
Tanimlamama durumu

Muhafazakar Evet 128 50.98 17.07
-1.32 .188

Hayir 372 48.67 17.02

Sosyalist Evet 103 52.51 17.03
-2.18 .030*

Hayir 397 48.42 16.97

Islamct Evet 89 48.34 17.63
57 572

Hayir 411 49.46 16.93

Sosyal Demokrat Evet 88 54.02 17.33
-2.91 .004*

Hayir 412 48.25 16.83

Milliyetci Evet 247 48.09 16.63
1.53 127

Hayir 253 50.42 17.40

Liberal Evet 53 49.25 15.97
.01 .993

Hayir 447 49.27 17.19

*p<.05
Tablo 29°da goriildiigii gibi Twitter’da siyasal katilim toplam puanlarinda muhafazakar (t= -
1.32; p>.05), Islame (t= .57; p>.05), milliyetci (t= 1.53; p>.05), liberal (t= .01; p>.05) olanlar ve

olmayanlar arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir.

Tablo 29’da goriildiigii gibi kendilerini sosyalist ve sosyal demokrat olarak tamimlayan ve

tammlamayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim toplam puanlarma iligkin ortalamalari
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arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmustur (t= -2.18; p<.05; t= -2.91; p<.05).
Buna gore kendisini sosyalist olarak tammlayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim
diizeylerinin (X=52.51), kendisini sosyalist olarak tammlamayan katilimcilarin Twitter’da siyasal
katilim diizeylerinden (X=48.42); kendisini sosyal demokrat olarak tammlayan katilimcilarin
Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=54.02), kendisini sosyal demokrat olarak tammlamayan
katihmeilarin - Twitter’da siyasal katiim diizeylerinden (X=48.25) daha yiiksek oldugu
gorulmektedir.

Bu sonuca gore “Twitter’da siyasal katiim diizeyi ideolojik egilimlere gore

farklilagsmaktadir” olan H10 hipotezi kabul edilmistir.

4.19. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi ve Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlara
Iliskin Bulgular

Katiimcilarin oy verme tercihinde etkili olan unsurlara gére Twitter’da Siyasal Katilim
puanlarmin anlamli bir fark gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem t-

Testi yapilmig, sonuglar Tablo 30°da 6zetlenmistir.

Tablo 30: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlara

Gore Farklilasma Durumu

Oy Verme Tercihinde | Oy Verme Tercihinde
- e N ort. Ss t p
Etkili Olan Unsurlar Etkili mi?

Aile Evet 124 46.61 17.61
2.01 .046*

Hayir 376 50.14 16.79

Arkadas Cevresi Evet 18 45.50 17.96
.95 .340

Hayir 482 49.40 17.01

Ideoloji Evet 354 50.58 17.17
-2.70 .007*

Hayir 146 46.08 16.37

Partinin Lideri Evet 203 52.52 17.33
-3.58 .000*

Hayir 297 47.04 16.51

Partinin Secimi Evet 22 56.41 17.07
Lo -2.02 .044*

Kazanma Ihtimali Hayir 478 48.94 16.99

Adayin Yaptig1 Siyasal Evet 164 49.85 15.48
Kampanyanin Etkinligi Hayir 336 48.98 17.78 -6 576

Kamuoyu Aragtirma Evet 66 47.95 16.32
Sonuglari Hayir 434 49.46 17.16 67 503

Sosyal Medya Evet 80 54.43 17.51
-2.98 .003*

Hayir 420 48.28 16.80
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Tablo 30 (Devami)

Oy Verme Tercihinde | Oy Verme Tercihinde
- e N ort. Ss t p
Etkili Olan Unsurlar Etkili mi?
Geleneksel Medya Evet 41 53.39 17.56
-1.62 .106
Hayir 459 48.90 16.97
Dini ve Ahlaki Degerler Evet 175 49.37 16.34 10 918
Hayir 325 49.21 17.44 ' '
*p<.05

Tablo 30’da gorildiigii gibi oy verme tercihinde etkili unsur aile olan ve olmayan
katilimeilarm Twitter’da siyasal katilim toplam puanlarna iligkin ortalamalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlaml bir farklilik bulunmustur (t= 2.01; p<.05). Buna gore oy verme tercihinde etkili
unsur aile olmayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=50.14), oy verme
tercihinde etkili unsur aile olan katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinden (X=46.61)

daha ytiksek oldugu goriilmektedir.

Oy verme tercihinde etkili unsur ideoloji olan ve olmayan katilimcilarin Twitter’da siyasal
katilim toplam puanlarma iligkin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunmustur (t= -2.70; p<.05). Buna gore oy verme tercihinde etkili unsur ideoloji olan
katilimeilarm Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=50.58), oy verme tercihinde etkili unsur
ideoloji olmayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinden (X=46.08) daha yiiksek

oldugu goriilmektedir.

Oy verme tercihinde etkili unsur partinin lideri olan ve olmayan katilimcilarin Twitter’da
siyasal katilim toplam puanlarma iligkin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik bulunmustur (t= -3.58; p<.05). Buna gore oy verme tercihinde etkili unsur partinin lideri
olan katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=52.52), oy verme tercihinde etkili
unsur partinin lideri olmayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinden (X=47.04)

daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Oy verme tercihinde etkili unsur partinin segimi kazanma ihtimali olan ve olmayan
katilimeilarm Twitter’da siyasal katilim toplam puanlarna iligkin ortalamalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik bulunmustur (t= -2.02; p<.05). Buna gore oy verme tercihinde etkili
unsur partinin se¢imi kazanma ihtimali olan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin
(X=56.41), oy verme tercihinde etkili unsur partinin secimi kazanma ihtimali olmayan
katilimecilarm  Twitter’da siyasal katihm diizeylerinden (X=48.94) daha vyiiksek oldugu
gorulmektedir.
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Oy verme tercihinde etkili unsur sosyal medya olan ve olmayan katilimcilarim Twitter’da
siyasal katilim toplam puanlarma iligkin ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik bulunmustur (t= -2.98; p<.05). Buna gore oy verme tercihinde etkili unsur sosyal medya
olan katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (X=54.43), oy verme tercihinde etkili
unsur sosyal medya olmayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katihim diizeylerinden (X=48.28)

daha ytiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 30°da goriildiigli gibi Twitter’da siyasal katiim toplam puanlarinda oy verme
tercihinde etkili olan unsur arkadas c¢evresi (t= .95; p>.05), adaymn yaptig1 siyasal kampanyanin
etkinligi (t= -.56; p>.05), kamuoyu arastirma sonuglar1 (t= .67; p>.05), geleneksel medya (t= -1.62;
p>.05), dini ve ahlaki degerler (t= -.10; p>.05) olan ve olmayanlar arasinda anlamh bir farklilik

bulunmamustir.

Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katiim diizeyi oy verme tercihinde etkili olan

unsurlara gore farklilagsmaktadir” olan H11 hipotezi kabul edilmistir.
4.20. Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi ve Oy Verme Karar Zamanina iliskin Bulgular
Twitter’da siyasal katilim diizeyinin oy verme karar zamanimna gore anlamh bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapilmstir.

Oy verme Kkarar zamanina iligkin betimsel istatistikler Tablo 31°de, tek yonlii varyans analizi

sonuglari ise Tablo 32’de verilmistir.

Tablo 31: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Oy Verme Karar Zamanina iliskin Betimsel

Istatistikleri
Degisken Faktor N Ort. Ss
Hangi partiye oy verecegim bellidir 152 52.17 18.34
Sec¢im karar1 aliip adaylar belirlendiginde 202 47.68 16.10
Oy Verme Karar Zamani Se¢im kampanyasinin ortasinda 76 48.47 16.32
Oylamaya birkag giin kala 48 46.75 14.07
Sandik basinda 15 54.00 23.99
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Tablo 32: Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyinin Oy Verme Karar Zamanina Gore Farklihg

Varyansin Kareler od Kareler E 0
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Twitter’da Gruplar Arasi 2476.30 4 619.08
Siyasal Katilim Grup Ici 140229.22 488 287.36 2.154 .073
Toplam Puani Toplam 142705.52 492

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin oy verme karar zamanina gore farklilasip
farklilasmadigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup ortalamalari
arasinda istatistiksel agidan anlamh bir farklilik bulunmamustir (F449,=2.154, p>.05). Bu sonuca
gore katilimcilarin Twitter’da siyasal katiim diizeyleri oy verme karar zamanina gore

farklilagmamaktadir.

Bu sonuca gore “Twitter’da siyasal katihm diizeyi oy verme karar zamanina gore

farklilagsmaktadir” olan H12 hipotezi kabul edilmemistir.

4.21. Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghlik Derecesi, Siyasi Konular ile
Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyi ve Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi
Arasindaki Tliski

Katilimeilarin oy verilen/oy vermeyi diigiiniilen partiye baglilik derecesi, siyasi konular ile
siyasal kampanyalara ilgi dizeyi ve Twitter’da siyasal katilim diizeyi arasindaki iligkileri test
etmek i¢in Pearson Momentler Carpimu Korelasyon Katsayisi tekniginden yararlanmilmistir. Analiz

sonuglar1 Tablo 33’te yer almaktadir.

Tablo 33: Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghlk Derecesi, Siyasi Konular ile
Siyasal Kampanyalara ilgi Diizeyi ve Twitter’da Siyasal Katihm Diizeyi Arasindaki Iliski

1 2 3
1. Oy Verilen/Oy Vermeyi Diistiniilen Partiye Baglilik Derecesi 1
2. Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyi .386** 1
3. Twitter’da Siyasal Katilim Toplam Puan1 .332** A446** 1

**p<.01

Elde edilen bulgulara gore, oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baghlik derecesi ve
siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arasinda pozitif yonde orta diizeyde anlaml bir
iliski bulunmustur (r=.386, p<.01). Aym sekilde Twitter’da siyasal katilim diizeyi ile oy verilen/oy
vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi arasinda (r= .332, p<.01) ve siyasi konular ile siyasal
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kampanyalara ilgi diizeyi arasmda (r= .446, p<.01) pozitif yonde orta diizeyde anlamli bir iligki
bulunmustur. Diger bir ifadeyle oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi ve siyasi
konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arttikga Twitter’da siyasal katilim diizeyi de
artmaktadir.

Bu sonuglara gore “Oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi arttikga
Twitter’da siyasal katilim diizeyi de artmaktadir” olan H13 hipotezi ve “Siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyi arttikga Twitter’da siyasal katilim diizeyi de artmaktadir” olan H14

hipotezi kabul edilmistir.

4.22. Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghlhik Derecesi ve Oy Verme Karar

Zamanina iliskin Bulgular

Oy verilen/oy vermeyi diistiniilen partiye bagllik derecesinin oy verme karar zamanina gore
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) yapilmistir. Oy verme karar zamanina iligkin betimsel istatistikler Tablo 34°te, tek yonli

varyans analizi sonuglar1 ise Tablo 35’te verilmistir.

Tablo 34: Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghhk Derecesinin Oy Verme Karar

Zamanina Iliskin Betimsel Istatistikleri

Degisken Faktor N Ort. Ss
Hangi partiye oy verecegim bellidir 152 6.40 2.72
Sec¢im karar1 aliip adaylar belirlendiginde 202 4.36 2.49
Oy Verme Karar i
Se¢im kampanyasinin ortasinda 76 411 2.19
Zamani _
Oylamaya birkag giin kala 48 3.35 1.98
Sandik baginda 15 2.33 2.44

Tablo 35: Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghhk Derecesinin Oy Verme Karar

Zamanina Gore Farkhihg:

Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi
Oy Verilen/O
Vy - y Gruplar Arasi 656.87 4 164.22 152153
ermeyi .
4 Grup I¢i 2992.61 488 6.13 26.779 .000* | 1>4,1>5
Diisiiniilen Partiye 954 955
>4,2>
Baglilik Derecesi Toplam 3649.48 492
*p<.05
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Oy verme karar zamamn dikkate alinarak yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda grup
ortalamalar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark bulunmustur (F449,=26.779, p<.05). Bu
sonuca gore katilimcilarm oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi oy verme
karar zamanina gore farklilasmaktadir. Farkliliklarm kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc testi
yapilmig, varyans homojenligi varsayimi karsilanmadigindan dolayr (F=.030, p<.05) post-hoc
testlerinden Games-Howell testi kullanilmistir. Test sonuglarma gore hangi partiye oy verecegi
belli olan katilimeilarin (X=6.40), secim karar1 alinip adaylar belirlendiginde karar veren (X=4.36),
se¢cim kampanyasinin ortasinda karar veren (X=4.11), oylamaya birka¢ giin kala karar veren
(X=3.35) ve sandik basinda karar veren (X=2.33) katiimcilara gore; secim karar1 alinip adaylar
belirlendiginde karar veren katilimcilarm (X=4.36) oylamaya birkag giin kala karar veren (X=3.35)
ve sandik basinda karar veren (X=2.33) katilimcilara gore oy verdikleri / oy vermeyi diisiindiikleri

partiye baglilik derecesi daha ytiksektir.

Bu sonuca gore “Oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi oy verme karar

zamanina gore farklilagmaktadir” olan H15 hipotezi kabul edilmistir.

4.23. Cinsiyet ve Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyine iliskin
Bulgular

Tablo 36: Cinsiyete Gore Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara ilgi Diizeyi

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
Cok disiik Diisiik Orta Yuksek | Cok yiksek Toplam
F 61 71 96 44 16 288
Kadin
% 21.2 24.7 333 15.3 5.6 100.0
o F 41 48 51 38 33 211
Cinsiyet Erkek
% 19.4 22.7 24.2 18.0 15.6 100.0
F 102 119 147 82 49 499
Toplam
% 20.4 23.8 29.5 16.4 9.8 100.0

¥?*=17.003, sd=4, p=.002

Tablo 36°daki cinsiyete gore siyasi konular ile siyasal kampanyalarin ilgi diizeyleri
incelendiginde, kadinlarm 61’inin (%21.2) ¢ok diisiik, 71’inin (%24.7) diisiik, 96’sinin (%33.3)
orta, 44’iiniin (%15.3) yiiksek ve 16’smin (%5.6) ¢ok yiiksek siyasal ilgi diizeyine; erkeklerin ise
41’inin (%19.4) ¢ok diisiik, 48’inin (%22.7) diisiik, 51’inin (%24.2) orta, 38’inin (%18) yiiksek ve
33’{iniin (%15.6) ¢ok yiiksek siyasal ilgi diizeyine sahip oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin cinsiyetleri ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arasinda bir

iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, degiskenler arasinda
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istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (x°=17.003, sd=4, p<.05). Cinsiyete gére siyasi
konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi incelendiginde en yiiksek ilgi diizeyine sahip olan

katilimeilarm erkekler oldugu goriilmektedir.

Bu sonuglara gore “Cinsiyete gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi anlamli
bir farklilik géstermektedir” olan H16 hipotezi kabul edilmistir.

4.24. Cinsiyet ve Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghhk Derecesine iliskin
Bulgular

Tablo 37: Cinsiyete Gore Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghhk Derecesi

Oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baghhk derecesi
Cok zayif Zayif Orta Guglu Cok guglu Toplam
F 64 60 94 48 22 288
Kadin
% 22.2 20.8 32.6 16.7 7.6 100.0
L F 59 35 46 41 30 211
Cinsiyet Erkek
% 28.0 16.6 21.8 19.4 14.2 100.0
F 123 95 140 89 52 499
Toplam
% 24.6 19.0 28.1 17.8 10.4 100.0

¥?*=13.459, sd=4, p=.009

Tablo 37°deki cinsiyete gore oy verilen/oy vermeyi diisliniilen partiye baglilik derecesi
incelendiginde, kadinlarm 64’tniin (%22.2) partiye baglilik derecelerinin ¢ok zayif, 60’min
(%20.8) zayif, 94’liniin (%32.6) orta, 48’inin (%16.7) gii¢lii, 22’sinin (%7.6) ¢ok giiclii oldugu;
erkeklerin 59’unun (%28) partiye baglilik derecelerinin ¢ok zayif, 35’inin (%16.6) zayif, 46’siin
(%21.8) orta, 41’inin (%19.4) gii¢lii, 30’ unun (%14.2) ¢ok gii¢lii oldugu gorilmektedir.

Katiimcilarin cinsiyetleri ile oy verilen/oy vermeyi disiiniilen partiye baglilik derecesi
arasinda bir iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda,
degiskenler arasinda istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (y*=13.459, sd=4, p<.05).
Cinsiyete gore oy verilen/oy vermeyi disiiniilen partiye baglilik derecesi incelendiginde en giiclii

baglilik derecesine sahip olan katilimeilarin erkekler oldugu goriilmektedir.

Bu sonuclara gore “Cinsiyete gore oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi
anlaml bir farklilik géstermektedir” olan H17 hipotezi kabul edilmistir.
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4.25. Cinsiyet ve Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlara iliskin Bulgular

Tablo 38: Cinsiyete Gore Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Unsurlar

Cinsiyet
Kadm Erkek Toplam
. F 70 54 124
Aile
% 24.3 25.6 24.8
F 10 8 18
Arkadas Cevresi
% 35 3.8 3.6
. . F 203 150 353
Ideoloji
% 70.5 71.1 70.7
L F 112 91 203
Partinin lideri
% 38.9 43.1 40.7
Oy verme - . _J. F 13 9 22
o Partinin secimi kazanma ihtimali
tercihinde % 4.5 4.3 4.4
etkili olan Adayin yaptig1 siyasal kampanyanin | F 96 68 164
unsurlar etkinligi % 333 32.2 32.9
F 41 25 66
Kamuoyu arastirma sonuglar1
% 14.2 11.8 13.2
F 43 37 80
Sosyal medya
% 14.9 17.5 16
F 21 20 41
Geleneksel medya
% 7.3 9.5 8.2
F 98 77 175
Dini ve ahlaki degerler
% 34 36.5 35.1

Tablo 38’e bakildiginda, hem kadinlarin hem de erkeklerin oy verme tercihlerinde en etkili
olan unsur ideoloji olarak goriilmektedir. Kadinlarm 203l (%70.5), erkeklerin ise 150°si (%71.1)

ideoloji segenegini isaretlemislerdir. Kadinlarin oy verme tercihinde etkili olan diger unsurlarm

strastyla partinin lideri (%38.9), dini ve ahlaki degerler (%34), adayin yaptig1 siyasal kampanyanin

etkinligi (%33.3), aile (%24.3), sosyal medya (%14.9), kamuoyu arastirma sonucglar1 (%14.2),

geleneksel medya (%7.3), partinin se¢imi kazanma ihtimali (%4.5) ve arkadas c¢evresi (%3.5)

oldugu gorilmistiir. Erkeklerin oy verme tercihinde etkili olan diger unsurlarin ise sirasiyla

partinin lideri (%43.1), dini ve ahlaki degerler (%36.5), adayin yaptig1 siyasal kampanyanin
etkinligi (%32.2), aile (%25.6), sosyal medya (%17.5), kamuoyu arastirma sonuglar1 (%11.8),

geleneksel medya (%9.5), partinin se¢imi kazanma ihtimali (%4.3) ve arkadas gevresi (%3.8)

oldugu gorilmiistiir.
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Bu sonuclara gore “Cinsiyete gore bir secimde oy verme tercihinde etkili olan unsurlar
farklilik gostermektedir” olan H18 hipotezi kabul edilmemistir.

4.26. Yas ve Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara llgi Diizeyine iliskin Bulgular

Tablo 39: Yas Degiskenine Gore Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyi

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
. Cok
Cok diisiik | Diisiik Orta Yiksek . Toplam
yuksek
F 39 57 62 36 18 212
18-20
% 18.4 26.9 29.2 17.0 8.5 100.0
F 58 47 72 39 24 240
Yas 21-23
% 24.2 19.6 30.0 16.2 10.0 100.0
F 5 15 13 8 7 48
24-26
% 10.4 31.2 27.1 16.7 14.6 100.0

¥*=9.849, sd=8, p=.276

Tablo 39’a bakildiginda 18-20 yas araligindaki katilimcilarm ¢ogunlugunun siyasi konular ile
siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin orta diizeyde (%29.2) oldugu, 21-23 yas araligindaki
katilimcilarin ¢ogunlugunun siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin orta diizeyde
(%30) oldugu ve 24-26 yas araligindaki katilimcilarin ¢ogunlugunun siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyinin diisiik diizeyde (%31.2) oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin yasi ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arasinda bir iligki
olup olmadigin1 belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, degiskenler arasinda

istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmamustir (x°=9.849, sd=8, p>.05).

Bu sonuca gore “Yasa gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi anlamli bir
farklilik gostermektedir” olan H19 hipotezi kabul edilmemistir.
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4.27. Yas ve Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghlik Derecesine iliskin
Bulgular

Tablo 40: Yas Degiskenine Gore Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen Partiye Baghlik Derecesi

Oy verilen/oy vermeyi diigiiniilen partiye baghhk derecesi
- Gok
Cok zayif Zayif Orta Guglu o Toplam
gucli
F 58 38 55 41 20 212
18-20
% 27.4 17.9 25.9 19.3 9.4 100.0
F 55 46 72 42 25 240
Yas 21-23
% 22.9 19.2 30.0 17.5 10.4 100.0
F 10 11 13 7 7 48
24-26
% 20.8 22.9 27.1 14.6 14.6 100.0

¥*=3.961, sd=8, p=.861

Tablo 40’a bakildiginda 18-20 yas araligindaki katilimcilarin ¢ogunlugunun oy verdigi/oy
vermeyi diigiindiigli partiye baglilik derecesinin ¢ok zayif diizeyde (%27.4) oldugu, 21-23 yas
araligindaki katilmcilarin ¢ogunlugunun oy verdigi/oy vermeyi diisiindiigii partiye baglilik
derecesinin orta diizeyde (%30) oldugu ve 24-26 yas araligindaki katilimcilarin ¢ogunlugunun oy
verdigi/oy vermeyi diistindiigli partiye baghlik derecesinin orta diizeyde (%27.1) oldugu
gorilmektedir.

Katilimcilarin yasi ile oy verdigi/oy vermeyi diisiindiigli partiye baglilik derecesi arasinda bir
iligki olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, degiskenler arasinda
istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmamustir (y°=3.961, sd=8, p>.05). Bu sonuca gore “Yasa
gore oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baghlik derecesi anlaml bir farklilik géstermektedir”
olan H20 hipotezi kabul edilmemistir.

4.28. Fakiilte ve Twitter Kullamim Amacina iliskin Bulgular

Tablo 41: Fakiilteye Gore Twitter Kullamim Amaci

Twitter kullamim amaci

Vakit Paylagimlarda Haberleri Siyasi gindemi | Toplam
gecirmek bulunmak takip etmek takip etmek
Egitim F 32 12 50 6 100
Fakultesi % 32.0 12.0 50.0 6.0 100.0
Fakulte _ _
Spor Bilimleri | F 24 8 56 12 100
Fakultesi % 24.0 8.0 56.0 12.0 100.0
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Tablo 41 (Devam)

Twitter kullanim amaci
Vakit Paylasimlarda Haberleri Siyasi gindemi | Toplam
gecirmek bulunmak takip etmek takip etmek
[letisim F 12 14 52 22 100
Fakdiltesi % 12.0 14.0 52.0 22.0 100.0
Hukuk F 40 5 37 18 100
Fakulte o
Fakdiltesi % 40.0 5.0 37.0 18.0 100.0
[lahiyat F 17 7 64 11 99
Fakdiltesi % 17.2 7.1 64.6 11.1 100.0

¥?*=45.112, sd=12, p=.000

Tablo 41°e bakildiginda Egitim Fakiiltesi (%50), Spor Bilimleri Fakiiltesi (%56), Iletisim
Fakiiltesi (%52) ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde (%69.6) 6grenim goren katilimcilarin ¢ogunlugunun
Twitter’1 “haberleri takip etmek” amaciyla kullandig1 gorilirken, Hukuk Fakiltesi’nde (%40)
O0grenim goren katilimcilarm c¢ogunlugunun Twitter’s “vakit gegirmek” amaciyla kullandigi
gortlmektedir. Katilimeilarin 6grenim gordigi fakiilte ile Twitter kullanim amaci arasinda bir
iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, degiskenler arasinda
istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (y*=45.112, sd=12, p<.05). Bu sonuca gdre
“Ogrenim goriilen fakiilteye gére Twitter kullanim amaci anlamli bir farklilik gdstermektedir” olan

H21 hipotezi kabul edilmistir.

4.29. Fakiilte ve Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumuna iliskin Bulgular

Tablo 42: Fakiilteye Gore Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumu

Gelecekte aktif siyasete katilmayi diisiiniiyor musunuz?
Evet Hayir Toplam
F 6 94 100
Egitim Fakiiltesi
% 6.0 94.0 100.0
Spor Bilimleri F 13 87 100
Fakultesi % 13.0 87.0 100.0
. F 21 79 100
Fakulte Iletisim Fakiiltesi
% 21.0 79.0 100.0
. F 30 70 100
Hukuk Fakiiltesi
% 30.0 70.0 100.0
. . F 18 82 100
Ilahiyat Fakiltesi
% 18.0 82.0 100.0

¥?=22.148, sd=4, p=.000
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Tablo 42’de goriildigi gibi, Egitim Fakiiltesi’nde 6grenim goren katilimcilari 6’s1 (%6),
Spor Bilimleri Fakiiltesi’nde &grenim goren katilimcilarm 13°ii (%13), Iletisim Fakiiltesi'nde
Ogrenim goren katilimeilarm 21’1 (%21), Hukuk Fakiiltesi’nde 6grenim goren katilimcilarin 30’u
(%30) ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim gdren katihhmcilarm 18’i (%18) gelecekte aktif siyasete

katilmay1 diistinmektedir.

Katilimcilarin 6grenim gordiigii fakiilte ile gelecekte aktif siyasete katilma durumu arasinda
bir iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, degiskenler
arasinda istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (x*=22.148, sd=4, p<.05). Hukuk
Fakultesi’nde 6grenim goren katilimcilarm diger fakiiltelerde 6grenim goéren katilimcilara gore

gelecekte aktif siyasete katilmayi daha fazla diistindiikleri goriilmektedir.

Bu sonuca gore “Ogrenim goriilen fakiilteye gore gelecekte aktif siyasete katilma durumu

anlaml bir farklilik géstermektedir” olan H22 hipotezi kabul edilmistir.

4.30. Fakiilte ve Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara llgi Diizeyine iliskin Bulgular

Tablo 43: Fakiilteye Gore Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara llgi Diizeyi

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
) Cok
Cok diisiik Diisiik Orta Yiksek . Toplam
yuksek
Egitim F 22 25 29 18 6 100
Fakultesi % 22.0 25.0 29.0 18.0 6.0 100.0
Spor Bilimleri | F 25 22 34 11 8 100
Fakultesi % 25.0 22.0 34.0 11.0 8.0 100.0
Iletisim F 18 23 30 17 12 100
Fakulte o
Fakultesi % 18.0 23.0 30.0 17.0 12.0 100.0
Hukuk F 14 26 26 20 14 100
Fakultesi % 14.0 26.0 26.0 20.0 14.0 100.0
[lahiyat F 23 23 28 17 9 100
Fakultesi % 23.0 23.0 28.0 17.0 9.0 100.0

¥*=12.322, sd=16, p=.722
Tablo 43’e bakildiginda Egitim Fakiiltesi (%29), Spor Bilimleri Fakiiltesi (%34), iletisim

Fakiiltesi (%30) ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde (%28) dgrenim goren katilimcilarn gogunlugunun siyasi
konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin orta diizeyde oldugu goriilmektedir. Hukuk
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Fakiiltesi’nde 6grenim goren katilimcilarin ¢ogunlugu ise siyasi konular ile siyasal kampanyalara
ilgi diizeyini diisiik (%26) ve orta diizey (%26) olarak belirtmiglerdir.

Katilimcilarm 6grenim gordiigi fakiilte ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
arasinda bir iligki olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda,
degiskenler arasinda istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmamustir (y*=12.322, sd=16, p>.05).

Bu sonuca gore “Ogrenim goriilen fakiilteye gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi
diizeyi anlaml bir farklilik gostermektedir” olan H23 hipotezi kabul edilmemistir.

4.31. Twitter Kullamm Amaci ve Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara ilgi
Diizeyine iliskin Bulgular

Tablo 44: Twitter Kullamm Amacina Gére Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara flgi

Duzeyi
Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
. Gok
Cok disiik Disiik Orta | Yiksek B Toplam
yuksek
. . F 34 36 39 15 1 125
Vakit gecirmek
% 27.2 28.8 31.2 12.0 0.8 100.0
. Paylagimlarda F 12 14 12 4 4 46
Twitter
bulunmak % 26.1 30.4 26.1 8.7 8.7 100.0
kullanim
Haberleri takip F 50 58 80 50 21 259
amaci
etmek % 19.3 22.4 30.9 19.3 8.1 100.0
Siyasi giindemi F 5 11 16 14 23 69
takip etmek % 7.2 15.9 23.2 20.3 33.3 100.0

¥?=70.263, sd=12, p=.000

Tablo 44. incelendiginde, Twitter’t vakit gecirmek amaciyla kullanan katilimcilarin
cogunlugunun siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin orta diizeyde (%31.2) oldugu,
paylasimlarda bulunmak amaciyla kullanan katilimcilarin ¢ogunlugunun siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyinin diisiik diizeyde (%30.4) oldugu, haberleri takip etmek amaciyla
kullanan katilimeilarin ¢ogunlugunun siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin orta
diizeyde (%30.9) oldugu ve siyasi glindemi takip etmek amaciyla kullanan katilimcilarin
cogunlugunun siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi duzeyinin ¢ok yiiksek dizeyde (%33.3)
oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin Twitter kullanim amaci ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi dizeyi

arasinda bir iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda,
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degiskenler arasinda istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (x°=70.263, sd=2, p<.05).
Twitter kullanim amacina gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi incelendiginde
en yiiksek ilgi diizeyine sahip olan katilimcilarm Twitter’1 siyasi glindemi takip etmek amaciyla

kullandig1 gorulmektedir.

Bu sonuca gore “Twitter kullanim amacina gore siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi
diizeyi anlaml bir farklilik géstermektedir” olan H24 hipotezi kabul edilmistir.

4.32. Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumu ve Twitter Kullanim Amacina iliskin
Bulgular

Tablo 45: Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumuna Gore Twitter Kullanim Amaci

Twitter kullanim amaci
Vakit Paylasimlarda Haberleri Siyasi gindemi | Toplam
gecirmek bulunmak takip etmek takip etmek

F 11 4 40 33 88

Gelecekte Evet
o % 12.5 4.5 455 37.5 100.0

aktif siyasete

F 114 42 219 36 411
katilmay1 Hayir

o % 27.7 10.2 53.3 8.8 100.0

diisiiniiyor

F 125 46 259 69 499
musunuz? Toplam

% 25.1 9.2 51.9 13.8 100.0

¥*=53.404, sd=3, p=.000

Tablo 45°’te goriildiigii gibi, gelecekte aktif siyasete katilmayr diigiinen katilimcilarin 40’1
(%45.5) haberleri takip etmek amaciyla, 33’1 (%37.5) siyasi giindemi takip etmek amaciyla, 11’1
(%12.5) vakit gecirmek amaciyla ve 4’i (%4.5) paylasimlarda bulunmak amaciyla Twitter’1
kullanmaktadir. Gelecekte aktif siyasete katilmayr diisiinmeyen katilimcilarin ise 219°u (%53.3)
haberleri takip etmek amaciyla, 114’40 (%27.7) vakit gecirmek amaciyla, 42’si (%10.2)
paylagimlarda bulunmak ve 36’s1 (%8.8) siyasi gilindemi takip etmek amaciyla Twitter’1
kullanmaktadir.

Katilimcilarin gelecekte aktif siyasete katilma durumu ile Twitter kullanim amaci arasinda bir
iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, degiskenler arasinda
istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (x°=53.404, sd=3, p<.05). Gelecekte aktif siyasete
katilma durumuna goére Twitter kullamim amaci incelendiginde gelecekte aktif siyasete katilmay1
diisiinen katilimcilarin diisinmeyen katilimcilara gore Twitter’t siyasi giindemi takip etmek

amaciyla daha ¢ok kullandig1 goriilmektedir.
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Bu sonuca gore “Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore Twitter kullanim amact

anlaml bir farklilik géstermektedir” olan H25 hipotezi kabul edilmistir.

4.33. Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumu ve Siyasi Konular ile Siyasal
Kampanyalara ilgi Diizeyine Iliskin Bulgular

Tablo 46: Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumuna Gore Siyasi Konular ile Siyasal
Kampanyalara ilgi Diizeyi

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
Cok ) Cok
Diisiik Orta Yuksek B Toplam
diistik yiksek
F 10 8 14 31 25 88
Gelecekte Evet
o % 11.4 9.1 15.9 35.2 28.4 100.0
aktif siyasete
F 92 111 133 52 24 412
katilmay1 Hayir
o % 22.3 26.9 32.3 12.6 5.8 100.0
diisiiniiyor
F 102 119 147 83 49 500
musunuz? Toplam
% 20.4 23.8 29.4 16.6 9.8 100.0

¥*=80.655, sd=4, p=.000

Tablo 46’ya bakildiginda gelecekte aktif siyasete katilmak isteyen katilimcilarin
cogunlugunun siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi duzeyinin yuksek duzeyde (%35.2)
oldugu, gelecekte aktif siyasete katilmak istemeyen katilimeilarin gogunlugunun siyasi konular ile
siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin orta diizeyde (%32.3) oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin - gelecekte aktif siyasete katilma durumu ve siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyi arasinda bir iligki olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare
analizi sonucunda, degiskenler arasinda istatistiksel olarak bir anlamhlik bulunmustur (5° = 80.655,
sd=4, p<.05). Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyi incelendiginde en yiiksek ilgi diizeyine sahip olan katilimcilarin

gelecekte aktif siyasete katilmay1 diistinen katilimcilar oldugu goriilmektedir.

Bu sonuca gore “Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyi anlamli bir farklilik géstermektedir” olan H26 hipotezi kabul edilmistir.
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4.34. Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumu ve Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisiiniilen

Partiye Baghlik Derecesine iliskin Bulgular

Tablo 47: Gelecekte Aktif Siyasete Katilma Durumuna Gore Oy Verilen/Oy Vermeyi

Diisiiniilen Partiye Baghhk Derecesi

Oy verilen/oy vermeyi diigiiniilen partiye baghhk derecesi
Gok - Gok
Zayif Orta Guclu o Toplam
zay1f gucli
Evet F 24 9 21 16 18 88
Gelecekte Ve
o % 27.3 10.2 23.9 18.2 20.5 100.0
aktif siyasete
F 99 86 119 74 34 412
katilmay1 Hayir
o % 24.0 20.9 28.9 18.0 8.3 100.0
diisiiniiyor
F 123 95 140 90 52 500
musunuz? Toplam
% 24.6 19.0 28.0 18.0 10.4 100.0

¥*=15.672, sd=4, p=.003

Tablo 47°’ye bakildiginda gelecekte aktif siyasete katilmak isteyen katilimcilarin
cogunlugunun oy verdigi/oy vermeyi diisiindiigii partiye bagllik derecesinin ¢ok zayif diizeyde
(%27.3) oldugu, gelecekte aktif siyasete katilmak istemeyen katilimcilarin ¢ogunlugunun oy
verdigi/oy vermeyi diisiindiigli partiye baghlik derecesinin orta diizeyde (%28.9) oldugu
gorilmektedir.

Katilimeilarin gelecekte aktif siyasete katilma durumu ile oy verilen/oy vermeyi diisliniilen
partiye baglilik derecesi arasinda bir iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare
analizi sonucunda, degiskenler arasinda istatistiksel olarak bir anlamlilik bulunmustur (X2:15.672,
sd=4, p<.05). Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore oy verilen/oy vermeyi diigiiniilen
partiye baglilik derecesi incelendiginde en giliglii baglhlik derecesine sahip olan katilimeilarin

gelecekte aktif siyasete katilmay1 diisiinen katilimcilar oldugu goriilmektedir.
Bu sonuca gore “Gelecekte aktif siyasete katilma durumuna gore oy verilen/oy vermeyi

diisiiniilen partiye baglilik derecesi anlamli bir farklilik gostermektedir” olan H27 hipotezi kabul

edilmistir.
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4.35. Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyi ve Twitter Giinliik Kullanim
Sikhigina iliskin Bulgular

Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyinin Twitter giinliikk kullanim sikligina goére
anlamh bir farkliik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) yapilmigtir. Twitter glinliik kullanim sikligina iliskin betimsel istatistikler Tablo 48’de,

tek yonlii varyans analizi sonuglar ise Tablo 49°da verilmistir.

Tablo 48: Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyinin Twitter Giinliik Kullanim
Sikhgina iliskin Betimsel Istatistikleri

Degisken Faktor N Ort. Ss
0-1 saat 221 4.80 2.66

Twitter Ginluk 1-2 saat 126 4.47 2.37

Kullanim Siklig1 2-3 saat 75 5.56 2.61
3 saatten fazla 75 4.83 2.50

Tablo 49: Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyinin Twitter Giinliik Kullanim
Sikhigina Gore Farkhihg:

Varyansin Kareler Kareler
sd F p Fark
Kaynag Toplamm Ortalamasi

Siyasi Konular ile Gruplar Arasi 56.63 3 18.88
Siyasal ici

Yi o Grup Igi 3221.84 493 6.54 2889 | 035% | 352
Kampanyalara I1gi Toplam 3278.47 496
Diizeyi
*p<.05

Twitter giinliik kullanim siklig1 dikkate alinarak yapilan tek yonlii varyans analizi sonucunda
grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel ag¢idan anlamli bir fark bulunmustur (F3497=8.051, p<.05).
Bu sonuca gore katilimcilarin siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi dizeyleri Twitter gtinlik
kullanim sikhigina gore farklilasmaktadir. Farkliliklarin kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc
testi yapilmis, varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolay1 (F=.378, p>.05) post-hoc
testlerinden Gabriel testi kullanilmigtir. Test sonuglarina gére Twitter’1 2-3 saat aras1 kullananlarin
(X=5.56) 1-2 saat aras1 kullananlara gére (X=4.47) siyasal ilgi diizeyleri daha yiiksektir.

Bu sonuca gore “Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi Twitter giinlik kullanim
sikligina gore farklilasmaktadir” olan H28 hipotezi kabul edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada, kuramsal bilgiler dogrultusunda, {iniversite &grencilerinin siyasal katilim
stirecinde Twitter kullanimu ile birtakim degiskenlerin iliskisinin tespit edilmesine iliskin hipotezler
ortaya koyulmus ve bu hipotezler dogrultusunda istatistiksel analizler yapilmistir. Ayrica
aragtirmada, Universite dgrencilerinin cinsiyet, yas, 0grenim gordiikleri fakiilte, Twitter kullanim
zamani, Twitter giinliik kullamm sikligi, Twitter’daki takipci sayisi, Twitter kullanim amaci,
Twitter’daki siyasal katilim etkinliklerinin geleneksel siyasal katilim davranisina tesvik etme
durumu, gelecekte aktif siyasete katilma durumu, ideolojik egilimler, bir segimde oy verme
tercihinde etkili olan unsurlar, oy verme karar zamani, oy verilen/vermeyi diisiiniilen partiye
baglilik derecesi, siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi degiskenleri arasindaki
iliskiler ve Twitter’da siyasal katilim diizeyinin bu degiskenlere bagh olarak anlamli diizeyde

farklilik gdsterip gostermedigi incelenerek birtakim bulgulara ulagilmistir.

Yapilan arastirmada iiniversite Ogrencilerinin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin
cinsiyete gore farklilastigi ve erkek katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeyinin kadin
katilimcilardan daha yiliksek oldugu sonucuna ulagilmistir. Literatiir incelendiginde yapilan
caligmalarin geleneksel siyasal katilm ve ¢evrimigi siyasal katilim baglaminda ele alindigi
goriilmiistiir. Cinsiyet ve geleneksel/cevrimigi siyasal katilim arasindaki iligkinin arastirildigi
caligmalarda erkeklerin kadinlardan daha yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip olduklar
belirlenmistir (Gorgllu, 2018; C)zkaynar vd., 2017; Eser ve Sarigahin, 2016; Tekin, 2015; Karp ve
Banducci, 2008b; Duran, 2005; Mondak ve Anderson, 2004; Verba vd., 1997). Arastirmanin bu
sonucu literatlirde yer alan bu bulgularla da desteklenmektedir. Ancak giiniimiizde kadinlar ve
erkekler arasindaki toplumsal esitsizlik her gegcen giin azaldig1 i¢in bu bulgu gegerliligini yitirmeye
baslayacaktir. Yapilan bu aragtirmada cinsiyete gore puan ortalamalarina bakildiginda kadinlarin
(X=47.89) ve erkeklerin (X=51.04) siyasal katilim puanlarmin birbirine yaklastig1 gériilmiistiir. Bu
bulguya gore kadinlarin da artik siyasal yasama ilgi duyduklar1 yorumu yapilabilmektedir. Cilinkii
toplumsal cinsiyet rollerinin kaliplagtirilmamasi, kadinlarin calisma hayatinda daha aktif yer almasi
dolayisiyla sosyo-ekonomik diizeylerinin artmasi, kitle iletisim araglarmi daha yaygin bir sekilde
kullanmalari, bu araglar sayesinde siyasal bilgiye daha kolay ulagmalari, bilgi diizeyleri arttik¢a da
siyasete daha fazla 1ilgi duymalari, kadinlarin siyasal yasamda daha etkili olmalarmi
saglayabilmektedir. Ancak Onceleri kadinlar tarafindan siyasetin bir erkek diinyast olarak
algilanmas1 onlarin siyasetten uzak durmalarina neden olsa da giliniimiizde kadinlar egitim

diizeyleri ve siyasi bilgileri arttik¢a siyasete daha fazla katilmaya baslamaktadir. Ayrica kadinlarin



aday olmalar1 siyasal katilimi tegvik etmekte ve bu durum kadinlar ve erkekler arasinda olusan

cinsiyet ugurumunu azaltmaktadir.

Arastirmada demografik degiskenlere iliskin bir diger bulgu, yasa gore Twitter’da siyasal
katihim diizeyinin farklilastigidir. Bu farkliligin kaynagini belirlemek amaciyla yapilan post-hoc
testi sonucuna gore 24-26 yas araliginda olan katilimcilarm, 18-20 ve 21-23 yag araliklarinda olan
katilimcilara gore Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Elde
edilen bu bulgu kurulan hipotezi de dogrulamaktadir. Bu noktada yas arttikga siyasal katilim
diizeyinin de arttigi yorumu yapilabilir. Bunun nedeninin ise bireylerin yas1 arttikca
kararliliklarinin artmasi ve bu durumun siyasal alana da yansimasi, edinilen tecriibelerin artmasi
dolayisiyla siyasal yagsam konusunda diisiincelerinin netlesmesi, siyasal olaylara bakis agisinin
degismesi oldugu sdylenebilir. Bu bulgu literatiirde yer alan aragtirma sonuglartyla uyumludur. Bu
caligmalar incelendiginde genglerin daha az siyasal katilim gosterdikleri ve daha diisiik siyasal
ilgiye sahip olduklar1 (Cakan, 2017; Goksu, 2015; Tatar, 1997), en yogun siyasal katilimin 25 yas
sonrast oldugu (Isliyen, 2015; Altan, 2011) ve yas arttikca siyasal katihm diizeyinin de arttif1
(Altuntas, 2019; Sener vd., 2015; Ozyurt, 2010) goriilmiistiir. Bireylerin yaslarma gére farkli
fiziksel ve sosyo-psikolojik yapiya sahip olmasi onlarin siyasal davraniglarinda da farkliliklara
neden olmaktadir (Akinci, 2014b: 307). Bu nedenle farkli yas grubundaki bireylerin siyasete karsi
farkli algilar1 olabilmektedir. Daha geng olan bireylerin siyasete daha az katilmasinin nedeni sahip
oldugu alginin farkli olmasi olabilir. Ancak siyasal katilimin artik ¢evrimdisindan ¢evrimigine
evrilmesi genclerin siyasal katilim siireglerini de etkileyebilmektedir. Sosyal medyada en fazla
vakit gegiren yas grubunun gengler oldugu goz Oniine alindiginda genglerin gevrimici siyasal

katilim diizeylerinin artmasi beklenmektedir.

Yapilan analizler sonucunda iiniversite 6grencilerinin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin
dgrenim gordiikleri fakiilteye gore farklilik gostermedigi saptanmustir. Ogrenim gériilen fakiilte ile
siyasal katilim diizeyi arasinda anlamli bir farklilik olabilecegi diisiiniilmiis, buna gore hipotez
kurulmus ancak kurulan hipotez yapilan analiz sonucunda kabul edilmemistir. Anlamli farklilik
olabileceginin diisiiniilmesinin nedeni {letisim Fakiiltesi ve Hukuk Fakiiltesi'nde goriilen
derslerden bazilarinda siyasal mesajlarin iglenmesi ve bu siyasal mesajlar1 alan katilimeilarin daha
yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip olabilecegi diislincesidir. Ayrica bireyler mesleki
durumlarina gore daha fazla siyasetin igerisinde yer alabilmektedir, bu nedenle bu iki fakiiltede
Ogrenim goren katilimcilarin siyasal bilgi ve ilgi diizeylerinin diger fakiiltelerdeki katilimcilara
gbre daha yiiksek olabilecegi diisliniilmiistiir. Altan (2011: 320)’a gore avukatlar siyasete diger
mesleklere sahip kisilere gore daha fazla katilmaktadir. Arastirmada elde edilen bir diger bulgu
Altan (2011)’1n bu varsayimimi desteklemektedir. Elde edilen bulguya gére Hukuk Fakiiltesi’nde
ogrenim goren katilimcilarm diger fakiiltelerde 6grenim goren katilimcilara gore gelecekte aktif
siyasete katilmay1r daha fazla disilindiikleri goriilmiistiir. Avukatlarin siyasete daha fazla

katilabilmesinin nedeni ise siyasi olarak daha fazla gérev almalar1 ve siyasal tartismalara daha fazla
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katilmalar1 olabilir. Buna paralel olarak Hukuk Fakiiltesi 6grencileri de bu gibi nedenlerle siyasal
yasamda daha fazla yer almak istiyor olabilir. Yapilan bu arastirmada elde edilen, fakiilteye gore
Twitter’da siyasal katilim diizeyinin farklilagmamasi bulgusu ise literatiirde yer alan bu bilgiyle

celisir niteliktedir.

Yapilan analizler sonucunda, Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter giinliikk kullanim
sikligina gore farklhilastigi belirlenmistir. Buna gore, Twitter’r giinde daha uzun siire kullanan
katilimcilarm, daha az kullananlara gore Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin daha yiiksek
oldugu goriilmiistiir. Arastirmada ayn1 zamanda siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi
diizeyinin Twitter giinlik kullanim sikligina goére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek icin yapilan analiz sonucunda, Twitter giinliik kullanim siklig1 arttikga katilimcilarin
siyasal 1ilgi diizeylerinin de arttifn belirlenmistir. Literatiirdeki bulgular da bu sonucu
desteklemektedir. Konu ile ilgili ¢alismalar incelendiginde internetin giinliikk kullamm sikligi
arttikga cevrimici siyasal katilimin da arttig1 goriilmiistiir (isliyen, 2015; Calenda ve Meijer, 2009;
Wellman vd., 2001). Bu bulgu ile gelisir nitelikte calismalar da mevcuttur. Ornegin Sener, Emre ve
Akyildiz (2015) tarafindan yapilan bir ¢alismada siyasete ilgi diizeyi ile sosyal medyaya baglanma
siklig1 arasinda bir iligki bulunmamigtir. Benzer sekilde Elciyar (2016) tarafindan iiniversite
Ogrencileriyle yapilan ¢alismada sosyal medya kullanim sikligi ile katilim davranislari arasinda
anlamli bir farkliik bulunmasa da aragtirmaci ¢ikan bu sonucu “bireyler sosyal medyada
bulunduklar1 kadar siyasal katilim etkinliklerine katilirlar” seklinde yorumlamistir. Sosyal medya
mecralar1 6zellikle de Twitter, siyasal sistemin tiim aktorleri tarafindan aktif olarak kullanilmakta
ve siyasal mesajlar ve faaliyetler bu mecra araciligiyla duyurulmaktadir (Koseoglu ve Al, 2013:
121). Diger bir ifadeyle Twitter kisa mesajlar yayinlayabilme, bu mesajlart en kisa siirede diger
bireylere iletebilme ve herkes tarafindan hemen her yerde kolaylikla kullanilabilir olma gibi
Ozellikleriyle genellikle siyasi mesajlarin iletilmesi i¢in daha fazla kullanilan bir sosyal medya
mecrasidir. Bu nedenle giin igerisinde bu siyasi igerikli mesajlara daha fazla maruz kalma
durumunun siyasal katilimi artirabilecegi sOylenebilir. Katilimcilar Twitter’1 giinde daha uzun siire
kullandiklarinda bu mesajlar1 gérme, takip ettikleri ve etmedikleri kullanicilarin siyasi tweetlerini
okuma ve canli yayinlara katilma ihtimalleri artmakta ve siyasal yasamda daha fazla yer
alabilmektedir. Twitter’t giinde daha uzun siire kullanan bireyler siyasi konularla ilgili
paylasimlarla daha c¢ok karsilasabilmekte ve bu paylasimlar onlar1 siyasal alana ¢ekmektedir.
Ayrica kullanim siiresine bagli olarak bireyler baskalarinin yaptigi siyasi igerikli paylasimlari

yanitlayabilmekte, bu durum da siyasal katilimi1 dogrudan etkileyerek artirabilmektedir.

Takip¢i sayist dikkate alinarak yapilan analize gore, Twitter’da siyasal katilim diizeyi takipgi
sayisina gore farklilik gostermektedir. Bu farklihigin kaynagina bakildiginda, Twitter’daki takipgi
sayisi fazla olan katilimcilarin, Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin daha yiiksek oldugu
saptanmigtir. Bireylerin aglar1 genisledik¢e siyasi paylagimlarmin artmasinin sebebi, bunun

ardindaki motivasyon olabilir. Bireylerin takip¢i sayisinin fazla olmasi onlarin motivasyon kaynagi
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olabilmekte, bireyleri mobilize edebilmekte, birey bu giicle birlikte daha fazla siyasi paylasim
yapabilmekte ve boylece Twitter {lizerinden siyasal katilim davramslar1 sergileyebilmektedir.
Literatiirde konu ile ilgili yapilan bir caligmada Twitter’da takipci sayis1 arttikga siyasi
paylagimlarin da arttig1 bulgulanmistir (Sener vd., 2015). Bu sonug ¢alismadan elde edilen bulguyu
da desteklemektedir.

Arastirma sonuglarindan bir digeri de Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter kullanim
amacina gore farklilastigidir. Bu sonuca gore Twitter’1 siyasi giindemi takip etmek amaciyla
kullanan katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin daha ylksek oldugu gériilmektedir.
Bu baglamda Twitter’in siyasal igerikli mesajlar1 barmdirdig1 ve bireylerin bu mesajlar1 gérmek
icin Twitter’1 kullandig1 sOylenebilir. Twitter’da siyasi aktorlerin ve diger kullanicilarin siyasi
gindem ile ilgili yaptigi paylasimlar géz oOniinde olmaktadir. Bu nedenle bunlar1 okuyan
katilimcilar siyasal bilgi diizeyleri artmakta, bu da Twitter’da siyasal katilim diizeyini
artirabilmektedir. Bu sonug literatiirdeki ¢alisma sonuclariyla desteklenebilmektedir. Eser ve Giiler
(2015) yaptiklar1 ¢alismada siyasi konularda bilgi edinmek amaciyla sosyal aglar1 kullanma siklig
arttikca siyasal katilimin da arttig1 sonucuna ulasmustir. Isliyen (2015) tarafindan yapilan ¢alismada
sosyal medyayi siyasi giindemi takip etmek amaciyla kullanan katilimeilarin siyasal katilimlarinin

daha yiiksek oldugu bulunmustur.

Elde edilen bulgular incelendiginde, gelecekte aktif siyasete katilmay1 diistinen katilimcilarin
sayisi az olsa da Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin gelecekte aktif siyasete katilmayi
diisinmeyen katilimcilara gore oldukca yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bunun nedeni bu
katilimcilarm Twitter’1 siyasi igeriklerin {retildigi, tiiketildigi, tartisildigi bir platform olarak
gormelerinden kaynaklaniyor olabilir. Ciinkii insanlar siyasi gelismeleri anlik olarak Twitter
Uzerinden daha ¢ok takip edebilmektedir. Bu yiizden gelecekte aktif siyasete katilmay1 diistinen
kullanicilar bu igerikler araciligiyla kendilerine siyasal alanda daha ¢ok yer bulabilmekte ve bu
platformdaki siyasal aktorlerin sOylemlerini ve eylemlerini degerlendirerek siyasal ve sosyal

gelisimlerine katkida bulunabilmektedir.

Arastirmada ideolojik egilimlere gore yapilan analiz sonuglari incelendiginde kendini
sosyalist ve sosyal demokrat olarak tanmimlayan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim
diizeylerinin daha yiiksek oldugu goériilmiistiir. Bu durum kendini sosyal demokrat ve sosyalist
olarak tanimlayan genglerin siyaseti daha ¢ok benimsediklerini gostermektedir. Erding (2017)
tarafindan yapilan ¢alismada sosyal demokrat genclerin diger ideolojik egilimlere sahip genglere
gbre daha ¢ok siyasal eylem ortaya koydugu, siyaseti daha yakindan izledigi, siyasal partilerin
kampanyalarinda daha c¢ok gorev aldigi ve siyasal organizasyonlara daha fazla iiye oldugu
bulunmusken sosyalist genclerin siyasal katilim diizeylerinin digerlerine gore farklilik gostermedigi

sonucuna ulasilmigtir.
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Katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeyinin oy verme tercihinde etkili olan unsurlara
gore farklilagip farklilasmadigimi belirlemek amaciyla yapilan analizler sonucunda, oy verme
tercihinde etkili olan unsurlar aile olmayan katilimeilarin ve ideoloji, partinin lideri, partinin segimi
kazanma ihtimali, sosyal medya olan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin daha
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda oy verme tercihinde ailesinden etkilenmeyen bireyler
kendilerini siyasal katilim siirecinde daha 6zgiir ve daha az etki altinda hissedebilir ve bu nedenle
Twitter lizerinden daha fazla siyasal katilim davramigi gerceklestiriyor olabilir. Birey siyasi bir
ideolojiyle kendisini daha fazla oOzdeslestirdiginde siyasal katilim diizeyinin artmasi da
muhtemeldir. Ciinkii bireyin fikirleri, gorilisleri, bakis a¢is1 bu siyasi ideoloji iizerinde
yogunlagmakta, dolayisiyla bu durum eylemlerine ve sdylemlerine de yansimaktadir. Isliyen (2015)
tarafindan yapilan ¢alismada oy verme tercihinde etkili olan unsur yakin ¢evre olan bireylerin
siyasal katilim puanlarmin daha yiliksek oldugu bulunmustur. Ayni ¢aligmada yakin ¢evreyi

sirasiyla partinin programi, adayin partisi, partinin lideri ve ideoloji takip etmistir.

Analiz sonucunda ulasilan bir diger bulgu, Twitter’da siyasal katilim diizeyinin oy verme
karar zamanina gore farklilagsmadigidir. Bu bulgu kurulan hipotezi dogrular nitelikte degildir.
Ciinkii hangi partiye oy verecegi belli olan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin
daha yiiksek olabilecegi diisliniilmiistiir. Ulasilan bu sonucun literatiirdeki ¢aligsmalarla da gelisir
nitelikte oldugu goriilmiis ve literatiir incelendiginde segimlerin ¢ok Oncesinde siyasal kararlarini
netlestiren bireylerin daha yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu saptanmistir (Balci ve
Saritas, 2015). Benzer sekilde Isliyen (2015) tarafindan yapilan calismada oy verme karar
zamanina gore siyasal katilim diizeyinin anlamli bir farklilik gosterdigi bulunmus, hangi partiye oy
verecegi belli olan katilimcilarin siyasal katilimlarinin digerlerine gore daha yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Yapilan bu ¢alismada elde edilen bir diger bulgu hangi partiye oy verecegi belli olan
katilimeilarm oy verdikleri/oy vermeyi diisiindiikleri partiye baglilik derecesinin diger katilimcilara
gore daha yiiksek oldugudur. Twitter’da siyasal katilim diizeyinin oy verme karar zamanina gore
farklilagsmamasi bu sonugla da g¢elismektedir. Bireyin hangi partiye oy vereceginin belli olmasi
kendisini bir partiye daha fazla yakin hissediyor olmasi anlamina gelmektedir. Belli bir partiyi
destekleyen birey bu durumu sosyal medyaya ve ger¢ek yasama da yansitarak gerek cevrimigi

gerekse geleneksel anlamda daha fazla siyasal katilim gergeklestirebilir.

Universite 6grencilerinin  Twitter’da siyasal katihm diizeyi, oy verdikleri/vermeyi
diislindiikleri partiye baglilik derecesi ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
arasinda bir iliski olup olmadigim belirlemek amaciyla korelasyon analizi yapilmigtir. Yapilan
analiz sonucunda ti¢ degisken arasinda da pozitif yonde anlaml bir iliski bulunmustur. Buna gore
oy verilen/vermeyi diisliniilen partiye baglilik derecesi arttikga siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeyi de artmakta, bu iki degiskenin puani arttikca Twitter’da siyasal katilim
diizeyi de artmaktadir. Balc1 ve Saritag (2015) tarafindan yapilan bir ¢alismada katilimcilarin

partiye baglilik dereceleri ve siyasal konulara ilgi diizeyleri arttik¢a siyasal katilim sikliklarmin da
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arttig1 sonucuna ulasilmistir. Benzer sekilde Tekin (2015) yaptigi ¢alismada baglilik derecesi ile
siyasal katilim arasinda anlamli bir iligki oldugunu bulmus ve baglilik derecesi arttikca siyasal
katthmin da arttigin1 belirtmistir. Gorgilii (2018) de aymi sonuca ulasmis ve partiye baglilik
derecesi ve siyasal ilgi diizeyi arttikca siyasal katilim davraniglarinin arttigini tespit etmistir.
Altuntas (2019) yaptig1 caligmada siyasete ilgili olan bireylerin daha fazla siyasal katilim davranisi

sergilediklerini belirtmistir.

Universite ogrencilerinin siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi dizeyi ve oy
verdikleri/oy vermeyi diisiindiikleri partiye baglilik derecesi ile cinsiyet arasinda iligki olup
olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare analizi sonucunda, en gi¢lii baghlik derecesine ve
en yliksek ilgi diizeyine sahip olan katilimcilarin erkekler oldugu belirlenmistir. Literatir
incelendiginde bu bulgu ile hem c¢elisir nitelikte hem de bu bulguyu destekler nitelikte ¢caligmalar
oldugu goriilmektedir. Olkun vd. (2018) tarafindan yapilan caligmada oy verilen partiye baglilik
derecesinin cinsiyete gore farklilik gostermedigi ancak erkeklerin kadinlara goére siyasal
kampanyalara ve konulara ilgi diizeyinin daha yiliksek oldugu bulunmustur. Yine Tekin (2015)
tarafindan yapilan ¢aliymada baglilik derecesi ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki olmadigi tespit
edilmistir. Yapilan ¢alismadaki bulguyu destekleyen bir diger ¢alismada erkeklerin siyasal ilgi
diizeyinin kadin katilimcilara gore daha yiiksek oldugu bulunmustur (Gorgiili, 2018). Korkmaz
(2005) yaptig1 caligmada siyasete duyulan ilgi ile cinsiyet arasinda anlamli bir iliski oldugunu
bulmus, erkeklerin kadinlara goére siyasete daha fazla ilgi duydugunu belirtmistir. Bu durumun
nedenini ise toplumdaki kadinin konumunun daha ¢ok annelik rolii {izerinden sekillenmesi ve

siyasetin daha ¢ok erkek isi olarak goriilmesi olarak aciklamustir.

Elde edilen bir diger arastirma bulgusu, cinsiyete gore oy verme tercihinde en etkili olan
unsurlarin hem erkekler hem de kadinlar icin sirasiyla ideoloji, partinin lideri, dini ve ahlaki
degerler ve adayin yaptigi siyasal kampanyanin etkinligi oldugudur. Bu bulgulara gore aile 5.
sirada yer alirken, sosyal medya 6. sirada yer almaktadir. Ozyurt (2010) yaptigi ¢alismada
bireylerin siyasal tercihlerinin belirlenmesinde en ¢ok ailelerinden etkilendikleri sonucuna
ulagmigtir. Yapilan bu ¢alismada ailenin ilk sirada olmamasinin sebebi iiniversite 6grencilerinin
genellikle ailelerinden farkli sehirlerde Ogrenim gormesi, farkli bireylerle bir arada olmasi,
goriislerinin degiskenlik gdstermesi ve bu durumun onlarin siyasi kararlarini etkilemesi olabilir.
Siyasal toplumsallagsma siirecini etkileyen en Onemli faktdrlerden birinin ve bireyin inanglarini,
degerlerini sekillendiren ilk kurumun aile oldugu goz Oniine alindiginda, bu sonuglar iiniversite
doneminde siyasal toplumsallasma siirecinin aile disindaki diger faktorlerden de etkilenmeye
basladigimi ve aile faktoriiniin giderek etkisinin azaldigim1 goéstermektedir. Bunun nedeni ise
iiniversite doneminde bireylerin farkli diinya goriisiine ve bakis agisina sahip bireylerle tanismalari
ve iletisim kurabilmeleri ya da aldiklar1 egitimin igeriginin onlarin siyasal katilim siirecine etki
etmesi olabilir. Balci ve Saritas (2015) tarafindan yapilan bir arastirmada cinsiyete gore siyasal

karar siirecinde etkili olan unsurlar incelenmis ve arastirma sonucunda kadinlar erkeklere gore
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siyasal karar siirecinde televizyon, gazete, radyo, aile iiyeleri ve kamuoyu arastirmalarini daha
etkili bulduklar1 saptanmustir. Tekin (2015) yaptig1 ¢alismada genclerin siyasal katiliminda en etkili
faktoriin adayin ideolojisi oldugunu belirtmistir. Dilber (2013) tarafindan yapilan ¢aligmada ise
hem kadinlar hem de erkekler icin bir siyasi partiye oy verirken etkili olan en dnemli {i¢ unsurun
sirastyla partinin projeleri, partinin din ve diinya goriisii ve partinin lideri oldugu goriilmiistiir.
Gokee vd. (2017) yaptiklari ¢alismada bireylerin siyasal tercihlerinin sekillenmesine etki eden dort
faktoriin sirasiyla kisisel menfaatler, aile, arkadaglar ve parti kadrosu ve lideri oldugu sonucuna

ulagmustir.
Bu sonuglar dogrultusunda verilebilecek oneriler su sekildedir:

e Sosyal medyay: aktif bir bicimde kullanan ve Tiirkiye’de yogun bir niifusa sahip olan
genglerin gevrimigi siyasal katilimlarinin artmasi igin siyasal aktorler, genclere yonelik
politika ve projelerini geleneksel medya araclarindan ziyade sosyal medya mecralari
tizerinden aktarmalidir. Ciinkii sosyal medya platformlar1 gengler ile siyasal aktorler
arasinda direkt iletisim saglayan, iki yonlii iletisime olanak tamyan, daha az zaman ve
daha az maliyet gerektiren araclardir. Bu nedenle siyasal aktorler bu mecralar araciligiyla
genglere kolay bir sekilde ulasabilir.

e Egitim, istihdam, kariyer gibi gencleri ve Ogrencileri ilgilendiren karar ve siirecler
hakkindaki mesajlar sosyal medya mecralarindan aktarilirken genglerin siyasal ilgi, bilgi
ve katilim diizeyini artiracak sylem, retorik dili kullanilmaya 6zen gosterilebilir.

e Genglerin karar alma siireclerinde daha fazla yer almasi saglanarak, diger genclerin
siyasal katilim diizeyleri iizerinde bir motivasyon olusturulmalidir. Bu sekilde siyasal
katilim diizeyi diisiik olan genglerin siyasal katilim ve siyasal ilgi diizeyleri artirilabilir.

e Bu aragtirmanin bulgularinda goriildiigli lizere se¢im siirecinde adaym yapmus oldugu
kampanyanin etkinligi, genglerin oy verme tercihi {izerinde etkili unsurlardan biridir. Bu
durum siyasal aktorler tarafindan dikkate alinarak, yapilacak kampanyalar bu baglamda
diistiniilebilir ve buna gore hazirlanabilir.

e Genglere yonelik alinacak kararlarda, karar alinmadan once sosyal medya araciligi ile
genclerin goriisiine bagvurulabilir, bu sayede genglerin ¢evrimici siyasal ilgi ve katilim
diizeyleri artirilabilir.

e Universite 6grencilerinin siyasal katilim siirecinde Twitter kullanimlarinin incelendigi bu
arastirmadan farkli olarak siyasi partilerin genclik teskilati iiyelerinin siyasal katilim
hareketlerinde Twitter ve diger sosyal medya mecralarmin kullanimlari {izerine bir
arastirma yapilabilir.

e Genglerin siyasal katilim siireci tizerine ileride yapilabilecek ¢alismalarda, bu arastirma

sonuc¢larindan yola ¢ikilarak genglerin ¢evrimigi siyasal katilim diizeylerinin yani sira,
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geleneksel siyasal katilim diizeylerinin de irdelendigi karsilastirmali bir arastirma
yapilabilir.

Devlet tiniversitelerinin dgrenci profilleri bazt demografik degiskenler acisindan vakif ve
Ozel tiniversite 6grenci profilinden ayrigsabilmektedir. Bu nedenle, bu arastirma bir devlet
{iniversitesi olan Trabzon Universitesi 6grencilerine ydnelik yiiriitiildiigii igin bir bagka
benzer caligma, vakif ve 6zel iiniversite 6grencilerine yonelik yapilabilir.

Bu arastirmada, iniversite Ogrencilerinin Twitter kullanim amaglarini incelendiginde
“Haberleri takip etmek” seceneginin en yiikksek oranla cevaplandigi bulgusuna
ulagilmigtir. Bu nedenle, ileride yapilabilecek ¢alismalarda bu haberleri hangi
kaynaklardan takip ettiklerinin belirlenmesi, gliven duyulan kaynaklarin tespit edilmesine
katki saglayabilir.

Bu arastirmada, tniversite 6grencilerinin gelecekte aktif siyasete katilmayi diisiliniip
diistinmedikleri iizerine elde edilen sonuglara gore iiniversite 6grencilerinin biiyiik bir
kisminin gelecekte aktif siyasete katilmay1 diislinmedigi goriilmektedir. Bu bulgulardan
yola ¢ikilarak ileride yapilabilecek caligmalarda bu durumun nedeni nitel arastirma
yontemleri kullamlarak ayrintilariyla irdelenebilir.

Aragtirma bulgularindan ve ilgili literatiir taramasindan elde edilen sonuca gore siyasal
ilgi ve siyasal katilim diizeyi arasinda anlamh bir iliski oldugu goriilmektedir. ilgili
literatiirde de yer aldig1 sekilde siyasal ilgi diizeyi ile siyasal bilgi diizeyi arasinda anlamli
bir iliski oldugu disiiniildiigiinde ileride yapilabilecek ¢aligmalarda iiniversite
Ogrencilerinin siyasal bilgi diizeylerini 6lgecek sorulara da yer verilebilir. Bu sayede ilgili
literatiirde yer alan siyasal ilgi, siyasal bilgi ve siyasal katilim diizeyleri arasindaki iligki
irdelenebilir.

Bu arastirmanin 6rnekleminde yer alan ilgili fakiilteler sosyal bilimler agirligina sahiptir.
Arastirma bulgularinda yer alan siyasal katilim diizeyi ile siyasal ilgi diizeyi arasindaki
iligkinin anlamliligi da dikkate alindiginda ileride yapilabilecek benzer galismalarda
sayisal/pozitif bilimler alaninda 6grenim goren liniversite 6grencilerinin ¢evrimigi siyasal
katilim durumlari irdelenebilir.

Bu arastirma nicel arastirma yontemi kullanilarak yapilmig, bu sayede tniversite
Ogrencilerinin siyasal katilim siirecinde Twitter kullanimlar1 iizerine sayisal oranlara
dayali ve genellenebilir bulgulara ulasilmigtir. Bu sonuglar goz 6niinde bulundurularak,
ileride yapilabilecek caligmalarda nitel ve nicel arastirma yontemleri bir arada
kullanilarak tniversite 6grencilerinin ¢evrimici siyasal katilim siireclerine ve sosyal
medya kullanimlarina iligkin daha ayrintili bilgilere ulagilabilir ve g¢evrimigi siyasal

katilim davranislarinin tiirleri irdelenebilir.
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EKLER



Ek 1: Kisisel Bilgi Formu

Degerli katilimcilar, bu form Trabzon Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Anabilim Dali yiiksek
lisans tezi kapsaminda hazirlanmistir. Elde edilen bilgiler sadece bu arastirma igin kullanilacak, tgiincii
kisi/kurumlarla paylagilmayacaktir. Bu calismaya katilmak tamamen goniilliilik esasina dayanmaktadir.
Vereceginiz cevaplar, sonuglarin saglikli olabilmesi agisindan son derece 6nemlidir. Size verilen formdaki
sorular1 yanitlarken kimsenin baskisi veya telkini altinda olmayimniz. Sorulari igtenlikle ve bos madde
birakmamaya 6zen gostererek cevaplamanizi diliyor, katkilarmiz igin tesekkiir ediyorum.

Recep COLAK

3) Twitter’1 ne zamandan beri

1) Cinsiyetiniz 2) Yagniz kullaniyorsunuz?
1 yildanaz ()
Kadin () 1-2 yildir ()
Erkek ( ) ............ 3_4 ylldll' ( )

5 yildan fazla ()

6) Twitter’1 en fazla hangi amacla

4) Twitter’1 giinde ne sikhikla 5) Twitter’da takipci sayiiz Kullamyorsunuz? (Yalnizea bir

kullaniyorsunuz? kactir? secenek isaretleyiniz.)
0-200 () Yeni arkadaglar bulmak ()
200-500 () Online sohbet etmek ()
0-1 saat () 500-1000 () Vakit gecirmek ()
1-2 saat () 1000-5000 () Paylagimlarda bulunmak ()
2-3 saat () 5000 ve dstl () Haberleri takip etmek ()
3 saatten fazla () Siyasi giindemi takip etmek ( )

7) Twitter’daki siyasal katithm etkinliklerinizin sizi siyasal katihm davramsslarina tesvik ettigini
diigiiniiyor musunuz? (Oy vermek, bir mitinge katilmak vb.)

Evet () Hayir()

8) Gelecekte aktif siyasete katilmay1 diisiiniiyor musunuz?

Evet () Hayir()

9) Bu ifadelerden hangisi sizi daha iyi tammlar? (Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz.)

Muhafazakar ()  Sosyal Demokrat ()
Sosyalist () Milliyetci ()
Islamc1 () Liberal () Diger ( )eceviiiiiiiiiiiiiin
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Ek 1. (Devam)

10) Bir secimde oy verme tercihinizde etkili olan unsur/unsurlar hangileridir?

(Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz.)

Aile () Adayin yaptigim siyasal kampanyanin etkinligi ( )

Arkadas cevresi ()

Partinin lideri ( )
Partinin secimi kazanma ihtimali ( )

Kamuoyu arastirma sonuglar1 ( )

Ideoloji ( ) Sosyal medya ()

Geleneksel medya (Televizyon, radyo, gazete vb.) ()
Dini ve ahlaki degerler ( )

11) Bir parti ya da adaya oy verme konusunda kararinizi ne zaman verirsiniz?

Hangi partiye oy verecegim her zaman bellidir ( )
Sec¢im karar1 alinip adaylar belirlendiginde
Secim kampanyasinin ortasinda

Oylamaya birkag giin kala

()
()
()
Sandik basinda ()

12) Oy verdiginiz/oy vermeyi diisiindiigiiniiz partiye baghlik dereceniz nedir? (1-10 arasinda

isaretleme yapiniz.)

1 2 3 4 5

6

7

8

9

10

() () () () ()

()

()

()

()

()

13) Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyiniz nedir? (1-10 arasinda isaretleme yapiniz.)

1 2 3 4 5

6

7

8

9

10

() () () () ()

()

()

()

()

()
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Ek 2: Twitter’da Siyasal Katihm Olgegi

Asagidaki sorularda DESTEK VERME ile kastedilen eylem;

“BEGENMEK / RETWEET ETMEK / GONDERI PAYLASMAK ” anlami tasimaktadr.

1= Kesinlikle katilmiyorum 2= Katilmiyorum 3= Katilmakla Katilmamak Arasindayim 4=
Katiliyorum 5=Kesinlikle Katiliyorum

1) Twitter Gzerinden siyasi gindemi takip ederim.

2) Twitter’da "takip etmediklerimle/beni takip etmeyenlerle” siyasi konulari tartigtigim olur.

3) Twitter’da anonim hesaplarla siyasi konular1 tartigirim.

4) Kamu diizeni, siyaset ve yonetimle ilgili konularda sesimi duyurmak istedigimde tweet

atarim.

5) Hiikiimetin iilke yonetimine iligkin politika/hizmetlerini Twitter'da takip ederim.

6) Twitter lizerinden muhalefet partilerinin politikalarini takip ederim.

7) Yerel se¢im siirecinde belediye bagkan adaylarina dair paylasimlarda bulunurum.

8) Twitter'da yerel yonetimlerle ilgili siyasi tartismalara katilirim.

9) Yerel secim surecinde belediye bagkan adaylarina dair paylagimlar1 begenirim/retweet

ederim.

10) Yasal olarak izin verilmis gosteri, yiiriiylis etkinliklerine Twitter izerinden destek veririm.

11) Twitter’da fenomen hesaplarla siyasi konular1 tartigirim.

12) Twitter lizerinden siyasilerin kamuoyu agiklamalarini takip ederim.

13) Boykot paylasimlarina Twitter {izerinden destek veririm.

14) Referandum siirecinde kendi goriisiimii yansitan karari destekleyici paylasimlarda

bulunurum.

15) Siyasi konularda gériisiim ile uyusan popiiler giindem #hashtaglari ile paylasim yaparim.

16) Propaganda amagcli afig paylagimlarina Twitter lizerinden destek veririm.

17) Twitter'da giincel siyasi tartigmalara katilirim.

18) Kamu diizeni, siyaset ve yonetimle ilgili konularda sesimi duyurmak istedigimde hashtag

(#) paylasimlart ile popiiler giindemlere dair tweet atarim.

19) Genel se¢im siirecinde siyasi parti liderlerine dair paylagimlarda bulunurum.

20) Siyasal faaliyetlerde kullanilmak iizere Twitter {izerinden toplanan yardimlara destek

veririm.

21) Propaganda amagh bildiri, gazete, dergi vb. haberlere Twitter lizerinden destek veririm.
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Ek 3: Etik Kurul izin Belgesi

£ TG I
{ %gﬁ TRABZON UNIVERSITESI REKTORLUGU
\P\Ym/j Genel Sekreterlik

Say : 81614018-000-E.52 04.02.2020
Konu : Etik Kurul Belgesi

Saym; Recep COLAK

"Universite Oprencilerinin Siyasal Katilm Stirecinde Twitter Kullarmm" adh
yiiksek lisans tezi galigmamz igin gerekli olan Etik Kurul incelemesi Universitemizin
Sosyal ve Begeri Bilimler Bilimsel Aragtirma ve Yaymn Etik Kurulu tarafindan yapiloug
olup, ¢calismaniza onay verilmigtir,

# e-imzahdir
Prof. Dr. Atilla CH\’IER
Rektir a.
Rektor Yardimcisi

Ek : Tutanak

Bu Beige Elektronik
Imzah Agls e Aynidir,
24 /0272022

S

Tel :0(462) 455 }n 19 Fax :0(462) 45524 72 . Bilgi : FILIZKIRALT 533
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