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BEYAN

Bu tez gcalismasinin, kendi ¢alismam oldugunu tezi planlamasindan yazimina kadar
biitiin safhalarda etik dist olabilecek bir davranisimin olmadigini, bu tezdeki bitin
bilgileri akademik ve etik kurallar cergevesinde elde ettigimi, bu tez calismasiyla elde
edilemeyen biitiin bilgi ve yorumlara kaynak gésterdigimi ve bu kaynaklar listesine
aldigimi, yine bu tez calismasinda ve yazim sirasinda patent telif haklarini ihlal edici

bir davranisimin olmadigini beyan ederim.
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OZET

Futbol ilk ortaya ciktigi andan itibaren; yas, dil, din, meslek farki gézetmeksizin bitin
kitleleri pesinden siriikleyen 6nemli bir olgu olarak karsimiza cikmaktadir ve ayni
zamanda bitlin diinyada en ¢ok ilgi goren spor daldir. Bu ilginin her gegen giin
artarak devam etmesi, oyunun ticari bir yapiya biiriinmesine neden olmus ve futbolu
dev bir endustri haline getirmistir. Futbol kullpleri, medya, taraftarlar, hakemler,
teknik adamlar ve oyuncular gibi aktorleri bulunan bu dev endustri, glindelik hayatin
her alaninda karsimiza ¢ikan ve insanligin bitiin aliskanliklarini degistiren dijital ¢cag
ile birlikte 6nemli bir dénisim igerisine girmistir. Zaman ve mekan ayrimini ortadan
kaldiran, dijitallesmenin insan hayatiyla ic ice gectigi bu dénemin, futbol gibi
milyonlari pesinden sirikleyen ve milyonlar kazandiran bir alanda kendini géstermesi
de tabi ki kacinilmaz olmustur. Futbolda meydana gelen bu dontsiim, dijital cagin
bircok farkli parametresi iginde gergeklesmistir. Teknolojik anlamda yasanan
gelismeler; futbolun daha elverisli sahalarda, daha donanimli ekipmanlarla
oynanmasini ve daha kaliteli yayinlar araciligiyla kitlelere sunulmasini saglamistir.
internet alanindaki gelismeler ise Web 2.0 teknolojilerinden dogan sosyal medya
araclarini ortaya cikarmis ve bu araclar futbolun yasadigi dontsiimde ¢cok 6nemli bir
paya sahip olmustur. Bu calismada futbol ve futbol aktorlerinin, dijital ¢agin
beraberinde getirdigi teknolojik olanaklarla birlikte nasil bir doénldsim

gercgeklestirdigini agiklamayr amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Dijital ¢ag, endustriyel futbol, futbol, futbol

aktorleri, sosyal medya.



ABSTRACT

From the first moment football comes up, football rose as an essential phenomenon
uniting people around itself regardless of age, language, religion that leads football
to be the most attracted sport in the world. The interest that rises increasingly to this
sport made football to become a commercial structure and led to achieve a giant
industry status. This enormous industry, which includes different parties such as
football clubs, media, club fans, referees, football coaches, and players reaches to
high popularity in every part of life. The football industry is also evolving with the
digital age, while digitalization changes every part of human life. It became inevitable
that digitalization becomes an essential part of the football industry in this era, which
eliminates the distinction of time and space and allows its fans to earn millions of
dollars. This digitalization that seen in football as well appeared within many different
parameters of the digital age. The changes occurred in technologies made it possible
for football to be played in more convenient fields and types of equipment and to be
served in better quality streams to reach the masses. The changes with the Internet
led to the social media tools to be part of the advertisement of football which
exhibited as a result of Web 2.0 technologies and these tools driven to take a
significant share within the change football. This research aims to present the
changes in football and its participants with the help of technological facilities within

the digital age.

Key Words: Dijital age, industrial football, football, football actors,

social media



ONSOz

Yiksek lisans calismam sirasinda destegini ve yardimlarini her zaman yanimda
hissettigim, calismamda buylk emekleri bulunan, enerjisine, sabrina ve
ogrencilerine yaklasimina hayran oldugum degerli hocam Dog. Dr. Miige DEMIiR’e
ve egitim hayatim boyunca varliklariyla bana her zaman destek olan, her kosulda

anlayis gosteren ve motive eden aileme sonsuz tesekkirler ederim.
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BiRiINCi BOLUM

1.GIRIS

ilk ortaya ¢iktigl andan itibaren insanlarin yasaminda énemli bir yer tutan ve
bugiine kadar gelen silirecte de bu etkisini hizla arttiran futbol ne gegmiste ne de
gnimizde yalnizca bir spor dali olarak kalmamistir. Gegcmiste; askerlere talim
yaptirmak, ceviklik kazandirmak, bos zamani degerlendirmek ve eglendirmek gibi
hiviyetleri bulunan futbol, glinimizde ise insanlari mutlu eden, kimliklerini
tanimlayan ve kisinin bir caba sarf etmeden kendini 6zel bir gruba ait hissetmesini
saglayan bir kimlige sahiptir. Sikintilarindan uzaklasmak isteyen birey futbol
aracihgiyla tutunacak bir dal aramakta ve takiminin alacagl bir galibiyetle mutlu

olabilmektedir.

Kisiler, taraftarlari olduklari futbol takimlariyla birlikte kendilerini glvende
hissediyor ve takimlari onlar icin bir o6viing kaynagl durumuna geliyor. Futbol
aracitligiyla hayatlarinda yasadiklari olumsuz duygulardan uzaklasma imkani
buluyorlar (Ozbaydar, 1983:62). Toplumlarda biitiin bireylerin cesitli ihtiyaclari
bulunmaktadir. insanlar, egilimlerini harekete gecirerek tatmin saglarlar. Taraftarlar
ise kisisel hayatlarindaki amag ve isteklerini, taraftarlari olduklari takimlarin basarilari

araciligiyla tatmin etmektedirler (Acet, 2006: 31).

insanlar heniiz kiigiik yasta tek bir kelime kullanarak taraftari olmayi tercih ettigi
futbol kullibG araciligiyla yeni bir kimlik kazanmakta ve arkasina o takimin bitin
taraftarlarini  almakta, boylece kendini blylk bir glruhun Gyesi olarak
hissetmektedir. Ayni zamanda taraftari oldugu takim veya hayrani oldugu futbolcuyla

kendini 6zdeslestirmektedir.



insanlar ve kitleler kendilerini bir takimla veya sporcuyla 6zdeslestirip, onlarin
galibiyetleriyle sevinip, maglubiyetleriyle Gzilmektedir. (Koknel,1986:41). Bireylerin
bir futbolcuyla kendini 6zdeslestirmesi, kiglk yaslarda daha basit olmaktadir. Kiiglik
yaslardaki cocuklar, hayrani olduklari sporcularin resimlerini duvarina asar, glindelik
hayatinda onu taklit etmeye ¢alisir ve kendini onun bir kopyasi olarak gorir(Erkal,

1998:48).

icinde bulundugumuz dénemde internet, gérsel ve yazili medya gibi iletisim
araclarindaki ilerlemeyle birlikte toplumlarin futbola olan ilgisi daha da artirmis ve
neredeyse butln insanligin ilgisini ¢geken futbol, tim dinyanin milli sporu haline
gelmistir. iletisim ve bilgi teknolojilerindeki gelismelerinden dogan dijitallesme
insanlarin aligkanhklarini dénistirirken, futbol da bu dénisiimden payini almistir.
Teknolojide yasanan gelismeler futbolun birgok farkl alaninda kendini gostermistir.
Dijitallesmeyle birlikte; futbolun oynandigl sahalar, antrenman vyapilan tesisler,
giyilen futbol ekipmanlari da yenilenmis ve ¢agin gerekliliklerine uygun bir dénisiim
gerceklestirmistir. Futbolun dijitallesmesi sirecinde; medya, futbol kullpleri,
taraftarlar, hakemler, teknik adamlar ve oyuncular ise Web 2.0°’dan meydana gelen
sosyal medya araclariyla birlikte aliskanliklarini degistirmis ve dnemli bir donisim
gercgeklestirmislerdir. Teknolojinin agir bastigi icinde bulundugumuz ¢agda, glindelik
hayatimizi da kapsayan dijitallesme, futbol gibi geleneksel bir oyunun yeniden
Uretilmesine neden olmustur. Futbol ani yasamaya dayali bir etkinlik olmaktan ¢ikmis,

dijital platformlarda yeniden iiretilen bir etkinlik olmusgtur.

2.DUNYA’DA VE TURKIYE’'DE FUTBOL

2.1.Diinya’da Futbolun Gelisimi

Ayaktopu oyununun ortaya cikisiyla ilgili birgok farkli kaynaktan gelen bilgiler
mevcuttur. “Futbol oyununun, ilk olarak nerede ve hangi tarihte oynandigi kesin
olarak bilinmemektedir. Eski Yunanhlarin “EPiSKIROS” Romalilarin “HARPASTUM”,

Tirklerin “TEPUK” adini verdikleri tarihi eserlerden Asya’da Cin, Japonya, Hindistan,



Afrika’da Misir; Amerika’da Meksika, Avrupa’da Yunanistan, italya, Fransa ve

ingiltere, degisik kaynaklara gore futbolun oynandigi ilk ilkelerdir” (Urartu, 1989: 5).

“M.0.2500 yilinda Cin imparatoru Huany-Ti’nin askerlerine ceviklik talimi icin iki
direk arasindan gecirilecek bir top ile oynattigi eski Cin kaynaklarinda
belirtiimektedir” (Demir ve Talimciler, 2015: 17). “Amerika kitasinda Maya ve Aztek
uygarliklarinin, Asya’da Cin ve Japonlarin, Avrupa’da ise olimpiyat gelenegini baslatan
Antik Yunan site devletlerinin yani sira Roma imparatorlugunda da topla oynanan
oyunlar icra edilmistir” (Talimciler, 2014: 43). Bliyikbaykal’a gore, o donemki Cin
futbolu, kazanan ve kaybeden taraflarin ortaya konmasi agisindan ginimiz

futboluyla benzerlik tasimaktadir (Buylikbaykal, 2004: 23).

“Misirda Merruka mezarlarindaki hiyerogliflerde sporcu figlirlerinin yani sira
ayaklariyla top oynayan insan sekillerine rastlanmaktadir. 2500 yil dncesinden oldugu
diuslintlen Kahire, Londra, Berlin mizelerinde ornekleri bulunan bu toplarin 7.5
santim ¢apinda, deriden veya sik dokunmus ketenden yapilmis, icleri kepek ve yosun
kurusu gibi maddelerle doldurulmus oldugu goriilmektedir. Antik Yunan’da Unl{ sair
Homeros (M.O 8.yy.) linlii eseri “Odisea” da, bir top oyunundan bahseder” (Aripinar,

1992: 7).

Futbol ilk ortaya c¢iktigi ve oynanmaya basladigi donemlerde adeta bir baska
gosteri oyunu olan gladyator dovislerinden kesitler sunmustur. “Futbolun modern
¢aglara uzanan yolu sayisiz 0l ve yaraliyla doludur, sik sik yasaklarla donatiimistir.
Glnku futbol hem bedensel hem de yasamsal bir tehlike arz etmekteydi. Nitekim, eski
futbol maglari hakkinda bilgi veren en 6nemli kaynaklar yaralanma ve 6liim vakalarina
dair mahkeme tutanaklari, oyunu vyasaklayan kraliyet fermanlari ve belediye
kararnameleridir” (Stemmler, 2000: 27). “Bu dénemde oynanan oyun koylilerin
eglence aracidir, oynanacak kisi sayisi, kurallari net olarak belirlenmedigi igin ¢ok sert

gecmekte ve oyunun sonu genellikle kanl bitmektedir” (Talimciler, 2014: 45).



“GUnimuizde oynanan modern futbol ise, isa’nin dogusundan sonra Roma’da
askerler arasinda oynanan “harpastum”a dayanmaktadir. Romalilar, bu oyunu
“Episkiros”dan esinlenerek, eski Yunanistan’dan almislardir. Harpastum eski
Yunanca’da “el topu” anlamina gelmektedir. Gercekten ayakla oldugu gibi, elle de
oynanabilen bir futbol seklidir bu. Pilla, Follis ya da Pagonica adi verilen hava veya
tiyle doldurulmus top, sayr bakimdan iki esit takim tarafindan cizgilerle
sinirlandinlmis bir sahada, karsi takimin korudugu cizginin 6tesine gegirilmeye
calisiimistir. iki takimin da amaci, 6nce topu kapmak, sonra da el ve ayak vuruslariyla
rakip savunma alanina gétirmektir. Tabi hlicum edeni en sert bicimde durdurmakta
savunma yapanin hakki olarak kabul edilmistir. Boylece Romali askerlerin savas icin
gerekli yakin micadele giict kazandiklarina, manevra yeteneklerini gelistirdiklerine

ve savas taktiklerini daha kolay uyguladiklarina inanilmigtir” (Urartu, 1994, 10).

“Ortacag’da daha cok koyliiler tarafindan oynanan ‘La Soule’ adli oyun da futbolla
benzerlikler icermektedir” (Talimciler, 2014:44). “La Soule iki komsu koyiin genglerini
ya da ayni cemaatin bekarlariyla yeni evlilerini karsi karsiya getiriyordu. Soylular bu
oyunu ara sira oynarlardi. Taraflar icine ot, talas vs doldurulmus ya da sorgun
agacindan yapilmis bir tir top olan soule’d rakip takima karsi hareket ettirmeye
calisirlardi. Esnek, yazili kurallara dayanmayan ve yalnizca gelenegin mesru kildigi bu
uygulamalar son derece yavas bir gelisim gosteriyordu. Katilimcilarin sayisi, oyunun
suresi hatta oyun sahasinin sinirlari bile kesin olarak belirlenmemisti. Oyuncular, tim
fiziksel guglerini kullanarak soule’iin Ustline gullaniyor ve topla birlikte ilerlemek
amaciyla elleri ve ayaklariyla sakinmasizca birbirlerine girisiyorlardi. Oyuncular farkli
gorevlere gore siniflandiriimiyordu; yalnizca gli¢ ve hiz hesaba katiliyordu. Akil almaz
miucadeleleri amansiz kosular izliyordu. Oyun, taraflardan birinin topu 6nceden
kararlastirilmis alana getirmesiyle sona eriyordu” (Wahl, 2005: 12-13). “Konuyla ilgili
iddialardan birisi, oyunun Galya bdlgesinden Fransa’ya gotilriilmis oldugudur. Bir
diger iddia ise, bu oyunun Romali askerler tarafindan Galya’ya gotiirtilmis ve oradan
da 6zellikle Normanlar tarafindan da ingiltere’ye yayilmis oldugudur. Kimin 6nce
oynadigindan bagimsiz olarak “Le Soule” oyunu Fransa’da yaygin olarak
oynanmaktadir. “Le Soule” Fransizcada sarhos etmek ve biyilemek anlamindadir”

(Ongan ve Demir6z, 2010: 40).



“Bir diger iddia ise, ingiltere’de oynanan modern futbolun ilk &rneklerinin
italya’da oynanan “Calcio”dan siiregeldigidir. Futbol bugiinkii haline en yakin seklini
ingiltere’de almisti. Bunda italyanlardan alinan Calcio’nun da énemli etkisi oldugu
sdylenebilir” (Aripinar, 1992: 9). “Rénesans italya’sinda, Bolonya ve Floransa’da, topa
ayakla midahale edilen quico del calcio adli bir oyun oynaniyordu. Paskalya ya da
karnaval bitiminde oynanan calcio, kesin cizgilerle belirlenmis ve kiciltilmis alanlar
icinde oynanan kentli bir oyundu. Gorev dagilimlari ve kolektif oyunun ilk belirtileri
Ustinkori de olsa ortaya ¢cikmaya baslamisti” (Wahl, 2005: 14). “Modern futbolun ilk
isaretlerini tasiyan Calcio’nun benzerlerinden farki ise soylular tarafindan
oynanmasidir” (Demir ve Talimciler, 2015: 18). “Donemin Gnld bilim adami distnir
ve sanatgilarindan Leonardo da Vinci’nin koyu bir “calcio” taraftari, Machiavelli’'nin
de iyi bir calcio” oyuncusu oldugu ileri striilmektedir. Bunun yani sira Papa VII.
Clemento, Papa IX. Leo ve Papa VIII. Urban’in “calcio” oyunculari olduklari

bilinmektedir” (Ongan ve Demirdz, 2010: 43).

Futbolun ingiltere’de de ilk ortaya ciktigi andan itibaren kitleler tarafindan yogun
bir sekil oynanmis hatta bazi yasaklamalara maruz kalmistir. “Halk da soylularda bu
oyunu sevmisler ve bunun dogal sonucu olarak da Britanya adalarinda futbol bliyik
bir hizla yayilmigtir. Futbol kdyler ve kasabalar arasinda buyik bir rekabete ve bu
rekabetin de catismalara neden olmasinin ardindan Kral Il. Edward, yayinladigi bir
fermanla (13 Nisan 1314) ingiltere’de futbol oynanmasini yasaklamistir “(Demir ve

Talimciler, 2015: 19).

Kral yayinladigi fermanda halka su sekilde seslenmistir: “Biiyiik bir topla sehir
icinde gdriiltiler yapildigi, Tanri korusun bir¢ok kaza, facia ve hasara sebebiyet
verecegi anlasildi. Tanri ve Kral adina sehir ve kasaba icinde top oynanmasini yasak
ediyoruz. Emirlerimizin aksine hareket ederek top oynayanlar en siddetli cezalara
carptirilacaklardir. Bu fermanla birlikte futbol adeta lanetlenmis, futbol oynayanlara
da kotl gozle bakilmaya baslanmistir. Ancak bu yasaklamalar ve asagilamalar,
ingilizlerin futbola olan sevgisini ortadan kaldirmamistir. Zamanla ingiltere’de futbol

yayginlasmaya ve gelismeye devam etti “(Urartu, 1994: 8-9).



Bu bilgilerden yola cikarak diyebiliriz ki, ayak topu oyununun meydana gelis
streciyle ilgili net bir sey soylenememekle birlikte, bircok uygarligin oyuna farkli
isimler vererek bu oyuna kendilerini kaptirdiklari ve oyunun ilk ortaya ¢iktig
zamanlardaki amacinin askerlere talim yaptirmak ve bedensel gli¢ kazandirmak tizere

oldugu gorilmektedir.

“llk zamanlarda, tam olarak 1830’a kadar, top oyunlari kolejlerde kékensel
Ozelliklerini korudular: daginik, belli bir bigimi olmayan bir diizenleme, yazili kurallari
olmayan, degisken ve gelismeye acik bir uygulama. Her kurum kendine 6zgi bir
gelenek insa ediyordu. Sahanin biyUklGgl, oyunun siiresi ya da oyuncu sayisini
belirleyen kurallar s6z konusu degildi. Karsilasmalarda gorev dagiliminin yapilmadigi
ve ataklarin savruk oldugu gériliyordu. ictenlik kadar giic de énemliydi. Sonuc
olarak, cemaatin rolii bireyin ortaya ¢ikmamasiyla belirginlesiyordu” (Wahl, 2005: 15-

16).

Giniimiizde oynanmakta olma modern futbolun temelleri ise ingiltere’de
atilmistir. “1857’de ilk futbol kultibl Sheffield Club kurulmustur. Modern futbolun
dogum tarihi 26 Ekim 1863 olarak kabul edilmektedir. Bu tarihte Il kullip yoneticisi,
Londra’da Great Queen Street’d Lincoinun hani’'ndaki Free masonun meyhanesinde
toplanmis ve Football Association’u (Futbol Birligi) kurulmustur. ingiliz futbol birligi,
bu alanda diinyada kurulan ilk milli federasyondur” (Urartu, 1994: 12). “O giin orada
Futbol Federasyonu’nun oyun kurallari karara baglanir, bu kurallar mesakkatli de olsa
dosdogru bir yol izleyerek glinimiziin oyun kurallarini olusturmustur” (Stemmler,
2000: 91). “Diinyanin ilk futbol kiiliibii olarak 1857'de kurulan Sheffield FC'yi, 1862’ye
kadar Sheffield Bolgesinde kurulan 15 takim takip ediyor ve bu kultipler Sheffield FC'in
olusturdugu kurallara bagl olarak Sheffield Birligi adi altinda aralarinda maglar

yapmaya basliyorlardi” (ikiz, 2010).

Futbolun bu denli cabuk benimsenmesinde dénemin toplumsal kosullarinin da
etkisi bulunmaktadir. “Futbolun genis kitlelere yayilmasinda isgilere daha fazla bos

zaman imkani taniyan fabrika yasalarinin biiyik etkisi olmustur. iscilerin ¢alisma



saatleri azalirken, Cumartesi 6gleden sonralari tatil olmasi ve sehirlerarasi ulasim
olanaklarinin gelismesi futbolu yayginlastirmistir. Yalnizca oyuncularin degil, seyirci
kitlesinin toplumsal yapisi da degismis, 6zellikle de ingiltere kupasi (1871) ve
dinyanin ilk futbol liginin (1888) kurulmasindan sonra, oyuncularla ayni toplumsal
sinifi paylasan, bu yiizden de onlari destekleyen seyirci sayisi hizla artmistir” (Demir

ve Talimciler, 2015: 20).

Futbolun temellerini atan ingiltere, ayni zamanda oyunun yayilmasina da katkida
bulunmustur. “Demiryollarinin getirdigi seyahat rahatliginin etkisiyle futbol,
ingiltere’nin sinirlarini asiyor, basta Birlesik Kralligi olusturan iskogya, irlanda, Galler
olmak Uzere ingiliz denizcilerinin de katkisiyla Fransa, ispanya, italya ve Almanya
tizerinden tiim Avrupa’ya ve o tarihlerde yiiksek sayida ingilizin yasadigi kolonileri
Avustralya ile Kanada ve Gliney Amerika kitasinda demiryollarini insa ettikleri Arjantin
ile Brezilya’dan diinyanin dort bir kdsesine hizla yayiliyordu. Uluslararasi arenaya hizl
bir giris yapan ve Brezilya’da hemen “glizel oyun” olarak anilmaya baslayan futbol,
kisa zamanda uluslararasi miisabakalara da sahne olmaya basliyor ve dinyanin ilk
milli futbol magi, futbol topunun boyutunun FA tarafindan standardize oldugu yil olan
1872’de, iskogya’daki Quenns Park’da, iskogya - ingiltere arasinda oynaniyor ve
golsiiz sona eriyordu” (ikiz, 2010). “Hollanda ve Danimarka’nin ardindan (1889)
federasyon kuran ilk iilkeler yeni Zelenda (1891), Arjantin (1893), Sili (1895), isvicre,
Belgika (1895), italya (1898), Almanya, Uruguay (ikisi de 1900), Macaristan (1901) ve
Finlandiya (1907) oldu. Turkiye’'de ise ilk federasyon 1923 yilinda kuruldu” (Aksar ve
Merih, 2008: 443).

“19. ylzyihn sonunda futbol kendini Almanya’da da kabul ettirir, fakat
ingiltere’deki o muazzam oyuncu ve seyirci sayisiyla yarisabilmesi séz konusu bile
degildir. S6zgelimi Berlin’deki ilk gayri resmi millimaga 1500 seyirci gelir. Bu seyirciler
Alman takiminin ingiltere karsisinda 2:13 gibi bir skorla ezilisine tanik olur. 1903
yilinda diizenlenen ilk Alman sampiyonasinin final magini yaklasik 2000 kisi seyreder.
Bir karsilastirmada bulunmak icin: 1901 yilindaki ingiliz kupasi finaline 110 bin seyirci
gelmisti” (Stemmler, 2000: 105).



“Ingiltere’nin 19. Yiizyilda “lzerine giines batmayan imparatorluk* unvanina
uygun sekilde tlke caginda biyik begeni toplayan futbol oyunu, Birlesik Kralligin
koloni ve sdomirgelerine hizla yayillmis oradan da tim diinyada benimsenerek
toplumsal hayatta 6nemli bir yer isgal eden bir serbest zaman aktivitesi haline
gelmistir. Futbol oynayan kisilerin seyirciler ile ayni sosyal siniftan gelmesi, Arsenal
gibi bircok futbol klibiliniin kurulusunda toplumun alt tabakasinda bulunan insanlarin
katihminin olmasi futbolun toplumun tabaninda hizla yayginlasmasi ve kabul
gormesini saglamistir” (Bourdieu, 1997). “Asya ve Afrika’ya futbolun girmesini
saglayan sémiirgecilerdi; bu da ingiliz sémiirgelerinde futbolun ¢ok erken ortaya
cikisini agiklamaktadir. Cin’de ve Filipinler'de 1914’ten 6nce, Tayland’da ise 1918’den
az sonra futbol ortaya ¢ikar. Ama Asya futbolu daha geg tanir. Arap llkelerinde ve

Kore’de iyi bir gikis yakalanir” (Wahl, 2005: 58-59).

Amerika Kitas'nin ise futbolla tanismasi, Meksika araciligiyla gerceklestigi
bilinmektedir. Fakat Meksika’ya ise nereden gelmis oldugu kesin olarak
belirlenememistir. italyanlar ve ispanyollar, futbolun Giiney Amerika’ya kendileri
aracihgiyla goéturuldiginli iddia etse de kendilerinden daha 6nce Peru ve
Meksika’daki bazi anit ve tapinaklarda yapilan arastirmalar neticesinde yerlilerin

futbol oynadigi saptanmistir (Blyilikbaykal, 2004: 24).

“21 Mayis 1904 tarihinde uluslararasi futbol federasyonlari birligi (FiFA)
kurulmustur. Halen 208 tiyesi bulunan FiFA, Uluslararasi Olimpiyat Komitesi (I0C) ile
birlikte diinyanin en biiyiik spor organizasyonu olarak kabul edilmektedir. ilk biyuk
futbol organizasyonu 1930 yilinda Uruguay’da gerceklestirilen diinya kupasina, dordi
Avrupa’dan olmak Uzere toplam on Ug Ulke katilir ve ilk sampiyonlugu Uruguay
kazanir. ikinci Diinya Savasi ile kesintiye ugrayan organizasyon 1950 vyilinda
Brezilya’da yeniden baslar ve kesintisiz olarak her doért yilda bir gergeklestirilen
diinyanin en fazla ilgi ceken spor etkinligine déniisiir. FIFA’dan sonra futboldaki en
blylk organizasyon olan Avrupa Futbol Birligi (UEFA) 1954 yilinda kurulmustur”
(Talimciler, 2014: 48).



1960’lardan itibaren, hava tasimaciligindaki gelismelerden faydalanan Avrupa
sampiyon Kullpler Kupasi (gelecegin Sampiyonlar Ligi) televizyon sayesinde
Avrupa’daki futbol amatorlerinin solugunu kesmeyi basardi. Bliylik oyuncularin Gni
sinirlarin 6tesine gecti. Basari o kadar biyuktd ki, UEFA iki turnuva daha dizenledi:
Kupa Galipleri Kupasi ve ulusal liglerdeki 6blr en iyi takimlari bir araya getiren UEFA

Kupasl. Diger kita konfederasyonlari da bu 6rnegi izlediler (Wahl, 2005: 100).

2.2.Tiirkiye’de Futbolun Tarihi

Her medeniyette ilk ortaya ciktigi anda farkli isimlerle anilan futbol oyunu,
Tirklerde ise teplik olarak adlandiriimigtir. “Kasgarli Mahmut inlt eseri Divan-i Lugat-
it Tirk’an I. Cildinde Tirklerin ylzyillar boyunca top oyunu oynadiklari ve sporu nasil
yaptiklari yazilidir. Tirklerin futbol oyununa “tepik” adi vermeleri tepmek
kelimesinden gelmistir. Timur Tarihi adli kitapta, teplkin Timurlenk devrinde de
Turkler arasinda oynadigi yazilmistir. Turklerin bu oyunlarda kullandiklari toplar, ilk
dénemlerde oval kaliplara dékiilen ig arsagi biciminde kursun kitlesinin (izerine kegi
kil ya da kece sarilmak suretiyle yapilmistir. Zamanla top degisim gormis ve sert
cisimlere ayakla vurmak yerine, daha yumusak cisimlerle top oynanmasi tercih
edilmistir” (Urartu, 1994: 6). “Teplik oyunu belirli araliklarla karsihkl dikilmis
mizraklarin arasindan topu, ayakla vurmak suretiyle gecirerek, sayl kazanma

biciminde oynaniliyordu” (Erdogan, 2008: 16- 17).

Tarihte ortaya ¢ikan birgcok belgeden 6grenilmesine gore, ayakla oynanan top

oyunlarina, Stimer Tirkleri’'nde rastlanmaktadir (Somali, 1989: 7).

Osmanli  Devleti’'nin  futbolla tanismasi, Sultan Abdilaziz doéneminde
gergeklesmistir. Bu donemde 6grencilerin Paris’e gdénderilmesi, Fransa’da futbolun
cok sevildigini gormeleri ve futbolla ilgili olarak yazilan Fransizca bir kitabi Tiirkceye
cevirmisler ve istanbul’da 1869 yilinda bastirmislardir. Bu kitabin adi ise ‘Ordu ve

Mekteplerde Futbol’dur (Kahraman, 1995: 670).



Futbolun Ulkede oynanmasi ise, Osmanli Devleti’'ndeki batililasmayla birlikte
mumkin olmustur. “Futbol oyunu o dénemde bazi dini inanclarin da etkisiyle
Musliman Tarkler arasinda gelismemistir. Futbol, Osmanli topraklar tzerinde ilk
defa gayrimislimler ve ilkede yerlesmis bulunan yabanci uyruklular tarafindan
oynanmistir “(Urartu, 1994: 12). “ilk kez 1890 yilinda izmir Bornova’da oynanmustir.
1894 yilinda Ingilizler tarafindan ‘Football Club Smyrna’ (izmir Futbol Kuliibii)
kurulmustur. Bu kullip Tarkiye’de resmi futbol nizamnamesi ve tiizigu ile olusmus
olan ilk futbol takimi olma 6zelligine de sahiptir. 1890’1 yillardan itibaren istanbul’da
da futbolun oynanmaya baslanmasiyla birlikte ilki 1897 yilinda olmak Uzere
sehirlerarasi futbol miisabakalari gerceklesmistir. izmir ve istanbul karma takimlari
arasinda oynanan bu ilk karsilasmayi 2-1 izmir karmasi kazanmistir “(Talimciler, 2014:

75).

Turkiye Futbol Federasyonu’'nun resmi sitesinde, futbolun llkemizdeki gelisim
siireci su sekilde agiklanmaktadir: “Genelde istanbul'da yasayan ingilizlerin basi
cektigi, ayrica Rumlarin da katilimiyla genisleyen futbol sevgisi, arka arkaya futbol
kuliiplerinin kurulmasi sonucunu dogurmustur. ingilizlerin ve Rumlarin ortaklasa
kurdugu Kadikéy Futbol Kuliibii bu anlamda istanbul'un ilk kuliibidir. Fakat cikan
anlasmazliklar neticesinde ingilizler Moda Futbol Kuliibi'ni kurmus, ardindan
Kadikdyli Rumlar, Elpis ve Imogene kuliiplerini kurarak ingilizleri takip etmistir.
Bunun ardindan ayni takimlarin katiimiyla 1903 yilinda istanbul Futbol Ligi
kurulmustur. istanbul'da bir futbol liginin kurulmasi, bu cografyada futbolun daha da
yayginlasacaginin ilk isareti olmustur. Turk genclerinin de bu yeni kurulan takimlara
olan ilgisi, zamanla 'Biz niye bir futbol takimi kurmuyoruz" fikrine dénustince ilk resmi
futbol takimimiz da ortaya ¢ikmistir. 1905'te Mekteb-i Sultani'nin 10. sinif 6grencileri,
arkadaslari Ali Sami Yen'in 6nderliginde Galatasaray'i kurmustur. Galatasaray, 1905-
1906 sezonunda istanbul Ligi'ne katilmis, 1907-1908'de ise kazandigi ilk
sampiyonlukla Turk futbol tarihi igcin bambagska bir baslangici mijdelemistir. Ardindan
Fenerbahge ve Besiktas onlari takip edince Tirk futbolu yeni bir boyuta dogru

ilerlemeye baslamistir” (https://www.tff.org/default.aspx?pagelD=293).
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I. Dlinya savasinin getirdigi olumsuz sonuglar ve yikilma tehlikesiyle karsi karsiya
kalan Osmanlinin son donemlerinde savas psikolojisi ile futbol dahil hicbir spor dali
Kurtulus savasi sonuna kadar maalesef yapilamamistir. Kurtulug savasinin kazanilmasi
ile yeni bir stirece girilmistir. Yeni kurulan Tirkiye Cumhuriyeti ile birlikte futbolda
elbette tekrardan sekillenmeye baslayacaktir. Nitekim spor tarihi arastirmacilari
tarafindan, sporun yonetsel acidan verimli bir 6rgiitlenme modeli olarak gordikleri
T.i.C.I. 1922 de kurulmus, Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin modern ve olimpik felsefeye
elverisli spor vizyonunu ortaya koymustur. Daha sonra 1923 yilinda T.F.F. kurulmus

ve ayni yil FIFA iyeligimizde onaylanmistir (Parlak 2011: 6).

22 Mayis 1922 tarihinde futbol kullplerinin bir araya gelerek olusturduklari
federatif yapi, ‘Tiirkiye idman Cemiyetleri ittifaki’ (TICi) olarak kurulmustur. Futbol
icin olusturulan birligin baskanligina Ali Sami Yen getirilmis ve bu olusum 1922-1936
yillari arasinda Tirk sporunu yonetmistir. Futbol Federasyonu’nun kurulmasi, milli
maglarin baslamasi ve ardindan milli ligin kurulmasi sireci ile uluslasma asamalari

tamamlanmistir (Demir ve Talimciler, 2015: 57).

“Tirkiye 21 Mayis 1923 tarihinde FiFA’ya tiye olmus ve ilk milli magini 26 Ekim
1923 tarihinde Romanya milli takimi ile oynamis ve berabere kalmistir. 1937 yilinda
deplasmanl lig istanbul-izmir ve Ankara’dan takimlarin katihmiyla oynanmaya

baslandi “(Talimciler, 2014: 77).

“Turkiye futbol liglerinin en Ust klasmani olan simdiki ismiyle Stiper Lig ya da
sponsorluk almasiyla birlikte Spor Toto Siper Lig, 1959 yilinda Milli Lig ismi altinda
kurulmustur. Stper Lig'de bir sezonda 18 takim micadele eder bu takimlarda son 3
takim lige veda ederek alt klasmana duserler. 18 futbol kulGbinin ve hissedarlarinin
mevcudiyeti ile olusan Sliper Lig, Agustos ayinda baslayarak Mayis ayina kadar devam
eden, toplamda dokuz ay kadar siiren bir organizasyondur. Ligde miisabakalarin hafta
ici ve hafta sonu yapildigi 34 haftada 306 mac¢ oynanir. Sliper Lig, Turkiye Futbol
Federasyonu'na baghdir” (Turk, 2014: 44).
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Ongaz ve Demir6z, Turk futbol tarihinin gelisimini katki saglayan olaylarin genel

dizisi su sekilde siralanmaktadir:

* jstanbul'da 1902 yilinda J. Lafontaine ve H. Armitage tarafindan Cadikeuy
Football Club (Kadikdy Futbol Kulliib(i) kurulmustur. Bu olay bir futbol takimindan bir

futbol kullibiine evrilmeyi ifade etmektedir.

* ingiliz takimlari olan Moda Football Club ve Elpis ile Rumlarin takimi olan
Imogene'nin kurulmasiyla birlikte kulip sayisi dort olmustur. Takim sayisinin 4'e
ulasmasiyla birlikte istanbul Futbol Ligi kurularak 1904’te lig kapsaminda futbol

maglari oynanmaya baslanmistir.

* Futbol kulUplerinin resmi olarak acilmasi Il. Mesrutiyetin ilani dahilinde
"Cemiyetler Kanunu'nun g¢ikmasiyla mimkiin olmus ve Besiktas, Galatasaray ve

Fenerbahce'nin yani sira bircok takim (Anadolu, Beykoz, Vefa) kurulmustur.

* Tarkiye'nin futbol kapsaminda yurt disina acilisi 1911 yilinda gerceklesmistir. Bu
yilda yurt disindan Tirkiye'ye gelen takimlar ve Turkiye'den yurt disina misabaka

yapmak icin takimlar gitmistir.

* [zmir takimlarindan 1912 yilinda Karsiyaka ve 1914 yilinda Altay kuliipleri tecil
edilmistir. Okullar arasi futbol maglari 1914 yilinda izmir'de baslamis ve ingiliz, Rum

ve Turk takimlari yer almstir.

* Diger sehirlerde de futbol adina hareketlilik mevcut olup, Altindrs (daha sonra

Ankaragticl adini almistir.), Sanat Okulu 6grencilerince 1910 yilinda kurulmustur.

* Trabzon sehri de futbola kayitsiz kalmamis ve 1920'li yillarda birgok kullp
kurulmustur. 1921 yilinda Trabzon idman Ocagi, idman Yurdu, Sebat Genclik ve

Birlikspor yeni kurulan Trabzon kultipleri olmustur.
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* 1922 yilinda Tiirkiye idman Cemiyetleri ittifaki kurulmustur. Bu kurulus, daha
onceki organizasyonlarin (istanbul Futbol Birligi, istanbul Futbol Kuliipleri Ligi, Cuma
Ligi, Pazar Ligi) uzantisi niteligi tagimakla birlikte onlardan farkli olarak istanbul disina,

diger sehirlere de tasan bir 6rgiitsel spor yapisi getirmistir.

* 21 Mayis 1923 tarihinde Trkiye'nin, Uluslararasi Futbol Federasyonu'na Uyeligi

gerceklesmis ve Tirkiye'nin ilk milli ma¢ci Romanya'ya karsi gergeklestirilmistir.

* Turkiye idman Cemiyetleri ittifaki, 1936 yilinda "Tiirk Spor Kurumu' adini almig

ve Devletin futbol alanindaki agirligi artmistir.

* Turkiye futbolunun o6nemli bir kirlma noktasi olarak, 1951 vyilinda
profesyonelligin resmi olarak kabul edilmesiyle birlikte futbol liglerinin yeniden
diizenlenmesi gosterilmektedir. istanbul, Ankara ve izmir'de profesyoneller ligler
kurulmustur. Turkiye'ye disaridan futbolcu ve antrenérler gelirken yurt disina da
futbolcular transfer olarak gitmistir. Tlrkiye, Diinya Kupasi finalleri kapsaminda Asya

eleme grubunda miicadele etmistir (Ongan ve Demir6z, 2010: 61-62).

Donuk ve Senduran ise A milli futbol takiminin 1900’1G yillardaki tarihsel gelisimini
su sekilde ifade etmistir: “Tark Milli takiminin Cumhuriyetin ilanindan Gg glin dnce
baslayan uluslararasi futbol micadelesi 1950'li yillara kadar basarisizliklarla dolu
gecmistir. ilk kez 1950 ve 1954 yillarinda Diinya Kupasi’na gitme hakki kazanan Tiirk
Milli Takimi, 1950 yilindaki Brezilya’daki Diinya Kupasi’na Brezilya’nin uzak olmasi ve
basarisizlik korkusu sebebiyle gitmemistir. Daha sonraki yillar, istikrarsiz sonuglar ve
tek maglik zaferlerle 1990’1 yillarin basina kadar stirmistir “(Donuk, Senduran, 2006:
23). 2000°li yillara geldigimizde ise Senol Giines’in teknik direktorlGgtindeki milli
takim, 2002 Diinya Kupasi’nda tglinci olarak tarihinin en iyi basarisini elde etmistir.
Daha sonra alti yilhk sire boyunca Diinya kupasi ve Avrupa sampiyonasina
katilamayan milli takim, Euro 2008 Avrupa Sampiyonasinda Fatih Terim’in teknik
direktorligliinde yari finalde Almanya milli takimina elenerek yaklasik 100 yillik

tarihindeki en basarili ikinci sonucunu elde etmistir.

13



3.SOSYOLOJIK OLARAK FUTBOLUN ONEMI

is ve bos zaman tiim kiltiirlerde var olmus gerceklerdir (Tikenmez, 2011; 25).
Tarihin her doneminde kitleler kendilerini mesgul edecek, eglendirecek ve zaman
gecirmesini saglayacak cesitli ugraslar ve hobiler edinmistir. Bu mesguliyetler kimi
zaman; okguluk, binicilik ve glres gibi ¢ikis noktasi insanlarin kendilerini savunma
amaci olan ugraslarla, kimi zaman; boga glresleri gibi cesitli gosteri oyunlari
aracihgiyla, kimi zaman da basketbol, voleybol ve tenis gibi spor dallari araciligiyla
ortaya cikmistir. Bitln bu dallar, ilk ortaya ciktiklari andan itibaren giiniimize kadar
gelen siurecte devamliliklarini korumuglardir fakat futbolun ulastigl kitleye ve
populariteye ulasamamislardir. GinimUizde en ¢ok oynanan, hayrani olunan, izlenen
ve takip edilen spor dal olan futbol, ortaya ¢iktigi andan itibaren de insanlarin

yasaminda 6nemli bir yer tutmustur.

Futbol, spor dallari arasinda bariz bir sekilde en ¢ok 6ne gikan oyun oldugu net bir
sekilde gozikmektedir. Futbola olan yonelim evrensel yonden de dogruluk payi
bulundurmaktadir. Eglence sektdriiniin bir parcasi haline gelen futbol, ayni zamanda
izleyicileri eglendirmek durumundadir (Talimciler, 2001: 273). Futbolun Oniine
gecilemez yikselisi en objektif dogrulardan biridir. Futbol tim (lkelerde hem
hiikiimetleri hem de diger kuruluslarin yatirrm yapmaya zorlayan bir noktadadir.

Diinyada aktif ve pasif katiim saglamaktadir” (Geng, 1999: 8).

Futbolun tiim insanliga dair degerleri yapisinda bulundurmasi ve en kiresel spor
dali olmasi, kitlelerin ilgisini c¢ekmesini ve kamuoyunun mesgul etmesini
saglamaktadir. Futbolun 6teki spor dallarina nazaran daha kitlesel ve popiler olmasi,
bircok farkh anlam tasimasi, giindelik hayat icindeki geribildirimini de daha kalici ve

etkili kilmaktadir (Demir ve Talimciler, 2015: 11).
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Futbolun yalnizca bir oyun olmadigina dair bircok goriis bulunmaktadir. “Pek cok
seye dairdir futbol; karmasik, celiskili, catismali pek cok sey: hafiza, tarih, mekan,
toplumsal sinif, biitlin belali halleriyle toplumsal cinsiyet (6zellikle erillik, giderek de
disillik), aile kimligi, kabile kimligi, milli kimlik, gruplarin dogasi (hem oyuncu
gruplarinin hem de taraftar gruplarinin), ayrica kendi grubumuz ile baska gruplar
arasindaki cogu zaman siddet ama bazen de bariscil ve halim selim hayranlik iceren
iliski” (Critchley, 2018: 17). “Futbol, tarihi boyunca insanoglunun butiin i¢ gidulerini
yansitan bir olgu olmustur. Rekabet, kazanma arzusu, aci, Gzlintli, umut, mucize
arayisl gibi icglduler futbol igerisinde hep olmustur” (Dikici, 2015:3). “Futbol “isci
sinifinin balesi”dir. Blyililenme deneyimidir. Bir bucuk saat boyunca kendimizi
biraktigimiz baska bir zaman diizeni agilir. Bir futbol magi giindelik rutinden zamansal
bir kopustur: ekstatik, ugucu, en 6nemlisi de mdusterektir. En iyi haliyle futbol,
deneyimin yogunlugundaki degisimlere ve bu yogunluklari en yliksek diizeye
¢tkarmaya dairdir” (Critchley, 2018: 104). Kuper’e gore, bir oyunun milyonlar
ilgilendirmesi onu oyun olmaktan c¢ikarir. Futbol asla sadece futbol degildir.

Devrimlere ve savaslara yol agar. (Kuper, 1996: 1).

Futbol, biitlin diinyada sinif farkina bakilmaksizin oynanmaktadir ve zamanimizin
toplumsal olgularindan biridir (Blylkbaykal, 2004: 19). Futbol ginimuizin en
toplumsal iletisim seklidir (Talimciler, 2012:254). Futbol; bireylerin hem ruhsal hem
de fiziksel gesimine katki saglarken, kisiligin gelisiminde de &nemli bir rol
oynamaktadir. Ogrenciler, futbol araciligiyla enerijilerini disari atmakta, kendilerini bir
grupla 6zdeslestirmekte, yardimlasmakta, sevinci ve lizlintliyl paylasmakta, insanlara
ve kendine saygl duymaktadir (Ferah, 1991: 11). Futbol ilk oynandigi donemlerde
belirli kurallara bagh olmasa da ekip ruhuyla birlikte bireylerin kisilik 6zelliklerine
katkida bulunuyordu. Bu neden okullar futbolu bir egitim araci olarak kullanmaya

basladi (Aksar ve Merih, 2008: 441-442).

“Kriket ve futbol sahalari salt vakit gecirmeye yarayan yerler degildir. Bu sahalar,
toplumun en degerli vasiflarinin ve erkeklerin erdemlerinin gelistirilmesine yardimci
olurlar. Bu nedenle, egitim konusunda derslikler ve yurtlar kadar 6nemlidirler”
(Stemmler, 2000: 87). “Futbol, iyi bir genclik yetistiriimesi amaci ile dénemin
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hiikimeti ve egitim kurumu tarafindan kullanilmistir” (Talimciler, 2014: 46). “ilk
kulGiplerin oyunculari ve yoneticileri, zafer elde etmeye kendilerini kaptirmadan, zevk
icin oynamayi ve her zaman agirbashligi ve kibarligl agiga vurmayi 6gutleyen amator

ruhtan yana oldular” (Wahl, 2005: 25).

Futbol ilk ortaya ¢iktiginda buglinkii sistematik ve modernlesmis halinden epey
uzaktaydi. Belirli kurallara bagh degildi ve amatoérce uygulaniyordu. Zevk icin
oynanmakta ve ticari bir kaygl ya da ideolojik bir amac¢ barindirmamaktaydi.
19.ylizyila gelindiginde ise ingiltere’de devlet okulu yetkilileri ve fabrika sahipleri,
O0grencilerin ve iscilerin bu oyunu oynamalarini tesvik etmislerdir. Amag,
yardimlasmayi, rekabet etmeyi 6gretmek ve liderlik ruhu kazandirmakti. Fakat
amaglarinin digina gikmalari ve futbolun nasil bir glice dontisebilecegini anlamalari
uzun stirmemistir. Cinkl futbol oynayan 6grenciler ve isgiler, enerjilerini bu yolla
disari atiyorlar ve aidiyet duygusu hissediyorlardi. Daha sonra; profesyonel futbol
kultplerinin kurulmasi, kitlelerin futbola olan ilgisinin artmasi, oyunun modern hale
getirilmesi ve belirli evrensel kurallarla sinirlandirilmasi, gelisen kitle iletisim araclari,
oyunun ticari ve ideolojik bir kimlige blirlinmesi gibi sebepler bu sporu bliyuk bir glic

haline getirmistir (Cirak, 2018).

Dikici futbolun bu denli bliyik bir sektor haline gelmesinin nedenlerini su sekilde

actklamistir:

e Siniflandiriimayacak kadar genis bir tiiketicisinin olmasi,

e Seyir zevkinin glzel ve dikkat gekici olmasi.

e Hirs, basari, kavga, uzlasma, dostluk ve dismanhk tiim duygulari ayni anda
hissettirmesi,

e Diinyanin her yerinde ortak giindem konusu olmasi,

e Reytinginin oldukga fazla olmasi,

Popiler kiiltlirtin kitlesel bir bicimi olmasi,

Vurucu silahinin medya olmasi,

Ekonomik kazanimlar igin cazip bir alan olmasi,
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e Ozendirici olmasi olarak ifade edilebilir (Dikici, 2009:21-22).

Futbol kultplerinin kurulusunda, bulunduklari bolgenin sinifsal, dinsel ve sosyal
farkhliklari 8nemli bir rol oynamistir. “Futbola olan ilginin artmasi 6zellikle iki kesimin
dikkatini bu oyun Uzerine yogunlastirmalarina neden olmustur; sermayedarlar ve
kiliseler. Ligde oynayan takimlarin dértte biri, isci sinifi mahallelerinde etkin olmak
arzusu icindeki kiliseler tarafindan kurulmustur. Aston Villa yalnizca erkeklerin
katildigi bir incil sinifinin katiimcilari arasinda kurulurken, Birmingham City Kutsal
Trinity Kilisesinin, Bolton isa Kilisesinin, Everton ise St. Domingos Congregational
Kilisesinin Pazar okullarina gidenlerce olusturulmustur. Sanayicilerde sporun
avantajlarini gormekte gecikmemislerdir: Arsenal’de (Kraliyet silah ve cephane
fabrikasi) calisan isciler arasinda kuruldu. is yeri kdkenli diger takimlar arasinda
Westham United (Thames demir isletmeleri), Manchester United (Lancashire &
Yorksire demiryollari) ve Southampton (Woolston tersanesi) bulunuyor” (Talimciler,
2010: 103). “Bolgeci bir yaklasinin yani sira belli kimlikler de futbol kullplerinin
kurulusunda 6nem tasimistir. Dokuma iscileri ingiltere’de Manchester United’, silah
fabrikasinin iscileri Arsenal’i, kdmdar isgileri Nothingham Forest’i, liman isgileri ise
Liverpool’u kurmustur. Geleneksel biiyiik bir rekabetin yasandigi iskocya’da da Celtic
ve Glasgow Rangers takimlarinin taraftarlarinda da boyle bir kimliksel farkhlik s6z
konusudur. iskogya’da Katoliklerin takimi Celtic iken Protestanlar da Glasgow
Rangers’i desteklemektedir. ispanya’da da Barcelona ve Real Madrid rekabetinin
altinda ilging olgular yatmaktadir. Katalanlarin olusturdugu Barcelona yandaslarinin
Real Madrid’i diisman olarak gormeleri; onu merkezi iktidarla 6zdeslestirmelerinin
sonucudur. Ispanya’da Barcelona Katalanlar, Real Madrid ise Kralcilar olarak
taninmaktadirlar. Fasist diktator Franko’nun iktidarini sirdiirmesinde Real Madrid
takiminin basarisi biyik rol oynamistir. Futbolun kitleler Gizerindeki etkisinin farkinda
olan Franco, bu dogrultuda futbolu ve Real Madrid’i cok iyi kullanmistir” (Sert, 2000:
75).
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Kitleler tGizerinde bu denli bir etkiye sahip olan futbolun, tabi ki iktidarlarca fark
edilmemesi de kacinilmaz olmustur. Tarihin her doneminde iktidarlar futbol
aracihgiyla kitleleri depolitize etme yoluna gitmistir. “Baslangicindan glinimize
iktidarlar, toplumlari kontrol altinda tutabilmek adina c¢esitli stratejiler
gelistirmislerdir. En 6dnemli iktidar stratejilerinden biri de serbest zamani rasyonalize
ederek, “toplumsal rizanin Gretilmesini” saglamaktir. Kalabaliklarin toplandigi hicbir
yere iktidarlarin kayitsiz kalmalari mimkiin degildir. isin en énemli deger sayildig
erken kapitalist donemde iktidarlar futbola “diizen bozucu” gozi ile bakmislarsa da
slireg icerisinde kullanabilecekleri degerli bir maden oldugunu kesfederek, futbolun
bliyisunld kendi giclerini saglamlastirmak adina kullanmaktan cekinmemislerdir”

(Arik, 2004: 159).

“Futbolu siyasetten, siyaseti futboldan ayirmak pek mimkiin degildir. Bu iki farkli alan
birbirlerini etkilemekte ve zaman zaman da i¢ ice gecmektedir. Antonio de Oliveire
Salazar’a 1933 senesinden 1974 senesine kadar Ulkeyi nasil idare ettigi soruldugunda
“3 F” yanitini vermistir. Bu “3 F”; Fado, Fatima ve futboldur” (Dikici, 2015:219).”
Futbolun yayginlasmasi iktidarlar tarafindan da ilgi gérmektedir. Bunun en buyik
sebebi halki etkileyerek sorunlarin ¢éziimiine ulastirmasi ve Otesine gétirmesidir.
Futbol ile fertler Ulkenin ekonomik ve siyasi agidan sorunlarini anlamaktan
uzaklastirmaktadir. Bu sayede ise ulkelerin iktidarlari yonetimlerini rahatca
surdirmektedir” (Akkaya, 2009:2). “12 Eylal 1980 askeri darbesiyle Tirkiye’'de
binlerce insan, iskence gordu, 6ldurildi, gézaltinda kaybedildi, yillarca stirecek hapis
cezalari aldi. Geriye kalanlarin depolitize edilmeleri strecinde, spor iktidar tekrar ele
alindi. Ele alinan spor brangi ne basketbol, ne ata sporu ne giires, ne de voleyboldu.
O futboldu. Dénemin basbakani Ozal'in serbest piyasa ekonomisi ydniindeki
sirketlesin Onerisi benimsendi. Bu dénemde (glncl lig kurularak neredeyse tim
Turkiye illerinin bir futbol takimina sahip olmasiyla bir “politik futbol harekat!”
baslatildi. Blylk kulliplere kredi alma kolayliklari saglandi, spor tesisleri tahsis edildi,
yabanci teknik direktorlere goreve bizzat devlet tarafindan getirildi. Futbolda
gorilmemis 6rneklerden biri olarak General Kenan Evren MKE Ankaragicil takimini

1. Lige cikardi. Siyaset diinyasi triblinlerdeki yerini aldi. Boylece askeri darbeyle
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olusturulan “huzur ve giiven ortamina” futboldan katki saglandi “(inal, 2008:124-

125).

Futbol araciligiyla, tlkelerin iginde bulundugu gesitli durumlarla ilgili mesajlar da
verilebilmektedir. “Fransa 98’de iran-ABD futbol karsilasmasi 6ncesinde her ne kadar
sportif boyutun one cikmasi arzulansa da her iki ulus icinde bu sadece bir futbol
karsilasmasi degil kazanan icin sembolik ve ideolojik degerle doluydu; bu yilizden
oyunun kendisinin politik catismalari ¢dézmek igin ¢aba gosterecegi umudu da
yaygindi. Futbolcular arasinda sportmenlik éne ¢ikarken iran Baskani “simdi islam
Devleti iran’in sayginligi ve giicii kadar Ulke sporunun hakimiyetini savunma
zamanidir” agiklamasini yapmaktaydi” (inal, 2008:121). Bunun yakin gecmisteki
orneklerinden biri de Milli Takimimiz araciligiyla gergeklesmistir. A Milli Takimizin
EURO 2020’ye katilma yolunda H Grubu’nda sirasiyla oynamis oldugu Arnavutluk ve
Fransa magclari, Glkemizin sinir glivenligini saglamak amaciyla Firat'in dogusunda
baslattigi ve “Baris Pinari Harekatl” adini verdigi operasyonla ayni doneme denk
gelmistir. Bunun Uizerine millilerimiz 6ncelikle, istanbul’da oynanan ve 1-0’lik
Ustlnligumauzle sonuglanan Arnavutluk maginda atilan tek golden sonra sinirda gérev
yapan askerlerimize destek ve moral vermesi acgisindan gol sevinglerini asker selami
vererek gerceklestirmislerdir. Bu mactan (g glin sonra Fransa deplasmanina giden
milli takimimiz, 1-1’lik esitlikle sonuglanan macta atilan beraberlik goliiniin ardindan
da asker selami vermis ve bu seving gosterisi Fransiz rejisi tarafindan sansir
uygulanarak televizyon ekranlarinda izleyicilere gosterilmemistir. Asker selamli gol
sevingleri Avrupa’da buyilik ses getirmis, UEFA bu konu hakkinda sorusturma
basglatmistir. Milli takimdaki futbolcular ise bu gol sevinglerinin ardindan futbol
yasantilarini  sdrdirdikleri  Glkelerde elestiri  oklarinin  hedefi olmustur. Bu
elestirilerden en biiyiigiini ise italyan takimi Juventus’da forma giyen Merih Demiral
almistir. Irkc tutumlariyla giindemde olmayi seven italyan taraftarlar, sosyal medya
paylasimlariyla birlikte milli futbolcunun kullpten génderilmesini istemistir. Merih’in
takim arkadasi Arjantinli futbolcu Paulo Dybala ise, sampiyonlar liginde attig1 golden
sonra asker selami verip Merih Demiral’a sarilarak, milli futbolcumuza destek
olmustur. Futbol yasantisini Almanya ligi ekiplerinden St. Pauli kulliblinde siirdiiren

Enver Cenk Sahin de sosyal medya hesabindan Baris Pinari Harekatini destekleyen
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mesaj yayinladigi icin 6nce kadro disi birakilmis ardindan da soézlesmesi karsilikli

olarak feshedilmistir.

Bireylerin futbolu bu denli hayatlarinin merkezine koymalari, toplumsal sorunlar
Gzerine futbol kadar egilmemeleri ve futbola olan asiri tutkulari; “futbolun kitlelerin
afyonu oldugu duslincesini’ de ortaya ¢ikarmaktadir. “Kiltir endustrisi tarafindan
Uretilen bir Grin olan futbolun, kitlelerin giindelik yasaminda yerine getirdigi
gereksinimler cercevesinde bir popller kiltlir Grind olarak birtakim elestirilere
ugramasi kacinilmazdir; bir popiler kiltiir GriniG olan futbolun, kitlelerin gercek
yasamindan uzaklasmasini saglayan, onlari uyusturan bir etkisi oldugu elestirisi en sik
kullanilandir” (Talimciler, 2014: 24). Popiler kiltirin yayilmasina saglayan
araglardan biri, birgok kesimin kabul ettigi gibi spordur. Spor dallari iginde en etkili

arag ise futboldur (Blylikbaykal, 2004: 14).
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IKINCi BOLUM
4.DIJITAL CAG VE DiJITALLESMENIN TOPLUMSAL YASAMA ETKiSi

4.1 Dijital Cagin Dogusu

iletisimin tarihi, insanlik tarihiyle esit bir siirecte meydana gelmistir. Clnki
iletisimin odak noktasi insandir. “Bati dillerinde “communication” olarak bilinen
iletisim kavrami; benzesenlerin olusturdugu ortaklik ya da topluluk anlamina gelen
Latince kdkenli “communis” sézctiglinden gelmektedir. iletisim kavrami; birbirleriyle
benzer duygular tasiyip bu duygularini birbirlerine ifade eden bireylerin meydana
getirmis oldugu topluluk ya da ‘toplum yasami icinde gergeklestirilen tutum, yargi,

dislince, duygu bildirisimleridir’” (Oskay, 2007: 9).

Toplumlar asirlar boyunca bir dizi devrimler yasamistir. Teknolojik devrimler,
sanayi devriminde oldugu gibi toplumumuzda ve ekonomimizde 6nemli degisikliklere
neden olmustur. Elektronik devrim, 1900°lG yillardaki devrimlerin ilki olurken,
bilgisayar kaynakli devrim ise ikinci siradadir. Elektronik devrimle birlikte, bilgi basilip
¢ogalmaya baslamis ve toplumsal yasamda kokli degisiklikler yasanmistir. Tarimdan
endustri ekonomisine giden, insanlik tarihinde Tarim Cagi’ndan Makine Cagi'na gegen

modernlesme siireci bugiin de 6nemli bir strectir (Ugurlu, 2017: 41).

Yazinin icadi, iletigsimin seklini degistiren en dnemli buluslardan biridir. Matbaanin
bulusuna gelene kadar yasanan siirecte yazi insanligin ilerlemesine katkida bulunmus
ve ilerlemeyi mecburi kilmistir. Yaziya dokilen eserler aracihigiyla bilgi diger kusaklara

aktarilmis ve daha hizli bir bicimde yayilmistir (Erdogan, 2008: 273).
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Matbaanin icadiyla birlikte gazete ve kitaplarin basilmasina olanak saglanmis ve
bilginin genis insan topluluklarina yayilmasi mimkiin olmustur. Matbaanin ardindan
da telgraf, telefon, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin da ortaya
¢ikmasiyla birlikte iletisim hizli bir slire¢ yasamistir. (Yaykin, 2010:84). Gutenberg’in
144 yilinda icat ettigi matbaayla birlikte kagit izerinde bilginin ¢ogalmasi ve dagiimasi
saglanmistir. Bilginin ¢ogalmasi, insan topluluklarinin bilinglenmesini ve cikarlari
dogrultusunda orgitlenmesini  sagladi (Ugurlu, 2017:46). Matbaa, bilginin
yayilmasini, insan distincesinin hizli ve kolay cogaltiimasini saglamistir. Dislince
hayati segkinler ziimresinin tekelinden kurtulmus ve sadece kilisenin izin verdigi
Olclide fikir gelistiren Ortacag insanini yerine, kendi basina bilgiye ulasabilen ve
yorum yapabilen modern insan ge¢mistir. Bilim, sanat, felsefe dallari genis bir calisma

alani bulurken, bunun neticesinde reform hareketleri canlanmistir.

Teknoloji alanindaki ilerlemeler ve dinyanin bu ilerlemelere uyum saglamasi
iletisimin seklini degistirmistir. Bireyler ve kitleler arasindaki iletisim yillarla birlikte
teknolojik imkanlar sayesinde daha biyiik insan topluluklarina yayilmistir. (Erdogan,
2008: 269). ipsiroglu’na gore teknolojinin ve insanligin tarihi esit bir siirecten
olusmaktadir (ipsiroglu, 1993:34). Cakir’da, insanlarin giindelik hayatlarinda meydana
gelen degisimlerin, teknolojik gelismelerle iliski oldugunu ifade etmektedir. Bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki yasanan gelismeler, toplumlarin aliskanliklarini
degistirirken; hiz, bilgi, teknoloji gibi kavramlarla birlikte “ Bilgi Toplumu” denilen yeni

bir kavram ortaya ¢ikmistir (Cakir, 2011: 126).

4.2 Dijital Gagin Geligsimi

“Artik bilgiler alinip satilan 6geler olmus ve metalagmistir. Bilgiye erisim siniri
kalmis, mevcut sistemlere enformasyon sistemine gecis cok hizlanmis ve kiiresel
medya aglari gelismeye, irdelenmeye baslanmistir. Bilginin yayilmasi ¢ogalmasinda
Ulkeler arasi sinirlari kaldirip, parmagimizin ucuna getiren internet ise bilgi toplumunu

en Ust noktaya getirmis ve M. McLuhan’in ‘Evrensel K&y’ kuramini, evrensel mekan
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ve noktalar haline getiren internet; gliniimuiizdeki tim iletisim teknoloji ve mecralarin

tabani geline getirmistir” (Ugurlu, 2017: 2-3).

internet ilk olarak bir Amerika askeri projesi olarak 1969 yilinda ARPANET adiyla
kullanilmistir. Kullanildigi ilk donemlerde askeri bir amacg tasiyan ve Amerika’nin olasi
bir soguk savas 6nlemine karsi kullanmig oldugu internet, daha sonralari kullanim
alani genislemis ve kisilerin giinliik yasaminda kendine bir yer edinmistir. “internet’in
kuruculariolan Vint Cerf & Bob Kahn 1960’larda, bir ABD savunma projesi biinyesinde
(DARPA), internet’in temel protokoliinii (IP) ve ‘“Transmission Control Protokol’ (TCP)
gelistiren ekibin basindadir. Asil amaglari, Soguk Savas yillarinda, ABD topraklarina
yapilacak bir niikleer saldiri sonrasi, iletisimi stirdlirebilecek alt yapinin kurulmasiydi”

(Ugurlu, 2017: 3).

“Internet, web, www olarak da ifade edilmektedir. WWW, Web ya da W3 (World
Wide Web), ‘global ag’ terimi, diinyanin her boélgesindeki ‘web sunuculari’ adi verilen
bilgisayarlarda kayith birgok dosyadan olusan bir bittindir. Resim, Yazi, ses, gibi farkli
yapidaki verilere kompakt ve etkilesimli bir sekilde ulasmamizi saglayan bircoklu hiper
ortam sistemi olarak ifade edilmektedir. Hiper ortam, bir dosyadan baska bir
dosyanin cagirilmasina olanak saglamaktadir. Bu hiper ortamdaki her bir veri, baska
bir veriyi cagirmaktadir” (Sayimer, 2008: 27). “internet zaman igerisinde olan
degisimler ile uyumludur. Teknolojik alanda meydana gelen farklilasmalara kolayca
adaptasyon saglar. Bu uyumlu yapisi onu gok giiclii bir iletisim araci haline getirmistir.
Toplumda ortaya ¢ikan degisiklikler internet araciligiyla insanlarin hayatina

yansimaktadir” (Ozkan, 2014:64-67).

internet, sabit kalmayan ve degisikliklere ayak uyduran bir altyapiya sahiptir.
Bitlin verilerin kisisellestigi cagimizda, internet mecralarinda keskin sinirlar
bulunmamaktadir (Armstrong, 2010: 123). internetin insanlarin yasaminda yer
bulmaya baslamasinin pesinden oncelikle sosyal medya araglari olmak Uzere yeni
iletisim araglarinin bitind, bilgi cagimizin en aktif ve etkili araglari olarak meydana

cikmaktadir. Bitln verilerin es zamanlh olarak iletiminin saglanmasiyla birlikte
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ginumazdeki iletisim teknolojileri strekli bir degisim icindedir (Blylikaslan ve Kirik,
2013:7). Butln verileri blinyesinde bulundan internet, giin gectikce gelisimini
surdirmekte ve bunu yaparken giinimdizin teknolojilerinden yardim almaktadir.
Boylece sosyal medya araglari daha karisik bir yapiya birinmekte ve bitin

disincelerin dile getirilebildigi bir mecra olmaktadir (Dogu, 2010:223).

Ugurlu’ya gore internet teknolojilerinin temel 6zellikleri sunlardir:

1.Her yerden, her zaman erigim
2.Kuresel kapsam alani
3.Evrensel standartlar
4.Enformasyon zenginligi
5.interaktiflik

6. Kisisellestirme

7.Sosyal teknolojiler

8.Sikistirilmisg, yogun bilgi yonetimi (Ugurlu, 2017: 4)

Aziz ise internetin insan hayatina sagladigi kolayliklari su sekilde siralamaktadir:

e internet, yazili ve goriintiili iletisim teknolojilerinin bir koleksiyonudur. Tim

iletisim teknolojilerini kullanir ve bunlarin verdigi hizmetleri verir.

e internet; gazete, dergi, radyo, televizyon ve sinema gibi medyalarin verdigi

hizmetleri saglayabilir.

e internet, bilgiye hizl ve zahmetsiz erisimin yolunu acarak bu kolayhg,

insanoglunun ayagina getirmistir.

e internet, ticarete ve ticari faaliyetlere yeni bir boyut kazandirmistir. Hem satici

hem de alici igin sanal ortamlarda birgok firsat sunmaktadir.
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e internet, sanal ortamlarda etkilesimli iletisim kurulmasina olanak saglamistir

(Aziz, 2012: 143-144).

internetin ve kablosuz iletisimin roli aglarla cevrilmis toplumsal hareketler igin
oldukca o6nemlidir. Toplumsal hareketler toplumlarda birtakim celiski ve
catismalardan kaynaklanir ve insanlarin dislerinin ve ayaklanmalarinin cok boyutlu
deneyimlerden kaynaklandigini ifade eder. Bununla birlikte glinimiizde ve gecmiste
meydana gelen toplumsal hareketlerin olusumunda iletisimin oldukga kritik bir rol
oynadigl asikardir. insanlar yalnizca birbirleriyle baglanti kurarak, ofkelerini
paylasarak, birlikte olma hissi ile ve 6zelde kendileri genelde ise toplum igin alternatif
projeler olusturarak hakimiyete meydan okuyabilirler. Bu nedenle birbirleriyle olan
baglantilari etkilesimli iletisim aglarina baghdir ve glinimiz toplumlarinda genis
Olcekli yatay iletisim bicimi ise internet ve kablosuz aglara dayanmaktadir. Dahasi bu
dijital iletisim aglar sayesinde hareketler, son kertede yliz ylze iletisim ve kent
meydanlarinin isgali ile etkilesim icinde hareket etmekte ve yasamaktadir (Castells,

2015: 257).

internetin ilk ddnemi Web 1.0 olarak adlandirilirken, bu dénemde kullanicilar
yalnizca kendilerine sunulanlari alabilen bir konumdaydi ve internet siteleri de
gunimiizdeki kadar modern degildi. Az sayida internet sitesi bulunmaktaydi ve bu
sitelerin alt yapisi zayifti. Kullanicilar ve internet siteleri arasinda herhangi bir karsilikli

etkilesim s6z konusu degildi (Gligdemir, 2010: 29-30).

Herhangi bir paylasima ve etkilesime izin vermeyen Web 1.0’da, web sitesi ne
kadar icerik verebiliyorsa okuyucular o kadarini alabiliyordu. Kullanicilar yalnizca
kendisine verilenleri okumak, program veya dosya indirmek igin interneti
kullanabiliyordu. Bu agidan bakildiginda aslinda Web 1.0'in basili ansiklopedilerden
bir farki bulunmamaktaydi. Oysa ki kullanicilar; deneyimlerini, duygularini,
dislincelerini diger insanlarla paylasma durumunu sanal ortama da tasimak

istemekteydiler. Kullanicilarin farkl ihtiyaglari oldugu anlasilinca, bu ihtiyaci
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karsilamaya yonelik calismalar baslanmis ve farkh bir yapi Gzerine kurulan yeni

internet siteleri ortaya cikmistir. “icadin anasi ihtiyactir” (Diamond, 2018: 284).

“Web 2.0, 2004 yilindan itibaren kullanilmaya baglanmistir. Kullanicilar artik web
sitelerine kendi girdilerini girebiliyor, icerik yayinlayabiliyor, direkt iletisime
gecebiliyor, alisveris yapabiliyor, kendi web deneyimini sekillendirebiliyordu. Bu
Facebook, Youtube, Amazon gibi sitelerin dogmasina neden oldu. Bir akim olarak
baslayan Web 2.0 internette sistem degistiriimesine neden olmus, kullanicilarin katki
yapmasi hos goriilmeye baslanmistir. Yeni siteler kullaniciya web Gzerinde istedigini
yapabilme 6zgiirligli vermistir. internetten pazarlama, sosyal medya pazarlamasi,
yeni medya pazarlamasi gibi ticaret alanlarinin dogusu olmustur. Bankalarin da
elektronik sisteme adapte olmasindan sonra, glinimuzde diinyadaki paranin biylk
bir kismi sanal ortama havale olmustur. Youtube gibi siteler sayesinde kullanicilar
istedikleri verileri rahatlikla paylasabildikleri icin Web de icerik patlamasi yasanmaya
baslandi. Ulkemizde Web 2.0 sistemi ile uyumlu ilk internet sitelerine érnek olarak

Eksi Sozluk, Blogcu, Gittigidiyor verilebilir” (Ugurlu, 2017).

Gelisen teknolojiyle birlikte, yeni medya kavrami ortaya ¢ikmis ve bu kavram
geleneksel medyanin yerini almistir. Yeni medyanin en etkili araci olan sosyal medya
ise, iletisim ¢aginin en 6nemli mecrasi haline gelmistir. Sosyal medya diinyanin her
yerine ulasan blyuk bir medya kanali haline gelirken, bu kanalin muhabirleri ise bizzat
toplum olmustur. Uyanir uyanmaz ilk bakilan ve uyumadan énce son bakilan yer olan

sosyal medya da muhabirler siirekli faaliyet halindedirler.

“Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan radikal gelismelere bagli olarak
internetin insan hayatinin her alanini kusatmasiyla birlikte geleneksel medyanin
mevcut otoritesi sarsilmis ve yeni birtakim medya ortamlarinin olusmasi kaginilmaz
olmustur. S6z konusu bu ortamlar internet tabanli sosyal paylasim aglariyla beraber
gelisme gostermis, 21. ylazyilin baslarindan itibaren mobil iletisim teknolojilerinde
yasanan olagandsti gelismelerle 6nemini bir kat daha arttirmistir. Yeni medyanin hizli

bir sekilde gelismesi, diinyanin cesitli bolgelerinde benzer sorunlari gideme tasiyan
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gruplarin artmasina, bu gruplarin ulus 6tesi dayanisma cergevesinde kendiliginden ve
es zamanl bir sekilde orgitlenmesine, cesitli ortak eylemlerin es zamanl
dizenlenmesine, ortak sorunlar icin gerek ulusal gerekse uluslararasi diizeyde

kolektif cozim arayislari gelistirebilmesine olanak saglamistir” (Cayci, 2015: 28).

Akar, sosyal medyayi en genis anlamiyla Web 2.0 tabanli iletisim teknolojileriyle
birlikte kurulan, etkilesime ve gruplasmaya olanak taniyan web siteleri olarak
tanimlamistir (Akar, 2010: 24). Ugurlu’ya gore sosyal medya; kisilerin duygularini,
dislincelerini, tecriibelerini ve ongorilerini ¢oklu ortamda karsilikli  olarak
paylagmalaridir (Ugurlu, 2017:108). Blyukaslan ve Kirik ise sosyal medyayi; insanlarin
dijital ortamlarda bitiin verileri paylasmasina olanak saglayan, paylasimla katilimin
esas oldugu ve Web 2.0 kaynakh sitelerin kurulmasina imkan saglayan yeni iletisim
araglari olarak tanimlamiglardir (Blyulkaslan ve Kirik, 2013:74-75). Sayimer’e gore,
gindelik hayatta veya literatiir'de sosyal ag, sosyal paylasim sitesi gibi kavramlarla da
anilan ‘sosyal medya’ kavramini, en kapsayici ve uygun bir sekilde ‘sosyal medya’
olarak tanimlamak gerekmektedir (Sayimer, 2008: 123). Sosyal medyanin ortaya

¢tkmasini saglayan durum ise Web 2.0 teknolojileridir (Bostanci, 2015:51).

“Geleneksel medya ile benzer sekilde sosyal medyanin da stirdirilebilir ve kalic
olabilmesi icin kullanicilar tarafinda tercih edilen ve onlarin siirekli ilgisini ¢ceken
uygulamalar bulunmalidir. Bu uygulamalara sosyal medya iletisim aglari ya da sosyal

medya araglari adi verilmektedir” (Kahraman, 2010:15).

Gursakala gore sosyal medyanin 6zellikleri su sekildedir:

Katilim; kullanicilar tarafindan ortaya konulan paylasimlar ile ilgili geri bildirimler
sosyal medya sayesinde daha kolay ve dinamik bir sekilde gerceklesir. Bu olanakla

kullanici ile medya arasindaki mesafeyi azaltir.
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Aciklik; Kullanimi basit ve anlasilir dizeydedir. Sirekli iyilestirmeler ve
gincellemeler ile kullanimi kolaylasir. Erisim ve etkilesim noktasinda mimkin oldugu

kadar engellemelerden uzaktir.

Konusma; Alisildigi Gzere geleneksel medyada bazi programlar haricinde tek yonlii
bir iletisim kanali s6z konusu olmaktadir. Oysa sosyal medya sayesinde insanlar

kolayca c¢ift yonli iletisim olanagina sahip olur.

Topluluklar; Sosyal medya insanlarin kolayca sosyallesmesine ve topluluk haline

gelmesi ve dolayl da olsa topluca hareket etmesine olanak saglar.

Baglantisallik; Sosyal medya platformlarinin bir¢ogu kendi igerisinde de etkilesim
icerisindedir. Birbiri ile baglantili olarak hareket ederler. Bir sosyal medya agindan

digerine baglanmak icin zaman zaman gerekli linkler verilir (Gursakal, 2009:22-23).

Sosyal medyanin en 6nemli taraflarindan biri insanlarin gevreleriyle etkilesim
kurmasina olanak tanimasi ve tanidiklari disinda tanimadiklari insanlarla da sosyal
medya araciligiyla birlikte daha kolay bir sekilde iletisim kurabilmesidir. Sosyal medya
araclari bununla birlikte kisisellestirmeyle birlikte kullanicilarin acik ya da kapali profil
olusturmalarini ve paylasimlarini kimlerin gérmesine izin verebildikleri bir ortam da

saglamaktadir (Kogyigit, 2015: 47).

Sosyal medya glinimiizde diinyada gergeklesen bircok eylemin dijital ortamlarda
diizenlenmesini ve faaliyete gecirilmesini saglamaktadir. Bu nedenden dolayi sosyal
medya, baskici iktidarlar igin bir tehdit unsurudur. Sosyal medya ile birlikte iletiler cok
hizli bir sekilde dinyanin dort bir yanina yayilirken, muhalif disiincelerde olan
insanlar da bu platform aracihgiyla orgitleme birlikte hareket etme imkani
bulmuslardir. Yakin zamanda yasanan Arap Bahari ve gezi parki olaylari, sosyal

medyanin gicinl kanitlar niteliktedir.
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4.3 Dijital Cagin Toplumsal Yasama Etkisi

“Dijital kavramini kisaca bilgisayar dili olarak tanimlamak mimkindir” (ispir,
2013:5). “Yeni medya olarak da adlandirilan “Dijital medya” kavrami, 20. Yizyilin son
ceyreginde bilgisayar kokenli tiim yeni iletisim teknolojilerini kapsayan oldukca genis
bir alani isaret etmektedir (Yaykin, 2010:25). Djital cagin ortaya ¢ikmasi ve teknolojik
ilerlemelerin de kattigi ivme ile hizli bir sekilde gelismesi gorsel isitsel bircok 6zelligin
bir arada kullanildigi platformlarin olusmasina yol agmis ve daha etkili bir iletisim

ortami saglamistir” (Vural ve Bat, 2010:3350).

“iletisim aglarinin kisa siirede diinya genelinde yayginlk kazanmasi ve insanlarin
hayatina girmesiyle birlikte kilturler arasi etkilesim ve bilgi paylasimi oldukga artmis,
cografi sinirhliklar terk edilirken, zaman ve mekan ayrimi da ortadan kalkmistir.
“Teknolojiye dayali bir toplum yapisini tanimlayan bilgi cagi bireyleri, yogun bir
iletisim etkinligi icerisinde yer almaktadir. Zaman ve uzam ayrimi olmaksizin
gerceklesen iletisim etkinligi cercevesinde, birbirleriyle iletisim kuran toplum fertleri
kiresel bir kiltlriin 6gesi olacak ve kiresel bir toplum yaratilacaktir“(Binark ve

Kilichay, 2005: 19).

“Bilgi caginda dijitallesme ile birlikte her glin yeni bir teknoloji glindeme gelmekte
ve teknoloji Ureticileri, yeni teknolojinin toplumsal yasamda kabul gérme endisesini
yasamaktadir. Teknolojik bir yeniligin toplum tarafindan benimsenip benimsenmedigi
o teknolojinin Uretiminin devamini da belirlemektedir. Bu nedenle teknolojiyi
tiketeceklerin tutumu, gelecegi hakkinda da bilgi vermektedir. Yeni medya
kategorisinde yer alan kitle iletisim araglari da ayni sekilde tiketici tutumuna bagl
olarak varligini sirdiiriir ya da yerini yeni bir teknolojiye birakabilir. Bunu belirleyecek
kesim ise “kritik kitle” olarak tanimlanmaktadir. Bilgi ¢aginin en &nemli
kavramlarindan biri olan kritik kitle, genel olarak pazara yeni ¢ikan mal ve hizmetlerle

ilgilidir. iletisim hizmetlerinde retimin devamliligini saglayacak dlcekteki tiiketiciye

29



kritik kitle denilmektedir. iletisim hizmetlerinde kritik kitle piyasaya yeni stiriilmus bir
teknolojiyi merak eden ve gelir diizeyi gorece yuksek bir kesimden olusmaktadir”
(Geray, 2003: 128). Penpece’ye (2013: 52) gore, “Bilgi iletisim teknolojilerindeki
kolayliklar hem bireysel hem de kurumsal anlamda isleyisin dijital baglamda
evrilmesine neden olmaktadir. lletisimin aglar iizerinden saglanmasi bireylerin
birbirleriyle iletisim kurmalari ve sosyallesmeleri icin sanal bir ortam yaratmaktadir.
Dijital teknolojiler katiimi ve etkilesimi tesvik ettigi icin bireyin kendisini ifade
edebilmesinde Web 2.0 gibi uygulamalar buna katki saglayan aracilar konumuna

gelmistir”.

Dijital cag ile birlikte insanhgin butin aliskanliklari degismis ve bu degisim bircok
alanda kendini gostermistir. Glindelik hayatinda guinin buyuik bir bolimina bir
ekrana bakarak geciren insanlar, baktiklari ekranlarda; alisveris yapabilmekte,
faturalarini 6deyebilmekte ve egitim goérebilmektedir. insanlarin artik islerini
halletmek igin bir yere gitmelerine ve disari gikmalarina gerek kalmamistir. Bankacilik
alaninda da 6nceden EFT islemi elden yapilirken alinan para, online kullanimlari tesvik
etmek amaciyla alinmamaya baslanmistir. Bdylece insanlar internet aracihigiyla, akilli
telefonlarindan bankalarinin mobil uygulamalarina girerek tim islemelerini kolayca
ve hizli bir bigcimde halletmektedirler. Degisim siyaset alaninda da kendini
gdstermistir. 31 Mart 2019 tarihindeki istanbul Biyiiksehir Belediyesi Baskanhg
segimlerinden Once Belediye Bagkani adayi Binali Yildirim, se¢im vaadi olarak
Universite Ogrencilerine 10 gb internet verilecegini ifade etmistir. Ve yine ayni
tarihteki belediye baskanligi seciminden &nce diger bir aday olan Ekrem imamoglu,
eksi sozlik sitesindeki soru cevap etkinligine katilarak, kendisine ydneltilen sorulari

cevaplamistir.
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5.DIJITAL CAG VE ENDUSTRIYEL FUTBOL

Ginlmuzde kitlelere ulasma becerisi hat safhada olan futbol alaninda ciddi
anlamda endustriyellesme s6z konusudur. Geleneksel yapilari degisime ugrayan
futbol kullpleri sadece bir spor takimi yonetimi baglaminda faaliyetlerini
yiritmemekte, kullipler sirketlesmekte ve borsaya acilmaktadir. Futbol
endustrisinde dolagsimdaki para milyar dolarlar seviyesinde izlemekte ve diinyada
yaklasik 1 milyar insani ilgilendiren bir istihdam alanini kapsamaktadir. Avrupa'nin
Barcelona, Real Madrid gibi mali agidan biylk futbol organizasyonlarinin bitgeleri

bircok llkenin biitcesinden fazla durumdadir (Tetik, 2014: 90-91).

“Futbol, naklen yayinlar, sponsorluklar, reklam gelirleri, futbol malzemeleri,
taraftarlarin 6dedikleri ticretler ile birlikte dev bir endiistri haline déniismiis ve amatér
bir ruhla oynanan bir oyun olmaktan ¢ikip profesyonellesmis “show business” icinde
yer alan bir oyun olmustur. Artik oyunun iplerini ellerinde tutanlar sadece bu oyuna
yiirekten bagl olan taraftarlar degildir. Kiiltiir endiistrisinde yer alan teknolojiyi,

parayi, glicli elinde bulunduranlar da iplere asilmaktadirlar’ (Talimciler, 2014: 26).

Ozellikle 1870 ve 1880’lerde, futbolun isci sinifi arasinda popiiler hale gelmesiyle,
bugiin sonuglarini yasadigimiz degisim de ipuglarini gdéstermeye baslamisti. Pek ¢ok
kisi futbolu oynamak yerine izlemeyi tercih ediyordu. Williams ve Neatrour, isci
sinifindan seyircilerin artmasinin birkag 6nemli sonucu oldugunu belirtirler.
Bunlardan birincisi kulliplerin esnek ve programsiz yerel karsilasmalar yerine daha
dizenli fikstire sahip olmaya baglamalaridir; ikincisi kullpler seyircilerin rahatini
saglamak icin cesitli ydontemlere ihtiya¢ duyarlar, bunlar glinimuziin stadyumlarinin
ilkel 6rnekleri olarak distintlebilir; Ggtncisi kalabaliklar baytdikee, kitleye eglence
ve sunulan kolayliklara giris icin kuguk Ucretler yiklemek olaya ekonomik anlamlar

katmaya baslar; dordiincisii ise kalabaliklar biyldiikce ve fikstiirler olusturulmaya
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basladikca, oyuncular yolculuklar ve futbol maclarina hazirlanmak icin daha ¢ok

zamana ihtiya¢ duyacaklardir (Hatipoglu ve Aydin, 2007: 111).

“Milyarlarca insanin ilgisini ¢ekebilen bir spor dali olan futbol; 1980’li ve 90’h
yillarla birlikte degisim isaretleri verdigine dair temel verilere sahiptir. Boylece futbol
olimpik ruhtan hizla uzaklasarak; glinimuziin en yaygin tGretim kaliplarini belirleyen,
ticari iskollarindan biri olup ¢ikti. Bu ticari gelisme, ayni zamanda futbolun pazar icin
yeniden Uretimini saglayan bir siirecin kaginilmaz sonucudur. Yani futbol, gelisen ve
degisen kosullarin sonucunda, nitelik ve icerik olarak ciddi bir evrimsel siire¢ gecirdi.

Alinip satilan bir meta haline geldi” (Aksar ve Merih, 2006:3).

“Endustriyel futbolun hakimiyet sirecinin seksenli yillarda isin icine buyilk
sermayenin daha fazla girmesiyle basladig disinulebilir. Milat olarak ise Bosman
Karari’nin uygulamaya girdigi Aralik 1995 alinabilir. Bu tarihi karara giden yol, Belgikali
futbolcu Jean-Marc Bosman’in 1990 Haziran’inda kuliibli FC Liege’den Fransa’nin
Dunquerque takimina transfer olmak istemesi ama kuliibiin yiiksek bonservis bedeli
talep etmesi sonrasinda bu transferin ¢cikmaza girerek, sorunun Bosman tarafindan
Liksemburg Yiksek Mahkemesi’'ne goéturilmesiyle agilmisti. Mahkemenin 1995
yilinda kullbi ile sozlesmesi biten futbolcularin istedigi kuliple 6zglirce s6zlesme
yapabilecegi hikminl vermesi, futboldaki liberal devrimin de baslangi¢ noktasi
olmustu. Kiiresellesen futbol ekonomisi, futbol is gliciinin serbest dolasiminin

onlndeki en 6nemli engeli boylece kaldirmis oluyordu” (Gokagti, 2008: 303).

“Endustriyel futbolun genel yapisina bakildiginda tg ayakh bir degisim strecinden
soz edilmektedir. Bunlar; seyirci profilinin, gelir kaynaklarinin ve tiketici davranis
sekillerinin degisme surecidir. Futbolun ticaretle eklemlenmesiyle eski seyirci kitlesi
donidsime ugrayarak "tuketici taraftar' haline gelmistir. Futbol, orta Ust sosyo-
ekonomik sinifa hitap eder hale gelmistir. izleyiciler, konforlu localarda mag izleme
aliskanhigi edinmis ve tuttuklari takimlarin Griinlerini dizenli tiiketir hale gelmistir.
Tuttugu takim igin tlketim yapmayi aliskanlik haline getirmis taraftarin tuttugu

takima olan bu yonde sadakati "baglilik korlGgi" yaratmaktadir. Futbol alanindaki bu
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yeni izleyici profili ile tliketici davranislari da esnek bir hale gelmis ve cesitlilik arz
etmistir. Bu baglamin getirdigi rekabet ortamindaki kultpler, gelir yapisi kaynaklarini

cesitlendirerek markalasma siirecine gitmistir” (Aksar, 2005: 5-6).

Sergio Cragnotii, Lazio kullibiniin baskanhgini yaparken séyle demistir: “Futbol
kiiresellesme doneminde ve eglencenin zirvede oldugu bir donemde diinyanin en
kiiresel isidir. U¢ milyar tiiketici tarafindan satin alinan baska bir mal var midir? Coca
Cola bile ulasamamigtir bu rakama. Top ekonomisi surekli gelisirken kamuoyu da
gelismektedir: Dogu ve ABD gibi yeni pazarlar sayesinde bu niifus (ic milyardan bes

milyara ¢ikabilir” (Boniface, 2007: 31).

“Futbolun donisimiinin temelindeki etken ekonomidir. Futbol enddistrilestikce
profesyonellesmis ve ticari bir faaliyet haline gelmistir. Zamanla gosteri ve
profesyonellik futbolun iki dnemli 6zelligi haline gelmistir. Futbolda gésteri 6n plana
cikartilarak insanlarin ilgisi ve talebi elde edilmektedir. Taleple birlikte futbol
ticarilesmektedir. Ticarilesen futbol da artik bir oyun ya da eglence olarak goriilemez
ve birakilamazdir. Uzmanlasma arttikca profesyoneller bu alana dahil olmaya
baslamislardir. Bugiinkii anlamda futbolun gelisimi ile gosteri haline gelmesi ve

profesyonellesmesi birlikte olmustur” (Hatipoglu ve Aydin, 2007: 110-111).

Futbolun televizyon araciligiyla kendini yeniden Gretmesi ve hitap ettigi kitleyi
arttirmasi, kapitalist sermayenin tiiketim politikasini devam ettirmesindeki en 6nemli
faktor olmustur. Bu sirecte, futbolun gosteri 6zelligi zaman igerisinde endustriyel
Ozellige dontigmistir. Medyanin gegirdigi degisim ve teknolojinin getirdigi yenilikler,
futbolun niteliksel o6zelliklerinin degismesine neden olmus ve futbolun kendi
ekonomisini olusturmasiyla birlikte endustriyel futbolun dogusu gergeklesmistir

(inan, 2003).

“Futbolun meta haline gelmesinde televizyonun en dnemli paylr maglarin yayin
haklarini satin almak icin 6ddenen yiiksek Ucretler olmustur. Televizyon yayinlarinin

anlami sadece magin vyayinlanmasi ve vyayinlanan magin genis Kkitlelerce
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izlenmesinden ibaret degildir. Zira televizyon yayinlari sonucunda pek cok kurum /
kurulus gerek reklam gerekse sponsorluklarla kendisini gostermekte, bu sayede
UrinU pazarlamakta ve bir marka yaratmaya ¢alismaktadirlar” (Glines, 2010:33).
“Televizyon kulliplere o6zellikle yayin haklari dogrultusunda ekonomik bir destek
saglamaktadir. Zira bugiin kultplerin en énemli gelir kalemlerinden birisi maglarin
yayin haklari icin televizyonlardan aldiklari ‘yayin haklari’ ticretlerdir (Aksar ve Merih,
2006:12). Avrupa'nin sekiz ligi ve Tirkiye'nin yillik naklen yayin gelirleri sirasiyla su
sekildedir; ingiltere: 2.359,00 €, ispanya: 983.00 €, italya: 945,00 €, Fransa: 727,00 €,
Almanya: 628,00 €, Tirkiye: 500,00 S, Belgika: 91,00 €, Hollanda: 80,00 €, Polonya:
34,00 € “(inan, 2017: 37).

Turk futbol kullplerinin 2018-2019 sezonundaki gelirleri ise rekor seviyeye
ulagmigtir. “Turk futbol enduistrisinin yarattigi gelirin 4,5 milyar liraya yaklastig
tahmin ediliyor. Bu alanda 4 kuliip ise &ne cikiyor. ilk defa bir Stiper Lig takimi ise 1
milyar liralik gelir barajini asti. Sezonu sampiyon tamamlayan ve Sampiyonlar Ligi'nde
miicadele eden Galatasaray 1 milyar lira barajini asti. 4 kullbiin toplam gelirleri ise
soyle: Galatasaray- 1.087.824.177 TL, Fenerbahge- 890.389.724 TL, Besiktas-
704.279.273 TL, Trabzonspor- 361.740.062 TL” (https://www.ntv.com.tr/).

“GUnimuz kuresel futbolunun tek sahibi olan FIFA’nin kurulmasiyla birlikte futbol
kabuk degistirmeye baslamistir. Genel olarak bakildiginda FIFA’ya bagh baz
federasyon ve konfederasyonlarin diinya genelinde futbolu yonettiklerini
gormekteyiz. Bu federasyon veya konfederasyonlar llkelerin bulunduklar kitalara
gore ayrilmis durumdadir. Asya Futbol Konfederasyonu (AFC), Afrika Futbol
Konfederasyonu (CAF), Kuzey ve Orta Amerika ile Karayipler Futbol Konfederasyonu
(CONCACAF), Guney Amerika Futbol Federasyonu (CONMEBOL), Okyanusya Futbol
Konfederasyonu (OFC) ve UEFA (Avrupa Futbol Federasyonlari Birligi) dogrudan
FIFA’ya bagh olusumlardir” (Orhan, 2011:29-31). FIFA'nin dizenledigi en buyik
organizasyonlardan biri de Diinya Kupasi’dir. Dort yilda bir diizenlenen ve diinyanin
en iyi takimini ortaya cikarma amaci tasiyan Dinya Kupasi ilk kez 1930 yilinda

Uruguay’da dizenlenmistir.
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“Dlinya Kupasi televizyonla beraber bliyliimis ve geliserek adeta karsi konulmasi
imkansiz maddi bir kazang kapisi haline gelmistir. Televizyonda ilk kez yayinlanan
Diinya Kupasi maglari, 1954 yilinda isvigre’de diizenlenen maglar olmustur. 1958
Diinya Kupasi (isve¢) maclariyla birlikte televizyondan yayinlanma orani daha da
artmigtir. 1958 Diinya Kupasi’nda 12 mag televizyondan yayinlanmistir. 1966 yilina
gelindiginde ise Dilinya Kupasi ilk kez uydular araciligiyla tim diinyada canli olarak
yayinlanmig ve bu sayede 1966 Diinya Kupasi Final Magi’ni 400 milyon kisi izlemistir”
(Boniface, 2007:20-21).

FIFA’ya bagh alti konfederasyon igindeki en blyik konfederasyon olan UEFA’nin
ise dizenledigi en bilyik organizasyon olan Sampiyonlar Ligi'dir ve bu arenada
Avrupa’nin en iyi takimlari miicadele etmektedir. “Futbolun bir ‘is’ haline déniisme
sdrecini hizlandiran gelisme, 1992-1993 sezonunda baslayan Sampiyonlar Ligi
uygulamasi olmustur. Organizasyonel yapisi, niteligi ve mali boyutu da degistirilmis
ve olayin gdsteri yani isle birlestirilmek suretiyle sporun endiistriyel boyutu én plana
ctkartilmistir. Bu turnuvaya olan ilgi ve reytingin daha da yiiksek tutulmasini saglamak
amaciyla, Avrupa’nin belli bash liglerinde bulunan popiiler takimlar sampiyon

olamasalar da bu yarismaya dahil edilmislerdir’ (Demir, 2014: 86).

2019-2020 sezonunda Sampiyonlar Ligi ve UEFA Avrupa Ligi’'nde micadele edecek
olan takimlarin kazanacaklari miktarlar su sekildedir:” Buna gére Sampiyonlar Ligi'nde
micadele etmeye hak kazanan takimlar 15.2 milyon EURO'yu kasasina koyacak.
Avrupa Ligi'nde oynayacak takimlar ise 2,9 milyon EURO gelirle turnuvaya baslayacak.
UEFA, katilim bedelleriyle birlikte yayin havuzu ve performans gelirlerini de acikladi.
Buna gore Sampiyonlar Ligi'nde galibiyete 2,7 milyon EURO, beraberlige ise 900 bin
EURO prim dagitilacak. Avrupa Ligi'nde ise galibiyete 570 bin, beraberlige 190 bin
EURO verilecek. Bir tilkeden tek bir takim Sampiyonlar Ligi'nde katilirsa yayin havuzu
gelirinin tamami o takima gidecek. Eger bir Glkeden iki takim Devler Ligi'nde miicadele
etmeye hak kazanirsa; yayin havuzu gelirinin ylizde 55'i sampiyona, ylizde 45'i ise 6n
eleme turunu gecerek Sampiyonlar Ligi bileti alan ikinci takima dagitilacak. Devler
Ligi'nde gruplar gegerek son 16 turuna yulkselen takimlar 9,5 milyon EURO ile
odillendirilecek. Avrupa'nin bir numarali kupasinda ¢eyrek final primi 10,5 milyon,
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yari final primi 12 milyon, finalist takimin primi 15 milyon, sampiyon olan takimin
primi de 19 milyon EURO olarak belirlendi. UEFA Avrupa Ligi'nde ise; son 32 turuna
cikan takimlar 500 bin EURO alacak. Kupa 2'de son 16 turuna ¢ikanlar 1.1 milyon,
ceyrek finale cikanlar 1,5 milyon, yari finale cikanlar 2,4 milyon, finalist takim 4,5
milyon, sampiyon takim ise 8,5 milyon EURO kazanacak. UEFA, tiim bunlarin yani sira
son 10 yillik performanslari baz alarak takimlara katsayi siralamasina gore de para

odeyecek” (http://tr.beinsports.com/).

Futbolda, katilimdan ziyade kazanimin 6n plana ¢cikmasiyla birlikte oyun tamamen
ticari bir kimlige birtiinmus ve futbol kultpleri de varlklarini sirdirebilmek igin gesitli
gelir kalemleri olusturmuslardir. “Sponsorluk ve reklam paralari olmaksizin,
profesyonel futbolun finansmani artik mumkin degildir” (Klose, 1993: 376).
“Televizyon, futbolculari yakindan gostermeye basladigindan beri, oyuncularin
giysileri, bastan asagiya ticari reklamlar tarafindan isgal edildi. Bir futbol yildizi
ayakkabilarini baglama isini uzatiyorsa, bu onun ellerinin beceriksizliginden degildir;
olsa olsa cebiyle alakal bir kurnazlk vardir isin icinde: blyuk bir ihtimalle Adidas’in,
Nike’in ya da Reebok’in reklamini yapiyordur” (Galeano, 1995:119). “Sponsorluk, is
dinyasinin futbola girmesinin bir yoludur; etkinliklere, oyunculara, toplara ve hatta
formalara sponsor olunmaktadir” (McGill, 2006:130). “Futbolun ginimizde
endustriyel boyuta gelmesinin en 6nemli nedenlerinden bir tanesi olan sponsorluk,
endustriyel futbolun kendisini yeniden tGretmesine neden olan bir unsurdur” (Aksar,

2005:284).

“Ingiltere sanayi devriminin yapildig, ilk kapitalist uygulamalarin oldugu, futbolun
da anavatani sayilan bir Glkedir. Futbol kultplerinin ilk sirketlestigi ve borsaya agildigl
tlkedir. Dolayisiyla spor endistrisinin gelisimi bu ilklere paraleldir. Ornegin
Manchester United 1995 yilinda sirketlesme slrecini tamamlayip borsada hisse
senetlerini satisa sunan ilk kulGptir. Boylece gelirlerinde sagladigi artisla bugiin de ilk
siralardaki yerini almistir” (inal, 2008:64). O dénem Manchester United takiminin
teknik direktort olan Alex Ferguson da takimdaki ticari degisimi su sekilde ifade
etmektedir:  “1986-2013 yillari arasinda United’in ticari kismi neredeyse
taninmayacak sekilde degisti. Kullipteki son yilimda kullibiin cirosu Uc¢ yiz altmis Uc¢
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milyon sterline ¢ikti. Bu biylimenin temelini sahadaki basari olustururken bu para
akisinin ayrintilariyla benim c¢ok az ilgim vardi. Ticari bliylimenin sorumlulugu baskan
ve CEO’nun lizerindeydi. Sponsorlarla ve sponsorluk anlasmalariyla ilgilenmek onlarin
sorunuydu: catering, misafir agirlama ve etkinliklerimizi genisletmek; sezon oncesi
turlari organize etmek ve MUTV, web sitesi, dergi ve buglin Twitter, Facebook ve
Instagram hesaplarimizi besleyen medya ve pazarlama kismini olusturmak. Ayrica
insan kaynaklari bolimi de kurdular ¢linki sekiz yiz kisi ¢alistirinca buna gerek
duyuyorsunuz. Kullip bilylidikce tim bu degisimler de gerceklesti” (Ferguson ve

Moritz, 2018: 273).

Endistriyel futbolun beraberinde getirdigi sonuclardan biri de futbolcular icin
kulGplere 6denen yiiksek bonservis Ucretleridir. Bu durumun en blylik nedeni ise
futbolculara Avrupa’da serbest dolasim hakkinin taninmasindan kaynaklanmistir.” AB
Uyesi llke futbolculari agisindan serbest dolasim hakki, profesyonel futbolcu transfer
ticretlerini arttirdi. Ozellikle “yildiz” futbolcularin transfer sézlesmeleri dngériilenin
Ustiine cikarak rekor rakamlara ulasti” (Aksar ve Merih, 2006:162). Ornegin, Psg
kulGibl 2017 yilinda Neymar igin Barcelona kullibline 222 milyon Euro transfer (icreti
odemistir. Ve bu (cret, yerylzinde bir futbolcu icin 6denen en yiiksek transfer licreti
olmustur. En gok transfer licreti 6denen ikinci futbolcu ise, yine Psg tarafindan 145

milyon Euro karsiliginda Monaco’dan satin alinan Kylian Mbappe’dir.

Tablo 1. Bonservisine en gok Ucret 6denen ilk bes futbolcu

Futbolcu Yeni Kultbu Bonservis

Bedeli (Euro)

Neymar PSG 222.000.000
Kylian PSG 145.000.000
Mbappe
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Philippe Barcelona 145.000.000
Coutinho
Jodo Félix Atlético 126.000.000
Madrid
Ousmane Barcelona 125.000.000
Dembélé

(https://www.transfermarkt.com.tr/statistik/transferrekorde) /27.10.2019

Psg futbol kullblinin transfer konusunda bu kadar dominant bir duruma gelme
slireci ise, 2017 yilinda Katarli is adami Nasser Al Khelaifi tarafindan satin alindiktan
sonra baslamistir. Bu durum, endistriyel futbolun beraberinde getirdigi bir baska
sonuca da isaret etmektedir. “Futbol kullplerinin, anonim sirketler haline
doénidsmeden 6nceki durumlari dernek seklindedir ve futbol kultipleri bagh olduklari
kulGpler tarafindan yoénetilmektedir. Ancak kultplerin sirketleserek isveren haline
gelmesiyle birlikte 6zellikle is adamlarinin futbol sirketlerine ilgi duymaya basladiklari
gorilmektedir. Bu baglamda 1888 yilinda dernek statlisiinden kurtularak sirketlesen
ilk kullbln simdiki adi Birmingham City olan Small Heath kulibi oldugu
bilinmektedir” (Hatipoglu ve Aydin, 2007:112).

Bu doénusimu hizlandiran en 6nemli olay ise, Rus is adami Roman Abramovig’in
2003 yilinda ingiltere Premier lig ekiplerinde Chelsea kuliibiinii satin almasiyla
gergeklesmistir. “Roman Abramovig, futbola yapilan yatirimin seklini sonsuza dek
degistirdi. Chelsea taraftarlari saha icindeki yeni ve az biraz glivenilir bir GstlinlGgin
keyfini surerlerken, saha disindaki rakip kullipler bununla basa ¢ikmak, kendi zengin
ve yasli erkek sevgililerini bulmak icin ortaligi eselemeye basladilar. Futbol her zaman
kirresel bir oyun olagelmisti; ama simdi kiiresel sermaye sinirlarini agiyor, bu yatirimin
inayeti tamamen izah edilemese bile kullplere para giriyor. Baska zengin Ruslarin da
miucadeleye girip Avrupa kullplerini alarak Abramovicler diinyasina adim atacaklari
soylentileri vardi. Ama bu yatirim hig gerceklesmedi. Onun yerine bir sonraki yatirim
dalgasi Atlantik Okyanusu’nun 6te yakasindaki milyarderlerden geldi” (Montague,
2018: 84-85). “2016 yihnin sonunda yabanci yatirimcilar Premier League’nin 20
kulibiniin 15’inin ya sahibi ya da glcli hissedarlari olmuslar ve bir o kadari da
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Charlton ve Blackpool gibi lig piramidinin altlarindaki takimlari almislardi. Simdi
Rusya, iran, Cin, Tayland, BAE, Almanya ve isvicre, ABD ve Birlesik Krallik’tan on dért
milyarder, Arsenal, Chelsea, Crystal Palace, Everton, Leicester City, Manchester
United, Manchester City, Liverpool, Sunderland, Stoke City, Southampton ve
Tottenham’in kaderi tizerinde s6z sahibiydi. Ve bu yalnizca ingiltere’de yasanmiyordu.
Fransa’da Paris-Saint Germain kullibl su anda kisi basi gayrisafi hasilaya gore diinya
Uzerindeki en zengin Ulkelerinden biri haline gelmis olan Katar'in devlet destegi
verdigi Qatar Investment Authority adli yatirim araci tarafindan satin alinmisti. Diger
yatirimlar kiireye yayilmis ve Seyh Mansur, Manchester City’yi New York City FC'ye,
oradan da Melbourne FC’ye baglamisti. Hollanda, italya, Fransa ve Birlesik Kralliktaki

kultpler Cinli milyarderler tarafindan satin alinmisti” (Montague, 2018: 28-29).

Endustriyel futbolun basrol oyuncusu olan futbolcular ise, oyunun metalagmasi
ve ticarilesmesiyle birlikte milyon dolarlar kazanmaya ve yasamlarini liks icerisinde
surdiirmeye baslamislardir. Su an Premier Lig takimlarindan Manchester United
takiminda forma giyen ispanyol futbolcu Juan Mata giinimizin endistriyel

futboluyla ilgili olarak,

“Modern futboldan nefret eden insanlari anliyorum. Eskisi gibi degil. Basinda ¢ok
daha fazla yer aliyoruz ve pastadan pay almaya ¢alisanlar ¢ok. Bir baloncukta yasiyor
gibiyiz. Sagmalik derecesinde paralar kazaniyoruz. Futbol diinyasina gére normal bir
maas aliyorum ama Ispanya’nin %99’u ve diinyanin kalanina gére abarti
kazaniyorum. Kazancimizi belirlerken diger futbolcularin kazandiklarini parametre
olarak kullaniyoruz. Normal bir hayat yasamiyorum. Bazen ne kadar korundugumu
gordiikge korkuyorum. Yasadigim en ufak sorunda birileri gelip benim igin halledecek.
Normal bir hayat yasamadigimizin belirtilerinden birisi de bu. Futbolun endiistri
tarafindan hoslanmiyorum. Eder daha az endiistriyel futbol olacaksa maasimdan
kesintiyi kabul ederim. Sporu, antrenmani ve rekabeti seviyorum. Gen¢ oyuncularin
tizerinde ¢ok fazla baski oluyor. Kendilerini rock yildizi gibi gériiyor ve pahali arabalara
biniyorlar. Onlara sadece ¢ok azlarinin en tepeye ulasabilecegi ve %99.9’unun oralara

gelemeyecedi 6gretilmeli” (https://iourno.com.tr/) agiklamasini yapmistir. Endstriyel

futbolla birlikte Trabzonspor’un eski kalecisi ve A Milli Takimimizin teknik direktori
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Senol Glines ise, “Futbolu eskiden aclar oynardi, zenginler izlerdi; simdi ise zenginler

oynuyor, aclar izliyor”, cimlesiyle futbolun gecirdigi donlisimi 6zetlemistir.

Futbolu dijitallestirmeye ve donlisiime gotiren sureg endistriyellesmeyle birlikte
ivme kazanmistir. “Futbolun endistrilesme sireci hizlandik¢a, futbol ekonomisi
blylimekte; acimasiz bir rekabet ortaminin varhg futbol sahalari igin de gegerli
olmakta; artik sadece oynamak ve haz almak degil, kazanmak ve basarmak 6n plana
cikmaktadir. Endistriyellesmeyle birlikte bir yatirim alanina dénisen futbol, artik salt
sonuc ve sonug Uzerinden elde edilecek rant icin oynanir hale gelmektedir. Futbol
sonug odakl bir oyuna donustikce hatalari en aza indirmek igin yeni uygulamalar

devreye sokulmaktadir” (Demir, 2019: 89).
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UCUNCU BOLUM
6.DIJITAL CAGIN FUTBOL AKTORLERINE ETKISi

Futbol artik sadece proleterlerin sporu degil bir orta sinif sporu haline de
gelmistir. Ust siniflarin futbolla olan yogun ilgisi futbolun ¢ehresinde ve yapilanisinda
birtakim degisikliklere yol acmistir. Futbol arttk medya ve sponsorluk iliskileri
cercevesinde sekillenen bir endistriyel oyun haline déntismustlir. Bu doénisim,
futbolun bitin aktorlerini, basta taraftarlar olmak Gzere degisime zorlamistir ve bu
surecin oyun lzerindeki etkileri her gecen giin daha fazla hissedilmektedir (Talimciler,
2014: 24). “Yeni medya ve teknolojilerin gelisimi, diinyada en fazla takip edilen spor
dah olan futbolun, teknolojiyi de en fazla kullanan spor dali olmasini saglamistir.
Ozellikle saha icinde kullanilan gelisen teknolojilerle, 1966 Diinya Kupasi final
magindaki “Top ¢izgiyi gecti mi?” tartismasi hala devam ederken, bu tarz sorunlarin
ontline gecilmesi amaglanmaktadir. Futbol sahasinin yani sira futbolcular, antrenman

modelleri ve analizler de teknolojiden etkilenmistir” (Demir, 2019: 93).

6.1.Medya

“Medyanin kullanmis oldugu dil ve soylem kaliplari araciligi ile hdkim ideolojinin
surdirilmesinde ve ekonomik-toplumsal ve zaman zaman bir takim siyasal deger
yargilarinin aktariminda etkisi bulunmaktadir. Spor/futbol kiltlrel yasamin icinde yer
alan bir alan oldugu igin, bu alana aktarmakla gérevli olan medya da son derece

onemli bir gorevi yerine getirmektedir” (Talimciler, 2014: 38-39).

“Medya haber degeri tasiyan olaylari daha fazla izlenmeye ve okunmaya uygun
bir bigcimde ilgi ¢ekici bir Gslupla sunmaya ¢alisir. Medya diger alanlarda oldugu gibi
spor haberlerini de bu ilkeye uygun bir bicimde haber yapar. Spor sayfalarinda verilen

haberlerdeki temel amag, sansasyonel bir olayin aktarilarak okuyucunun ilgisini
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cekebilmektir. Bu baglamda her donem ilgi cekebilecek en 6nemli konu milli

degerlere yapilan atiftir” (Gokulu, 2008: 149).

“Futbol piyasasinin bu kadar genislemesinde kuskusuz medya ile kurulan iliskiler
ve bu iliskinin sonucu olarak artan yayin gelirlerinin de etkisi ¢cok biytktir. Medya
faktora, ozellikle futbolun televizyonda izlenme ve futbola endeksli yayinlarin
artmasiyla birlikte futbolun ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Séyle ki buylk bir
izleyici potansiyeli nedeniyle futbol, medya agisindan 6nemli reklam geliri anlamina
gelmekte, buna paralel olarak medya da kullplere sagladigi yayin geliri nedeniyle
kullpler tarafindan buyik bir finansal kaynak olarak gérilmektedir. Bu nedenle de
futbol-medya iliskisi, karsilikli ¢ikarlar Uzerinden sekillenen bir yakinliga
donltsmektedir. Fakat sozu edilen iligski futbol Gzerinde olumsuz etkiler meydana

getirebilmektedir” (Sen, 2013: 92).

“Medyanin bu kadar popliler olan bir spor dalini haber yapmasi ve bu haberleri
yaparken kullandigi Gslup izleyiciler Gzerinde ciddi sonuglar dogurmaktadir. Yakin
cevresi disindaki olaylari genellikle televizyon, internet gibi kitle iletisim araglarindan
takip eden modern birey, medya organlarinin yénlendirilmesine agik bir hale

gelmektedir” (Gokulu, 2008: 148).

“Medyada ozellikle de televizyonda futbol haberleri ve programlari, eglence
endustrisinin bir kolu olarak gelisme gostermektedir. Futbol karsilasmalarinin sunum
bicimi, enformasyon iletiminin 6tesine ge¢mekte ve futbol eglence formatinda
kurgulanmaktadir. Futbol yalnizca canli olarak yayinlanmamaktadir; bunun yaninda
yorumcular oynanan oyunu yorumlamakta ve futbol uzmanlari ile séylesi ve oyun
analizleri yapilmakta, arka plana iliskin enformasyon da sunulmaktadir. Spor
programlari ve haberler araciligiyla futbol, giderek daha fazla kurgulanmaktadir;
duygu yukli gorintla ve iletiler giderek artmakta ve yeni futbolcu kahramanlar

yaratilmaktadir” (Alver, 2008: 240).
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“Futbol medyasinin haber ve yorumlarinda kullandigi sozcikler ve mecaz anlamli
soz kaliplarinin, taraftarin distince yapisinda bir sekillenmeye neden oldugu
soylenebilir. Sadece renkli bir anlatim igin sdylenen militarist ve savas metaforlari,
spor sahalarindaki siddet ortaminin olusmasina zihinsel bir alt yapi hazirlamaktadir.
Sonunda gatismaya kadar varan davranis kaliplarinin sekillendigi yerlerden biri de
spor sayfalarindaki taraftarlarin kullplerine baglihk duygusunu pekistirecek
nitelikteki, nesnellikten uzaklasmis haberler ile genellikle taraf olduklarini

aciklamaktan ¢ekinmeyen yazar ve yorumcularin séylemleridir” (Ozsoy, 2011: 93).

“Yeni medya ortamlarini geleneksel medyadan ayiran bazi 6zelliklere de burada
kisaca deginmekte yarar vardir. Bu ozellikler, dijitallik, etkilesimsellik, multimedya
bicemselligi, hipermetinsellik, kullanici tirevli igerik Uretim, vyayllim ve
sanallik/arayizde mevcudiyet hissi seklinde siralanabilir” (Binark ve Bayraktutan,

2013:19).

6.1.1.Geleneksel Medya

“Spor karsilasmalari televizyonlardan verilmeden 6nce stat ve salonlari dolduran
kisiler tarafindan miicadele izlendigi belirtilmektedir. Ancak teknolojinin gelismesiyle
beraber spor karsilasmalari televizyondan izleyiciye ulastirilmasi  sporun
globallesmesine ve tiketim odakh spor dallarinin yayginlasmasina yol agmistir.
Gecgmiste spor karsilagsmalarinin ekonomik getirisi bilet satislarindan yapilmakta iken,
gunimizde ise spor karsilagmalarinin ekonomik ylkiini televizyon yayinlari yapan
sirketler cekmektedir. Televizyon mecrasi, spor karsilasmalarini diinyanin her yerine
pazarlamaktadir. Televizyonun pazarlama glicli spor dallarinin gelismesini sagladigi

vurgulanmaktadir” (Cetin, 2015).

“Televizyon’da yayinlanan programlar araciligi ile bos zaman diye tanimladigimiz
ve is hayatinin disinda kalan zamanlarimiz, planlanmakta ve dizenlenmektedir.
Televizyonun genis kitlelere ulasabilmek icin kullandigi alanlarin basinda gelmekte
olan futbol ile olusturulmus oldugu birliktelik sayesinde, bugiin ‘televizyon futbolu’

denilen yeni bir program ve oyun tiirl ortaya ¢cikmistir (Talimciler, 2014: 114). Futbol,
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eski formundan ayrilmakta, bir spor olma 6zelligi yok olmakta ve medya araciligiyla
bir sova dontismektedir. Medya yasalarina tabi olmasi ve sunum formati nedeniyle

“futbol”un yerini, “futbol sov” almaktadir” (Alver, 2008: 241).

“Televizyonlardaki spor programlari, basinda kdse yazilari ve futbol haberleri, bir
yandan yasanan siddet olaylarinin 6niine gecilmesi seklinde gostermelik bir popdlist
yaklasim sergilerken, diger yandan da taraftarin, futbolcu, yonetici, federasyon ve
hakemle karsi karsiya gelmesini saglayacak ve daima atesi ylksek tutacak, yorum ve
haberlerle, konuyu siirekli tekrarlayarak, sicak tutmaya calismaktadirlar. Bu tutum ve
davranis, bugiin siddet ve terdre dolayl yoldan da olsa, canak tutan en 6nemli
nedenlerden biridir (Mirioglu,2007:42). Televizyon vasitasi ile oturma odalarimiz
birer minik stadyuma dénustrken, futbol stadyumlardan ziyade ekran basinda oturan

topluluga hitap eder bir hale barinmustir” (Talimciler, 2014: 115).

“Televizyon, elindeki imkanlari kullanarak bize futbol magindan fazlasini sunar.
Kahramanlar vyaratir, kimi zaman olaylari dramatiklestirir. Futbol, televizyon
sayesinde medyatik olarak sahnelenir, televizyonla adeta yeniden uretilir, ortaya yeni
bir gerceklik gikar. Televizyon, izleyicinin dikkatini her tirli teferruattan arindiriimig
futbol macina odaklastirir, yonlendirir ve futbol programlari ile televizyonun
degismez ilkeleri olan eglence, gerilim, dramatiklik mikemmel bir sekilde uyarlanir.
Tum bunlarin hedefi izleyici sayisinin daha da artmasini saglamaktir. Boylece futbol-

reklam- medya licgeninde kar maksimize edilmis olur” (Ocal, 2002: 122).

“Televizyon yayinlarinin olmadigi zamanlarda spor karsilasmalari sadece yapilan
yerlerdeki stat ya da salonlari dolduran kisiler tarafindan izlenmekteydi. Televizyon
yayinlarinin ortaya ¢ikmasi ve bu yayinlarin kitlesel hale gelmesi ile birlikte spor
karsilasmalari da ekran basinda takip edilir duruma gelmistir. Bu radikal degisimi Jean
Frangois Nys, sportif gosteri iki farkli Girine donlstu seklinde degerlendirmekte ve
dogrudan olani statlarda izlenirken dolayli olani da ekran basinda izlenmektedir
disincesini belirtmistir. Televizyon, modern sporun globallesmesini ve tiketimini

kolaylastirmistir. Spor ise televizyon yayinlarinin daha uzun siireli izlenmesine ve
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gelirlerinin artisina katkida bulunmustur” (Cetin, 2014: 76-77). Dijital teknolojiler ile
birlikte televizyonlarda; HDTV, 3D ve 4K gibi gelismis secenekler ortaya ¢cikmistir. Spor
Toto Super Lig'in yayinct kurulusu olan beinsports, 4K secenegiyle de hizmet
vermektedir. Ayni zamanda Bein Connect uygulamasi ile izleyicilerin istedikleri yerde

istedikleri bir akill cihazla igerikleri izleyebilmektedirler.

“Sosyal medya uygulamalari, geleneksel medyanin iletisim tekelini kokiinden
sarsmis ve futbol dinyasi agisindan bu yeni durum en genis kitleye ulasabilmeyi
hedefleyen medya mensuplari acgisindan biiyik avantajlar yaratmistir. Her seyden
once televizyon programlarinin formati sosyal medyanin etkisini aninda yansitacak
bicimde yeniden dizenlenmistir. Her programin basinda artik ‘bize ulasabileceginiz e-
mail, Facebook, Twitter adreslerimiz soéyledir’, seklinde duyurular yapilmakta ve bu
adresler ekranda belirmektedir. Bu yeni uygulama artik sadece sunucularin degil
program konuklarinin da ekrana tablet bilgisayarlarla ya da cep telefonlar ile
katilmalarini ve gelen tweetleri ekranda paylagsmalari ile sonuglanmistir. Ekrandaki
tartisma sosyal medya lzerinden iletilen mesajlar sayesinde bambaska bir mecraya
kayabilmektedir. Artik taraftarlarin kendi gorislerini rahatga aktarabildigi daha
ulasilabilir ve daha demokratik bir alan s6z konusudur. Buna karsin ayni mecrada
yorumcularin isi de giderek zorlasmaktadir. Clinkii her tirlii yorum beraberinde x
takimin sempatizani ya da diismani halinize gelmenize yol acabilmektedir” (Demir ve
Talimciler, 2015: 112-113). Ayni zamanda birgok televizyon kanalinin youtube kanali
da bulunmakta ve geg¢mis ve canli yayinlarini bu kanal aracihigiyla da izleyicilere

sunmaktadirlar.

Dlnyanin en ¢ok ilgi géren spor dali futboldur ve bunun sonucunda futbol
medyasi, futbolla ilgili hicbir haberi kagirmayan yogun bir takipc¢i grubuyla karsi
karsiyadir ve her an tetikte olmak durumundadir. Glinimizde dijitallesmeyle birlikte
anlik bir tiketim oldugundan dolayl gazeteler bu durumdan en cok etkilenen
geleneksel medya araglarindan biri olmustur. Buglin yasanan olaylarin bir giin sonra
gazetelerde yayinlanmasi giiniimiz icin artik hicbir haber degeri tasimamaktadir.
Glnku insanlar dijitallesmenin vermis oldugu imkanlarla birlikte haberleri aninda
goriip, okumakta ve tepki vermektedirler. Ornegin saat 14.00’da aciklama yapan bir
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kulip baskaninin ifadeleri bes dakika icinde dijital ortamda paylasilirken, basih
gazetelerde ise bir giin sonra yayinlanmaktadir. Bu durum gazete tirajlarinin

azalmasina neden olmus ve birgok gazete yayin hayatina son vermistir.

6.1.2.Yeni Medya

Yeni medya hem bilgisayara dair islemleri, hem de kitle iletisim araclarina dair
islemleri biinyesinde bulunduran karma bir medyadir. Ortaya ¢ikis noktasi teknolojik
gelismeler olan yeni medya toplumsal yasamin kullanim alanlarini hizla degistirirken,

futbol da bu degisimden payini almistir.

“Kitle iletisim araglari arasinda sosyal medya, futbol endustrisi igin geleneksel
medyaya nazaran ¢ok daha aktif ve dinamik bir yapida olmasi ve kitleleri kolayca
pesinden siriiklemesi ve erisim alternatifinin fazla olmasi sayesinde bir adim 6ne

ctkmaktadir” (Kuyucu, 2014: 173).

“iletisim alaninda yasanan gelismeler zaten kitlesel bir etkinlik olan futbola yeni
bir boyut kazandirmistir. Artik futbolda rekabetin de alanlari degisti. Sadece tribinler
degil teknolojinin imkan verdigi her platform futbolseverlerin ve dolayisiyla rekabetin
ve ticari hareketlerin ablukasi altinda. Buglin popiiler futbol diinyasinda rekabetin
kalbinin attig1 yerler sosyal medyanin giin gectikce yenilenen uygulamalari, farkl
sosyallesme platformlari. Facebook, Twitter, Instagram, Foursquare gibi uygulamalar
basta olmak Uzere taraftar forumlari ve futbol bloglari mikro siteler ve tabii ki de
kulliplerin kendi web kanallari artik sporseverlerin stadyumlardan sonra en ¢ok yer
aldigi alanlar...” (Dikici, 2014: 63). “Futbol sosyal medyada yer yer ekonomi ve politika
gibi konulardan daha c¢ok giindemde oldugu giinler olmustur. Ozellikle derbi
musabakalarinin oldugu giinlerde futbol milyonlarca sosyal medya kullanicisinin
ilgisini cekmektedir. Futbol endistrisi ile sosyal medyanin her gecen gin
batlnlestigini kaniti olarak mag glinleri stadyumlardan Foursquare ve Facebook’ta
yapmis oldugu binlerce yer bildirimi, futbol programlarinda kullanilan etiketlerin
aldigi ilgi, stadyumlarda oynanan maglarla ilgili seyircilerin yaptigi fotograf ve video

paylasimlari soylemek mimkiindir” (Kuyucu, 2014:167).
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“Yeni medya ortaminda giindelik yasamda sOylemsel pratiklerde Uretilen ve

geleneksel medya metinlerinde dolasima sokulan homofobik, transfobik,
heteroseksist cinsiyetgi, yabanci dismani, irkgi, etnik milliyetgi ve ayrimci nefret
soylemi yeni medya ortaminin saydigimiz ozelliklerinden dolayi ¢cok daha kolay bir
sekilde yayginlasmakta ve siradanlasarak dolasima girmektedir. Boylece her tirli
ayrimci ve dislayici séylemsel pratikler kaniksanmakta, zaman icinde toplumdaki farkh
kimlikleri ve varolus pratiklerini 6tekilestirmekte, hatta yok edici eylemlere, diger bir

deyisle nefret suglarina dontisebilmektedir” (Binark, 2010: 11).

Dijital cag ile birlikte mag yayinlari; instagram, twitter ve facebook gibi mecralarda
yayinlanmaya baslamistir. Kullipler de geleneksel medya yerine, yeni medya araclari

Uzerinde yogunlasmis ve faaliyetlerini icin bu mecrayi kullanmaya agirlik vermisglerdir.

6.2.Futbol Kulipleri

GUnumuzde dijital ¢agin en o6nemli unsurlarindan biri “ulagilabilir’ olma
durumudur. Futbol kultipleri de bu ¢agin gereksinimi olarak, resmi sitelerinin yaninda
mobil uygulamalari ve sosyal medya hesaplariyla da faaliyette bulunmakta ve
boylelikle milyonlarca insana es zamanli bir sekilde ulasabilmektedir. Tlrkiye’de dort
biyikler olarak adlandirilan; Besiktas, Fenerbahce, Galatasaray ve Trabzonspor
kullpleri ile Avrupa’da en ¢ok taraftara sahip olan bazi futbol kulliplerinin sosyal

medya takipci sayilari Kasim 2019 itibariyle su sekildedir:

Tablo 2. Kulliplerin sosyal medya takipgi sayilari

instagram Facebook Twitter Youtube
Takipgi Begeni Takipgi Abone
Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi
Besiktas 3,1 5,7 4 Milyon 562 Bin
Milyon Milyon
Fenerbahce 4,9 9,2 6,9 1,24
Milyon Milyon Milyon Milyon
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Galatasaray 8,1 12,4 8,9 1,36
Milyon Milyon Milyon Milyon
Trabzonspor 634 Bin 941 Bin 1,7 197 Bin
Milyon
Real Madrid 80,5 110,5 33,3 5,2
Milyon Milyon Milyon Milyon
Barcelona 79,7 103 31,3 8,3
Milyon Milyon Milyon Milyon
Liverpool 21,2 35,3 13 3,38
Milyon Milyon Milyon Milyon
Manchester 32,4 73,2 20,6 2,25
United Milyon Milyon Milyon Milyon
Manchester 16,1 38,2 7,4 2,14
City Milyon Milyon Milyon Milyon
Bayern 19 milyon 49,9 4,7 1,3
Minih Milyon Milyon Milyon
Ac Milan 6,6 24,6 7,1 552 Bin
Milyon Milyon Milyon
Juventus 33,9 39,7 7,5 2,34
Milyon Milyon Milyon Milyon

“Buglin diinyanin en 6nemli kullplerinden birisi olarak gosterilen FC Barcelona
Kulibi’niin 5 yil boyunca pazarlama grup baskanligi gorevini yerine getiren ve
yasadigi deneyimler “Paradan Haber Ver! Spordan Para Kazanmanin Temel ilkeleri”
isimli gahismasiyla futbolseverlerle bulusturan Esteve Calzada’nin agiklamalari sosyal
medya ile futbol iliskisinin boyutlarini anlamamizi kolaylastirmaktadir. Calzada’ya
gore; sosyal paylagim aglari direkt, aninda, gayri resmi ve az masrafl sekilde diinyanin
herhangi bir kdsesindeki taraftarlarla iletisim kurmak anlamina gelmektedir. Kullp
yonetimi olarak ¢alismalarinda kendilerine en fazla yararli olacak YouTube, Facebook
ve Twitter lizerinde konsantre olmuslardir. Kuliip yonetimleri agisindan sosyal medya
Uzerinden genis kitlelerle bulusmak hem daha hizli hem de daha hesapli bir iletisim
surecinin 6ninl agmistir. Yeni nesil taraftar kitlesini kendi yaniniza gekmenizde ve
onlarin bireysel kimliklerinin sizin kulip renkleriniz tarafindan sekillendirilmesinde

Facebook, Twitter ve YouTube gibi sosyal medya araglarini en iyi sekilde kullanan bir
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kullip yapilanmasina gecmekte fayda vardir. Barcelona orneginde goérdigimuiz gibi
YouTube uygulamasi daha hesapli oldugu durumlarda televizyon kanalinin yerine

kullanilabilmektedir” (Demir ve Talimciler, 2015: 103-104).

Dijital teknolojilerin zirve yaptigi cagimizda, futbol kullipleri de teknolojinin
getirmis oldugu olanaklari sonuna kadar kullanmaktadirlar. Sosyal medyay etkili bir
sekilde kullanmanin oldukca 6nemli bir hale geldigi glinimizde artik futbol kultpleri
saha iginde oldugu kadar saha diginda da rekabet halindedirler. Bir yandan; takimla
ilgili gtincel bilgiler, mag fikstlirli, glinin antrenmanindan goruntiler, réportajlar,
basin agiklamalari gibi konularda paylasim yaparken, diger yandan da kendi ulkeleri
disindaki insanlara ulasarak yeni pazarlara aciimayi ve milyonlarca kisiyle anlik olarak
etkilesime gecebilmeyi amaclamaktadirlar. Etkilesim alarak diinyadaki taninirhigini
arttiran kullpler, bu yolla ayni zamanda kendi reklamlarini da yapabilmektedirler.
Ornegin; ingiltere Premier Ligi takimi olan Southampton FC, iki senedir resmi bir maca
cikmayan yedek kalecisi Stuart Taylor’'un sézlesmesini uzattigini resmi bir agiklama
yapmak yerine, twitter sayfasinda esprili bir tanitim filmi yayinlayarak duyurmus ve

bu film iki milyonun Gzerinde goriintiileme ve binlerce etkilesim almistir.

49



ﬂ@.& Southampton FC & ~
b @SouthamptonFC
V4

Are we doing this right? =+ 2 #saintsfc

southamptonfc.com sunucusunu ziyaret et >

#TAYLORANNOUNCED

2,2 Mn goruntalenme os6/058 Jx 7

Sekil 1. Southampton kullbinin twitter paylasimi

Besiktash taraftarlar, 2017-2018 sezonu oOncesindeki yaz transfer doneminde
takimlariyla adi anilan futbolcularin instagram hesabina “Come to Besiktas”
sloganiyla yorum yaparak cagrida bulunmus ve bu konuda basarili bir organizasyon
gerceklestirerek, blayuk bir akim baslatmislardir. Besiktas Spor Kullibli de bu akima
kayitsiz kalmamis ve transfer ettigi futbolculari duyururken hazirladigi tanitim
filminde bu slogani kullanmistir ve tim bunlarla birlikte Besiktas Spor Kulibi’niin

diinya genelindeki bilinirliligi blylk bir artis gostermistir.

Dijital cag ile birlikte futbol kuliplerinin stratejilerinde de degisiklikler olmustur.
Kullpler yeni sezonda giyecekleri formalari, hazirladiklari 6zel tanitim filmleri
araciliglyla sosyal medya hesaplarindan duyurarak, etkilesim alma ve bilinirliklerini
arttirma yoluna gitmislerdir. Bu konuda son yillardaki en basarili tanitim filmi
Trabzonspor’ a aittir. Trabzonspor 2019-2020 futbol sezonunda giyecegi lg¢lincl

formayi twitter hesabindan paylastigi duygusal bir tanitim filmiyle duyurmus ve bu
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icerik on iki milyonun Gzerinde goriintileme ve binlerce etkilesim almistir. Bu icerik
ayni zamanda ispanyol futbolcu Gerard Pique, ispanyol Kuliibii Real Betis, irlanda
Premier Ligi takimlarindan Drogheda United tarafindan da paylasilarak, uluslararasi

bir etkilesim kazanmistir.

Trabzonspor Kullibii ‘de bu basariyla ilgili olarak resmi sitesinden sosyal medyanin
glciline dikkat cekmis ve su agiklamayi yapmistir: “Forma Reklam Filmimizi Dlnya
izledi! 2019-2020 Cemil Usta Futbol Sezonu boyunca giyecegimiz gri (kesanli) formaya
ait tanitim filmimiz diinya genelinde biyik ilgi gordd. Yurtici ve yurtdisindan
milyonlarca futbolseverin begenerek izledigi, on binlercesinin sosyal medyada
paylastigl ve ovgliyle soz ettigi filmimiz sadece twitter tizerinden 11 milyondan fazla
gorintlilenme aldi. Veri analiz sirketi Adbaint ve The Brand Age dergisinin birlikte
hazirladiklari rapora gére tanitim filmimizin potansiyel goriintilenmesi 851 milyon.
Bu, yine Tirkiye’de cekilen forma tanitim filmleri arasinda en yakin rakibin potansiyel
gorintlilenmesinin 23 kati bir rakama denk dusliyor. Ayni rapora goére, tanitim
filmimizin konusulma hacmi yizde 89 iken, diger kulliplerin tanitim filmlerinin
toplami ise yuzde 11’lik payi olusturuyor. Gri forma tanitim filmimizin yarattigi bu
duygusal etki, gelenekselden evrensel olana ulasma noktasinda Trabzonspor’un
misyon ve ilkeleri ile Ortlglrken, Trabzonspor Medya Ekibi olarak bizleri de
ziyadesiyle gururlandiriyor! Bizimle futbolun ortak dilinde bulusan ve bu gilizelligi

paylasan herkese ¢ok tesekkiir ediyoruz!” (https://www.trabzonspor.org.tr/tr).
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Trabzonspor Kuliibii €& e
@Trabzonspor

Cografyamizin geleneksel dokuma bezi "kesan”
motiflerini formamiza gururla isledik! Cunkd bize ait

olan ve bizden kildigimiz her zaman en gizelidir. =
Biliyoruz ki #yanyana durursak #bizbize yeteriz!

Gri formamiz, yarin 6gleden sonra TS Club’lar ve online
madgazamizda! @ W

-

E — o

P> 123 Mn gorantdlenme 0:00 /217

OS 3:00 - 19 Tem 2019 - Twitter Media Studio
32,7 B Retweet 132,1 B Begeni

5] T L,

K

Sekil 2. Trabzonspor kullibliniin twitter paylasimi

Benzer bir forma tanitim uygulamasini da ittifak Holding Konyaspor
gerceklestirmistir. Takimin, 2018-2019 futbol sezonunda giyecegi formalar, ispanyol
dizi La Case De Papel’den esinlenerek hazirlanan tanitim filmiyle sosyal medya
hesaplarindan duyurulmustur. Tanitim filminde Konyaspor’un o sezon giyecegi dort
formanin arkasinda; 2010-2014 yillari arasinda Konyaspor formasi giyen ve 27 yasinda
vefat eden Muhammet Yirukuslu'nun, 11 yasinda vefat eden Konyaspor taraftari
Alperen Oztas'in, ilk Konyaspor baskani Siireyya Ege'nin ve gecirdigi trafik kazasindan
sonra fel¢ kalan futbolcu Branimir Poljac'in isimleri yer almaktadir. Boylelikle duygusal
bir tanitim filmi hazirlayan kullp ayni zamanda popdtler kiltirden de yararlanmistir.
Konyaspor, 2019-2020 futbol sezonunda giyecegi formalarin tanitiminda ise bu kez
Tirkiye’'nin sevilen dizisi Dirilis Ertugrul temasini kullanarak sosyal medya
hesaplarindan paylasim yapmistir. Ayni zamanda Konyasporlu futbolcularin da yer
aldigi tanitim filmi biyuk ilgi ¢cekerken, Fransa’nin kokli medya kurulusu L'Equipe

tarafindan en iyi forma tanitim filmleri listesinde gosterilmistir. L’Equipe gazetesinin
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internet sitesinde yer alan aciklamada, "2019-2020 sezonunun yeni formalarini
sunmak icin, Tirk kulGbinin iletisim birimi cok etkileyiciydi. Bes dakikalik videoda,
bizi Osmanli imparatorlugu’nun kalbine gétiiriiyor. Osmanli athilari olan bir Sipahi
konvoyu, Konyaspor'un yeni sezon formalarinin icinde bulundugu bir hazineyi

Sultan’a gotlrlyor" ifadelerine yer verildi” (https://www.fanatik.com.tr/).

Sosyal medya, ebedi dostlarin ezeli rekabetlerini yasadigi bir alan olarak da
karsimiza ¢cikmaktadir. Galatasaray ve Fenerbahce spor kullipleri sik sik sosyal medya
araciligiyla birbirlerine gdndermede bulunmaktadirlar. Ornegin, iki takim arasinda 14
Nisan 2019 tarihinde Ulker Stadyumu Fenerbahce Sikrii Saracoglu Spor
Kompleksi’nde oynanan ve 1-1 beraberlikle sonuclanan miicadelenin ardindan adeta
bir twitter diiellosu yasanmistir. Galatasaray Spor Kullibii karsilasmada hakem hatasi
oldugu iddiasiyla 15 Nisan tarihinde twitter hesabindan #VARKayitlariAgiklansin!

etiketiyle bir tweet atmis ve hakemin kararlarindan olusan bir video yayinlamistir.

2 Galatasaray SK & v
S @GalatasaraySK

#VARKayitlariAciklansin!

Bu mEdya. telif hakki sahibinin bildinmi dogruliusunda devre dis| birakildi

73]

05 6:04 - 15 Nis 2019 - Twitter Media Studio
22,4 B Retweet 58,1 B Bedeni

) n Q

[»

Sekil 3. Galatasaray kulliblnin twitter paylasimi
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Futbol kullplerinin sosyal medya hesaplari ise bazen fanatik bir taraftara
donisebilmektedir. Galatasaray Spor Kulibi’nin atmis oldugu tweet’ten 25 dakika
sonra Fenerbahge Spor Kullbi twitter hesabindan aglama emojisi paylasarak ebedi

dostuna gondermede bulunmustur.

Ié’ ’ %\I Fenerbahge SK @ g
. 9 @Fenerbahce
W

0S 6:29 - 15 Nis 2019 - Twitter Web Client
48 B Retweet  111,5 B Bedeni

§) (o V) &

Sekil 4. Fenerbahge kulGblnin twitter paylasimi

Futbol kullipleri dijital cag ile birlikte sosyal medyay! bir gelir kapisi olarak da

kullanmaktadirlar. Kullpler, sosyal medya hesaplarindan lisansh Grlinlerinin

tanitimini yaparak her an ulasilabilir durumda olan milyonlarca 12. Adami kendileri

icin tiketmeye ve harcamaya c¢agirirlar.
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besiktas & - Takip Et

besiktas # 28 Ekim-3 Kazim haftas),
eski sezon formalanmiz ve bir ¢ok
Griinimaz %719.03 indirimle buyik
Begiktas anini bekliyor,

Haydi #0muzOmuzaKartalYuvasina

#KaranlkKurulduGeceye § &
@kartalyuvasibjk

akwe_624_ Begiktag formas

#0muzDmuzaKartalYuvasina @ Q QJ m

166.517 gériintiileme

Sekil 5. Besiktas kulliblinlin instagram paylasimi

&

fenerbahce @ » Takip Et

fenerbahce # Warner Bros. Ve DC
Comics ikonik karakterlerine ait
Fenerbahge &zel koleksiyonu
grunlerini deneyimlemek icin tim
taraftarlanmizi @fenerium
madazalanmiza bekliyoruz.

mine.w12 Gérebilecediniz en
mikemmel Wallpaperleri
paylagiyoruz )

oQud N

256.864 gorintiileme

Sekil 6. Fenerbahce kullibliniin instagram paylasimi

KullGpler vyalnizca lisansh Grunlerini degil, futbolcularini da sosyal medya

aracihgiyla etkin bir sekilde pazarlamaktadirlar. Ornegin, ingiltere Premier Liginde
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2019-2020 futbol sezonunda basarili bir yil geciren Leicester City futbol takiminin
sosyal medya ekibi, bu basarida blyidk bir payr bulunan milli futbolcu Caglar
S6ylncl’nin pazarlamasini etkili bir sekilde gercgeklestirmektedir. Amaglari ise
etkilesim kazanmaktan ziyade, bir yatirrm araci olarak gordiikleri futbolcuya marka
degeri katarak piyasasini yikseltmek ve ondan daha yiksek bir bonservis bedeli

kazanmaktir.

Leicester Cityﬂ @LCFC - 16 Kas ~
In the @PremierLeague’s top B for passes and clearances:

@sSyncaglar &

More Stats From The Season So Far
& www lcfc.com

o 27 1 102 < 328

=

Sekil 7. Leicester City kuliblnin Caglar Soylnci igin twitter paylasimi
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Icfc € Things you love to see. B:
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leventerkan82 Cags=> m.city+
guardiola@
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73.226 begenme

Sekil 8. Leicester City kulliblinlin Caglar S6ylinci igin instagram paylagimi

Dijitallesmenin futbol kullplerine etkileri elbette yalnizca saha disi faaliyetleriyle
ilgili degildir. Saha icinde de gelisen teknoloji, kulliplere birgok imkan sunmaktadir.
“Kullpler, tek bir sistemle antrenmanlari da takip edebilmektedir. Goal Control’tin 4D
adl sistemi, stadyuma ve sahanin gevresine yerlestirilen 14 adet yiksek hizli
kamerayla (hedef basina 7 tane) calismaktadir. Kameralar, sahadakilerin ve topun
hareketlerini, glcli bir gorintl isleyiciyle izlemektedir. Oyunculari, hakemleri ve
diger nesneleri birbirinden ayiran sistem, sahadaki her seyin li¢ boyutlu konumlarini
sahanin koordinat sisteminde birka¢ milimetre hassasiyetle yerlestirmekte; top, gol
cizgisini gectiginde, vyetkililerin akilli saatlerine bir titresim ve optik sinyal
gondermektedir. Boylece, golin tim gorintileri yeniden oynatilabilmektedir”

(https://mediatrend.mediamarkt.com.tr/daha-iyi-futbol-icin-teknoloji/).

6.3. Hakemler

Dijitallesmenin futbola getirdigi yeniliklerden hi¢ kuskusuz en blyik pay! alan

futbol aktorlerinden biri de hakemler olmustur. Her futbol macginin ardindan en ¢ok
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konusulan konulardan olan ve genellikle oynanan karsilasmalarin da 6niline gecen
hakemlerin vermis oldugu kararlar, futbol maclarinin sonucuna direkt olarak etki
etme glclne sahiptir. Bu nedenden dolayi hakemlere teknolojik yardim saglama
durumu ortaya ¢ikmis ve bu durum dijital cag ile birlikte mimkiin olmustur. “Oyunun
kurallarinin sikga degistirilmesiyle birlikte uygulamada hakem hatalarinin artmasi,
kiiresellesmeyle birlikte endiistrilesen futbolda kaybedilen ekonomik degerlerin ¢cok
yliksek olmasi, futbolun daha seffaf ve giivenilir bir hale getirilme istegini, hakemlere
zorlu gérevlerinde teknolojik destek saglama geregini ortaya ¢ikarmaktadir”

(http://www.futbolekonomi.com/index.php/haberler-makaleler/genel/265-lale-

orta/4075-futbol-ve-teknoloji.html) .

Hakemlerin dijital ¢agda yardim alma suregleri sinyalli bayrak kullanimiyla

baslamis ve en son olarak VAR uygulamasiyla beraber devam etmistir.

Teknolojinin futbolla bu denli i¢ ice gegmesine, bu durumun “futbolun dogasina
aykir” olduguna dair gesitli elestiriler gelse de 6zellikle 2010 Dinya Kupasi’nda
yasanan bir olay, bu kaninin degismesine neden olmustur. Almanya ve ingiltere
arasinda oynanan ve ingiliz Futbolcu Frank Lampard’in ¢izgiyi gecen sutunun hakem
tarafindan goriilmemesi ve gol karari verilmemesi sonucu tartismalar iyice
cogalmistir. Bu tartismalardan sonra gol ¢izgisi teknolojisinin kullaniimasina karar
verilmistir. “ilk olarak 2012 FIFA Diinya Kuliipler Kupasi’nda kullanilmaya baslanan
“gol ¢izgisi teknolojisi”’nden EURO 2016’daki tim maglarda yararlaniimistir. Maglarin
oynanacagl tim statlara kurulan “Sahin Go6z(i” teknolojisi, elektronik cihazlar
vasitasiyla topun cizgiyi gecip gecmedigini tespit ederek hakeme yardimci olmustur.
Hem Tirkiye hem de Almanya’nin oynadigl maglarda devreye giren sistem, kritik

pozisyonlara aciklik getirmistir” (Demir, 2017).

Futbol maglarinda son olarak teknolojik bir destek olarak hakemlerin yardim
alabilecegi VAR (Video Hakem Uygulamasi) devreye girmis bulunmaktadir. VAR
teknolojisi, tim sahayi kameralarla izleyen bir sistemdir. Hakemler tartismal bir

pozisyon oldugunda magi durdurup saha kenarindaki ekrandan pozisyon tekrarini
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izleyebilmektedirler. Boylelikle uzak olduklari pozisyonlari atlamamis olurlar.
Teknolojinin devreye girmesi icin stiper agir ¢cekim, ultra agir cekim, ultra yiksek
¢ozunirlukla (UHD ya da 4K) ve VAR ofsayt kameralarindan olusan bir ¢cekim sistemi
kullanilmaktadir. Video Yardimci Hakem, orta hakemle fiber bazli bir radyo sistemiyle
iletisim kurarken, 33 canli kamera ve 2 0Ozel ofsayt kamerasi ayni ag (zerinden
yonetim merkezine veri tasimaktadir. Yayinlarin 8 tanesi siiper agir cekim, 4 tanesi ise
ultra agir cekim yapmakta; final maglari igin iki ek ultra agir gekim kamera da sisteme
dahil edilebilmektedir. VAR sistemi, ilk olarak 1 Eyliil 2016’da italya ile Fransa arasinda
oynanan hazrlik maginda denenmistir. italyan futbolcular, Fransiz savunma
oyuncusu Layvin Kurzawa’nin ceza sahasi icinde topu elle oynadigl iddia ederek
hakeme penalti itirazinda bulunmustur. Kargilasmanin Hollandali hakemi Bjorn
Kuipers de bunun lzerine oyunu durdurdu ve saha kenarinda videodan pozisyon

tekrarini izleyip penalti olmadigina karar vermistir” (Eren, 2019).

VAR uygulamasi, yalnizca dort ayri kategoride verilen hakem kararlarinda eger
yanlis verilen bir karar varsa devreye girecektir. Eger atilan golden 6nce hakemin
gozinden kagirdigl ve goliin gegersiz sayllmasini gerektirecek bir ihlal varsa, verilip
veya verilmeyen hatali bir penalti karari durumu varsa, kirmizi kartin verilip veya
verilmemesi karari durumunda bir hata varsa ve hakemin yanlis oyuncuya kart

gostermesi durumu mevcut ise, VAR uygulamasi devreye girmektedir.

Diinya Kupasi sahibi eski italyan Futbolcu Andrea Pirlo’da teknolojinin hakem
hatalarini azaltacagl yoniinde goris bildirenler arasindadir. “Teknolojiye “hayir”
demek, Uclincii diinya dilkelerinin spor anlayisindan ¢ikmis bir diisiince gibi. Alti Gistii
dordinct hakemin durdugu noktaya ufak bir ekran konulmasi gerekiyor (ne
tesadiftir ki dordiincti hakemi, yardimci hakem olarak degil, gizli bir ajanmis gibi
disinmisimdir her zaman). Bu sayede en zorlu kararlari bile magi durdurmadan
verebilirler. Top cizgiyi gecti mi? Faul ceza sahasinin icinde mi, yoksa disinda mi
yapildi? Faul ceza sahasinin iginde mi, yoksa disinda mi yapildi? Ofsayt mi, degil mi?
Bircok ikilem, bes saniye gibi kisa bir siire icerisinde ¢ozlilebilir. Hakem, fauller gibi
daha siibjektif konularda karar hakkina sahip olur zira fauller konusunda televizyon
gorintileri de kesin bir sey séyleyemiyor” (Pirlo ve Alciato: 2018: 144).
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6.4.Teknik Adamlar

Teknik direktorler saha icinde dijital cagin getirmis oldugu teknolojiyi; takiminin
antrenman ve mag performansi, rakip takim analizi ve futbolcu verileri gibi alanlarda
kullanma imkanina sahip olmustur. Manchester United futbol kulGblinin efsane
olarak adlandirilan eski teknik direktéri Alex Ferguson da dijital ¢agin teknik
direktorler Gzerindeki etkisini su sekilde ifade etmistir: “Bugiin o kadar fazla bilgiye
ulasilabiliyor ki icinde bogulabiliriz. Futbola basladigimda tam tersi bir problem
yasiyordum; c¢ok az bilgi vardi. Kulliplerde istatistikciler ve bilgisayarcilar
calistirlmiyordu; futbolcular antrenman sirasinda enerijilerini 6lgmek igin kalp atisi
Olcen cihazlar ya da maclardaki mesafeleri 6lcen GPS cihazlari takmiyordu. Rakiplerin,
dikkatlice montajlanmis videolarini birakin televizyon kayitlari bile yoktu. Geng bir
teknik direktor olarak oyuncular ve takimlar hakkinda bilgi toplama yolu her sezon

gidip onlarca maci stadyumlarda seyretmekti” (Ferguson ve Moritz, 2018: 279).

Dijital ¢ag ile birlikte saha iginde avantajli bir konuma gelen teknik direktérler,
saha disinda ise yine dijital cagin bir GrlinU olan sosyal medya araciligiyla lizerlerinde
blyuk bir baski hissetmekte ve isleri son derece zorlasmaktadir. Bir futbol takiminda
isler koti gidince taraftarlarca degisilmesi istenen ilk sey, teknik direktorler olmustur.
Taraftarlarin ise bu taleplerini yonetime duyurmak igin artik stadyuma gidip teknik
direktorlerini istifaya cagirmalarina gerek kalmamistir. Ginimizde taraftarlar, sosyal
medya araciligiyla bir stadyumdan ¢ok daha buyik bir ¢cati altinda toplanarak organize
olabilmekte ve taleplerini daha giir bir sesle ifade edebilmektedirler. Nihayetinde
glinimizde daha basari odakl, ofkeli ve sabirsiz bir profile sahip olan taraftarlar,
sosyal medya lizerinden teknik direktorlerin takimdaki varligini ciddi derecede tehdit

eden ve onlar lizerinde baski olusturan bir olusum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bircok teknik direktdér de sosyal medyanin beraberinde getirdigi bu baskici
tutumdan bahsetmistir. Ornegin, A Milli futbol takimizin teknik direktdrii olan Senol
GUlnes, Besiktas futbol takiminin teknik direktori iken sosyal medyada hakkinda gikan

haberlerle ilgili bir soruya su cevabi vermistir: “Ayrilacagimla ilgili benim bir bilgim
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yok. Ben zaten sosyal medya kullanmiyorum. Oraya bakacaksak isimizi birakiriz.

Sosyal medya 3 senedir beni gonderiyor” ( http://www.gunes.com/spor/ben-zaten-

sosyal-medya-kullanmiyorum-oraya-bakacaksak-isimizi-birakiriz-953210),

Manchester United futbol takiminin eski teknik direktorii Alex Ferguson, “Herhalde
kariyerimin blyik béliminde sosyal medya ile ugrasmak zorunda kalmamis olmam
benim icin blyuk sanstir. United’i Twitter'da, Facebook’ta ya da Instagram’da takip
eden taraftar ordulari, takimi Sun ya da Daily Mirror'dan katbekat fazladir” (Ferguson
ve Moritz, 2018: 214), Konyaspor'dan gonderilen Riza Calimbay, “Benim Konya’da
anlamadigim, olaylar ¢cok cabuk degisiyor ve herkes sosyal medya ile yasiyor. Bu kadar
olmaz. Sosyal medya koca bir kulibli bu kadar etkilememeli”

(http://www.anadoludabugunspor.com/calimbay-sosyal-medya-konyasporu-bu-

kadar-etkilememeli-33679h.htm), Arsenal’in eski teknik direktorii Arsen Wenger,

“Teknik direktorler robot olacak ve kararlar sosyal medyada verilecek”

(https://www.goal.com/tr/haber/arsene-wengerin-korkusu-teknik-direktoerler-

robot-olacak/80r98a8h38m31xksk7dvw9ma8u), basarilari kadar soylemleriyle de

dikkat ceken teknik direktér Jose Mourinho ise “ikinci bir Arsene Wenger veya Sir Alex

Ferguson olmayacak. Sosyal medya buna izin vermiyor” (https://rerererarara.net/ne-

dediler--5627?sayfa=1241), aciklamalarini yapmislardir.

Bunlarla birlikte teknik direktorler, bir takimla anlastigini veya ayrildigini
kamuoyuna bildirmek icin de sosyal medya hesaplarini kullanabilmektedirler.
Ornegin, Fatih Terim Galatasaray futbol takiminin basina dérdiincii gegisini, kuliip
tarafindan resmi bir aciklama yapilmadan once kendi twitter sayfasindan duyurmus

ve bu tweet Turkiye tarihinin en ¢ok etkilesim alan tweeti olmustur.
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Fatih Terim @ v
@fatihterim

Nerede kalmistik...@GalatasaraySK

0S 11:00 - 21 Ara 2017 - Twitter for iPhone

165,8 B Retweet 324 B Bedeni

(=

9 u O

Sekil 9. Fatih Terim’in etkilesim rekoru kiran twitter paylasimi

Antalyaspor teknik direktorli Bilent Korkmaz ise, takimindan istifa ettigini

instagram hesabindan paylastigi mesajla spor kamuoyuna duyurmustur.

cbulentkorkmaz » Takip Et

0 cbulentkorkmaz Basta Antalyaspor
camiasina gelmemize vesile olan

kiymetli insanlara ve sonrasinda
gdreve geldidi ilk ginden buglne
kadar tim destegiyle arkarmizda duran
baskanimiz Sn.Ali §afak Oztirk'e ve
bitin yénetim
kuruluna taraftanmiza,futbolculanmiza
ve tim personel ekibimize sonsuz
tegekkirlerimi ve saygilanmi
sunanm.Bizden taraf bir hakkimiz

VEGRU N

16.592 begenme

“\
BUYUK #ANTALYASPO

Yorum ekle..

Sekil 10. Bllent Korkmaz'in instagram paylasimi
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Taraftara ve camialarina birlik, beraberlik mesaji géndererek bir gliven ortami
olusturmak isteyen teknik direktor, sosyal medya hesaplari araciligiyla taraftarlarina
kolay bir sekilde ulasabilmekte ve onlarla etkilesime gecebilmektedir. Ornegin
Fenerbahge futbol takiminda ikinci Ersun Yanal donemi resmi olarak basladiktan
sonra, Ersun Yanal twitter hesabindan bir tweet atarak o donem zor bir siirecten

gecen Fenerbahcge taraftarlarina mesaj gondermistir.

g Ersun Yanal & ~
@ersunyanal

Bir insan bir camiayi "bir sey" gorur, bu hayattir.
Bir insan bir camiay "cok sey" gorir, bu sevgidir.
Ama bir insan bir camiay! "HERSEY" gorlyorsa, bu
ASK'ir.

Siz benim icin herseysiniz; BUYUK FENERBAHCE
TARAFTARI!

OS 10:12 - 14 Ara 2018 - Twitter for iPhone
121.,4 B Retweet 246,4 B BEedgeni

) n} )

>

Sekil 11. Ersun Yanal'in twitter paylasimi

6.5.0yuncular

Yildiz olarak isimlendirilen biylk futbolcular ile blyik kullpler arasinda bir
etkilenme bulunmaktadir. Her iki taraf da birbirinin pesinde kosmaktadir. Kuliipler,
Unli futbolcular yardimiyla driinlerini pazarlayabilmekte ve futbol severleri stada
cekebilmektedir. Televizyon ile medya da biylk futbolculari bir sliperstar seklinde
konumlandirarak, onlar tizerinden prim yapmaktadir. Basin her ortamda sliperstarlari
kovalamaktadir ve superstar futbolcular da elde ettikleri bu so6hretten
ulasabilecekleri maksimum degere cikmaya calismaktadirlar (Rowe, 1996: 192).
Dijital cag ile birlikte futbolcular elde ettikleri sohretten ulasabilecekleri maksimum

degere ¢ikmis, milyonlarca takipgisi olan bir marka haline gelmislerdir.
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Eskiden geleneksel medya disinda yalnizca mahalle bakkalindan alinan futbolcu
kartlariyla hakkinda fikir sahibi olunan futbolcular, artik kuliipler nezdinde gorinir
bir duruma gelen taraftarlar gibi gorinilr ve ulasilabilir bir duruma gelmislerdir.
Sosyal medyanin diinyayi etkisi altina almasinin ardindan futbolcular da bu akima
katilmislardir. Sosyal medya hesaplarindan, taraftarlarla iletisime gecebilmekte,
hakkinda ¢ikan haberleri yalanlayabilmekte, sponsoru olan markanin Uriinlerini

takipcileriyle paylasabilmektedirler.

Galatasaray futbol takiminin Fash futbolcusu Younes Belhanda, sampiyonlar ligi
arenasinda Real Madrid’e karsi oynanan misabakada oyundan ¢ikarken
taraftarlardan gordiigi tepkiye karsilik vermis ve daha sonra instagram sayfasindan

bu konuyla ilgili bir 6zir mesaji yayinlamistir.

%7 o ynsbelhandaofficial & « Takip Et

ynsbelhandaofficial @ Biz buyik ve
gl bir aileyiz. Futboldaki amacim
fedakarca micadele ederek en iyiyi
ortaya koymak ve kargihgimi almak. lyi
glinde alkiglanan bana kétd gunde
yapilanlar haketmedigimi digtindum
ve gok gok Uzdldim. Yagananlardan
dolayr &zdr dilerim.

VA N

. 172.056 begenme

Sekil 12. Younes Belhanda'nin instagram paylasimi

Besiktasl futbolcu Gokhan Gondll, basinda ¢ikan takimdan ayrilacagina yonelik

habere, twitter hesabindan paylastig| fotografla cevap vermistir.
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G&khan G&nill £
= skhangonul

Gokhan ayrnilacak fotomac.com.tr/besiktas/2019/...

05 1116 - 16 Kas 2019 - Twitter for iPhone

7.3 B Retweet 43,8 B Bogom

Sekil 13. Gokhan Gondl'in twitter paylasimi

Galatasaray futbol takiminin kaptani Selguk inan, hakkinda cikan ‘sézlesmesinde

indirime gitmiyor’ haberlerini instagram hesabindan yalanlamistir.

e selcukinan @ - Takip Et

e selcukinan & 5Son ginlerde haklamda
gikanlan karalayic, maksath ve kendini

strekli tekrar eden haberlerden Gturu
derin bir Gzanti duyuyorum.
Kariyerimin ve hayatimin Gnemli
bélimindg adadigim Galatasaray Spor
Kulabd ile aramda olugan bag.
herhangi bir pazarliga veya masa
baginda dretilen haberlere s8z konusu
edilemeyecek kadar kuvvetlidir.
Kaptanlik gérevini Ustlenmekten her
zaman biy(k gurur duydugum
kulibiimiizde bu sezonki hedefimiz ve
tiim konsantrasyonumuz sampiyon
unvanimizi korumak, kendimizi ait
hissettigimiz UEFA Sampiyonlar
Ligi'nde ise daha énceki yillarda
taraftanmiza yagatigimiz bayik

mutluluklan tekrarlamak olacak.
e

101.384 begenme

Sekil 14. Selgun inan'in instagram paylasimi
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Sponsoru olan markanin Urinlerini sosyal medya hesaplarindan paylasan
futbolcularla birlikte dijital ¢ag, futbolculara yeni bir gelir kapisi daha olusturmustur.
Ve bu gelir kimi zaman futbolcularin takimlarindan aldigi Gcretleri de gegcmektedir.
“Hopper HQ sirketinin yaptigl arastirmaya gore Ronaldo'nun Instagram'dan kazandigi
yillik Gceret 47,8 milyon dolar. Ronaldo'nun Juventus'tan kazandigi yillik Gicretin ise 34
milyon dolara tekabul ettigi biliniyor. Sirketler, Ronaldo'ya tek bir Instagram
sponsorlugu icin minimum 1 milyon dolar 6diiyor. Ve bu seneyi baz aldigimizda CR7,
sadece Instagram sayesinde Juventus'tan aldigi maastan daha fazlasini kazaniyor.
Portekizli yildizin reklam yiizii oldugu markalardan bazilari Clear Haircare, Nike

Football ve Six Pad Europe gibi dev sirketler” (https://odatv.com/sosyal-medya-geliri-

dudak-ucuklatti-24101928.html).

@ cristiano @ » Takip Et

(@ cristiano # Had such a great time
with @martavsilval0 on set today @
Locking forward to great things up
ahead with @clear.haircare !
#clearhaircare #clearsports
#keepaclearhead

o unicorn_34 %

janetrodriguezabanto Grandicsos
el espiritu santo siempre les
proteja. Amen

oQd N

6.652.347 begenme

Sekil 15. Cristiano Ronaldo'nun instagram paylasimi
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Dijital ¢agin bir sonucu olarak, futbolcular artik yalnizca kirmizi kart gordigi
zaman degil, sosyal medya hesaplarindan paylasim yaptigi zaman da ceza
alabilmektedirler. Ornegin, 2014 yilinda Galatasaray formasi giymekte olan Brezilyali
futbolcu Felipe Melo, twitter hesabindan o donem Fenerbahge Spor Kullibii baskani
olan Aziz Yildirnm’a edilen bir kifiiri retweet etmis ve bu nedenden dolayi iki resmi

musabakadan men cezasi almistir.

Emre (Ger
"ArenAsianic Seninleyiz Galatasarayl Melol pic twitter com/PEGpkgoji3”
1 felipemelo_ ADAMSIN | aziz senin yesin.

o I8

Sekil 16. Felipe Melo'nun ceza almasina neden olan retweeti

Dijital ¢ag ile birlikte futbolcularin disaridaki glinlik hayatini kisitlayan futbol
kuliiplerinden ve teknik adamlardan, sosyal medya kullanimlarini kisitlayan kulliplere
ve teknik adamlara dogru bir déniisim gerceklesmistir. Ornegin Almanya milli
takiminin teknik direktori Joachim Low, 2018 Diinya Kupasi’'nda oyuncularin sosyal
medya hesaplarindan otel ve soyunma odasindan fotograf paylasmalarini
yasaklamistir. Misir Ligi ekiplerinden Zamalek kulibliniin baskani ise oyuncularin

sosyal medya hesaplari agmasini yasaklamistir.
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Futbolcularin sosyal medyayla bu denli i ice yasamasina, bazi meslektaslarindan
da cesitli elestiriler gelmistir. Ornegin, Mancester United takiminin efsane olarak
adlandirdigi ingiliz futbolcu Gary Neville, Fransiz futbolcu Paul Pogba’yla ilgili olarak
sunlari sdylemistir: “Sanki her seyi bir instagram videosu icin yapiyor. Onun icin hicbir
sey ciddi degil, adeta bir sakanin icinde yasiyor”

(http://www.hurriyet.com.tr/sporarena/galeri-olay-sozler-o-hocalar-futbolculari-

anlamiyor-41082990/4). Bayer Minih takiminin basarili  futbolcusu Robert

Lewandowski ise sosyal medya akiminin daha ¢ok yeni nesil futbolculari etkiledigini
ifade etmistir: “Geng oyuncularin iletisim problemi var. Cogunlukla konusmaya
korkuyorlar. Bu jenerasyon, telefonlarindan mesaj atmayi seviyor, sosyal medyada

yasiyor. Yeni jenerasyonun kiltliri bu” ( https://rerererarara.net/ne-dediler--

5627?sayfa=1536).

Dijital cag ile birlikte futbolcularin detayh bir sekilde veri ve performans analizi
yapilabilmekte, bu istatistiki bilgiler de futbolcularin takimlara transferlerinde rol
oynamaktadir. Uluslararasi bir futbol veri analist sirketi olan SciSports sirketi Coe’su
Giels Brouwer, “Futbolcularin sahip olduklari 6zellikleri yaptigimiz detayli analizlerle
ortaya cikariyoruz. Ornegin diinyaca bilinen Hollandali futbolcu Memphis Depay'in
gecen sene ingiliz ekibi Manchester United'dan Fransa'nin Olympique Lyon takimina
transferinde etkili olduk. Memphis, Manchester United'da basarili degildi. Analizlerini
yaptik ve bunun sonucunda Depay'a Olympique Lyon'a transfer olmasini tavsiye ettik.
O da bizi dinleyerek iyi bir karar verdi. Su an Olympique Lyon'un en iyi oyuncularindan
biri ve iyi bir sezon geciriyor. Avrupa'da bir¢cok futbolcu, federasyon ve kuliiple
calisiyoruz.  Bunlar  arasinda  Belgika'dan  Genk, Ingiltere'den  Leeds
United, Portekiz’den Estoril, Almanya'dan Wolfsburg ile Hollanda'dan Utrecht,

Twente ve Vitesse takimlari var" (https://www.cnnturk.com/teknoloji/futbolun-

gelecegi-yapay-zeka-ile-tanimlanacak) aciklamasini yapmistir.

Ayni zamanda futbolcular, iginde bulundugumuz ¢agin teknolojik olanaklarini
kullanarak, kendi performanslarini arttirma calismalari da yapabilmektedirler.
“Oyuncular kendi oyununu analiz etmek isterse, Playertek Pod adli cihazi kullanarak
sahada bulunduklari yerlere gore 1si haritasi cikartabilmekte, ne kadar kostuklarini
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ogrenebilmektedir. Vicudun Gst kismini takilan kiiclik bir atlete benzeyen bu cirt cirtli
giysinin icerisine bir GPS cihazi yerlestirilmistir. Playertek Pod’u takip macinizi
tamamladiktan sonra, cihazi eslestirmek gerekmektedir. Eslestirmeden sonra veriler
ekrana gelmektedir. Web uygulamasinin yani sira, Android ve i0S cihazlarla uyumlu
mobil uygulamalari da yer almaktadir”

(https://mediatrend.mediamarkt.com.tr/daha-iyi-futbol-icin-teknoloji/).

6.6.Taraftarlar

“Taraftarlk, futbolun en 6nemli iki unsurundan birini olusturmaktadir. Tipki
futbolcu olmadan futbol olamayacagl gibi taraftar olmadan da futbol olamaz!
Taraftarlik bir kimlik gostereni olarak insanlarin hayatinda biylik bir yer teskil
etmekte ve diger insanlarla kurdugumuz baglantilar Gzerinde de etkili olmaktadir.
Kendimizi nasil tanimladigimiz kadar baskalarinin bizi nasil gérdigi noktasi taraftar
kimligi acisindan da 6nem tasimaktadir. Birey, taraftarlik araciligi ile yepyeni bir kimlik
edinir, takim taraftarligl insanin dmrinin sonuna kadar kolayca vazgecemedigi

kimliklerinden birisidir” (Demir ve Talimciler, 2015:31-30).

“Endustriyel anlamda ifade edersek, taraftar: kulibiinin logolu driinlerini satin
alan, maglara giderek 6nemli tutarda kullibline mag glinti geliri birakan, evlerine aldigi
decoderlarla takimina naklen yayin geliri yaratan, ilgisi ve heyecani kullipce paraya
tahvil olunan bir gelir kaynagidir” (Aksar ve Merih, 2008: 98). “ilgi diizeyi yiiksek
olmayan futbol izleyicisinin futbol takimi ile ya da spor misabakalariyla durgun bir
iliskisi olup, bu etkinliklerde yer alma sebebi eglence ve sosyal etkilesim amaglhdir.
Yiksek ilgi diizeyine sahip olan izleyicilerde ise maneviyat daha 6n planda olup,
takima, spor etkinligine karsi baglhlklari yiksektir. Bu sadakat ayni zamanda finansal
acidan bir baghlik anlami da tasimaktadir” (Akyliz, 2017: 99). “Taraftarlik bireye bir alt
kimlik ve sosyal katilim firsati sunmaktadir. Bunun karsiliginda da taraftarindan
birtakim fedakarliklar talep etmektedir. Bu taleplerin basinda takimin her tirli sart
altinda, ekonomik ve psikolojik olarak desteklenmesi gelmektedir. Tribinleri
doldurmasi beklenen, takima ait metalari satin almasi beklenen ve bunu

gerceklestiren taraftar gercek taraftarlardir” (Kuru, 2000: 138).

69



“Futbol denince fanatizm kacinilmaz olarak ortaya ¢ikmakta ve toplumun tiim
kesimlerini etkilemektedir. Kitleleri pesinden siiriikleyen bu spor dalinin en biyik
unsurlarindan biri “seyirci” unsurudur. Taraftar ve seyirci, her ne kadar birbiri ile ayni
gibi algilansa da Kilcigil’e gore, taraftar duygusal olarak takimina baghdir. Seyirci ve
taraftar, birbirinden ayri kavramlardir. Seyirci, daha ¢ok tlketici seklinde
algilanmalidir” (Arikan, 2007:110). Bu ifadeye benzer bir ayrim, Galatasaray teknik
direktori Fatih terim tarafindan da yapilmistir. 22 Ekim 2019 tarihinde Ali Sami Yen
Spor Kompleksi Tirk Telekom Stadyumu’nda Galatasaray ve Real Madrid takimlari
arasinda oynanan ve deplasman takiminin galibiyetiyle sonuglanan micadele
esnasinda Galatasarayli futbolcu Younes Belhanda taraftarlarca ishiklanmistir.
Galatasaray teknik direktort Fatih Terim ise, magin ardindan gergeklestirdigi basin
toplantisinda Belhanda’nin protesto edilmesine yonelik soruya, “Taraftar boyle bir

|II

sey yapmaz, seyirci yapar. Bize taraftar lazim, seyirci degil” aciklamasini yapmistir.
Yani glinimuzdeki taraftar-seyirci ayrimina gore, taraftar her ne kosulda olursa olsun
takimini desteklemekle yukimludir ve takiminin basarisindan ziyade varligina ihtiyag
duymaktadir. Seyirci ise bir futbol musterisidir, basari odaklidir ve takimi igin 6dedigi

maddi bedelin karsiligini almak istemektedir.

Endustriyel futbol ile birlikte taraftardan musteriye déntisen bu kavram, dijital cag
ile birlikte de takimlariicin 6nemli bir karar verici konumuna evrilmistir. Sosyal medya
aractligiyla kullplerini ve yoneticilerini baski altina alan taraftarlar, takimlarinin
transfer politikasi ve teknik direktor segimi gibi sireglerini 6nemli Olglde
etkilemektedir. internet {izerinden sosyal etkilesimin giinliik hayatin ayrilmaz bir
pargasi haline gelmesi sonucunda kuliipler de taraftarin sesini duymak ve hatta
dinlemek zorunda kalmistir. Bu durumun (lkemizde de bircok 6érnegi bulunmaktadir.
2017-2018 Siiper Lig ilhan Cavcav Sezonu’na teknik direktér igor Tudor ile baslayan
Galatasaray futbol takimi, ligin 16. Haftasi itibariyle son maclarda kaybettigi puanlar
neticesinde liderin bir puan gerisine dismustir. Tudor’dan memnun olmayan
taraftarlar bunun sonucunda, o sirada herhangi bir takim calistirmayan Fatih Terim’in
takimin basina gegirilmesi igin #SimdiFatihTerimZaman etiketiyle sosyal medyada

yogun bir giindem olusturmuslardir. Galatasaray futbol kullibi yoneticileri ilk etapta
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igor Tudor’'un arkasinda dursa da daha sonra taraftar baskisi neticesinde Fatih Terim’i

takimin basina getirmistir.

Buna benzer bir durum da Fenerbahge taraftarlari ve yodnetimi arasinda
yasanmistir. 2018-2019 Siiper Lig Lefter Kiiclikandonyadis Sezonu’na yeni baskani Ali
Kog¢ ve teknik direktori Phillip Cocu ile baslayan Fenerbahge futbol takiminda
taraftarlar Ali Kog isminde birlesse de teknik direktor konusundaki arzulari takimin
basina Ersun Yanal'in getiriimesi yonindeydi. Bu arzu ve isteklerini de gerek
triblnlerde Ersun Yanal sesleri ile gerekse sosyal medya da #SamandiradaYanalim,
'‘#BuAksamYANALIm hashtag’leri ile 6rglitlenip gdstermislerdir. Baskan Ali Kog ise bu
yasananlardan sonra, “Din olmadi, bugiin de yok, yarin da olmayacagini
distnldyorum. Ersun Yanal planlarimiz arasinda yok.” agiklamasini yaparak Ersun
Yanal ismini veto etmistir. Bu agiklamaya ragmen 6zellikle taraftar baskisinin artarak
devam etmesi ve ligdeki kot gidisatin siirmesi Gizerine Hollandali teknik direktorle

yollar ayrilmig ve Ersun Yanal takimin bagina getirilmistir.

Gunlmuzde futbol sadece futbol olmadigi icin, taraftar da yalnizca taraftar olarak
kalmamistir. Ginimuzdeki teknolojik gelismelerle ve yeni medya araglariyla birlikte
dijitallesen dinyada; futbol aktorleri arasinda en biyiik degisimi yasayanlardan biri
de taraftarlar olmustur. Reel ortamda taraftarni oldugu takimin kiyafetlerini ve
aksesuarlarini Gstiinde taslyan taraftarlarin yanina, sanal ortamda takiminin adini ve
kurulus tarihini sosyal medya kullanici isminde veya mail adresinde kullanan
taraftarlar da eklenmistir. “Profesyonellesmenin taraftarlar Gzerindeki etkisi de
biyik olmustur. Taraftarlar artik sadece kulipleriyle goéndl bagi bulunan ve
kullplerinin mlsabakalarini takip eden kisiler degillerdir. Gelisen teknolojik olanaklari
kullanmaya baslayan taraftarlar, internet (zerinde birbirleriyle yazismaya ve
iletisimde bulunmaya baglamislardir. Taraftarlar arasinda gelisen orguitlenmeler, yeni
toplumsal hareketler ile uyum icerisinde gelismekte ve yasanan olumsuzluklara bir

arada karsi ¢ikabilmenin olanaklarini yaratmaktadir” (Demir, 2018).
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Taraftarlar dijital cag ile birlikte 6nceleri hakkinda pek fazla bilgi sahibi olmadiklari
ve yalnizca televizyondan veya stadyumdan gorebildikleri futbolcularin; glindelik
hayatlari, aileleri ve yasam tarzlari hakkinda her bilgiye ulasabilir bir konuma
gelmislerdir. Artik; tezahlratlarini, sevgilerini ve nefretlerini yalnizca stadyumlarda
degil, kuliplerin ve futbolcularin sosyal medya hesaplarinda da dile
getirebilmektedirler. Saha disinda aktif bir konuma gelen taraftarlarin, saha icinde ise
daha pasif bir konuma geldigi séylenebilir. Taraftarlar stadyumda ani yagamaktan ve
musabakayi izlemekten daha ¢ok; sosyal medya araciligiyla génderi paylasarak, twit
atarak ve canli yayin yaparak; gonul verdigi takimi desteklemek igin para verip bilet
aldigini, takiminin renkleriyle logosunu tasiyan kiyafetler giydigini ve bir topluluga ait

oldugunu gosterme ¢abasi icerisine girismislerdir.

Degisen diinya sonucunda taraftarlar artik; daha sabirsiz, tepkisel, sorgulayan,
hesaplayan ve arastiran bir kimlige blirinmuslerdir. Bundan yirmi yil 6nce taraftari
olunan takimla ilgili gazetede yazilan transfer haberine inanmakla ve futbolcuyla ilgili
olarak, kumasi cok iyi vb. tanimlamalarla yetinmek zorunda kalan taraftarlar,
glnimdizde ise ilgilenildigi séylenen her futbolcunun istatistiklerine, videolarina ve
piyasa degerine kisa siirede erismekte, oyuncunun oynadigi kuliibiin taraftariyla bilgi
alisverisinde bulunup onlardan fikir alabilmekte ve hatta futbolcunun kisisel sosyal
medya hesaplariyla etkilesime gecebilmektedir. Ornegin, 2017-2018 futbol sezonu
oncesindeki yaz transfer sezonunda adi Besiktas spor kuliibii ile anilan ispanyol
futbolcu Diego Costa’nin instagram hesabindaki bir gonderisine Besiktasl
taraftarlarca yapilan ve biyilik cogunlugu “Come to Besiktas” olan yorumlarin sayisi 3

milyon 700’0 ge¢mis ve bu sayi instagram tarihinin yorum rekoru olmustur.

Dijital cagda ovgilleri kadar, nefretlerini de en ugta yasayan taraftarlar; sosyal
medya araglar, sozlikler ve taraftar forumlari gibi dijital platformlarda anonim
olmanin da vermis oldugu giicle birlikte cok daha saldirgan ve agresif tutumlar
sergilemeye baglamislardir. “Taraftarlar arasinda kolektif hafizanin olusturulmasinda
ve ortak degerlerin sekillendirilmesinde ‘kifirli tezahlratlar ve kavga etme’ etkili
unsurlardir. Degisen kosullar beraberinde kavga mecralarinin da degismesine yol
acmistir. Kavgalar artilk sadece mag¢ Oncesi ya da sonrasinda sokaklarda
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gerceklesmemektedir, teknolojinin de yardimiyla klavye basinda yasanan kavgalar,
atismalar c¢ok daha fazla etkili bir durumu ortaya koymaktadir. Taraftar
forumlarindaki ayrimci ve diglayici séylemler, futbol sahalarinda yasanan minferit
siddet olaylarinin bile, sosyal medya araciligi ile cok daha hizli bir sekilde dolasima

girmesinde etkili olmaktadir “(Demir ve Talimciler, 2015: 107-109).
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7. TARTISMA VE SONUC

Futbol sahalarinda yasanan dijital dontsimi ¢6ziimleyebilmenin yolu futbolun
tim aktorlerini kapsayacak bir calismayla birlikte mimkiin olabilmektedir. Bu
noktada degisim yasayan en dnemli aktorlerin baginda medya gelmektedir. Dijital ¢ag
geleneksel medyanin tek yonli iletisim sirecini yikarken, gazeteciler ise milyonlarca
takipcisi olan futbola dair yeni medya araclariyla birlikte her an herkese ulasabilir bir
duruma gelmislerdir. Futbolun bu denli biyik bir kitleye ulasmasinda en biylk pay
sahibi olan televizyon ve televizyon programlari yeni ¢agin dinamiklerine uygun bir
sekilde donlsiim yasamis, program yapan moderatorler yayin esnasinda seyircilere
kendileriyle etkilesime gecebilecegi; e-mail, facebook, twitter ve instagram
adreslerini birkag¢ kez hatirlatmakta ve bu bilgiler program boyunca ekranda yer alir
bir duruma gelmistir. Programa katilan konuklar da ellerinde bulunan akilli cihazlar
aracihgiyla taraftarla etkilesime gecebilmekte ve onlarin sorularini anlik olarak
yanitlayabilmektedir. Gazeteciler, futbol kultpleriyle ilgili aldig bilgileri paylasmak
icin programin yayin akisini veya gazetelerin basimini beklememekte, kisisel sosyal
medya hesaplarindan bu bilgileri 6grenir 6grenmez paylagsmaktadir. Ayni zamanda
bircok futbol yorumcusu kendi youtube kanalini agmistir ve buradan bilgi paylasimini
surdirmektedir. Futbol medyasinin dijitallesmeyi bu sekilde yayin hayatlarinda
kullanmalariyla birlikte; daha genis bir izleyici kitlesine ulasmakta, anlik olarak
geribildirim almakta ve bilgi akisini ¢ok daha hizli bir sekilde dolagima girmesini

saglamaktadirlar.

Futbolun iginden gectigi bu yeni donemde kullpler tarafindan taraftarlara
atfedilen degerler degismemis, kulliplerin taraftarlara ulasma yolunda tercih ettigi
araclar degismistir. Bireylerin gindelik hayatlarini internet tabanl dijital
platformlarda sirdirmeleri, futbol kullplerinin de dogal olarak bu mecralara
yonelmesine neden olmustur. Ginimizde futbol kultpleri kullip kanallarindan

ziyade, sosyal medya hesaplarina agirlik vermeye baslamis ve taraftariyla bu yolla
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etkilesime gecmeye baslamistir. KullUpler artik taraftarlarini yalnizca futbol magina
cagirmakla kalmazken, resmi youtube hesaplarina abone olmaya da davet etmeye
baslamistir. KulGpler sosyal medya araciligi ile birlikte taraftarlara daha ucuz, kolay ve
aninda ulasabilmekte, farkli pazarlara eriserek taraftar sayisini arttirabilmekte ve

drdnlerini sosyal medya araciligiyla daha etkin bir sekilde pazarlamaktadir.

Dijitallesmenin getirmis oldugu avantajlarin futbol sahalarinda kullaniimasinin
gerekliligi, yasanan hatalari en aza indirme konusunda 6n plana ¢ikmis ve bu
dogrultuda hakemlerin maca etki eden yanls kararlarin 6niine gecilmesi de
amaglanmigtir. Maradona’nin 1986 Diinya kupasinda eliyle attigi1 gol gibi bariz hakem
hatalarin 6nline gecmek isteyen futbolun karar vericileri, hakemlerin yararlanmasi
icin; gol cizgisi teknolojisi ve VAR (video yardimci hakem) gibi bir dizi teknolojik
uygulamayi futbolun icine vyerlestirmislerdir. Ozellikle VAR sistemi futbolun

donisimiinde adeta bir yapi tasi olmustur.

Dijital ¢agin teknik direktorler Gzerindeki etkisi, farkli sonuglari beraberinde
getirmistir. Teknik direktorler icinde bulundugumuz ¢agda bir acidan; oyuncu izleme,
mag¢ ve antrenman performanslarinin takibi, kurulan scout ekibi araciligiyla pazarda
yeni futbolcular arama gibi futbolu gelistirmeye yonelik faaliyetleri daha etkin bir
sekilde yapabilme imkanina sahip olmuglardir. Diger bir agidan ise sosyal medya;
teknik direktorlerin taraftarlarina ve camialarina mesaj gonderebildikleri bir platform
olabildigi gibi, teknik direktorlerin takimdaki gelecegini elinde bulunduran bir
platform olarak da karsimiza ¢ikmistir. Birgok teknik direktér de sosyal medyanin

ortaya cikisindan sonra islerinin zorlastigini acikca ifade etmistir.

Dijital ¢ag ile birlikte eskiden ulasilamaz bir konumda olan futbolcular daha
gortndr bir duruma gelmislerdir. Artik; duygu ve dislincelerini, gol sevinglerini ve
hatta hangi takima transfer olmak istediklerini sosyal medya araciligiyla birinci
agizdan dile getirebilmektedirler. Ornegin, 2019-2020 Siiper Lig Cemil Usta
Sezonundan onceki yaz transfer doneminde butin Turk medyasini ve kamuoyunu

mesgul eden bir transfer harekati yasanmistir. Galatasaray spor kuliibli, Monoca’nun
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Kolombiyali futbolcusu Radamel Falcao Garcia Zarate’nin transferi icin harekete
gecmis ve bu silire¢ Ozellikle sosyal medyada adeta bir bilgi bombardimani
yasanmasina neden olmustur. Bu durumun yasanmasini tetikleyen en énemli unsur
ise, futbolcunun sosyal medyadaki hareketleri olmustur. Kolombiyali futbolcu 6nce
Galatasaray Futbol takiminin kaptani Fernando Muslera’yi instagramdan takip etmis,
433 adli instagram sayfasinda Galatasaray’la ilgi olan bir paylasimi begenmis,
futbolcunun esi sosyal medyada Tirk bir mimari takip etmeye baslamis, menajer
Ahmet Bulut ve Falcao ayni glin icerisinde ayni mekandan ayri ayri paylasim yapmis
ve daha sonra menajer Ahmet Bulut’'u sosyal medya hesabindan takip etmeye
baslamis ve son olarak Falcao, Muslera’nin bir paylasiminin altina “Cimbombom”
yorumunu yapmistir. Falcao sosyal medyadaki tim bu hareketleriyle birlikte transfer

olmak istedigi takimi ilk agizdan agikga ifade etmistir.

Dijital cag ile birlikte futbolun kendine 6zgli pratikleri, yeni cagin kosullarina bagli
olarak bir dontisiim gergeklestirmistir. Bu doniisimin futbolun en 6nemli aktéri olan
taraftarlarin donlisimi Uzerindeki etkisi blyik olmustur. Taraftarlar yalnizca
takimlarinin  maglarini izleyen kisiler olmakla kalmamis, takimlarinin karar
mekanizmalarini etkileyen 6nemli faktorler haline gelmislerdir. Artik yalnizca mag
gunleri degil, zaman ve mekan farkini ortadan kaldiran dijitallesmeyle birlikte her an,
her yerde aktif olan ve seslerini daha organize bir sekilde duyuran bir kimlige
barinmuglerdir. Sosyal medya araciligiyla diger takimdaglariyla etkilesime

gecebilmekte ve orgltlenebilmektedirler.

Artik dijitallesmenin hiikim slrdigli cagimizda triblnleri dolduran milyonlarca
taraftar; instagram’da magla ilgili canli yayin yapmakta, twitter'da mag etiketi ile
birlikte bilge vermekte ve Foursquare ile yer bildirimi yapmaktadir. Taraftarlar tribiine

gittigini ve takimini destekledigini herkese gosterme gabasindadir.

Teknoloji ve iletisim alanindaki gelismeler ve yeniliklerle birlikte ortaya cikan
sosyal medya, insanligin batln iletisim stirecini degistirmis ve dontstirmastir. Sosyal

medya araciligiyla insanlar; duygu ve dislincelerini paylastigi, deneyimlerini aktardigi
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uygun bir ortam bulmuslardir. Bu sayede kalabalik icindeki azinlik olmaktan
kurtulmus, normal sartlarda fiziken bulusmalarinin imkansiz oldugu insanlarla dijital
platformlarda bulusmus ve etkilesime gegcmis ve 6rgiitlenmislerdir. Sosyal medyada
orgltlenen en dnemli gruplardan biri de taraftar gruplaridir. Sosyal medyayla birlikte
taraftarlar arasindaki nefret ve diismanca soéylemler de hizla yayillmistir. Taraftarlar
arasindaki kavgalar artik yalnizca tribinlerde degil, klavyelerde de yasanmaya

baslamistir.

Sosyal medya araciligiyla dolasan bilgilerin dogrulanmadan etkilesime girmesi ve
bir bilgi kirliligi yasanmasi cesitli sikintilari da beraberinde getirmistir. Ozellikle
transfer sezonlarinda artik eskisi gibi yalnizca gazeteciler degil, taraftarlar da sosyal
medya ile birlikte adeta bir duyumcu ve gazeteci olmuslar ve kendi medya

imparatorluklarini kurmuslardir.

Futbolun oyun kimligini kaybedip ticari bir yapiya burinmesi, dijital donisim
hizlandiran en 6nemli etkenlerden biridir. Futbolun endistriyel bir kimlikle birlikte
faaliyetlerini sirdiirmesi, bu alanda dénen para miktarinin milyar dolarlara ulagsmasi,
katilimdan ziyade kazanimin 6n plana gikmasi futbolu hata kaldirmayan bir alan haline
getirmis, bunun neticesinde de dijital cagin getirdigi teknolojik olanaklarla birlikte

futbol bir donlisim igerisine girmistir.

Bu arastirmalar dogrultusunda, dijital anlamda sosyal medyanin, futbolun
yasadigl donlisimdeki en dnemli donliisim araci konumunda oldugunu sdylemek
mumkindar. Gindmuzde, futbol/sosyal medya iliskisi ayrilmaz bir parga haline
gelmis ve futbolun sosyal medya ile kurdugu is birligi, bircok farkh alan igerisinde
kendini gostermistir. Bltln futbol aktorleri, sosyal medya araglari ile birlikte
geleneksel aliskanliklarini degistirmisler ve bir donisim gergeklestirmislerdir.
Futbolun sosyal medya ile birlikteliginden sonra ortaya ¢ikan dijital futbol sonrasinda
futbol, insanlarin gindelik hayatlarini daha fazla isgal eden bir alan haline

dontgmustur.
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