T.C.
YALOVA UNIiVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU

SOSYAL MEDYADAKI REKLAMLARIN TOPLUMSAL CINSIYET
BAGLAMINDA GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi
FLO AYAKKABI REKLAMLARI ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZi
Giilce DOLKELES

Enstitii Anabilim Dali: ILETISIM SANATLARI

Enstitii Bilim Dah: ILETISIM SANATLARI

Tez Damismani: Dog. Dr. Esra CIZMECI UMIT

TEMMUZ 2019



T.C.
YALOVA UNIiVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU

SOSYAL MEDYADAKI REKLAMLARIN TOPLUMSAL CINSIYET
BAGLAMINDA GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi
FLO AYAKKABI REKLAMLARI ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZi
Giilce DOLKELES (167227001)

Enstitii Anabilim Dali: ILETISIM SANATLARI
Enstitii Bilim Dah: ILETISIM SANATLARI

Bu tez ..../..../.... tarihinde asagidaki jiiri tarafindan oybirligi/oycoklugu ile kabul edilmistir.

Ad1 SOYADI Kanaati imza

Jiiri Bagkani
(Damigman) | Dog. Dr. Esra CIZMECI UMIT [] Kabul | [] Diizeltme | O Ret

Dr. Ogr. Uyesi Bilgehan Ece
Jiiri Uyesi SAKRAK [] Kabul | [] Diizeltme | I Ret

Jiiri Uyesi Dr. Ogr. Uyesi Sibel AKOVA [] Kabul | [] Diizeltme | O Ret




SOSYAL BIiLiMLER ENSTITUSU
YUKSEK LiSANS / DOKTORA INTIiHAL YAZILIM RAPORU
BEYAN BELGESI

Tez Bashgi: Sosyal Medyadaki Reklamlarin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda
Gostergebilimsel Analizi — FLO Ayakkabi Instagram Reklamlar1 Ornegi

Yukarida bashigi belirtilen tez ¢calismamin toplam ... sayfalik kismina iligkin agagida
belirtilen filtrelemeler uygulanarak alinmig olan ve ..../../ ....... tarihinde asagida ismi yazili
arastirma gorevlisi tarafindan sahsima iletilen ... intihal tespit programi
raporuna gore tezimin benzerlik oran1 %....... tir.

Uygulanan filtrelemeler:
1. Kaynakgea harig,
2. Alintilar dahil,
3. 5 kelimeden daha az ortlisme iceren metin kisimlar harig.

Bu bilgiler dogrultusunda tez ¢alismamin herhangi bir intihal icermedigini; aksinin tespiti
halinde dogabilecek her tiirlii hukuki sorumlulugu kabul ettigimi ve yukarida vermis

oldugum bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.

Geregini saygilarimla arz ederim.

Adi SOYADI : Giilce DOLKELES

Ogrenci Numaras1  : 167227001

Ana Bilim Dali : Iletisim Sanatlar1

Program : {letisim Sanatlar1

Tiird : () Proje (*) Yiiksek Lisans Tezi ( ) Doktora Tezi
Taramay1 Yapan Ars. Gor. Danigman

(Ad1 Soyads, imzas, Tarih) Dog. Dr. Esra CiZMECI UMIT



ONSOZ

Calismamin arastirma asamasinda, yardimlarin1 esirgemeyen; bu siirecte tez
danigsmanligimi {stlenerek degerli tecriibelerinden yararlanmami saglayan, calismam
siiresince destegi ile beni tesvik eden degerli hocam Dog. Dr. Esra CIZMECI UMIT’e, tez
calismam siiresince her zaman destek olan arkadaslarrm Ogr. Goér. Bilge YUKSEL
KIRISCAN’a, Ars. Gor Gokhan AKEL’e, Ars. Gor. Mehmet AYTEKIN’e, Marka-Reklam
Strateji Uzmani Alena BAYKAN’a ve manevi destekleri i¢in sevgili aileme tesekkiirlerimi
sunarim.

Giilce DOLKELES
07/07/2019
Antalya

ii



ICINDEKILER

BEYAN i
ONSOZ ii
ICINDEKILER iii
RESIMLER iv
OZET v
ABSTRACT vi
GIRIS.oveeeeeereeectetesssesesesssssssesesessassssssssssssassssssssssssesssssssssassesssssssssssssssessssssessssssens 1
BOLUM 1: 5
REKLAM 5
0 TR 2 14 1 1 5
1.1.2 Reklamin TarihSel STIEC.......couieriiiriieiieeiieeiie ettt 6

1.1.3 ReKIamin OzelliKIETi...........c.oveviveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 6

1.1.4. ReKIamin TUIIETT...c.ueiiuieeiieiieeiieciie ettt ettt e e ens 7

1.1.5. ReKIam ATAGIATL.......cieiuiiiiiiieeiee et 8

1.1.6. ReKIAMIN OBEIET..........ovvevevereeeeeeeeeeieeeeeee ettt 11
BOLUM 2: 15
SOSYAL MEDYA 15
2.1, SOSYAl Medya.....neiiirsressrnncsssnncssnncssanesssssssssassssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssssssssnsssses 15
2.1.1. Sosyal Medyanin Geligim SUIECL........ceevireiierieriieiieeieerree e eree e 15

2.1.2. Sosyal Medya OZellIKIETi..............ooeueeeeeeeeeeeeeeeeee e 16

2.1.3. Sosyal Medya ATaglari..........cccceeeieiiiienieeiieiie ettt ens 16
2,131 BlOGIAT.cc. ittt e 17

2.1.3.2. Medya Igerik Paylasim Siteleri...........ocoovovereuivevevieeeeeereeennns 17

2.1.3.3. Sosyal A Siteleri.....ccceeevuierieeiieiieeiiecie et 17

2.1.4. Sosyal Medya Pazarlamasi............ccceeevieiieniieniienieeiie e 18
2.1.4.1. Instagram ReKIamcC1l1g1........cccoevviiviiieniiiniieiiecieeeeee e 19

BOLUM:3 21
TOPLUMSAL CINSIYET 21
3.1. Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadin ve Erkek Temsili 21
BOLUM 4: 23
FLO AYAKKABI INSTAGRAM REKLAM COZUMLEMESI......coocoeerernrrecrcrenens 23
4.1. FLO Ayakkabi Online ALSVeris SiteSi.....ccccersrresrnesssancsssaressnrcssnssssssssssnsssssssssssnsses 23

4.2. FLO Ayakkab1 Instagram Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi..24

SONUC 48
KAYNAKCA 50
OZGECMIS 54

iii



RESIMLER iv

RESIM 1 oottt e et e e e et a e e e e e b e e e e e ar e e e e eaaaeas 25
RESIM 2 ettt e e e e et e e e e e e e e ab e e e e earaeas 26
RESIM 3 et e et e e e e e et a e e e eaaaeas 26
RESIM 4 oo et e e e et e e e e e e e e et a e e e eaaaeas 27
RESIM S et et e e e e e e e e et a e e e eaaaeas 28
RESIM 6 ...t e e e et e e e e e eaaaeas 29
RESIM 7 oot e et e e e e et e e e e e e e ab e e e e eanaeas 30
RESIM 8 .ot e e e et e et e e e eanaeas 31
RESIM O ettt e e et e et e e et e e e e e e e e aaaeas 32
RESIM 10 ..ottt e e et e e e et e e e e et e e e e e ar e e e e eaaaeas 33
RESIM L1 et e e e e e ta e e e e eare e e e e abaeeeeaaaeas 33
RESIM 12 oottt e e e e e e e ta e e e e e are e e e e ar e e e e eaaaeas 33
RESIM 13 et e e e e et e e e e e are e e e e ar e e e e eaaaeas 34
RESIM 14 ..ottt e e et e e e et e e e e eare e e e e ar e e e e eaaaeas 34
RESIM 15 oot e et e et e e e et e e e e are e e e e ar e e e e eaaaeas 35
RESIM 10 ...ttt e e et e e et e e e e et e e e e e ar e e e e eanaeas 35
RESIM 17 ..o e et e e e et e e e e ta e e e e e are e e e e abaeeeeanreas 37
RESIM 18 ..ot e et e e et e e e e e b e e e e e ar e e e e eanaeas 37
RESIM 19 ..ot e et e e e et e e e et e e e e e are e e e e ar e e e e eaaaeas 37
RESIM 20 ..ot e e et e et e e e et e e e e e e e e e e ab e e e e eanaeas 38
RESIM 21 ..ot et e e et e e et e e e e et e e e e ar e e e e earaeas 38
RESIM 22 oot e et e e e e e aa e e e e ab e e e e eanaeas 39
RESIM 23 .o et e e et e e e ab e e e e eanaeas 40
RESIM 24 ..ot e e e e e e e et a e e e e aaaeas 41
RESIM 25 e ettt e e e e e e e et a e e e eaaaeas 42
RESIM 20 ...ttt e e e e e e e e e e e e eaaaeas 43
RESIIM 27 ..ottt e et e e et e e e et e e e e ab e e e e eanaeas 44
RESIM 28 ...ttt e et e e et e e et a e e e eaaaeas 45
RESIM 29 ..ot e e e e e e e e e e eaaaeas 46
RESIM 30 ..o et e e e e e e et e e et a e e e eaaaeas 47

iv



OZET

Tezin Bashgi: Sosyal Medyadaki Reklamlarin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda
Gostergebilimsel Analizi — FLO Ayakkabi Instagram Reklamlar1 Ornegi

Tezin Yazar: Giilce Délkeles Damsmami: Dog. Dr. Esra CIZMECI UMIT
Kabul Tarihi: 21.11.2019 Sayfa Sayisi: vi (6n kisim) + 56 (tez)
Anabilim Dali: Iletisim Sanatlar: Bilim Dal: iletisim Sanatlar1

Tipografik 6geler ve gorsel dgeleri icerisinde bulunduran “Gérsel Iletisim Tasarimi” iletisim tiirleri
icerisinde dnemli bir yere sahiptir. Afis, gorsel iletisim tasarimi 6gelerinden biri olmanin yaninda
hedef kitleye istenilen mesaj1 ileten reklam sektoriinlin 6nde gelen iletisim araclarindandir. Bir {iriin
veya hizmeti tanitmak amaciyla afis tasarimi yapilmaktadir.

Bu caligmada FLO ayakkabmin Instagram {izerinden yayinladigi afigler toplumsal cinsiyet
baglaminda gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak incelenmistir.

FLO Ayakkabi'nin instagram hesabindaki 2017, 2018 ve 2019 yillarinda 6zel gilinlere ait
olusturulan reklam afisleri incelemeye dahil edilmistir. Bunlar; Anneler Giinii, Babalar Giinii ve
Sevgililer Giinlidiir. Calismanin birinci boliimiinde reklam, reklamin tarihsel siireci, reklamin
ozellikleri, tiirleri, araclari, Ogeleri yer almaktadir. ikinci boliimde sosyal medya kavrami
ozellikleri, araglari, sosyal medyanin gelisim siireci, sosyal medya pazarlamasi konu basliklari
bulunmaktadir. Ugiincii boliimde toplumsal cinsiyete yer verilmistir. Dérdiincii béliimde ise; 2017,
2018, 2019 yillarina ait FLO ayakkabinin Anneler Giinii, Babalar Giinii ve Sevgililer Giinii
afislerinin gostergebilimsel analizi yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Gostergebilim, Gosterge, Sosyal Medya, Instagram




ABSTRACT

Thesis Title: The posters published by FLO on Instagram were examined using semiotic analysis

method in the contex of gender.

Thesis Author: Giilce Dolkeles Advisor: Associate Professor Esra CIZMECI UMIT
Date of Acceptance: 21.11.2019 Total Number of Pages: vi (pre text) + 56 (main body)
Department: Communication Arts Field of Study: Communication Arts

Visual Communication Design which includes typographic elements and visual elements, has an
important place in communication types. The poster is not only type of visual communication
design elements, but also one of the leading communication tools of the adverstising sector that
conveys the intended message to the target audience. Poster design is made to promote a product or
service.

In this study, the posters published by FLO on Instagram were examined using semiotic analysis
method in the contex of gender.

Instagram account of FLO Company has created in 2017, 2018 and 2019 advertising posters for
special days were included in the review. These are; Mother's Day, Father's Day and Valentine's
Day. The study includes, advertising, historical process of advertising, features, types, tools and
elements of advertising in the first chapter. The second chapter includes, social media concept
features, tools, development process of social media, social media marketing topics. In the third
chapter, contex of gender is given. Finally the last chapter fourth includes; A semiotic analysis of
the posters of the FLO's 2017, 2018, 2019 Mother's Day, Father's Day and Valentine's Day posters
is included.

Key Words: Advertisement, Semiotics, Sign, Social Media, Instagram
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GIRIS
fletisim, insanlik tarihi kadar eski bir olgu olmakla birlikte hayatimizda nemli bir yere
sahiptir. Iletisim, teknolojik yeniliklerle birlikte insanhigin gelisimine de katki
saglamigtir. Gegmisten giiniimiize kadar kullanilan iletisim tiirleri igerisinde, tipografik
ve gorsel dgeler bulunduran “Gérsel Iletisim Tasarim1” 6nemli bir yere sahiptir. Afis
tasarimi ise; gorsel iletisim tasariminin 6gelerinden biri olmanin yaninda, hedef
kitleye istenilen mesaj1 ileten reklam sektoriiniinde 6nde gelen iletisim araclarindandir.

Afis; mesaj iletmek ya da {iriin tanitmak adina hazirlanan, tipografik ve grafik 6geleri
icerisinde barindiran  bir yapidir. Teknolojinin gelismesi; afis tasariminin
olusturulmasina olumlu katkilar saglamistir. Bu sayede, giiniimiizde afis tasarimlari
bilgisayar programlari ile hizli bir bi¢imde yapilabilmektedir. Bir iirlin veya hizmetin
tanitimini yapan afisin estetik ve sanatsal niteliklerinin yan1 sira mesaj iletme goérevi de
vardir. Afis, mesaj iletme gorevini gergeklestirirken gostergebilimden yararlanir.

Arastirmanin Konusu

GFK Arastirma Sirketi'min The Brand Age dergisi i¢in "Dijital Diinyanin Markalari
Arastirmast”" sonuglarina istinaden sosyal medya hesaplarinda takip edilen dijital
platformlar anlaminda FLO [Instagram hesabi ilk beste yer almaktadir. Bir marka
hakkinda bilgi almak adina bagvurulan dijital platformlar arasinda da ilk beste yer alan
Instagram ve dijital platformlar {izerinden en cok satin alinan lriinler igerisinde
ayakkabimin da ilk beste yer almasi (https://www.thebrandage.com/) nedenlerinden
otiirli FLO Instagram hesabi tez ¢alisma konusu olarak se¢ilmistir. Boomsocial sosyal
medya Ol¢iimleme, raporlama ve analiz firmasinin FLO Instagram hesabi ile yapmis
oldugu rapora istinaden takipgi sayisinin giinliik, haftalik ve aylik olmak tizere siirekli
artis halinde oldugu ifade edilmektedir. Tez calismasina konu olan yillar bazinda
bakildiginda takipgi sayist 2017 Ocak aymda 335,313 iken 2019 Temmuz ayinda
1,845,726'dir. FLO son yillarda marka bilinirliligini arttirmak ve konumlandirmak
adina ticari faaliyetlerini genigleterek iinli kullanimi "6rnegin Meryem Uzerli" ile
isbirligi icerisinde, hitap etmek istedigi hedef kitleye ulasarak, fiyat politikas: ile de
daha fazla hedef kitleye hitap etmesi vasitasiyla Instagram iizerinden 2.1milyon
takipgiye ulasarak etkilesim oranini arttirmistir. FLO Instagram hesabi sosyal medya
fenomenleri ile hedef kitle iizerindeki etkilesimi arttirarak marka igbirliklerinin yani
sira kombin Onerileri vasitasiyla moda ile ilisigini arttirmistir. FLO magazacilik
biinyesinde bulunan "in street" markasi, odiilli konsepti ile bes yilda ortalama 150
milyon ziyaretci sayisi ile biiylik basarilara imza atmigtir. Boomsocial sosyal medya
Olciimleme, raporlama ve analiz firmasi tarafindan FLO'mun son bes yil icerisinde
marka bilinirliligini arttirmaya yonelik ¢aligmalarina istinaden inceleme yapilmistir
(https://www.boomsocial.com/).

GFK ve Boomsocial isimli arastirma sirketlerinden edinilen veriler 1s1ginda tez
calismasinda FLO [Instagram hesabt se¢ilmistir. Bu tez c¢alismasinda, FLO
Ayaykkabi'nin Instagram hesabindaki 2017, 2018 ve 2019 yillarinda 6zel giinlere ait
olusturulan reklam afisleri incelemeye dahil edilmistir. Bunlar; Anneler Giinii, Babalar



Gilinii ve Sevgililer Giinii'diir. Calismanin birinci boliimiinde reklam, reklamin tarihsel
siireci, reklamin ozellikleri, tiirleri, araclari, dgeleri yer almaktadir. ikinci béliimde
sosyal medya kavrami, Ozellikleri, araglari, sosyal medyanin gelisim siireci, sosyal
medya pazarlamasi konu basliklar1 bulunmaktadir. Ugiincii béliimde toplumsal cinsiyet
baglaminda kadin ve erkek temsiline yer verilmistir. Dordiincti boliimde ise; 2017,
2018, 2019 yillarma ait FLO ayakkabinin Anneler Giinii, Babalar Giinii ve Sevgililer
Giinii afislerinin gostergebilimsel analizi yer almaktadir.

Arastirmanin Amaci

Glinlimiizde sosyal medyanin sadece bireyler tarafindan degil ayn1 zamanda sirketler
tarafindan da yaygin olarak kullanilmasi, sirketlerin sosyal medyay1 bir gesit pazarlama
aracit olarak gormelerine sebep olmustur. We are Social'm, "Global Digital 2019"
raporuna gore en c¢ok tercih edilen sosyal medya platformlarindan biri de
Instagram'dir. (https://wearesocial.com/global-digital-report-2019) Sosyal medya adina
yogun bir sekilde kullanilmasi nedeniyle Instagram reklamlari tercih edilmistir. Bu
baglamda; giiniimiizde Instagram adli platformun yogun bir bigimde kullanilmasi ve
bu platform iizerinden yayinlanan reklam afiglerinin genis kitlelere ulasabilmesi gibi
sebeplerden yola c¢ikarak, sosyal medya vasitasiyla paylasilan reklamlara dikkat
¢cekmek amaciyla FLO ayakkabilarinin Instagram'daki reklam afisleri toplumsal
cinsiyet baglaminda gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenecektir. FLO Instagram
hesabi GFK ve Boomsocial isimli aragtirma sirketleri bilinyesinde yapilan analizler
neticesinde dijital platformlarda ilk beste yer almasi nedeniyle tercih edilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Ik caglarda yasayan insanlar, magara duvarlarma yaptiklar1 resimler ile gesitli
mesajlart  diger insanlara ulastirmislardir. Av hayvanlarini  resmederek neyi
amagladiklar1 tam olarak bilinmese de diger insanlara avcilikla ilgili mesaj verme
kaygis1 igerisinde olduklar1 tahmin edilmektedir. Yapilan resimler her ne kadar temsili
olsalar da o donem hakkinda bilgi edinmemizi saglamislardir. Uygarliklarla ilgili
bilgilere; taglara, duvarlara islenen sembollerin ¢oziimlenmesiyle ulagilmistir. Bu
sayede uygarliklar ile giinlimiiz arasinda bir baglanti kurulmustur. Eski uygarliklarin
yasam bicimleri, kiltiirleri ile ilgili bilgiye gostergeler c¢oziimlenerek ulagilmaya
caligtlmistir. Bu baglamda eski uygarliklarda yapilan magara resimleri,
Mezapotamya’da gelisen ¢ivi yazisi ile balik, kus, glines gibi unsurlarin tasarimlarinin
aktarildigi alfabelerin; gostergelerin  ilk  Ornekleri olduklarint  sOyleyebiliriz.
Gostergebilim: "Diller, diizgiileri belirtgeler, vb. gibi gosterge dizgelerini inceleyen
bilimdir" (Guiraud, 1994: 17).

Rifat (2009: 11), gostergenin tanimini su sekilde yapmistir:

Gosterge, genel olarak kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi
seyin yerini alabilecek nitelikte olan her g¢esit bigim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanir.
Bu acidan, sozciikler, simgeler, isaretler, vb. gosterge olarak kabul edilir. S6zgelimi,
toplumsal bir dizge (sistem) olan ve temelde insanlar arasinda bildirigimi (iletigimi)
saglayan dogal diller, gosterge diye adlandirilan birimlerin (6rnegin sdzciiklerin) kendi
aralarinda kurduklari iligkilerden olusur.



"Gosterge en basit olarak, metinde herhangi baska bir seyin yerini tutan, onu ifade
etmek i¢cin onun yerine kullanilan parcalar olarak tanmimlanabilir" (Bati, 2016: 254).
Gosterilen ise; " Goriintiiye bakan kisiye anlatiimak istenen olay, durum, kavram, dis
gerg¢ekler'dir (Senemoglu, 1979: 89).

ik olarak 1916 yilinda yayimlanan Genel Dilbilim Dersleri kitab1 ile Ferdinand de
Saussure; gorsel ve dilsel dgeleri igerisinde barindiran bir yapi lizerinden gosterge,
gosteren, ve gosterilen kavramlarimi yorumlayarak gdstergebilimsel ¢oziimlemeyi
gerceklestirmistir. Gostergebilimsel analiz ile kodlarin dogru okunmasi ve ima ettikleri
anlamlarin aktarilmasi s6z konusudur. Mehmet Rifat, Homo-Semioticus adli kitabinda
gostergebilimsel ¢oziimlemeyi su sekilde ifade etmektedir; 1- S6ylem Coziimlemesi 2-
Anlati Coziimlemesi, 3- Temel Yapt Coziimlemesi (1996: 27). Gostergebilimsel
¢oziimlemeden bahsederken bu {i¢ maddeyi aktarmakta fayda wvardir. Soylem
cozlimlemesi, bireyin kullandig1 dil, aktardigi mesaj ve mesaj1 aktarirken kullandigi
araglar arasindaki iliskiyi temsil etmektedir. Soylem s6z konusu oldugunda bireyin
bakis acisindan, kiiltiirel alt yapisina kadar bircok &zelligi kullanilan sdyleme de
yansimaktadir. Anlati ¢oziimlemesi ile kullanilan igerik baglaminda bir Oykiisel
aktarim s6z konusudur. Bu 6ykiisel aktarimda bir baglangig, bir sonug ve bu iki olguyu
birbirine baglayan ayni zamanda da doniistiiren 6zne bulunmaktadir. Temel yap1
cozlimlemesi ise; anlam lizerine yogunlagsmaktadir. Anlamin igerdigi yap1 ise; degerler,
kiiltiirler ve ikili karsitliklar1 barindirmaktadir. Ornegin iyi-kotii, yasam-oliim gibi. Ikili
karsitliklarda asil var olandan ziyade yapi igerisinde var olmayana, gizlenene
odaklanilir ve onun iizerinden anlam iiretilir. Gostergebilim ile aktarilan mesajin
altinda yatan diger anlamlar ve ima edilen ifadeler ¢ozlimlenirken anlamlandirma adina
bireylere yol gosterici bir yap1 olusturulmaktadir. Giincel Tiirkge Sozliik gostergebilimi
su sekilde ifade etmektedir; "Iletisim amaciyla kullanilan her tiirlii gésterge dizgesinin
vapisini,  igleyisini  inceleyen  bilim, im  bilimi, semiyoloji,  semiyotik"
(http://sozluk.gov.tr). Gostergebilimsel ¢oziimleme ile sunulan iletinin merkezindeki
nesne, yer alan gostergeler ve anlamlar 6n plana ¢ikar. Bu unsurlar birleserek hedef
kitleye verilmek istenen mesaji olustururlar. Bu ii¢ unsur ne kadar basarili aktarilirsa,
hedef kitle tizerinde o derece etkili olur.

Reklam iletileri igerisinde dilsel ve gorsel gostergeler yer almaktadir. Reklamlarda

gostergeler, yazinsal boyutun yani sira gorsel ikonlar kullanilarak da yaratilmaktadir:

Gorsel ikon, irlinli veya hizmeti temsil eden sembollerdir. Bunlar basit sembollerdir.
Kaynagin kim oldugunu hatirlatirlar. Gorsel hafizaya dayanirlar. Giigliidiirler. Bu beynin
caligma prensibinden de kaynaklanir. Insan beyni diinyay1 resimler seklinde algilar. Renk,
ambalaj, paket, logo, amblem, tipografi, birer gorsel ikondur (Bati, 2017: 182).

Gostergeler ile bir anlam ortaya ¢ikarildigi i¢in, reklam ¢oziimlemelerinde gostergeler
onemli bir yere sahiptir. Kullanilan gostergelerin diiz veya yan anlamlari, farkli
gosterge tiirlerinin birbirleriyle iligskisi de anlami ortaya ¢ikarmaktadir. Gostergeleri
benzerlik, farklilik ve mesaja kattiklar1 anlam bakimdan ¢6ziimlemek miimkiindiir.
Dogru bilgi dogru gosterge kullanimini, dogru gosterge kullanimi da dogru mesaj
iletmeyi saglamaktadir. Gostergebilimsel ¢ozlimleme, gosteren (bigim) ve gosterilen
(icerik) lizerinde durmaktadir. Gosteren ve gosterilen ise; gostergeleri olusturmaktadir.
Gosteren ve gosterilen tlizerinden gostergebilimin yogunlastigi basliklar sunlardir:



"Diiz anlam", anlamin ilk seviyesidir ve acik anlamdir. "Bir nesnenin, bir iletisim
dizgesinin, vb. mantiksal, nesnel, degismez anlami. Karsiti: Yananlam" (Guiraud,
1994: 134). "Yan anlam", ¢agrisimi kapsar. Yan anlamda 6znel yorumlar, fikirler,
kiiltiirel degerler yer alir.

Tiirkgede egretileme, istiare olarak kullanilan metafor kelimesi Giincel Tiirkge
Sozliik'te su sekilde ifade edilmektedir; "Bir seyi anlatmak i¢in ona benzetilen baska
bir seyin adin1 egreti olarak kullanma, egretileme" (http://sozluk.gov.tr). "Metafor", en
yalin haliyle iki olgu arasindaki benzerligin kullanilmasidir. Normal siirecte iki olgu
arasinda herhangi bir bag bulunmamakta; zihinde metafor olusturulmaktadir.

Tiirk¢ede mecazimiirsel, diizdegismece veya ad aktarmasi olarak kullanilan metonim
kelimesi ise Giincel Tiirkge Sozliikk'te su sekilde ifade edilmektedir; "Benzetme ilgisi
bulunmaksizin, neden sonug gibi tiirlii iliskilerle bir s6zciiglin baska bir sdzciik yerinde
kullanilmas1 sanat1" (http://sozluk.gov.tr). "Metonim", Ozetle bir biitiin igerisinde
kiigiik bir parganin, biitiinii temsil etmesidir.

Gostergebilim, dilsel ve gorsel gostergelerin birbirleriyle olan etkilesimini de bilimsel
bir yontem ile incelemektedir. Gostergebilimsel veriler dogru kullanildiklar: takdirde
hayat1 kolaylastiran bir etki olusturmakta; pek ¢ok bilgiyi biinyelerinde barindirarak az
bir alanda yer kaplayarak ¢ok daha yogun anlamlar ifade etmektedirler.

Yukarida bahsedilen 6zellikler géz 6niinde tutularak bu ¢aligmada; "Gostergebilimsel
Coziimleme" yontemi kullanilarak FLO ayakkabilarinin  Instagram iizerinden
yayinladig1 afigler toplumsal cinsiyet baglaminda incelenecek ve sonu¢ olarak afig
tasariminin dijital ortamlarla iligkisine dair ¢ikarimlarda bulunulacaktir. FLO reklam
afisleri, Ferdinand de Saussure'nin gostergebilim kurami temel alinarak incelenecektir.
Afisler incelenirken gostergeleri belirlenerek; gosterge, gosteren ve gosterilen
iizerinden analiz edilecektir ve reklamlarda bulunan gosterge, gosteren ve gosterilen
iizerinden ¢oziimleme yapilacaktir.



BOLUM 1:
REKLAM
1.1. Reklam

Reklam bir iirlin veya hizmeti, belirlenen hedef kitleye tanitmak amaciyla yapilan
sOzlli, yazili ve gorintilii faaliyetler biitiiniidiir. Reklamin ¢ok ¢esitli tanimlar
bulunmaktadir. Bu tanimlardan birkagi ise soyledir;
Reklam; Latince ¢agirmak anlamina gelen “clamare” sézcliginden dogmustur. Dilimize
Fransizca “reclame” sozciigiinden gegen reklam; satis politikasini destekleyen ve insanlari

bir iirlin hakkinda bilgilendirirken, zorlamadan o iiriinii satin almaya yoneltmeye ¢alisan
ve bu arada kitle iletisim araglarini kullanan bir tutundurma faaliyetidir (Okay, 2009: 6-7).

Fransizca orijinli kelime olan reclame kokiinden gelen reklam, insan davranigini istenilen

bir yonde etkilemek veya degistirebilmek amaciyla kullanilan en etkili ve stratejik kitle

iletigimi bi¢imlerinden biridir. Reklam ekonomik bir ara¢ olarak, marka olusumunu

saglamayi, iirlin veya hizmeti piyasada tutundurmayi, onu satmay1 ya da talebi arttirmay1

amaglamaktadir. Bir iirlin ya da hizmetin satisim1 arttirmak temel hedefken, bir yandan da

ekonomik haberlesme islevi goriir (Bati, 2016: 11).
Tirk Dil Kurumu, reklam i¢in farkli tanimlar verse de, kavramin bu ¢alisma igin ele
alinis sekline uygun tanimlar su sekildedir: "Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve
boylelikle stiriimiinii saglamak i¢cin denenen her tirlii yol. Tiiketicilerin zevk ve
tercihlerini etkileyerek kendi malina yonelik istemi artirmak amaciyla firmanin yaptigi
satis artirici etkinliklerden biri” (www.tdk.gov.tr). Reklam isletmeler ve hedef kitleler
acisindan giin gectikce onem arz etmektedir. Bu nedenle gilinlimiizde bir¢ok isletme,
iiriinlerinin tanitimini yapmak ve {rilinlerinin satigini arttirmak amaciyla sosyal medya
hesabi lizerinden de reklam yapmaya yonelmektedir.

Reklam, "Belirli bir kisi veya kurumun denetimi altinda, mallarin, hizmetlerin veya
diistincelerin hedef pazari olusturanlar1 ikna etmek ve bilgili kilmak icin yapilan,
kisisel olmayan duyurudur" (Tenekecioglu, 1983: 85). Reklam, {iriin veya hizmet
hakkindaki bilgilerin ¢esitli kitle iletisim araglar1 ile hedef kitleye aktarildig1 kigisel
olmayan bir iletisimdir. Bedeli 6denen reklam, iknaya dayalidir ve hedef kitleyi {iriinii
satin alma konusunda bilgilendirir. "Reklam, ylizeysel goriiniisii degismis, bunun
sonucu olarak kiskanilacak duruma gelmis insanlar1 gostererek bizi bu degisiklige
inandirmaya ¢aligir. Kiskanilacak durumda olmak, ¢ekici olmak demektir. Reklamcilik
cekicilik liretme stirecidir" (Berger, 2016: 131).

Reklam, iirlinlerin satin alma sartlar1 hakkinda miisteriye bilgi vermeli, miisteriyi
etkilemelidir:

Reklam, bir hizmetin, bir yerin, bir seyin ya da bir malin 6zelliklerini, faydasini ve ilgi
cekici yanlarii halka duyurmak, anlatmak, tanitmak icin bazi araglarin kullanilarak en
inandirici, en kandirict mesajin verilmesini ifade eder. Yalnizca firma ¢iktisi (liriin veya
hizmet) ile miisteriler arasinda, dogrudan dogruya kar elde etmek amaciyla bir etki
yaratan, mal satmak veya hizmet pazarlamak, ya da onlara kars1 talebi arttirmak eylemleri
olarak yapilan reklam, yiiksek biitgeleri ile ¢abucak sonuca ulagsmak ister (Camdereli,
2005: 34-35).
Reklam, hedef kitle {izerinde satin alma aruzusu yaratir ve reklami yapilan iirline karsi

talebi arttirmak amaci giider. Reklam hizmetlerinin sonuglar1 kisa vadede
aliabilmektedir. Reklam hizmetlerinin olugabilmesi i¢in biiylik meblaglardan olusan



biitgelere gereksinim vardir. Sadece giiclii bir finansman yapmin varligi, reklam
kampanyasinin basarisint birebir ifade etmese de, kampanyanin basariya ulasmasi
adina yeterince Oonemli bir unsurdur. Reklam kampanyasinin hizmet ettigi hedef
kitlenin, o tiriinii kullanmasi veya satin almas1 muhtemel bir kitle olmasi da 6nemlidir.
Ciinkii belirlenen hedef kitleye yonelik icerikler, reklamda kullanilir. Béylece hedef
kitleye uygun icerikler barindiran reklamlar, o iiriiniin satin alinma olasiligini arttirir.
AIDA kisaltmasi, reklami formiile eden bir yapidir. Kisaca agiklayacak olursak;
Attention (Dikkat), Interest (ilgi), Desire (Istek), Action (Hareket) anlamlarina
gelmektedir. Reklam hedef kitlenin dikkatini ¢ekerken, ayn1 zamanda hedef kitlede
ilgi uyandirmalidir. Hedef kitle {izerinde o iiriinii almak adina istek uyandirmali ve
tabiki tirlinii almasini saglamalidir (Serttag Ertiken, 2009: 22).

Bir isletme reklam planlamasi yaparken Oncelikle reklamin amacin1 ve hedef kitlesini
belirlemelidir. Ardindan reklam biitcesi, reklami yapilan iiriin ile ilgili verilecek mesaji
ve kullanilacak reklam aracini tespit etmelidir. Reklam ile ortaya ¢ikan sonuglar1 da
degerlendirmelidir.

1.1.2 Reklamin Tarihsel Siireci
Eskiden cigirtkanlarin sozlii iletisim kanallarmi kullanarak ifade ettikleri tanitimlar,
giiniimiizde televizyon, gazete, radyo ve internet ortaminda ifade edilen hem gorsel
hem isitsel hem de yazinsal ortamlar ile bir uyum igerisinde degisim halinde olmustur.

{1k reklam ¢alismasinin tarihinin 3000 y1l kadar 6ncesine dayandig: bilinmektedir:

Giliniimiizde en 6nemli turundurma metodlarindan biri olan reklam oldukca eski bir
gecmige sahiptir. Sozlii reklam, insanlar arasinda degisimin ilk bagladigi zamanlarda
ortaya ¢ikmustir. Yazili reklamin baslangici kesin olmamakla beraber; Ingiltere'de British
Museum'da bulunan ve 3000 y1l dnce bir papiriise yazildigi sanilan bir ¢esit duyurunun ilk
yazili reklam oldugu sanilmaktadir (Mucuk, 2007: 211).

Gazetelerin yayinlanmasi ile birlikte igerisinde ¢esitli bildiri ve ilanlarin yer almaya
baslamasi, bugiin bildigimiz anlamda ilk reklam ilanlarina 6rnek teskil etmektedir.
Reklamlar tarihteki ilk doneminden giiniimiize kadar bir¢ok unsurdan etkilenmistir. Bu
etkilenmeler dogrultusunda reklamlar, kitle iletisim araglart ile uyumlu bir degisim
gostermistir. Reklamlar, bolgesel, ulusal ve kiiresel degisimlerle birlikte hedef kitleye
iriin veya hizmetin tanitilmasi adina Onemli bir rol Ttstlenmigtir. Tiiketicilerin
beklentileri ve gilinlimiizde yasanan teknolojik gelismelerin  reklamciligi
doniistiirdiigiinii ifade etmek miimkiindiir.

1.1.3 Reklamin Ozellikleri
Bir iiriin veya hizmete ait bir mesaji; sozlli, yazili veya gorsel olarak pazarin
birimlerine yonlendirmek adina yapilan her tirlii eyleme reklam yapmak denir.
Yapilan reklamin da bazi 6zellikleri biinyesinde barindirmasi gerekmektedir. Kocabas
ve Elden (2001: 16), reklamin 6zelliklerini su sekilde ifade etmislerdir:

Reklam, pazarlama iletisimi icerisinde yer alan bir elemandir. Reklam, bir iicret
karsiliginda yapilir. Reklam, reklam verenden tiiketiciye dogru akan bir iletiler biitliniidiir.
Reklam, bir kitle iletisimidir. Reklam1 yapan kurum/kurulus bellidir. Reklam ile tiiketici
bilgilendirilmeye ve iiriin hakkinda ikna edilmeye calisilir. Reklam ile {irinlin siirekli
hatirlanabilir olmas1 saglanmaya ¢aligilir. Reklam mesajlarinda mallar, hizmetler, vaatler,
odiiller, sorunlara getirilen ¢oziimler ortaya konulmaya galigilir. Reklam, diger pazarlama
unsurlari ile hedeflenen amaca dogru koordineli olarak caligir.



Reklam, satin alinmasi istenilen {iriin ile ilgili tiiketiciye bilgi verici Ozellikte
olmalidir. Uriin 6zelliklerinin nasil kullamlacagi, potansiyel kullanmicilarma dogru
aktarilmalidir. Reklamin, tiikketiciyi, o mali satin almaya ihtiyact olduguna inandirmasi
gerekmektedir. Inandirmayla birlikte bilgilendirmeye de yer verilmektedir. Reklam,
hedef kitlesine uygun bir dil kullanarak ne ifade etmek istedigini, dogru yoldan
aktarmalidir, reklamda kullanilan dil ne kadar dogru olursa olsun hedef kitlenin
algilayamayacag bir dil kullanilmigsa, o reklamin inandiricilig1 saglanamayacaktir. Bu
nedenle reklam genis kitlelere hitap edecek sekilde ifade edilmelidir. Ayn1 zamanda
reklam, dikkat cekici olmaladir. Ilgisi cekilen tiiketicinin o iiriinii arzulamasi da
saglanmalidir. Tiketici, reklam1 yapilan {iriinti almaya karar vermeye yoneltilmelidir.
Iyi bir reklamda tiiketicinin dikkati ¢ekilir, ilgisi arzuya déniistiiriiliir ve karar verip o
irlinii satin almast hedeflenir. Satin alma karart alan tiiketicinin bu karar1 eyleme de

doniistiirmesi gerekmektedir:

Reklam iletileri gorsel ve sozel dil olarak adlandirilan iki ayr1 bigimden teskil olup, tim
mecralarda giiriiltii olarak adlandirilan yogun mesaj bombardimani arasinda fark
edilebilmek amaciyla daha dikkat ¢ekici, daha farkli, daha okunur, daha algilanir ya da
daha akilda kalici olarak farkl: tasarimlarda olusturulmaktadir (Bati, 2017: 185).

Boylece reklamda kullanilan gorsel ve sozel dil dikkat ¢ekici, farkli, okunur, algilanir
ve akilda kalici oldugu dogrultuda reklamin basari orani artar. Reklamlardaki yazili ve
gorsel iletiler yaratict bir yapida kullanilarak, mesaji hedef kitleye dogru iletme
yolunda dnemlidir. Gorsel 6geler ile birlikte yazi, tipografi, logo, renk, baslik, slogan
ve ana metin bir biitiinliik icerisinde mesaj iletir. Reklamin yer aldig1 pazar agisindan
bakildiginda satis cabasinin yani sira bedelinin 6denmesi, hedef kitlesine mesaj
iletmesi, bir iiriin veya hizmeti tanitmast ve reklami verenin bilinmesi de gereklidir.
Yapilan reklam tanimlarina ilaveten, reklamin bu unsurlar1 da barindirmasi 6nemlidir.

1.1.4. Reklamin Tiirleri
Reklam tiirleri ile ilgili bircok tanim yapilmakla birlikte su sekilde ifade etmek
miimkiindiir. Kocabag ve Elden'e gore; reklam tiirleri "reklami1 yapanlar yOniinden,
reklamin amaglar1 yoniinden, reklamin hedefledigi pazar agisindan, tasidigi mesaj
acisindan, triinle ilgili zaman kriteri agisindan, reklamin uygulanacagi bolgesel alan
acisindan siniflandirmak daha uygun olacaktir" (2001: 16). Kocabas ve Elden'e gore
reklam tiirlerini kisaca aciklayacak olursak;

Reklami Yapanlar Yoniinden

Reklam, hizmet veren iiretici firmalar tarafindan planlanir ve uygulanir. Uretici
firmalar, iirettikleri Uirtiniin reklamin1 gesitli kitle iletisim araglarin1 kullanarak yaparlar
(Deniz, 2010: 191).

Reklamin Amaci Yoniinden

Hedef kitlede, {iriin veya hizmet ile ilgili istek yaratmak amaciyla reklam
yapilmaktadir. Hedef kitle lizerinde istek yaratan reklamlar; bir {iriine karsi istek
olusturmay1 ve o istegi arttirmay1 hedeflemektedir (Deniz, 2010: 191).

Reklamin Hedefledigi Pazar Acisindan




Reklamlar iireticilere ve tiiketicilere yonelik olarak planlanmaktadir. Ureticileri baz
alan reklamlar, "Ticari Reklamlar" olarak adlandirilirken, tiiketicilere yonelik
reklamlar ise; "Tiketici Reklamlar1" olarak adlandirilmaktadir (Deniz, 2010: 191).

Tasi1dig1 Mesaj Acisindan

Reklamlarin biiytik bir boliimii, bir {irlinii tanitan i¢eriklerden olusan reklamlardir. Bir
iiriiniin satigin1 arttirma hedefinde olan reklamlar, {iriin reklami olarak yer almaktadir.
Uriin reklamlar1 hedef kitleye, iiriiniin 6nemli 6zellikleri, kalitesi ve fiyat: {izerinden
vurgu yapmaktadir. Reklamlar i¢inde barindirdigi mesajlar baglaminda igletmeye karsi
olumlu bir bakis agis1 da saglamay1 hedeflemektedir (Deniz, 2010: 193).

Uriinle Ilgili Zaman Kriteri Acisindan
Reklamlar tiiketiciye satin aldirmaya yonelik olabilecegi gibi, uzun vadeli satin almaya

yonelik olarak da bulunmaktadir. Satin almaya yonelik reklamlarda, hedef kitlenin o
iriinii ivedilikle satin almas1 hedeflenir. Reklam uzun vadeli satin almaya yonelik ise;
satin alinma siireci i¢in bir ikna siireci yer almaktadir. S6z konusu ikna siirecinde,
hedef kitlenin iirtinle ilgili olumlu bir bakis agisinda olmasi gercgeklestirilir (Deniz,
2010: 193).

Reklamin Uygulanacagi Bolgesel Alan Acisindan
Bir bolgenin ticari faaliyetlerini kapsayan reklamlar, "Bolgesel Reklamlar"i ifade

etmektedir. Bolgesel reklam baglaminda, o bolgedeki hedef kitleye yonelik iiretim
yapilir ve reklam verilir. Ulusal sinirlar igerisinde yeralan pazara ydnelik yapilan
reklamlar ise "Ulusal Reklamlar"dir. Uluslararasi pazarda reklam yapilmasi ise
"Uluslararas1 Reklam" olarak adlandirilmaktadir (Deniz, 2010: 194).

1.1.5. Reklam Araglari
Mesaj1 hedef kitleye ulastirmak amaciyla reklam verenin kullandig: araglara reklam

araglar1 denilmektedir. Reklam kampanyas: baglaminda reklam araclarmin dogru
secimi Oonem arz etmektedir. Dogru secilen reklam araglar1 sayesinde verilmek
istenilen mesaj hedef kitleye en iyi sekilde aktarilir. Yanlis bir reklam araci se¢imi
sonucu verilmek istenilen mesaj istenen hedef kitle disinda kalan kisilere ulagacaktir
bu da basarisiz bir reklam kampanyasi anlamima gelmektedir. Bu nedenle hedef kitle
baz alinarak reklam araglar1 bu dogrultuda secilmelidir.

Reklam i¢in kullanilan araglar basili ve gorsel-isitsel medya ortamlarindan
olugmaktadir, bu araglar gazete, dergi, radyo, televizyon, billboard, katalog, arag
giydirme, 151kl tabela, e-reklam, duvar veya cati tabela reklamlaridir (Deniz, 2010:
218-220).

Reklam araglarini kisaca agiklayacak olursak;

Gazete

Tiirkge Sozliikte belirtildigi lizere Gazete; "Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha bagka
konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her giin veya belirli
zaman araliklariyla ¢ikarilan yayin" (1992: 527). Hedef kitleye bilgi veren gazeteler



bir bolgeyi kapsayabilecegi gibi bircok bolgeyide kapsayabilmektedir. Ulusal
gazetelerin yerel ekleri de bulunmaktadir. Yerel gazetelerde yeralan reklamlar, o
bolgeye ait hedef kitle goz oniinde bulundurularak gergeklestirilir (Deniz, 2010: 219).

Dergi
Tiirkge Sozliikte, Dergi su sekilde ifade edilmektedir; "Siyaset, edebiyat, teknik gibi

konular1 inceleyen ve belirli araliklarla ¢ikan siireli yaym, mecmua" (1992: 360). Cok
cesitli konularda yayin yapan dergilerin baski kalitesi, renkli olmas1 gibi 6zelliklerini
gdz Onlinde bulundurulacak olursa, gazeteden daha etkili bir arag olduklar
sOylenebilir. Ayn1 zamanda giinliik, haftalik veya aylik olarak yayinlanan dergilerde
reklamlarin goriiniirliiliigii gazeteye nazaran daha yiiksektir (Deniz, 2010: 219).

Radyo
Giincel Tiirkge Sozliikte yer alan iki tanima gore radyo; "Elektrik dalgalariyla diizenli

olarak yayimn yapan istasyon ve bu istasyonun programlarini diizenlemekle gorevli
kurulus" (http://sozluk.gov.tr). Bir diger tanima gore ise; "Elektrik dalgalarin
ozelliginden yararlanarak seslerin iletilmesi sistemi" (http://sozluk.gov.tr). Radyo
etkili kitle iletisim araglarindan biridir. Isitsel bir kitle iletisim arac1 olmasi nedeniyle,
reklamlar miizik ile yaymlanabilmektedir. Radyo reklamlari ¢ok kisa siirede
yayinlanabilecegi yayindan da kaldirilabilir (Deniz, 2010: 220).

Televizyon
Tiirkge Sozliikte televizyon tanimi su sekilde yer almaktadir; "Elektromanyetik

dalgalar yoluyla halkin dogrudan dogruya almasi maksadiyla yapilan hareketli veya
sabit resimlerin sesli veya sessiz kalic1 olmayan goriintiilerinin renkli veya siyah beyaz
yaymi" (1992: 1446). Televizyon hem géze hem de kulaga hitap ediyor olmasi
nedeniyle oldukga etkili kitle iletisim araglarindandir. Reklam1 yapilan {irtin ile ilgili
verilerin yazi veya sozle iyi ifade edilemedigi noktada, televizyon reklami devreye
girer. Uriiniin gosterilmesi sayesinde etkili bir tanitim gerceklestirilir (Deniz, 2010:
219).

Billboard

Billboardlar; agik hava reklam araglaridir. 200*350 cm gibi standart bir boyuta sahip
olan billboardlar son yillarda farkli boyutlarda da tiretilerek hedef kitleye iiriin bilgisi
aktarmaktadir. Glincel Tiirk¢e Sozliikte billboard, duyurumluk olarak ifade
edilmektedir ve su sekilde agiklanmaktadir; "Duyurularin iizerine yazildigi veya
yapistirildigi diiz levha, duyuru tahtasi, ilan panosu, ilan tahtas1" (http://sozluk.gov.tr).
Billboard reklamlarinda kullanilan mesajlar kisa ve dikkat ¢ekici olmalidir. Hedef kitle
tarafindan anlasilacak mesajlarin kullanilmas: gerekmektedir. Reklamda yeralan
gorseller ile verilmek istenilen mesaj birbirleriyle uyumlu olmalidir. Billboardlar {iriin
ile ilgili bilgi aktarirken hedef kitlede, o iiriinii satin alma istegi de yaratmalidir
(Deniz, 2010: 221).

Katalog



Kataloglar sayesinde liriin tanitimi gergeklestirilir. Tiirkge Sozliikte katalog su sekilde
aciklanmaktadir; "Kitapliktaki kitaplar1 veya belli bir daldaki geregleri, nitelikleri
bakimindan tanitmak, arandiklarinda bulunmalarini saglamak amaciyla, yer numaralari
belirtilerek hazirlanmig kitap, defter veya fisten olusan biitiin, fihrist" (1992: 811). Bir
iiriin ile ilgili her tiirli bilginin yer aldig1 kataloglar, hedeflenen hizmet veya tanitima
gore cesitli yapilarda olabilirler. Katalog tasarimlart bu baglamda ¢ok farkli sekillerde
yapilmaktadir. Katalog tasarimlarinda farkli baski teknikleri ve gesitli uygulamalar
gergeklestirilebilir. Ornegin, tasarimda 6zel bir kesim uygulanabilecegi gibi bazi
sayfalarda selofan' kullamilabilir. Kataloglarda ciltleme asamasinda katlamali, zimba
veya tel dikis seklinde ciltleme uygulamalarindan biri kullanilabilir. Ne tiir bir ciltleme
tercih etmek gerektigi noktasinda kullanilan sayfa sayis1 ve sayfalarin kagit kalinligi
tasarimctya yon verecektir.

Arac Giydirme

Tren, tramvay ve toplu tasima araglarinin digina yerlestirilen reklamlardir. Arag
giydirme ayn1 zamanda ac¢ik hava reklamlar1 olarak da ifade edilebilmektedir. Arag
giydirmede ara¢ komple kaplanabilecegi gibi parca kaplama seklinde de
gerceklestirilir. Hangi araca kaplama yapilacagina karar verildikten sonra bilgisayar
ortaminda nasil bir tasarim olmasi gerektigine karar verilip, baski tasarlanir. Karar
verilen tasarimin dijital baskisi alinir. Dijital ¢ikti, aracin istenilen bolgesine uygulanir.
Giydirme yapilan araglarin gezici halde olmalar1 sayesinde bir¢ok kisiye reklam
yapma imkani saglanir (Deniz, 2010: 221).

Isikl1 Tabela
Tabelalar cesitli malzemelerden yapilmakla birlikte 151kli veya 1siksiz olarak tercih

edilebilirler. Giincel Tiirkce Sozliik tabelayr su sekilde ifade etmektedir; "Uzerinde
tanitici, belirtici bir yazi, agiklama, isaret veya resim bulunan, tahta veya sac pargasi,
levha" (http://sozluk.gov.tr). Kullanilan tabelalar vasitasiyla firma ismi ve logosu
yerlestirilerek isyerinin girisinde konumlandirirhir. Isikli tabelalarda ¢ok ¢esitli
aydinlatma unsurlar1 kullanilmaktadir. Kullanilan aydinlatma unsurlarindan biri de
neon aydinlatmalardir. Neon aydinlatmalarin secilme sebepleri parlak bir 151k
vermelerinin yani sira ¢ok fazla renk segeneklerinin bulunmasi ve enerji tasarruflu
olmalaridir (Deniz, 2010: 221).

E-Reklam

Hedef kitleye internet baglantis1 yardimiyla ulastirilan reklam tiirtidiir. Web sayfalari
iizerinde yer alan banner reklam, yazi veya video reklamlar1 e-reklam olarak
tanimlanmaktadir. Ersu Deniz'e gore e-reklam; "Bir ilan formatinda hazirlanmis ve
kullanicinin eylemine bagli olarak aktif hale gelerek, reklam tasiyicisi olan sayfa ile
reklam verenin sayfasi arasinda ilgili baglantiyr kuracak ozellikle programlanmisg
grafik bir objedir" (2010: 262). E-reklamlarin ¢ok fazla gosterim olanagi
bulunmaktadir ayni zamanda da diisiik biitgelidir. Bir¢ok ziyaret¢iye reklamin

1 Seliilozdan yapilmis, ince, saydam, ambalaj yapiminda kullanilan tabaka (sozluk.gov.tr) Erisim Tarihi: 01.07.2019
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ulagsmasin1 saglar. E-reklamlarin anlik gilincellestirme olanaklar1 sayesinde siirekli
giincel tutulma oOzellikleri mevcuttur. Son olarak da internetin, uluslararasi siirlar
asma olanagia sahip olmasi ile birlikte e-reklamlar, tiim diinyada yayinlanmaktadir
(Deniz, 2010: 220).

Duvar veya Cat1 Tabela Reklami

Duvar reklamlari, binalarin penceresiz olan alanlarinda kullanilmaktadirlar. Duvar
reklamlari i¢in 6nemli noktalarda goze ¢arpan bir yapi tercih edilmelidir. Ardindan
mesaj ve goriintil ile birlikte gerceklestirilen kompozisyon duvara aktarilmalidir. Cati
tabela reklamlarinda kullanilan tabela saglam olmalidir, ayn1 zamanda tabelanin monte
edilecegi yer de saglam olmalidir. Cat1 veya duvar tabela reklamlarinda kullanilacak
malzemeler doga olaylarina karsi dayanikli olmalidir. "Animsatici reklam i¢in en iyi
yoldur. Reklamin fiziksel boyutlar1 biiylikse ¢cok ¢ekici olur" (Deniz, 2010: 221). Bu

tarz reklamlar agik alanda sergilenerek ¢ok sayida kisiye ulagmaktadir ve diger reklam
araglarina nazaran maliyeti de daha diisiiktiir.

1.1.6. Reklamin Ogeleri
Reklamin ogeleri, yazinsal ve gorsel unsurlar biitiiniinden olugmaktadir. Reklam
Ogelerini Emre Becer su sekilde ifade etmektedir; "Baslik yazisi, metin, slogan,
amblem ve logo, gorsel unsurlar" (2013: 223-224). Reklami olusturan 6geler yazinsal
acidan tipografi, baslik, alt baslik, metin, slogandan olusurken gorsel agidan da marka
ve o markanin logosu, fotograf, illiistrasyon ve kolaj gibi 6gelerden olusur.

Tipografi

Tipografi yazinin sekli, boyutu, harf ve satir arast bosluklar1 {izerinden yapilan
diizenlemeler biitiiniidiir. Kisaca yazi diizenleme seklidir. "Tipografi yazi aracilifiyla
iletisimdir" (Okay, 2018: 127). Reklamlarda hedef kitleye gorsel ve dilsel mesajlar
iletilmektedir. Tipografi de dilsel mesajlar icerisinde yer almaktadir. Reklamlarda
kullanilan baglik, alt baglik, metin ve slogan da tipografik 6gelerin birlesiminden
olusmaktadir. Tipografi tek basina harflerin deforme edilerek sunulmasina da olanak
saglamaktadir.

Baslik
Reklam i¢in en oOnemli unsurlardan biridir. Hedef kitlenin mesaji okuyup

okumayacagmin bir tiir gostergesidir. Ana metne nazaran baslik, ¢ok daha fazla
okunmaktadir. Bu nedenle reklamda tanitimi yapilan iiriine ait mesaji dogru ifade

edecek bir baslik kullanimi 6nemlidir:
Bagsliklarin temel amaci insanlarin ilgilerini ¢ekebilmektir. Reklam bagliklar1 da, ayni
haber basliklar1 gibidirler. Cogu kisi bagliklarina gore haberleri ya da makaleleri okuyup,
okumamaya karar verirler. Bu sebeple de bagliklar1 kacirmadan okurlar. Ayni sekilde
hedef tiiketici, eger baslik ilgisini ¢ekerse reklamin geri kalan boliimiinii okuyacak ya da
izleyecektir. Bir reklamda basligin yerine getirdigi alt1 dnemli fonksiyondan s6z etmek
miimkiindiir (Kocabas, Elden, 1997: 80).

Baglik, reklam iizerinde ilgi uyandirir. Kullanilan baglik ile okuyucunun o reklam
metnini okumast hedeflenir. Baglik hedef kitleye bir vaadde bulunur ve {riinii satin
almanin tiiketicilere fayda saglayacagini ifade eder. Bagliklar "Direkt Bagsliklar",
"Indirekt Basliklar" ve "Bilesik Basliklar" olmak iizere iice ayrilmaktadir. Direkt

11



basliklar, hedef kitleye bilgi ve konu ile ilgili haber verme niteligindedir. Indirekt
basliklar, hedef kitleye bir {iriin satmaya g¢aligmaktan ziyade, hedef kitlenin o iiriin
veya firma ile ilgili olumlu goriis icerisinde olmasini saglama ¢abasindadir. Bilesik
basliklar ise hedef kitle iizerinde iiriin hakkinda ilgi uyandirilir. ilgi uyandiran bilesik
basliklar ile hedef kitlenin mesaji merak edip ana metni okumasi hedeflenir. "Reklam
basliklari, bir metnin tiiketiciyle bulustugu varsayian birincil bir unsur olarak
metinde carpiciligr saglamay, tiiketiciye dogru yolu gostermeyi, ana metni okutmak
icin arag¢ olmayr amaglar"” (Bati, 2016: 58).

Baglikta kullanilacak font da dogru secilmelidir. Reklami yapilan {iriin veya firmanin
fiziksel hatlar1 ve piyasaya sunulus felsefesinin bilinmesi dogru font secimini
etkilemektedir. Ornegin, sert hatlara sahip bir sirket icin uygun olacak karakter,
tirnaklt bir font olmalidir. Ciinkii tirnakli fontlar ciddiyete uygunluklari bakimindan
onemlidir. Bir spor magazasinin iirlinii i¢in kullanilacak fontun, tirnaksiz olmasi daha
uygun olacaktir. Hatta koseleri yumusak ve tirnaksiz bir yazi, spora atifta bulunur
nitelikte bir esneklik gostergesi olacaktir. Baslik i¢cin 6nemli bir nokta da, el yazisi
tarzinda bir karakterin kullanimindan kaginmak olacaktir. Cilinkii bu tarzda bir
karakter, okunurlugu azaltacaktir. Baglikta kullanilan fontun okunur olmasina dikkat
etmek gerekmektedir. Fontun biiytikliigii ve renk se¢imi baglaminda hiyerarside ilk
sirada yer alan baglik, ilk sirada yer almasina yetecek oranda bir biiyiikliikte olmalidir.
Gorsel iletisimde kirmizi renk ve tonlari diger renklere nazaran onceliklidirler ve
gozleri kendilerine gevirtirler. Eger kullanilan renk kirmizi degil de baska bir renk ise;
tasarimda bulunan zitlik 6nem arz etmektedir. Tasarimda kullanilan sekiller, fontlar ve
grafikler baglaminda zithik olusturulabilir. Bu 6gelerin, birbirleriyle olan dizilimi
biiyiikliikk, kiicliklik oranlar1 veya on plana ¢ikan renklerin kullanimi ile zitlik
yaratilabilir. Ve bu zitlik, tasarimi ilgi ¢ekici yapan bir usurdur. Eger tasarimda ¢ok
fazla zithk unsuru yoksa, kullanilan fontun biiyiikligi arttirilarak bu zitlik unsuru
desteklenebilir. Aslinda hersey, gorsel iletisim baglaminda baglhigin hangi sirada ve
nerede konumlandirilmak istendigi ile baglantilidir.

Alt Baslik
Ana basliktan sonra kullanilmaktadir. Baslik ve ana metin arasinda bir baglayici

gorevi bulunmaktadir. Alt bagligin her zaman kullanilmasi zorunlu degildir. Alt baslik
ile mevcut metne dair fikir verilir. Alt baslik dikkat c¢ekici ve kolay anlasilabilir
olmalidir. Reklam igerisinde bulunan gorsel ve yazinsal 6geler ile arasinda bir uyum
olmalidir. lkiden fazla farkli font kullanimi, tasarimda dinamik bir gorsel yapi
olusturmasi adina faydali olacaktir. Alt baslikta kullanilacak fontun se¢imi noktasinda,
baslikta kullanilan fontun farkli bigimlerinden tercih edilmesi daha etkili olacaktir.

Metin

Reklamda kullanilan metin sayesinde {iriin ile ilgili cesitli mesajlar verilir. Kolay
okunabilir ve algilanabilir olmasi adina, reklam metni sade bir anlatima sahip
olmalidir. Uriinle ilgili bilgiyi aktarirken, inandiric1 ve hedef kitleyi o iiriinii satin
almaya tesvik eden yapida olmalidir:
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Metinler ¢ok gelismis sdzciik dagarciklari kullanilabilecegi gibi, hedef kitle profiline
uygun kelimelerin se¢ilmesi ve bunlarin yaraticilikla harmanlanmasi da esastir.
Reklamlarda kullanilacak metinler belirlenirken farkli degiskenler g6z Oniinde
bulundurularak se¢imler yapilir. Reklami yapilan iiriin ya da hizmetin 6zellikleri, hedef
kitleye sundugu yararlar, hedef kitlenin ekonomik diizeyi, yasam bi¢imi ve egilimleri,
aligkanliklari, reklamda kullanilacak sdzel metinlerin igerigini ve iislubunu
belirlemektedir (Bati, 2016: 41).

Metnin nasil konumlandirilarak uygulanacagi da ¢ok dnemlidir. Bu noktada "okutma"
ve "okunma" 6zellikleri devreye girer. Yazilan icerik onunla iletisim kuran tim gozler
tarafindan rahatlikla okunabilecegi bir yapida olmalidir. Metin, hedef kitlenin
okuyabilecegi biiyiikliikte olmalidir. Es-pas, font karakterlerinin birbirleriyle arasinda
olan bosluklar1 ifade etmektedir. Ve bu karakter arasi araliklarinin da ayarlanmasi
gerekebilir. Metin eger uzun bir yazidan olusuyorsa, bloklar halinde yazilmasina
dikkat etmek gerekmektedir. Bloklar halinde yazilacak metin, en az iki, ii¢ veya dort
blok kullanilabilir. Metnin bloklar halinde yazilmasi ile goz, yaziy1 rahatlikla takip
edecektir. Bloksuz bir sekilde hazirlanan metin okuyucunun géziinde karmagik bir
yapt olusturur. Bu da okuyucunun metne bakmaktan ¢abuk sikilmasina sebep olur.
Bunun 6niine ge¢mek i¢in metnin konumlandirmasina 6nem vermek gerekmektedir.

Slogan

Sloganlar, tanmitimi yapilan {irliniin ~ Ozelliklerini ifade eden bagliklardan
olusturulmaktadir. Reklamin genel konusundan ziyade iiriin ile ilgili bilgi vermektedir.
"Sloganlar, ait oldugu markanin konumunu belirleyen, cogunlukila net olarak bir vaat
ortaya koyan, reklamin konseptini ozetleyen yapilardir. Zamanla markayla 6zdeslesen,
ozel se¢ilmis ve bir araya getirilmis kelime ya da kelime gruplaridir” (Bati, 2016: 49).
Sloganlar iiriin 6zelliklerinin hatirlanmasini amaglamaktadir. {yi bir slogan, iiriinii
dogru ifade etmeli, sasirtict olmali ve iiriin ile ilgili merak uyandirmalidir. "Dogru
kurgulanmis bir slogan reklam icin bir anahtardir ve slogan markanmn akilda
kalmasini saglayan, tiiketicileri harekete gecirmeye tesvik edici ozellige sahip, en uzun
soluklu ogesidir” (Bati, 2016: 52). Bu dogrultuda slogan, mesaji hedef kitleye
aktarirken dogru algilanmasimi saglamalidir. Hedef kitlenin zihnini karigtirmadan
vurgu yapacagi unsura dogrudan egilmelidir. Aktardigi mesaj baglaminda anlagilir
olmak adina kisa, 6z ve basit ifadelere yer verilmelidir.

Marka ve Logo

Marka, reklami yapilan iiriin veya hizmeti kelimeler ile ifade etmektedir. "Marka bir
isletmenin mal veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal veya hizmetlerinden ayirt
etmeye yarayan, kisi adlari, sozciikler, sekiller, harfler, sayilar gibi her tiirli
isaretleridir" (Deniz, 2010: 83). Markanin adi {iriinle ilgili olmali ve o iirlinii dogru
ifade etmelidir. Sekli ve rengiyle akilda kalic1 olmalidir. Ozgiin olmalidir, telaffuzunun
kolay olmasmin yami sira hatirlanacak diizeyde akilda kalici olmalidir. Uzun marka
isimlerinden ziyade kisa ve markay1 dogru ifade eden isimler tercih edilmelidir. Logo
ise; isletme ile ilgili dogru bilgi veren gorsellerden veya harflerden olugmaktadir. Logo
hem dikkat ¢ekici hem de hatirlanabilir olmalidir.

Fotograf
Fotograf, tanitim1 yapilan {riin ile ilgili bilgileri hedef kitleye gorsellikle ifade etme

amaci tasir. Giincel Tiirkge Sozliikte fotograf su sekilde tanimlanmaktadir; "Cesitli
ara¢ ve malzeme kullanarak goriintiiyii 6zel bir yilizey {lzerinde sabitleme"
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(http://sozluk.gov.tr). Fotograf gercekligi daha iyi yansitmasi sebebi ile basili
mecralarda tercih edilmektedir. Reklam fotograflarinda, fotograf ve iletilmek istenilen
mesajin bir biitlinliik icerisinde yer almasina dikkat etmek gerekmektedir.

[liistrasyon
illiistrasyon bir diger ifade ile resimleme, reklamda kullamilan baslik, alt baslik ve

metin ile ifade edilmek istenilen unsuru betimleyen bir 6gedir. "Aslinda resimleme ve
kitap resimleme anlamina gelen sozciik, Tirkce'de cogunlukla sanatsal deger
tasimayan ve estetik nitelikten yoksun resim {iriinleri igin, kiigliltiici anlamda
kullanilir" (S6zen, 1996: 112). Baska bir deyisle bir kavrami ifade etmek adina
resmetme durumudur. Fotograf, resim, kolaj, karikatlir, grafik Ogeler de birer
illiistrasyon olarak ortaya cikabilir. Illiistrasyonlar, reklam1 yapilan iiriin ve onu aktaran
metin ile baglantili olmak durumundadir.

Kolaj
Kolaj; cok cesitli malzemelerin iizerine gazete kagitlari, fotograflar yapistirilarak

gerceklestirilen  bir  kompozisyondur. Giincel Tirk¢e Sozlikte "kesyap"
(http://sozluk.gov.tr) olarak ifade edilen kolaj, boya malzemeleri iizerine g¢esitli
cizimlerin yapilabilecegi gibi farkli hazir malzemelerin konumlandirilmasiyla da

olusturulabilir.

Dadcilarca yaratilmis bir resim sanati teknigi. Elde mevcut her tiir basili, ¢izili ya da
fotografik malzemenin bir ylizey iizerine yeni bir kompozisyon olusturacak diizende
yapistirilmasiyla elde edilir. Boylelikle, kendileri sanatsal nitelikte olmayan ¢esitli
malzemeler, yalnizca yeni bir kompozisyon olusturmak i¢in kullanilmalar1 sayesinde bir
sanat yapitt meydana getirirler. Bu durumda sanatsal iiretim siireci, sadece bir kompoze
etme etkinligine indirgenmis olur (S6zen, 1996: 134).

Bu veriler 1s18inda reklamda var olan 6geler ile okuyucu géormeye ve gozlemlemeye
tesvik edilir. Reklamdaki 6geler hedef kitleye bilgi aktaran ve ayni zamanda anlam
tastyan yapidadirlar. Bu anlamlar gorsel mesajlar vasitasiyla iireticiler tarafindan
gretilip, hedef kitleye sunulur. Hedef kitle de bu gorsel mesajlar1 algilayip
okumaktadirlar. Reklamlarda olusan bu siire¢ gorsel ve yazinsal 6gelerin birbirleriyle
uyumlu olmasi ile gerceklesir. Reklamlarin daha genis kitlelere ulagsmasini saglayan
sosyal medya mecralarinda yapilan reklamlarda da bu 6gelerin kullanimi 6nem arz
etmektedir.
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BOLUM 2:
SOSYAL MEDYA

2.1. Sosyal Medya

Sosyal medya bireylerin internet baglantis1 araciliiyla birbirleriyle iletisim halinde
olmalarini; yazi, fotograf, video paylagimlarin1 gerceklestirmelerini ifade eder. "Sosyal
medyayr genis anlamda, Web 2.0 teknolojileri iizerine kurulan, daha derin sosyal
etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini basarmaya imkan saglayan web
siteleri olarak tanimlamak miimkiindiir" (Akar, 2010: 17). Sosyal medya mecralar1 son
donemlerde poplileritesi artan bir ara¢ haline gelmistir. Sosyal medya kullaniciya
sundugu kullanim kolaylig1 ve ¢esitli 6zellikler sayesinde kullanicilar tarafindan tercih
edilir hale gelmistir:

Teknolojinin ¢ok hizli bir sekilde ilerlemesi ve internetin hem kullanim hizinin hem de
kullanim alaninin genislemesi ile birlikte gerek sosyal alanlarda gerekse is hayatinda eski
aligkanliklarin ve is gérme sekillerinin bircogu degisiklige ugramis, bu degisiklikler
hayatimiza bir¢cok yeni kavramin girmesini de saglamistir. Bu kavramlardan biri de sosyal
medyadir (Bulunmaz, 201: 29).

Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayirt eden ozellikler, internet, bilgisayar ve
mobil teknolojilerin gelismesi ile yakindan ilgilidir. Geleneksel medyada mesa;j iletimi
tek yonlidiir. Teknolojik gelismeler sayesinde sosyal medya, kullanicilarina zamandan
ve mekandan bagimsiz olarak etkilesimli bir iletisim sunar. Sosyal medya bireylerin ve
topluluklarin bilgilerini, diistincelerini bunlarin yani sira birgok konuyu sanal ortamda
paylagsmalarma olanak saglayan interaktif bir mecradir. Bireylerin, kisi veya
kurumlarin sosyal medya hesaplarinda paylasilan igerige anlik bir sekilde yorum
yapmasma ve kisi veya kurumun sosyal medya hesabina direkt olarak mesaj
gondermesine olanak saglar. Bu baglamda sosyal medya mecralarinda ¢ift yonli bir
iletisim s6z konusu olmaktadir. Ciinkii karsilikl etkilesim ve iletisim s6z konusudur.

Sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte bireylerin tercih ettigi markaya olan
sadakati de Onemli bir siirece girmistir. Sosyal medyanin kullanicilarina sundugu
imkanlar dogrultusunda, bireyler artik o markanin goniilli birer marka temsilcisi
olmaktadir. Bunu da kullandig1 markanin, sosyal medya hesaplarin1 begenerek, takip
ederek yapmaktadir. Sosyal medya, kullanicilarinin, kendi sosyal medya hesaplari
iizerinden markanin yoneticileriyle kisisel bir iletisim kurmalarina dahi olanak
saglamaktadir. Dijital ortamda iletisim, stirekli artmaktadir. Dijital ortamlarda ortaya
¢ikan gesitli uygulamalar da markalarin sosyal medya mecralarinda var olmalarinin en
onemli nedenidir.

2.1.1. Sosyal Medyanin Gelisim Siireci
Sosyal medyanin gelisimi Web 2.0'n gelisimi ile ger¢eklesmistir. Televizyon bireylere
tek yonlii bir mesaj iletirken, Web 0.2 ile gelisen internet sayesinde bireyler ilgi
alanlarma ve kisisel goriislerine uygun birgok kisi ile ¢ift yonlii bir iletisim
kurabilmektedirler (Akar, 2010: 10). Sosyal medyayr kullanan bireylerin aktif bir
sekilde bu sanal ortamda yer almalar1 da cesitli icerikte sosyal medya mecralarini

15



olusturmustur. Sosyal medyada ilk baslarda yazili icerik paylasimi s6z konusuyken
ilerleyen zamanlarda, gerceklestirilen anlik iletisime, gorsel ve isitsel iletiler de
eklenmistir. Bir¢cok uygulama artik kullanicilarina gorsel ve isitsel gonderileri iletme
olanagi sunmaktadir. Gelinen son noktada igerik paylasimi ile hayatimizdaki anlik
durumlar sanal ortama da aktarilmaya baslanmistir. Bu tez calismasina konu olan
popliler sosyal medya platformu Instagram, bu paylagimlarin en sik gorildigi
mecralarin basindadir.

2.1.2. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Teknolojik  gelismeler neticesinde internet kullaniminin  artmasiyla  birlikte
kullanicilarin bilgiye erigimi kolaylasmistir. Kullanicilarin eristigi bilgi, sosyal medya
mecralarinda paylasilan verilerin yerine ge¢mistir. Burada kullanicilar iiriin bilgilerinin
yer aldig1 sosyal medya mecralari ile daha yakindan ilgilenmektedirler. Sosyal medya
platformlarinin yogun ilgi c¢ekmelerinin en Onemli sebeplerinden biri, geleneksel
medya teknolojileri ile kiyaslandiginda, kullanicilarinda samimiyet hissi
uyandirmalaridir:

Sosyal medya zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin, paylasimin ve tartismanin
esas oldugu internet uygulamalari zinciridir. Kisiler, kendi {irettikleri igerikleri
¢ok kolay bir sekilde internet ortaminda ve mobil ortamda yayimlamaktadir.
Bireyler, bagka kullanicilarin igeriklerini ve yorumlarint takip etmektedirler.
Birey, sosyal medya uygulamalarinda hem takip eden hem de takip edilendir.
Temeli, kurallar1 belirlenmis bir iletisime degil samimi bir sohbet mantigina
dayanir (Mavnacioglu 2009: 64).

Sosyal medya giinimiizde hemen hemen herkesi etkisi altina alan bir yapidadir.
Temeli Web 2.0'a dayanan sosyal medyayi, bireylerin topluluk olusturmasina olanak
saglayan web siteleri olarak ifade etmek miimkiindiir (Akar, 2010: 17). Kullanicilar
sosyal medyada fotograf ve kisisel paylasimlar i¢in Facebook ve Instagram,
goriislerini ifade etmek adina Twitter, gittikleri yerlerin bildirimlerini gergeklestirmek
adma Foursquare ve Swarm ya da mesleki bilgilerinin de yer aldig1 6zgegmislerini
giincellemelerine yarayan Linkedin gibi uygulamalar1 yogun olarak kullanmaktadirlar.
Sosyal medya, baslangigta genglerin ilgisini ¢ekerken giiniimiizde hemen hemen her
yas grubundan insanlarin ilgisini ¢cekmektedir. Sosyal medyanin boylesine tercih edilir
bir halde olmasi, kullanicilara sundugu kullanim kolaylig1 sebebiyledir. Ayni zamanda
sosyal medya araglari ¢ok yonlidiir, kullanicilar okuyucu durumundan mevcut
paylasima yorumda bulunarak yazar durumunu da gegebilmektedirler. Bireysel
kullanicilarin yani sira firmalarin kendilerine ait sosyal medya hesaplarmin varligi,
firma bazli istenilen verilerin hedef kitle ile paylasimmi saglarken firmanin
farkedilebilirligini de arttirmaktadir.

2.1.3. Sosyal Medya Araclari
Sosyal medya araglar1 sadece popiiler birkag paylagim sitelerinden ibaret olmayip, ¢ok
sayida ve farkli alanlara hitap eden yapidadir. Giiniimiizde sosyal medya araglari,
bircok isletme tarafindan kullanigli birer ara¢ olarak gorildiikleri icin tercih
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edilmektedirler. Bu baslik ¢ergcevesinde bloglar, medya igerik paylagim siteleri, sosyal
ag siteleri iizerinden tanimlama yapilacaktir.

2.1.3.1. Bloglar
Bloglar, kullanicilar tarafindan kolay hazirlanabilen web sayfalaridir. Ik dnce weblog
seklinde ifade edilen bloglarin karsilig1 olan weblog kelimesi, webte log olusturmak
diger bir ifadeyle web giinliigli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanicilar blogluyoruz
seklinde kullandiklar1 ifade esliginde kendilerini blog yazari olarak aktarmiglar ve web
giinliiklerine blog, bunu yapan kisilere de blogger karsiligin1 kullanmisglardir (Kogyigit,
2015: 29). Bloglar kullanicilar tarafindan yazilan diizenli bir sekilde paylasilan yazi ve
yorumlarin yer aldigi web siteleridir. Bloglar icerisinde videolar, fotograflar veya
cesitli sitelerin linkleri de yer alabilmektedir. Bloglarin paylagim yapmak isteyen
kullanicilar tarafindan tercih edilme sebeplerini siralayacak olursak; maliyet
bakimindan ucuzdur veya iicretsiz olabilmelerinden s6z etmek gerekmektedir. Bloglari
kullanabilmek i¢in 6zel bir yazilima ihtiya¢ duyulmaz. Kullanicilarin bilgisayar
bilgisinin uzman derecede olmasi gerekmez. Bloglara yiiklenen igerikler kolaylikla
giincellenebilir. Bloglar, yazarlar ve okuyucular arasinda bir iletisim kanali olusturarak
yorum yapma imkan1 saglarlar.

2.1.3.2. Medya I¢erik Paylasim Siteleri

Kullanicilara belirli tarzda igeriklerin paylasimini saglayan sitelerdir. Bu paylagimlar
fotograf, video, miizik paylasimlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozmen'e gére medya
icerik paylasim siteleri su sekildedir; "Kisilerin, kendilerine ait bir alan olusturarak
sistemdeki diger kullanicilarla biraraya gelmelerine, dijital ortamda paylasilabilecek
her tiirlii materyeli (video, fotograf, haber, vb.) birbirleriyle paylagmalarina ve
etkilesim igine girmelerine imkan saglayan sanal ortamlar" (2009: 146). Icerik
paylasim siteleri araciligtyla, fotograf , video ve miizik paylasmak isteyen kullanicilar
cok fazla teknik bilgiye sahip olmadan da bunu kolaylikla yapabilmektedirler.
Kolaylikla yayinlanabilirdirler ve maliyet agisindan diisiik olmalar1 da kullanicilarina
kolaylik sunar. Ornegin; fotograf paylasmak isteyen kullanici Instagram uygulamasina
yonelirken, video ve miizik paylasmak i¢in Youtube uygulamasina yonelmektedir.
Instagram uygulamasi son zamanlarda kullanicilarina yaklasik bir dakikalik video
paylasim imkani1 da sunmaktadir. /nstagram, kullanicilara videolarin1 gerek hikaye
gerekse gonderi olarak paylasma olanagi sunmaktadir. Kisi veya kurumlar kendilerini
ifade etmek istedigi dogrultuda sosyal medya araciligiyla, medya icerik paylasim
sitelerini kullanmaktadirlar.

2.1.3.3. Sosyal Ag Siteleri
Sosyal ag siteleri web 2.0 teknolojisi ile birlikte hayatimiza girmistir ve glinlimiizde de
yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Sosyal aglar kisilerin, diger sosyal ag kullanicilari
ile karsilikli iletisim kurmalarini saglar. Sosyal ag sitelerinde kullanicilarin kendi
arkadas listeleri bulunmaktadir. Kullanicilarin, bu arkadas listelerini karsilikli olarak
goriintlileyebilmeleri ve birbirleriyle iletisim kurabilmeleri s6z konusudur. Sosyal ag
siteleri vasitasiyla kullanicilar kisisel bilgilerini barindiran unsurlar1 da diger
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kullanicilar ile paylasma imkani bulmaktadirlar. Sosyal ag siteleri, eglence amacinin
yaninda, ¢esitli bilgilere erismek ve bu bilgileri paylasmak adina da 6nem tasiyan
platformlardir. Sosyal ag sitelerini de igerisinde barindiran sosyal medya genis bir
yapidir ve sosyal ag siteleri, sosyal medya araclarinin 6zelliklerini de biinyesinde
barindirmaktadir (Kogyigit; 2015: 46). Dijital pazarlama ajansit We are Social'm,
"Digital in 2017 Global Overview" isimli bir raporu bulunmaktadir. Raporda 238
iilkeden internet ve dijitallesme ile ilgili 106 sayfalik bilgiler yer almaktadir. 2017
yilina ait aktif sosyal medya kullanicilarinin istatik verilerine gdre en popiiler ilk 10
sosyal medya platformu su sekildedir; (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-
sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2017/)

1. Youtube
Facebook
Instagram
Twitter
Whatsapp
FB Messenger
Google +
Linkedin
. Skype

10. Pinterest
Sosyal ag sitelerinin bireyler tarafindan bu denli yogun kullanimi, firmalarin sosyal

O NS L A W

medya pazarlamasina yonelmelerine de sebep olmustur. Boylece bircok firma
kendisine ait sosyal medya hesaplar1 iizerinden reklam ve pazarlama faaliyetleri
gergeklestirmeye baglamistir.

2.1.4. Sosyal Medya Pazarlamasi
Internetin sundugu olanaklarin, pazarlama faaliyetlerine ve tiiketici tercihlerine biiyiik
bir etkisi oldugundan s6z edebiliriz. Son yillarda 6zellikle sosyal medyanin pazarlama
amaciyla kullanimi da yayginlagmistir. Sirketler sosyal medyayi, iirlinlerinin satilmasi
adina tiiketicileri ikna etme araci olarak gérmektedir ve sosyal medyay1 bu dogrultuda
kullanmaktadirlar. "Internet ortaminda bir sanal magaza actiginizda sanal magaza hic
biryerde, ote yandan her yerdedir" (Aksoy, 2012: 25). Bilgisayar ekraninda veriler
vardir ve hedef kitle bunlar1 sadece ekran baginda gorebilir ¢linkii bu veriler
bilgisayarin sabit diskindedir. Somut bir ulasim olagani olmamakla birlikte diinyanin
neresinde olunursa olunsun bu sanal magazalar giiniin her saati ziyaret
edilebilmektedir, bu da hedef kitleye iirtinle ilgili verilere ulasma anlaminda biiytlik
kolayliklar saglamaktadir. Kocabas, Elden ve Celebi’ye gore; “Pazarlama iletisimi, bir
kurulusun varolusuyla, {iriin ve hizmetleriyle iliskide bulundugu ve bulunacagi tim
kesimlere neler vaadettigini, neler saglayabilecegini anlatmasini saglayacak iletisim
cabalarinin tiimiidiir” (Kocabas, Elden, Celebi, 1999: 15). Bu baglamda pazarlama
iletisimine dahil olan noktalar su sekildedir; tiikketiciye bilgi vermenin yani sira tiiketici
ikna edilmeye de ¢alisilmaktadir. Isletmeler, pazarlama agisindan hedef kitle iizerinde
istek, ihtiya¢ ve beklenti olusturmak amacindadir. Bu amag¢ dogrultusunda sosyal
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medya mecralari, pazarlamacilar adina iirlinlerinin tanmirliligint arttirmak i¢in 6nemli
bir yer edinmistir.

2.1.4.1. Instagram Reklamcilig
fIk baslarda iOS islemcili cihazlarda kullanilmasma ragmen sonralar1 Android ve
Windows 10 islemcili cihazlarda da kullanilmaya baglanmistir. "Instagram,
hikayelerinizi resim ve videolar gibi gorsel unsurlar ile anlatmaniz1 saglayan fotograf
odakl1 bir sosyal agdir" (McMurtry, 2019: 175). Instagram, kullanicilarina fotograf ve
video yiikleme imkani1 sunmaktadir. Kullanicilar fotograflarina ¢esitli filtreler
uygulayabilmekte, bunun yami sira paylasilan fotografin konum bildirimlerini de
ekleyebilmektedirler. Kullanicilar paylasimlarina etiketler ekleyerek ayni konu veya
baslik icinde toplanan fotograflara kendi fotograflarinin dahil olmasimi saglarlar.
Kullanicilar ayni zamanda Instagram hesaplarint diger sosyal medya profilleri ile
baglantilandirabilirler ve bu 6zellik sayesinde Instagram'da paylastiklart bir fotografi
diger sosyal medya hesaplarinda da paylasabilirler. Kullanicilar, Instagram hesabi
bulunan baska kisi, kurum veya kuruluslar da takip edebilmekte, "Kesfet" sekmesi ile
birgok farkli profil, forograf veya videoyu gorebilmektedirler. Konum olarak
kullanictya yakin yerlerde ¢ekilen fotograflar1 ve ¢ok popiiler olanlar1 kesfedebilirler.
Ayrica "Instagram Direct" ad1 verilen 6zel mesajlasma 6zelligi sayesinde kullanicilar
birbirlerine mesaj, fotograf ve video gonderebilmektedirler. Bir diger 6zellik olarak
hikayeler karsimiza c¢ikmaktadir. "Hikaye", 24 saat igerisinde kaybolan video,
fotograf paylasimini ifade etmektedir. Ve bu hikayeler kaybolduktan sonra kullanicinin
istegine baglh olarak o©ne ¢ikarilip hikayeler sekmesinde yer edinmeleri
saglanabilmektedir. Son zamanlarda Instagram, kullanicilarina canli yayin yapma
imkan1 da sunmaktadir.
"[sletmelerin internet ortaminda pazarlama aktivitelerine katilabilmeleri icin bir web
sitesine ihtiyaglari vardir. Web sitesi bir iletisim kanali, bilgi platformu, dagitim kanall
olarak kullamlabilir" (Aksoy, 2012: 39). Internet ortaminin sundugu web sitelerinin
yani1 sira bir¢ok isletme sosyal medya hesaplarini da kullanmaktadir. Kullanicilarin da
yogun olarak kullandigi sosyal medya hesaplarindan biri olan Instagram”, firmalar da
dijital reklam mecralar1 olarak tercih eder duruma gelmistir. "Dijital reklam mecralari,
yvaratict  uygulamalara firsat tanmimast ve sonuglarin  giivenilirligi  konusunda
glintimiizde reklam verenlerin her gecen giin daha fazla ilgisini ¢ekmektedir” (Bat,
2016: 234).
Sosyal medya reklamlar1 bilgi verici olmasinin yani sira eglenceli ve rahatsiz edici
olabilmektedir. Bilgi veren reklamlar ikna edici, ilgi ¢ekici ve etkili reklamlardir.
Tiiketiciler, iiriin veya hizmetler hakkinda kendisine bilgi veren reklamlara daha ¢ok
dikkat etmekte ve bu baglamda daha kolay ikna olmaktadir. Rahatsiz edici reklamlar
ise; kigkirtan, hosnutsuzluk yaratan yapidadir ve bu tarz reklamlar tiiketiciyi rahatsiz
ettigi gibi, reklami1 yapilan iiriinle ilgili tiikketicilerin daha gii¢ ikna olmalarina sebebiyet
vermektedir (Kazangoglu ve digerleri, 2010: 163).
Internet ortaminda yer alan reklamlar dijital olmakla birlikte diinyann her bir
yerindeki kullanicilara ulagabilmeleri adina isletmelere avantaj saglamaktadirlar. Bu
nedenle etkili bir pazarlama hedefinde olan isletmeler, sosyal medya mecralarinda da

19



hesaplarin1 aktif bir sekilde kullanmaktadirlar. Internetin sundugu olanaklar ile
isletmeler bir yandan {iriin gelistirme, dagitim ve tanitimlarini gergeklestirirken, diger
yandan hedef kitleleri olan tiiketicilere de etkilesimli bir iletisim sunmaktadirlar. Bu
etkilesimli iletisimi sunan kitle iletisim araglari, hedef kitleye sunulan reklamlar
baglaminda toplumsal cinsiyet adina kadin ve erkege yonelik bir¢ok davranis kodunu
da iletir. Reklamlar ile sunulan bu kodlar ile bireylerin kimlik olusumlart ve
davraniglar1 da bicimlenmektedir. Toplumsal cinsiyet ayni zamanda kiiltiirel bir
yapidir. Mevcut kiiltiirel yapiya gore nelerin eril veya disil oldugu iizerinde davranig
bigimleri tiretir. Kitle iletisim araglar1 da reklamlar vasitasiyla bu davranis bigimlerini
dogrudan veya dolayli yoldan hedef kitleye iletmektedir. Reklamlar ile iletilen mesaj
baglaminda toplumsal cinsiyet rolleri kadinlarin-erkeklerin neler yapacaklarini, nasil
varolacaklarini aktarirken bir nevi onlara davranig bigimleri dogrultusunda belirli bir
sinirlandirma da getirmektedir. Bu siirlandirma da toplumun beklentilerine gore
sekillenmektedir, kadin ve erkegi de o dogrultuda hareket etmeye yoneltmektedir.

20



BOLUM 3:
TOPLUMSAL CINSIYET
3.1. Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadin ve Erkek Temsili

Cinsiyet terimi, kadin veya erkek olmay1 biyolojik anlamda ifade etmektedir. Cinsiyet,
bireylerin biyolojik yapilarina dayanan demografik bir yapidir (Dokmen, 2014: 20).
Cinsiyet kadin ve erkek arasindaki biyolojik anlami ifade ederken, toplumsal cinsiyet
kadinlik ve erkeklik arasindaki biyolojik farkliliklarin yan1 sira toplumdaki kadin erkek
algisindaki esitsizlige gonderme yapmaktadir.

Toplumsallik ise iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Birinci tarz toplumsallik, bireyler arasi
bir iliski seklinde olusan arkadaslik, akrabalik seklindeki toplumsal iligkiler biitiiniidiir.
ikinci tarz toplumsallik ise; bireyselden ziyade genele yonelik yapidadir. Bireylerin

icerisinde yagadiklar1 toplumun goriis ve inanglarina gore hareket etmelerini 6n goren
yapidaki iliskileri ifade etmektedir (Akgtil, 2012: 36).

Kiiltiirel yaklagim baglaminda toplumsal cinsiyet, kadin ve erkegin rollerinin toplumsal
olarak sekillendigini ifade etmektedir. Bu roller toplumdan topluma, kiiltiirden kiiltiire
degisiklik gostermektedir (Imanger, 2006: 7). Bireyler i¢in yasadiklar1 toplumda kadin
veya erkek olmanin toplumsal bir anlami olmasinin yani sira, sahip olduklar1 gelenek
ve goreneklere, mevcut toplumsal yapmin kiiltiirel, dini ve ahlaki degerlerine gore
sekillenen cinsiyet rolleri vardir. Kadin ve erkege farkli davranan toplum onlara
birbirlerinden farkli gorevler ve davraniglar yiiklemektedir.

Biyolojik bir yaklasim olarak toplumsal cinsiyet, kadin ve erkegi birbirinden farkli
cinsiyet olarak ifade etmektedir. Kadinlarla erkekler arasinda var olan biyolojik
farkliliklardan yola ¢ikarak cinsiyet farkliliklar tartisilmaktadir (Dokmen, 2014: 10).
Toplumsal cinsiyet farkliliklar1 toplumsal yapidan etkilenmektedir. Birey ve kiiltiir
bazli degisimler s6z konusu olmaktadir. Kadin ve erkek arasinda var olan biyolojik
farkliliklar cinsiyet rollerinin gelismesinde her ne kadar etkili olsa da igerisinde
yasanilan toplumsal yap1 ve kiiltiir de 6nem teskil etmektedir. Kiiltiirel yap1, toplumsal
cinsiyetin Uretildigi alanlarinda basinda yer almaktadir. Fakat cinsiyet ve toplumsal
cinsiyet olgularmi birbirlerinden ayirmak da miimkiin degildir. Toplumsal cinsiyet
baglaminda toplumun kadin ve erkekten beklentileri bulunmaktadir, toplum bu
beklentiler 15181nda kadin ve erkegin cinsiyetlerine ait gézlemlerden faydalanmaktadir.
Kadin ve erkek arasindaki farkliliklarin biyolojik mi veya toplumun kiiltiirel
yapisindan mi1 kaynaklandigi ise tam olarak bilinmemekle birlikte her iki olgunun da
etkisinin oldugu sdylenebilir (Dékmen, 2014: 5).

Kitle iletisim araglari, toplumsal cinsiyet olusumunda 6nemli rol oynamaktadir.
Gelisen kitle iletisim teknolojileri ile birlikte kiiltiir, tiretilen ayn1 zamanda tiiketilen bir
yapt haline gelmistir. Bu baglamda kitle iletisim araglari, cinsiyete 6zgi kiiltiiri
yeniden tiretip pazarlamaktadir. Gorsel yayinlar sayesinde cinsiyete 6zgii birgok deger
hedef kitlelere aktarilmaktadir. Kitle iletisim araglari ile toplumsal cinsiyet rolleri de
ifade edilmektedir. Kitle iletisim araglar1 toplumsal cinsiyet rollerini olusturmaktadir
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bunu yaparken de geleneksel ve kiiltiirel kodlart gézardi etmemektedir. Kadin ve erkek
temsillerinde gelencksel ve Kkiiltiirel kodlar ifade edilmektedir. Kadin ve erkek
baglaminda geleneksel, kiiltiirel, ekonomik her tiirlii kodlamay1 yapan kitle iletisim
araglari, kadin ve erkek kimliginin insasinda da 6nemli bir yer almaktadir. Rol, Tiirk
Dil Kurumu Soézlikleri’'nde (https://sozluk.gov.tr/) Bireyin bir sosyal statiide
gostermesi beklenen davranig Oriintiisii olarak tanimlanmaktadir. Toplum kadin ve
erkege farkli davranmaktadir ve birbirlerinden farkli toplumsal cinsiyet rollerini
yiiklemektedir. Ornegin toplum, kadina ev isleri bazinda bir gérev yiiklerken erkege ev
gecindirme adina bir gorev atfetmektedir. Toplumsal cinsiyet rolleri, toplumun kadin
ve erkek cinsiyetleri i¢in uygun gordiigii gorev ve davraniglari ifade etmektedir. Kisaca
toplumsal cinsiyet ile kadin ve erkekler arasindaki fiziksel farkliliklar g6z Oniinde
bulundurulurken cinsiyet rollerinde ise; igerisinde yasanilan toplumun yaklagimi 6n
plana ¢ikmaktadir. Toplumdaki geleneksel yapi1 baglaminda benimsenen toplumsal
cinsiyet rolleri kapsaminda kadinin ev islerine erkegin ise; is yasamina ve bu sayede
sosyal yagama daha fazla dahil olmasi ile evde de s6z sahibi pozisyonda yer almasi
kadinin daha pasifize edilmesine en nihayetinde de kadinin yok sayilmasina yol
acmaktadir. Bu yok sayilma ile kadin erkek arasinda cinsiyet esitsizlikleri de kendisini
gostermektedir. Cinsiyet esitsizligi kadin ve erkegin firsatlar1 kullanma, kaynaklara
ulasim ve bu kaynaklar1 paylasim noktasinda cinsiyetleri nedeniyle ayricaliga maruz
kalmalarini ifade etmektedir. Cinsiyet rolleri toplum tarafindan kiz veya erkek olarak
ifade edilen ¢ocukluktan itibaren baslar ve kiiltiirel yap ile sekillenmeye devam eder.
Cocuklukta sekillenen cinsiyet rolleri, ebeveynlerle iliskilendirilir. Kadinlar daha
sefkatli, narin olmayi; erkekler ise sert ve rekabet¢i bir yapida olmayi Ogrenir
(Dokmen, 2014: 107). Cinsiyet rollerinin kitle iletisim araglarina yansimasi da soz
konusudur. Programlarda veya reklamlarda kadin ve erkek cinsiyetlerine 6zgii davranis
kodlar1 ana mesaj ve buna bagli birgok alt mesaj olarak yer almaktadir.

Bu calismanin da son boliimiinde yer alan /nstagram reklamlar1 {izerinden yapilan
gostergebilimsel analiz baglaminda kadin ve erkek temsilleri lizerinde durulmustur.
Anneler Giinii, Babalar Giinii ve Sevgililer Gilini reklam afigleri incelenirken o
reklama konu olan 6ge ile birlikte yer alan bireylerin toplumsal cinsiyet baglaminda
yorumlart yapilmistir. Afislerde kadin veya erkek bedeninin yer alip almamasi
iizerinden ¢ikarimda bulunulmustur.
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BOLUM 4:
FLO AYAKKABI INSTAGRAM REKLAM COZUMLEMESI

4.1. FLO Ayakkabi Online Alsveris Sitesi

Teknolojik gelismeler neticesinde klasik aligverig siireci de dijital ortamlara uyum
saglamigtir. E-ticaret kavraminin da ortaya ¢ikmasi internet lizerinden satis yapan
firmalarin ¢esitliligini arttirmustir. "E- ticaret kavraminin temel ¢alisma stratejisi
internet agi tizerinden fiziksel bir etkilesime ihtiya¢ duymadan kurulmasidir. Bu
noktada e-ticaretin en onemli par¢alarindan biri de online alisveris siteleridir”
(Dogrul, 2012: 325). Online aligveris siteleri 7/24 ulasilan bir yapidadir ve bireyler
aligveris i¢in biiyilk c¢aba sarfetmek zorunda degildir. Online alisveris siteleri
tiikketicilere kisa siirede birgok alternatif {iriinli inceleme imkani sunar. Tiketiciler,
alternatif Uriinleri inceleyerek secimlerini yapabilirler. Bilgisayar basinda kisa siirede
istenilen ozelliklerde fiyat araliginda iiriinleri bulma olanagi saglayan online aligveris
siteleri, son zamanlarda gelistirilen yogun giivenlik 6nlemleri sayesinde kredi karti ile
pesin veya taksitlendirme secenekleriyle giivenli aligveris imkani da sunar. Siparis
edilen iiriinler kapiya kadar getirilmektedir ve tiiketicilere kapida 6deme kolayligi da
sunulmaktadir.

FLO Ayakkabr Magazas1 1960 yilinda Ahmet Ziylan tarafindan kurulmustur. 2012
yilinda Sanlurfa Ayakkabi Fabrikasini kuran FLO 2015 yilina gelindiginde yurt
disinda ilk magazasini agmistir. FLO Ayakkab1 Magazasinin yurt iginde 500'e yakin
magazasi, yurt disinda ise, 80'e yakin magazasi bulunmaktadir. FLO, lider ayakkabi
markalarindan Butigo, Dockers, Kinetix, Lumberjack, Polaris'in toptan ve perakende
satiglarin1 yapmaktadir. FLO 2015 yilinda, ekolojik ve fiziksel test kapasitelerine sahip
olan Kalite Laboratuvari’ni kurmustur ve Nisan 2016’da TURKAK AKREDITE
belgesini almistir. FLO magazalarinda bulunan her model, iiriin giivenligi testinden
geemektedir. 2019 yili ilk 6 ayinda toplam yiizde 30 biiyiime elde eden ve yil sonuna
kadar toplamda 600 magaza ve 1020 kisilik yeni istihdam ile toplamda 10.520 c¢alisan
sayisina ulagmay1 hedefleyen FLO; 2019 yilinda toplam 140 milyon liralik yeni
yatirim yapmay1 hedeflemektedir. Yurtdisinda da biiylimeye devam eden FLO, 2019
yili sonunda 9 yeni iilkeye girmeyi amaglamaktadir. FLO Ayakkabi Magazasi, 2023
yilinda Tiirkiye’den c¢ikacak 10 global markadan biri olma hedefi dogrultusunda
calismalarina ve yatinmlarina hiz kesmeden devam etmektedir. (www.flo.com.tr).
Magazalariin yani sira online aligveris sitesi de bulunan FLO miisterilerine genis iirlin
yelpazesi sunmaktaidir. Online aligveris sitesi ile kullanicilar liyelik gergeklestirerek
istedikleri iiriinleri online ortamda detaylarina kadar goriintiileyerek sepetlerine
atmakta ve ister kapida nakit 6deme isterse site lizerinden banka veya kredi kart1 ile
O0deme imkanina sahiptir. Online aligveris sitesinden alinan friinlerin belirli bir
meblada olmasi halinde kargo iicreti alinmamaktadir. Ayn1 zamanda belirli oranda
taksit secenekleri de sunulmaktadir. FLO, online aligveris sitesi lizerinden alinan
iirlinler bazinda, magazada degisim veya iade imkan1 da sunmaktadir.
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4.2. FLO Ayakkab1 Instagram Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi
Afis; reklam amaciyla herhangi bir haberi veya duyuruyu hedef kitleye ileten, resimli
olabilecegi gibi resimsiz de olan ve bir metin igeren kitle iletisim araglarindan biridir.
Afis hem tasarim hem de sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu bir iriindir. Afis
hazirlama siirecinde hedef kitle belirlenir. Hedef kitle {izerinde etki yaratacak iiriiniin
ozelliklerinin belirlenmesi gerekmektedir. Afiste yer alacak Ogelerin se¢imi ve
diizenlemesi yapilir. Afigin icerigini olusturan 6geler, slogan, marka, yazi, renk ve
resimlerdir. Afis dikkat ve ilgi ¢ekici oldugu siirece basarili olur. Kullanilan yazi
goriilebilecek biiytikliikte, yalin, okunakli yazi karakterlerinden olusmalidir. Kullanilan
renkler; dikkat ¢ekici ve tanitimini yaptigi iiriiniin karakterine uygun olmalidir. Afis,
kisileri Hedef kitleyi reklami yapilan iiriin veya hizmeti satin almaya yonlendirmelidir.
Afis, tasarimi gergeklestiren kisinin bakis agisini yansitmak zorunda degildir. Istenilen
mesaj1 hedef kitleye iletme disinda sanatsal bir deger igermek zorunda da degildir. Afis
tasariminda kullanilan grafik tasarim ilkeleri Emre Becer'e gore (2013: 56) su
sekildedir; "Cizgi, ton, renk, doku, bigim, 6l¢ii ve yon".

Grafik tasarim ilkelerinden renk, tiiketiciyi etkileme anlaminda biiyiik 6neme sahiptir:

Renk fiziksel bir olusumdur ve 151k ile birlikte var olur. Onemli bir tasarim 6gesi oldugu gibi,
ayn1 zamanda sembolik bir degeri de vardir. Tek basina renk mesaj verebilir, davraniglar
yonlendirebilir, insan fizyolojisi iizerinde etkiye sahiptir. Bu fizyolojik etki rengin bir sembol
olarak olusumu ve kullaniminda etkin olur (Ugar, 2004: 45).

"Ana renkler mavi, sar1 ve kirmizi olmak iizere ii¢ renkten olusur. Ana renklerin
ikiserli karisgimlarindan; ara renkler olugmaktadir. Turuncu (sar1 ve kirmizi), mor
(kirmiz1 ve mavi) ve yesil (mavi ve sar1) ara renklerdir" (Becer, 2013: 57). Renkler
cesitli anlamlar barindirirken bazi olgular1 da simgelemektedir ve kiiltiirel baglamda
ifade ettigi anlamlar farkliliklar gosterebilmektedir. Renklerin psikolojik etkileri Faruk
Atalayer'e gore (1994: 189-190) ise su sekildedir; "Kirmiz1 Renk: Heyecanlandiric,
duygu costurucu. Turuncu Renk: Hareketi, canlilig1 belirler. Sar1 Renk: Neselendirici,
zeka acici tesirleri vardir, Duygu hayatinda 6zel bir anlam kazanir. Isiklilig1, yayilmay1
ifade eder. Beyaz Renk: Berraklik, temizlik telkini yapar, ferahlatir. Mavi renk:
Diisiindiiriicii, karar verdirticidir. Inan¢ verdirticidir. Derindir. Yesil Renk: Serinlik,
yansizlik, tazelik ifade eder. Dinlendiricidir. Mor Renk: Kederlendirici, hiiziin verici
korku verici bir tesiri vardir".

Afis tasariminda kullanilan renklerin yani sira farkli unsurlar da degerlendirme kriteri
olarak yer almaktadir. Emre Becer'e gore (2013: 202) "afis tasariminda degerlendirme
kriterleri; mesaj, mesaj ve imge biitiinligli, sozel hiyerarsi, farkedilirlik" seklindedir.
Afis tasarimcist vermek istedigi mesaji dogru bir sekilde aktarmalidir. Aktarilmak
istenilen diislince; fotograf, illlistrasyon veya tipografik 6geler esliginde vurgulanarak
afiste yerini almalidir. Afiste konumlandirilan baglik, alt baslik, slogan gibi 6gelerin
Onem sirasina gore dizilimi gercgeklestirilmelidir. Tasarimci bunu goz Oniinde
bulundurarak ¢alisma yapmalidir. Fakat en 6nemli unsur tasarimcinin farkedilebilir bir
tasarim ortaya ¢ikarmasidir. Bu da yaraticilik ile ortaya ¢ikmaktadir.

Bu veriler 1s518inda bu tez ¢alismasinin arastirma boliimiinde afisler {izerinden analiz
gerceklestirilirken kullanilan slogan, metin, gorseller ve renkler bazinda asil ifade
etmek istediklerine yer verilmistir. Boylece afislerin gostergebilimsel analizi
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gerceklestirilirken toplumsal cinsiyet baglaminda kadin, erkek, kiz ve erkek ¢ocugu
temsilleri lizerinde de durulmustur.

2017 Anneler Giinii 1. FLO Afisi
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Resim 1: https://www.instagram.com/p/BT_S03JAKVW/ Erisim tarihi: 22 May1s 2019

Gosterge: FLO'mun Anneler Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Kadin ayakkabisi, Afis ile ilgili slogan, FLO logosu.

Gosterilen: Konforlu ayakkabilar, anne ve kadin imgesi.

FLO logosu ile iiriinlerin bu magaza igerisinde oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Zemin i¢in lizerinde beyaz kalplerin bulundugu pembe bir renk kullanilmistir.
Olusturulan bu zemin {izerine beyaz renk bir gerceve yerlestirilmistir. Bu ¢ergevenin
hemen hemen her kosesine dokunan pembe giiller yer almaktadir. Cergevenin sag iist
kosesinde FLO logosu bulunmaktadir. Afisin sol {ist kosesine slogan yerlestirilirken
hemen ortaya aynt model ayakkabinin farkli renklerinden birer ayakkabi
yerlestirilmigtir. Ayakkabilarin sag iist kosesinde markast ve fiyat1 belirtilmistir.
Sloganda belirtilen "Her Yasi Ayri Giizel Annelere" ibaresi, kullanilan ayakkabinin
tarzi itibariyle orta yas ve iizeri yas grubuna ait kesimi ifade etmektedir. Annelerin her
yasta glizel oldugunu vurgulayan afiste, hediye onerisi de getirilmektedir. Olusturulan
zemindeki gorseller ile annelere her daim ifade edilmesi gereken sevgi dolu bir aktarim
s6z konusudur.

25



2017 Anneler Giinii 2. FLO Afisi
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Resim 2: https://www.instagram.com/p/BTI2HzogDOV/ Erisim Tarihi: 22 Mayis 2019
Gosterge: FLO'mun Anneler Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Topuklu kadin ayakkabisi, Afis ile ilgili slogan, FLO logosu.
Gosterilen: Sik topuklu kadin ayakkabilari, anne ve kadin imgesi.

Annelere yakisacag telkininde bulunan ayakkabi Onerileri bulunmaktadir. Afiste yer
alan FLO logosu ile iiriinlerin bu magaza igerisinde oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Bir onceki afiste kullanilan zemin ve iizerine konumlandirilan gergeveye ek olarak sol
iist kosede "Anneme Yakisir" slogani bulunmaktadir. Ortada ayni markaya ait iki farkli
model kisa topuklu ayakkabi bulunmaktadir. Ayakkabilarin marka ve fiyatlar1 da
hemen ayakkabi1 gorsellerinin tizerinde konumlandirilmistir. Birbirinden sik iki topuklu
ayakkabi modelinin de annelere yakisacag belirtilip hediye onerisi getirilmektedir.
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Resim 3: https://www.instagram.com/p/BTgDvWrAR9R/ Erigim Tarihi 22 Mayis 2019

Gosterge: FLO'mun Anneler Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Topuklu kadin ayakkabisi ve ¢anta. Afis ile ilgili slogan, FLO logosu.

Gosterilen: Sik topuklu kadin ayakkabist ve onunla kombin yapilabilecek ¢anta. Anne
ve kadin imgesi.

Sik hediye Onerileri vurgusu yapilmaktadir. Afiste yer alan FLO logosu ile iirlinlerin
bu magaza igerisinde oldugu ifade edilmektedir.

Ilk iki afiste kullanilan zemin ve gergeve bu afiste de kullamlmistir. Afisin ortasinda
krem rengi kisa topuklu ayakkabi, bu gdrselin hemen altinda {iriiniin markas1 ve fiyati
yer almaktadir. Ayakkabinin arkasinda ise pembe renk bir canta bulunmaktadir.
Cantanin da markas1 ve fiyati iiriin gorselinin hemen yaninda yer almaktadir.
Kullanilan sloganin da belirttigi gibi anneler i¢in en sik hediyelerin FLO’da yer
aldigmi belirten cinsten iiriin gorselleri ile mesaj desteklenmistir. Bu ii¢ afis
baglaminda tasarimi ve lriin konumlandirmalart adma t¢lii bir seri olusturulmustur.
Kullanilan zemin gorseli, slogan ve FLO logosunun yeri her {i¢iinde de ayni sekilde
kullanilmistir. Uriin markast, fiyat1 ve slogan icin her ii¢ afiste de ayn1 yazi karakterleri
kullanilmigtir. Her birinde verilen mesaj Anneler Giiniine ithafen verilecek hediyelerin
her yastaki anneler i¢in sik oldugu, annelere yakisacagi seklinde ifade edilmektedir.
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Resim 4: https://www.instagram.com/p/BVHI1DF9gnfp/ Erisim Tarihi: 2 Mayis 2019

Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Erkek figiirii ve giydigi ayakkabi, Afis ile ilgili slogan, FLO logosu.

Gosterilen: Babalar Giinii i¢in 6zel Oneri getirilmis erkek ayakkabisi yer almaktadir.
Baba ve erkek imgesi.
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Afiste yer alan FLO logosu ile {irlinlerin bu magaza igerisinde oldugu vurgusu
yapilmaktadir. Ayni zamanda bu 6zel giine Onerilen {iriiniin %50 oraninda indirimde
oldugu vurgulanmaktadir. Baba figiirii ¢i¢cek desenli bir pufun {izerinde oturmaktadir.

Mekanin zemininde agik renk parke arka fonda biiyiik camlar ve beyaz perdeler yer
almaktadir. Ayn1 zamanda camlardan igeriye giin 15181 girmektedir. Mekana ve baba
figlirtinlin giysilerine beyaz renkler hakimdir, sadece ayakkabilar lacivert renktir ki bu
da ayakkabinin gbze carpmasini saglamaktadir. Baba figiliriiniin oturus sekli ve
ayaklarinin yoni itibariylede ayakkabilar gozler Oniine serilmektedir. Baba figiirii
objektife mutlu bir sekilde bakmaktadir. FLO’dan alinan Babalar Giinii hediyesi olan
ayakkabilar kendisini mutlu etmistir, bunu yiliz ifadesindeki giilimseyisinden
anlamaktayiz. Afisin sol iist tarafinda mavi fon {izerine beyaz renkte 09-18 haziran
tarihi belirtilmistir. Onun altinda ortalanmis halde "Babalar Giiniine Ozel Erkek
Ayakkabilarinda 2. Uriine %50 net Indirim" slogam yer almaktadir. Bu slogan ile hedef
kitle bir degil, iki iirlin almaya tesvik edilmektedir.

2017 Babalar Giinii 2. FLO Afisi
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Resim 5: https://www.instagram.com/p/BVHoggaAnmD/ Erisim Tarihi: 2 Mayis 2019

Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Erkek figiirii ve giydigi ayakkabi, ¢ocuk ayakkabisi. Afis ile ilgili slogan,
FLO logosu.

Gosterilen: Babalar ve ogul iliskisine vurgu yapilmaktadir.

Baba, erkek ve erkek cogugu imgesi. Afiste yer alan FLO logosu ile iiriinlerin bu
magaza igerisinde oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Zemin patika tastan olusmaktadir. Baba figlirii ayakta durmaktadir ve sadece
bacaklarinin kismi bir boliimii ve ayakkabilar1 goriinmektedir. Iki yana acilmig
ayaklarin hemen i¢ kisminda ayni sekilde duran ¢ocuk ayakkabilart mevcuttur. Bu
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durus sekli ile babanin ¢ocuguna karsi1 koruyucu etkisine vurgu yapilmaktadir. Baba ve
ogul icin dizayn edilen ayakkabilar renk ve model bakimindan birbirinin aynisidir.
Afisin hemen {ist orta kisminda slogan yer almaktadir. Sloganin hemen altinda FLO
logosu bulunmaktadir. Afiste kullanilan gorsel, slogandaki mesaji destekler
niteliktedir. Slogan, birbirinden ayrilmayan baba ogul imgesine gonderme yaparken
gorsellerde de ayn1 mesaj ifade edilmektedir. Bu ikili ayakkabi konseptinin Babalar
Gliniline 6zel oldugunu vurgulayan sag tarafa konumlandirilmis bagka bir logo daha
mevcuttur. Mavi yuvarlak zemin iistiinde beyaz renk "Babalar Giiniine Ozel" yazan
logo igerisinde eril bir gorsel olan biyik da resmedilmistir. Bu biyik figiirii de baba
imgesini vurgulamaktadir.
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Resim 6: https://www.instagram.com/p/BVEexf4g795/ Erigim tarihi: 2 May1is 2019

Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Erkek figiirii ve giydigi ayakkabi. Afis ile ilgili slogan, FLO logosu.
Gosterilen: Babalara yakisan ayakkabi onerisi bulunmaktadir.

Baba ve erkek imgesi. Afiste yer alan FLO logosu ile iiriiniin bu magaza igerisinde
oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Baba figiirii tahta bir sandalyede oturmaktadir. Arkasinda tas bir duvar ve tahta panjur
bulunmaktadir, bu dis mekan olabilecegi gibi bir evin verandasi da olabilir. Kullanilan
renkler beyaz ve krem tonlaridir. Sadece baba figiiriiniin giymis oldugu ayakkabi siyah
renktir. Afisin geneline agik tonlar hakimken ayakkabinin siyah olusu onun ilk odak
noktas1 olmasimi saglamaktadir. Uriiniin fiyat1 da hemen gorselinin sag iist kosesinde
yer almaktadir. Ayakkabinin hemen altinda sol tarafta "Babalara FLO yakisir" slogani
bulunmaktadir. Sloganda birbirinden farkli yazi karakterlerinin tercih edilmesi, afise
dinamik bir yap1 kazandirmistir. Ayn1 zamanda "yakisir" yazisinin hemen altina bir
onceki afiste de oldugu gibi eril bir karakter olan biyik gorseli resmedilmistir. Bu
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gorsel ile baba imgesine atifta bulunulmaktadir. Hedef kitleye verilen mesaj, FLO’da
bulunan tiim {iriinlerin babalara yakisacagidir.

2017 Babalar Giinii 4. FLO Afisi
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Resim 7: https://www.instagram.com/p/BVZNceqgE2w/ Erisim tarihi: 22 Mayis 2019

Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Erkek ayakkabisi. Afis ile ilgili slogan, deri {iriin logosu, FLO logosu.

Gosterilen: Babalara yakisan ayakkabi Onerileri farkli iki renk secenegi ile
sunulmaktadir. Baba ve erkek imgesi.

Kullanilan deri iirlin logosu ile iiriinlerin gercek deri oldugu ifade edilmektedir. Afiste
yer alan FLO logosu ile iirliniin bu magaza igerisinde oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Zeminde siyah iizerine gri renkte kravat, papyon, gozliik, kalp, biyik gorsellerinin
resmedildigi bir yapt bulunmaktadir. Bunun {izerine beyaz kare bir alan a¢ilmistir. Bu
kare alanin igerisinde de biyik gorselinin yatay ve dikey formda c¢ogaltilmasiyla elde
edilmig bir desen bulunmaktadir. Afisin hemen ortasinda yer alan ¢aligma zemini
icerisinde sol iist kdsede slogan, sloganin hemen altinda ortalanmig halde birbirinin
benzeri tarza iki farkli renkte siiet ayakkabi bulunmaktadir. Afiste, iirlinlerin deri
oldugunu ifade eden bir logo da yer almaktadir. Ayakkabilarin fiyatlari hemen
gorsellerinin yaninda bulunmaktadir. Afiste FLO’ nun biinyesinde bulunan ve reklami
yapilan iki ayakkabinin da babalara yakisacagi mesaji iletilmektedir.
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2017 Sevgililer Giinii 1. FLO Afisi
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Resim 8: https://www.instagram.com/p/BQdP50aAES5t/ Erigim tarihi: 22 May1s 2019
Gosterge: FLO'un Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Kadin ayakkabilar1. Afis ile ilgili slogan, fonda kullanilan kalp goérseli, FLO
logosu.

Gosterilen: iki farkli renkte topuklu kadin ayakkabisi énerileri bulunmaktadir. Kadi
ve disilik imgesi.

Fondaki kalp gorseli ile agkin ve sevginin vurgusu yapilmaktadir. En sik Sevgililer
Giinii 6nerilerinin FLO'da bulunacagina dair bir ifade yer almaktadir. Eski fiyatin tizeri
cizilerek indirimli fiyatin da afiste yer almasi ile {irlinlerin indirime girdigi
belirtilmektedir. Afiste yer alan FLO logosu ile iirliniin bu magaza igerisinde oldugu
vurgusu yapilmaktadir.

Afiste kirmizi zemin {izerine sinirlar1 digsariya dogru tasan beyaz renk bir kalp
bulunmaktadir. Kalp gorselinin sinirlarinin bulunmamasi, sevginin ugsuz bucaksiz
olusuna, beyaz renk olusu da saf ve temiz sevgiye itafta bulunur niteliktedir. Bu kalp
gorselinin igerisinde de acik pembe tonlarda farkli yonlere bakan irili ufakl kalpler yer
almaktadir. Zemin i¢ini dolduran irili ufakl kalplerin farkli yonlere bakiyor olmasi
zitliklar1 da igerisinde bulunduran sevgiyi ifade etmektedir. Kalbin tam ortasinda iki
farkli renkte ve modelde topuklu kadin ayakkabisi bulunmaktadir. Ayakkabilardan biri
siyah biri de bordo olmak iizere kontrast renkler tercih edilmistir. Her iki
ayakkabininda markast ve indirimli fiyatlar1 hemen ayakkabi gorsellerinin iizerinde
bulunmaktadir. Afisin sag iist kisminda FLO logosu yer alirken, alt orta kisimda
slogana yer verilmistir. Sevgililer Giinii i¢in en sik hediyelerin FLO’da yer aldig1 ifade
edilmektedir.
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2017 Sevgililer Giinii 2. FLO Afisi
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Resim 9: https://www.instagram.com/p/BQSy1whAdWb/ Erigim tarihi: 22 Mayis 2019
Gosterge: FLO'mun Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Kadin ve erkek figiirii ve giydikleri ayakkabilar. Afis ile ilgili slogan, kadin
erkek c¢iftinin hemen arkasinda kullanilan kalp gorselleri, deri {iriin logosu, FLO
logosu.

Gosterilen: Kadin ve erkek icin ayakkabi onerilerinin FLO'da bulunacagina dair bir
ifade yer almaktadir. Kadin ve erkek imgesi.

Ayakkabilardan birinde kullanilan deri {iriin logosu ile {iriiniin ger¢ek deri oldugu ifade
edilmektedir. Eski fiyatin {izeri ¢izilerek indirimli fiyatin da afiste yer almasi ile
irliinlerin indirime girdigi belirtilmektedir. Afiste yer alan FLO logosu ile iirliniin bu
magaza igerisinde oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Afiste dis mekanda merdivenden inen bir ¢ift sevgili bulunmaktadir. Sevgililerin
hemen arkasinda agaclar goriinmektedir. Agaclarin varligi, sevginin kokli olusuna
ithafta bulunur cinstendir. Afisin sag iist kosesinde FLO logosu bulunmaktadir.
Birbirlerine paralel adim atan sevgililer i¢in kullanilan slogan “Ask ile atilan adimlar”
seklinde kullanilmistir. Ustii iiste bindirilmis kalp gorsellerinden bir zemin
olusturulmustur ve sloganda bu zemin iizerinde konumlandirilmistir. Zeminden arta
kalan kalpler sevgililerin arkasindan afigin yatay boyunca devam etmektedir. Kalplerin
afis boyunca devam etmesi sevginin sonsuzlugunu ifade etmektedir. Afiste kullanilan
ayakkabilardan erkek icin olanin indirimli fiyati1 ve deri oldugu belirtilirken, kadin i¢in
olanin markas1 ve indirimli fiyat1 belirtilmistir. Sonsuz ask ile atilan adimlarda
FLO’nun tercih edilmesi adina hediye Onerileri hem kadin hemde erkek i¢in dizayn
edilmisgtir.
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2018 Anneler Giinii FLO Afisi
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Resim 10: https://www.instagram.com/p/BimiCDvgxJp/ Erigim tarihi: 11 Subat 2019
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Resim 12: https://www.instagram.com/p/BimiCDvgxJp/ Erigim tarihi: 11 Subat 2019
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Resim 13: https://www.instagram.com/p/BimiCDvgxJp/ Erigim tarihi: 11 Subat 2019
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Resim 14: https://www.instagram.com/p/BimiCDvgxJp/ Erigim tarihi: 11 Subat 2019

Gosterge: FLO'mun Anneler Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Kadin ve kiz ¢ocugu figiirii ve giydikleri ayakkabilar. Afis ile ilgili slogan.

Gosterilen: Kadin ve kiz ¢ocugu i¢in farkli konseptlerde tasarlanmig ayakkabi onerileri
bulunmaktadir. Kadin ve kiz ¢cocugu imgesi.

Anneler Giinii afisi "En tatli anne kiz kombinleri" slogani ile baglamaktadir. Kare bir
alan icerisinde konumlandirilan mevsim c¢igekleri yer almaktadir. Cigeklerin renginden
secilmis pembe ve krem rengi, yazida tercih edilmistir. Yazida kullanilan rengin
fondaki ¢igek gorselleri ile uyumu goze hitap etmektedir. "Keyifli yiirtiyiislerde"
slogan1 ile anne ve kiz c¢ocugu i¢in ayni spor ayakkabi tarzi yan yana
konumlandirilmistir. "Sik davetlerde" slogani ile anne i¢in; topuklu abiye lame renk bir
ayakkabi tercih edilmigken, kiz ¢ogugu icin ayni renkte fakat babet bir ayakkab1 tercih
edilmistir. "Giinliik stilde" slogani ile ise; anne ve kiz ¢ocugu i¢in ayni formda bir
sandalet tercih edilmistir. Afisteki sloganlar, "Sizlere eslik edecek en moda modeller
FLO'da!" slogani ile son bulmaktadir. Hep ayn1 fonda yer alan anne ve kiz ¢ocugu i¢in
kombinlenmis ayakkabilar bulunmaktadir. Bu ayakkabilara bes adet slogan eslik
etmektedir. Sloganlara eslik eden gorsellerde kadraja giren ayakkabilarda sag ayak
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anne, sol ayak kiz ¢ocugu forumunda yer almaktadir. Anne ve kiz cocugu beraber adim
atan tek viicutmuscgasina formiile edilmistir. Kiz ¢ocuk i¢in rol model olarak, anneleri
on  gorilmiistiir. Farkli  konseptlere uygun formda ayakkabilar afiste
konumlandirilmistir. Arka fon olarak bir kare alan ve kenarlarinda yer yer mevsim
ciceklerinin gorselleri bulunmaktadir. Bu da devamliligi 6n plana ¢ikarmaktadir.
Baslangi¢ ve bitis sloganlarina ii¢ farkli stilde kullanilacak ayakkabi modelleri eslik
etmektedir. "En tatl anne kiz kombinleri" sloganinda "anne kiz" yazis1 el yazisi
formunda bir font tercih edilirken diger kelimelerde tirnaksiz bir font tercih edilmistir.
"Keyifli yiiriiytislerde", "Stk davetlerde", "Giinliik stilde" sloganlarinda da niteleme
sifat1 olan keyifli, sik ve giinliikk kelimelerinde el yazisi formunda bir font tercih
edilirken, nitelendirdigi eylem olan kelimelerde ise, tirnaksiz font secilmistir.
Birbirinin devami kareler niteliginde olan afisin genelinde ayni iki font ve renk
kullanimi biitlinliik saglamgtr.

2018 Babalar Giinii 1. FLO Afisi
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Resim 15: https://www.instagram.com/p/BkHgOnAghjG/ Erisim tarihi: 11 Subat 2019
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Resim 16: https://www.instagram.com/p/BkHgOnAghjG/ Erigim tarihi: 11 Subat 2019
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Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Erkek ve erkek cocugu ayakkabilari. Afis ile ilgili slogan. FLO logosu.

Gosterilen: Erkek, baba ve ¢ocuk imgesi. Baba ayakkabisinin ardindan giden erkek
cocugu ayakkabi ile babanin rol model olusu iizerinde vurgu yapilmaktadir.

Afiste yer alan FLO logosu ile {iirliniin bu magaza igerisinde oldugu vurgusu
yapilmaktadir.

"Bize her zaman yol gosteren babalarimizin Babalar Giinii Kutlu Olsun!" slogani
altinda 6nde baba i¢in formiile edilmis bir ¢ift ayakkabi hemen ardindan da onu takip
eden ayn1 formda benzer dizaynda bir erkek ¢cocugu ayakkabisi yer almaktadir. Her iki
ayakkabi i¢in de renkler kirmizi, sart ve mavidir. Baba i¢in kullanilan ayakkabi
bagcikliyken, erkek cocugu icin kullanilan ayakkabi cirt cirth bir kapama
kullanilmigtir. Cirt cirth kapama olan aykabbinin boyutundan da anlasilabilecegi gibi
geng ayakkabisi degil cocuk ayakkabisi seklindedir. Babasinin izinden giden erkek
cocugu mesaj1 iletilmektedir. Afisin arka fonunda gri zig-zag formda bir desen
bulunmaktadir. Desen tizerine kare beyaz bir alan ve bu alan1 ¢evreleyen siyah renk bir
cergeve bulunmaktadir. Sloganda gri ve siyah renkler kullanilmistir. Slogan igerisinde
yer alan "Babalar Giinii" kelimelerinde griden siyaha renk gecisleri mevcuttur. Siyahin
icerisine beyaz karistirarak gri elde edilmektedir. Gri; ne tam anlamiyla siyahtir ne de
beyaz. Ama bir o kadar da her ikisinide i¢inde barindirir. Slogandaki siyah renk ile
baba figiiriine itafta bulunabiliriz. Gri renk ise; babasindan esinlenen ¢ocuk figiiriinii
isaret eder diyebiliriz. Clinkii gri siyahtan da bir parcay1 kendi biinyesinde barindirir.
Afiste bir ¢ergeve igerisinde birbirini takip eden baba ogul ayakkabilari yer almaktadir.
Cergevenin varligr smirlarin yer aldigini ve babayi takip eden g¢ocugun, aslinda
babasiin izinden bagka bir yone sapmamasini sagladigini gérmekteyiz. Takip eden
ayakkabinin ¢ocuk ayakkabisi olusu ile; kiigiik yaslardan itibaren babalarin rol model
alindig1 vurgusu yapilmaktadir. Sloganda belirtilen "yol gosteren" ifadesi ile kullanilan
gorseller sonucu hedef kitleye verilen mesaj ortlismektedir.
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2018 Babalar Giinii 2. FLO Afisi
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Resim 19: https://www.instagram.com/p/BjzV_2CAHKY{/ Erisim tarihi: 11 Subat 2019
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Resim 21: https://www.instagram.com/p/BjzV_2CAHK{/ Erigim tarihi: 11 Subat 2019

Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Erkek figiiri, FLO hediye posetleri, mekansal yap1 olarak salon, Afig ile
ilgili slogan. FLO logosu.

Gosterilen: Erkek, baba imgesi. Kendisine alinan hediyeler kargisinda mutlu olan baba
figiirli, mekansal algida salon ve kullanilan objeler bazinda yasanmislik vurgusu
yapilmaktadir. Afiste yer alan FLO logosu ile {iriiniin bu magaza icerisinde oldugu
vurgusu yapilmaktadir.

Orta yaslarda bir baba figiirii ve kendisine FLO'dan alinmis hediye paketleri mevcuttur.
Paketleri sirasiyla agan baba, birbirinden farkli iic model ayakkabi ile karsilasirken
yliziindeki mutluluk okunmaktadir. Arka fonda vitrin, vitrinin tizerinde ¢esitli siisler ve
cicek bulunmaktadir. Duvarda asili iki g¢erceve icerisinde, aile fotograflar
goriilmektedir. Duvarda asili halde bir de saat bulunmaktadir. Babanin bulundugu
yerde yemek masasi iizerinde FLO posetleri, arkasinda ise sandalye vardir. Bu
gorseller 151¢inda baba figiiriiniin evin salonunda oldugunu gérmekteyiz. Mekandaki
objeler ile bir yasanmislik ifade edilmektedir. Eski zamanlara ait iki aile fotografinin
hemen iizerinde saat objesinin bulunmasi zaman olgusuna vurgu yapmaktadir. Duvarda
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asilt duran cgercevelerde siyah-beyaz fotograflarin kullanilmasi ile fotograflarin eski
zamana ait olduklarinmi ifade edebiliriz. Bu karede, gecip giden zamanda biriktirilen
anilar ve Babalar Giinli kutlamasi ile anilara bir yenisinin eklenmesi mevcuttur. "Son
trendleri her zaman en onde takip eden babalarin kutlu olsun!" seklinde yer alan
metinde FLO magazacilik sirketinin logosunda kullanilan renk olan turuncu, yogun bir
sekilde kullanilmigtir. Arka fonda ve yer yer bazi kelimelerin kendisinde veya kelime
arkasinda agilan kiiciik alanda turuncu renge yer verilmistir. Turuncuya, siyah ve beyaz
renkleri de eslik etmektedir. Sloganda da belirtildigi gibi, afiste baba figiiriine hediye
edilen ayakkabilar da son trendlere uygun formdadir. Gorseller ve kullanilan metin
birbiriyle uyum igerisindedir.

2018 Sevgililer Giinii 1. FLO Afisi
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Resim 22: https://www.instagram.com/p/BfKsSMShOnQ/ Erisim tarihi: 12 Subat 2019

Gosterge: FLO'mun Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Kadin ve erkek ayakkabisi, ¢anta, clizdan, semsiye. Afis ile ilgili slogan.
Gosterilen: Kadin ve erkek imgesi.

Sevgililer Giliniine ithafen afiste paylasilan gorsellerin kalp seklini alacak sekilde
konumlandirilmasi, giiniin 6ziinde yeralan sevgiye vurgu yapmaktadir.

Beyaz bir zemin iizerinde kadin-erkek aksesuarlarindan olusan bir kalp figiirii yer
almaktadir. Kalbin dig ¢evresini olusturan aksesuarlar ayakkabilardan olusmaktadir.
Kadin i¢in; kirmiz1 topuklu ayakkabi, giinliik tarzda ayakkabi, spor ayakkabi ve bot yer
alirken; erkek i¢in iki tane klasik tarzda ayakkabi yer almaktadir. Ve bu ayakkabilar,
kalbin sag ve sol c¢ergevesini simetrik sekilde olusturmaktadir. Kalp formunun
icerisinde kadin i¢in kirmizi ¢anta, yine kirmizi renk eldiven, tizeri desenli ¢anta, siyah
el cantasi; erkek icin ise cilizdan, kartlik, kemer ve semsiye bulunmaktadir. Bu kalp
formunda bulunan ¢esitli aksesuarlar ile sevgililerinize ¢ok ¢esitli hediye segenekleri
sunulmaktadir mesaji iletilmektedir. "Sevgililer Giiniiniiz Kutlu Olsun" slogani ile
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gorsele atifta bulunulmaktadir. Sloganda, el yazis1 formunda bir font ve kirmizi renk
secilmigtir. Kirmizi, agkin, tutkunun, sevginin rengidir ve burada kullanilmasi giiniin
Oonemini ifade eden bir etki yaratmistir. El yazis1 formuda olmasi ise daha romantik bir
etki katmistir. Arkadaki fonda beyaz renk tercih edilmesi saf, temiz duygulara atifta
bulunur niteliktedir, tipki asktaki gibi.

2018 Sevgililer Giinii 2. FLO Afisi
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Resim 23: https://www.instagram.com/p/Bfl-EM2BDQO0/ Erisim tarihi: 12 Subat 2019
Gosterge: FLO'mun Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Bayrak, afis ile ilgili slogan ve FLO logosu.

Gosterilen: Erkek imgesi. Sevgililer Giiniine ithafen afiste paylasilan bayrak gorseli ile
Mehmetgik sevgisine vurgu yapilmaktadir.

Afiste, "I14 Subat'ta Sevgimiz Mehmetgiklere" bashigi ve hemen altinda
konumlandirilan bir metin yer almaktadir. FLO, Tiirk Bayragi iizerine beyaz renkte
kullanilan baslik ve bununla ilintili olan metin ile sosyal bir mesaj iletmektedir. FLO
Magazacilik 14 Subattaki gilinliik cirosunu Mehmetcik Vakfi'na bagislayacagini dile
getirirken sosyal sorumluluk 6rnegi gostermektedir.

40



2019 Anneler Giinii FLO Afisi
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Resim 24: https://www.instagram.com/p/BwuRBf2pfhv/ Erisim tarihi: 29 Nisan 2019

Gosterge: FLO'"mun Anneler Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Koltukta oturan kadin figiirii, kisa topuklu kadin ayakkabis1 ve ¢anta. Afis
ile ilgili slogan.

Gosterilen: Sik topuklu kadin ayakkabisi ve onunla kombin yapilabilecek ¢anta. Anne
ve kadin imgesi.

Sik hediye onerileri i¢gin FLO vurgusu yapilirken {iriinlerin markalarin ve indirime
girmis fiyatlar1 da afiste bulunmaktadir.

Afiste beyaz bir koltuk, hasir bir koltukta oturan anne figiirli, anne figiiriiniin giymis
oldugu ayakkab1 ve onunla uyumlu bir sirt ¢antast bulunmaktadir. Kullanilan renkler
beyaz ve krem agirliktadir. Anne figliriiniin giysisi, ayakkabisi, cantasi ve koltuklarin
rengi zemindeki parke dokusuyla kontrast olusturmaktadir. Afiste ayni zamanda
reklam1 yapilan iki {irliniin marka ve fiyat1 paylagilmistir. Eski fiyatin tizeri cizilerek
paylasilmasi ile fiyatlandirmada indirimin de yer aldigi gortilmektedir. Bu gorseller
1s1g1nda ayakkabi ve ¢anta kombini ile annelerinize sik hediyeler sunabilirsiniz mesajt
ifade edilmektedir.
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2019 Babalar Giinii 1. FLO Afisi

e BABALAR.GﬂNﬂ - @ floayakkabi & « Takiptesin

0 floayakkabi & Babalarinizin
adimlarina konfor katacak birbirinden
trend modeller ile onlan Babalar
Giini'nde mutlu edin!

F

Lacivert Erkek Deri Ayakkabi 40-45
Numara: 179.99 TL

52100294651

Satin almak igin gdrsele tiklayin.
#HerModaFLO #FLOdaBahar
#flolook #flowoman

#flomodasi #moda #shoes#fashion#
style

#shopping #bag #womenfashion#tre
nd #boots #summer #flo

e osw9
Qo A

2.186 begenme

Resim 25: https://www.instagram.com/p/Byk2IHwJSY1/ Erigim tarihi: 14 Haziran 2019
Gosterge: FLO'mun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Erkek figiirti, Afis ile ilgili slogan. Gemi diimeni ve halat.
Gosterilen: Erkek, baba imgesi.

Kullanilan gemi diimeni ve halat gorselleri ile yaratilmak istenen mekansal bir algi
bulunmaktadir. Mekansal yapi bakimindan bir gemi igerisinde yer almak ifade
edilebilecegi gibi ayn1 zamanda yaz mevsimine de vurgu yapilmaktadir.

Acik mavi bir zemin iizerinde, sol iist kdsede bir boliimii goriinen gemi diimeni, sol alt
kosede yine bir bolimii goriinen halat ve bu iki unsura gore merkeze daha yakin
konumlandirilan lacivert siiet bir c¢ift ayakkabi bulunmaktadir. Slogani destekler
nitelikte hediye Onerisi getirilmektedir. Sloganda segilen fontlarin birbirinden farkli
olmasi afise dinamik bir yap1 katmaktadir. Afiste yer alan {iriiniin direkt markasi
yazilmasa da kullanilan ayakkabi tabani igerisinden "Polaris" marka oldugu ve bes
nokta Ozellige sahip oldugu goriilmektedir. Bir nevi subliminal bir mesaj
yaratmaktadir. Rahat ve konfor arayan babalar i¢in ideal bir hediye Onerisi olarak
hedef kitlenin karsisina ¢ikmaktadir. Kullanilan gemi diimeni ve halat gorselleri ile yaz
temal1 bir afig oldugu desteklenmektedir. Bu baglamda afisin temasina uygun siiet
yazlik bir ayakkabi tercihi ile de yaz konsepti vurgusu yapilmaktadir.
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2019 Babalar Giinii 2. FLO Afisi

‘ 79.99TL

@ floayakkabi @ « Takiptesin

@ floayakkabi & Babalar Giinii
yaklasiyor! Hala ne alacagina karar

veremediyseniz birbirinden trend
modelleri kegfetmenin tam zamani!
Satin almak igin gérsele tiklayin.
#HerModaFLO #FLOdaBahar
#flolook #flowoman
# #moda #sho
style
#shopping #bag #womenfashion#tre
nd #boots #summer #flo

a ralemdar1 Giivenilir degilmi bu
site yani

99991
; QY W

38.881 goriintiileme

—

Resim 26: https://www.instagram.com/p/BynBI0VB96d/ Erigim tarihi: 14 Haziran 2019
Gosterge: FLO'mun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Erkek ve kiz cocugu figiirii, Afis ile ilgili slogan. Birbirinden farkli ii¢ erkek
ayakkabisi.

Gosterilen: Erkek, baba ve kiz ¢cocugu imgesi.
Babalar i¢in 6zel hediye onerilerinin FLO'da bulunduguna dair vurgu yapilmaktadir.

Pembe ve mavi renk bir arka fon Oniinde bir baba kiz durmaktadir. Sloganda farkl
fontlar kullanilmasi afise hareket katmaktadir. Babanin giysisi kiz ¢ocugunun elbisesi
ile ayn1 renk olarak tercih edilmistir. Bu baglamda "babasinin kizidir" deyimini
destekler nitelikte bir gorsellik yaratilmistir. Kiz ¢ocugunun elindeki biiyiik balonun
icerisinde kiigiik kalp seklinde balonlarin yer almasi, babasina olan sevgisini isaret
etmektedir. Afisin sag tarafinda boydan boya beyaz kare alanlar yaratilmistir ve her
birine farkli model erkek ayakkabisi gorseli konumlandirilmistir. Ayakkabi
modellerinin fiyatinin yan sira indirimli fiyati1 da paylagilmistir. Babalar Giinline 6zel
hediye Onerileri afiste yer alirken, bu oneriler afigin sloganini destekler nitelikte yer
almaktadir.

43



T @ floayakkabi @ « Takiptesin
#FLOdaBabalarGunu

2019 Babalar Giinii 3. FLO Afisi
YARISMA @ floayakkabi & YARISMA ZAMANI
- Zambinr = babaniacan otograi payiest

“ @floayakkabi sayfasini takip et.
. - §

Resim 27: https://www.instagram.com/p/Byr28rUJNJI/ Erisim tarihi: 14 Haziran 2019

Babalar giinii hediyen FLO'dan olsun!
#yangmazamani #yarigma
#babalargiiniihediyesi #babalargini
#flolook #flowoman

#HerModaFLO #FLOdaBahar
#flomodas #moda #shoes #fashion
#style

#shopping #bag #womenfashion #tr
end #boots #summer #flo

hamidiye_yuksel @

oQauw A

1.612 begenme

Gosterge: FLO'nun Babalar Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Erkek ayakkabisi, clizdan, kemer. Afis ile ilgili slogan.
Gosterilen: Erkek, baba imgesi.

Sloganda FLO'da Babalar Giinii i¢in yarisma zamanin basladigina dair duyuru ifade
edilmektedir.

Krem rengi bir zemin iizerinde ayakkabi, clizdan ve kemer bulunmaktadir.
"FLOdaBabalarGiinii" etiketi ile yarisma zamani duyurusu yapilmaktadir. Sloganda
farkli fontlarin kullanimi, gorsellerin ciddiyetinin yaninda afise dinamik bir hava
katmaktadir. Afiste kullanilan ayakkabi, ciizdan ve kemerin siyah renk olarak
sunulmasina dikkat etmek gerekmektedir. Renkler {izerinden normatif bir ayrim sz
konusudur ve ciddilige karsilik geldigi kabul edilen siyah renk babayla-erkekle
Ozdeslestirilmistir.
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2019 Sevgililer Giinii 1. FLO Afisi

@ floayakkabi & « Takiptesin

canan2393 @gizemigdeli efsane

v @ degil miyaa .,
8h  Yanitia

gamila_alansary @haidynagaty

\ "

lyamanlyaman8686 38 Num

0 varmi acaba

yesimuslu84 @karaaslan3457

Q @gozde9015
1h  Yanitia

Qg W

6.341 begenme

Resim 28: https://www.instagram.com/p/BtyWZ6C1517/ Erisim tarihi: 29 Nisan 2019
Gosterge: FLO'un Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.
Gosteren: Kadin topuklu ayakkabisi, Kalp seklinde hediye paketi.
Gosterilen: Kadin ve disilik imgesi.

Sevgililer Giinline ithafen afiste paylasilan gorsellerin kirmizi renk agirlikta
kullanilmas ile ask ve sevgi vurgusu yapilmaktadir. Kadin ayakkabisinin, Anneler
Giintinde kullanilan ayakkabilara nazaran ince, uzun topuklu tercih edilmesi ile kadinin
disi yanini 6n plana ¢ikarmak hedeflenmektedir.

Zeminde Orgii bir kumas bulunmaktadir. Kumasin hemen {izerinde bir ¢ift kirmizi
yliksek topuklu ayakkabi ve kadife kumas kaplamali kalp seklinde hediye paketi yer
almaktadir. Ayn1 zamanda reklami yapilan iirlin olan ayakkabinin markasiyla birlikte
fiyat1 da yer almaktadir. Eski fiyat: {izerinden indirim yapilarak sunulmustur. Zeminde
kullanilan  o6rgi  kumas, yumusak bir his uyandirirken; hemen {izerinde
konumlandirilan kalp formundaki hediye paketindeki kalbin hissiyatina, yumusakligina
atifta  bulunmaktadir. Kirmizi topuklu ayakkabmin zemin {iizerinde yatay
konumlandirilmasi ile agkin bas dondiiriicii haline vurgu yapilmaktadir. Segilen tiriinde
askin, sehvetin rengi olan kirmizi tercih edilmistir. Bu 6zel giin ile 6zdeslesen bir renk
olan kirmizinin kullanimi1 da gézde carpici bir etki uyandirmaktadir.
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2019 Sevgililer Giinii 2. FLO Afisi

@ floayakkabi & « Takiptesin
&

Butigo
_2/29:99'1'[ s, ersagdogadostu 0o
129991 A
1 sedate_rm @wmaher_alasadi
%

brk.ozlm Topuk kac santim
i‘ | @floayakkabi

2} bahoolabahoola yaul Jla Ja
e

0 Qg N

2.822 begenme

Resim 29: https://www.instagram.com/p/BtYKVDmIPd4/ Erisim tarihi: 29 Nisan 2019
Gosterge: FLO'mun Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Kisa topuklu kadin botu, kirmizi giil ve kirmizi renk yanan ii¢ tane mum
gorseli.

Gosterilen: Kadin ve disilik imgesi.

Bir diger afiste oldugu gibi bu afiste de kullanilan gorsellerin kirmizi renk tercih
edilmesi ask ve sevgiye vurgu yapmaktadir.

Afisin zemininde Orgii bir kumas konumlandirilmigtir. Kumasin hemen {izerinde
uzaktan yakina dogru konumlandirilan objeler bulunmaktadir. Bunlar sirasiyla yanan
kirmizt mumlar, bir adet kirmizi giil ve bir ¢ift kirmiz1 kisa topuklu bot seklindedir.
Uriiniin markas1 ve indirimli fiyat: da afiste yerini almistir. Yanan kirmizi mumlar,
zeminde yatay konumlandirilan kirmi giil ve kirmizi kisa topuklu botlarin yere basan
formda durusuyla sevgiliye sunulan romantik bir ortam ifade edilmektedir. Hedef
kitleye hediyelerini sunarken yaratacaklar1 romantik ortam Onerisi getirir niteliktedir.
Afiste kullanilan gorseller, Sevgililer Giinii konseptine uygundur ve hediye sunumlari
icin Ornek teskil etmektedir.
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2019 Sevgililer Giinii 3. FLO Afisi

@ floayakkabi & « Takiptesin
sIK VE MUDERN giden ayakkabim daha eskisiyle

o P degistirilerek geldi tegekkdrler #flo
SEVGILILER GUNU &
HEDIYELERI ayten_pinarbasi Fiyat 149 yaziyor

. driine tiklayinca 219 anlayamadim
(’3’-2 hangisi fiyati

sevilballikaya Bizimde kokmayan
ayak aldigimiz ayakkabi da
kokmaya bagladi.Gecen sene

‘ yazdim tenezziil edip cvp bile

< vermediler.Alakaniz igin
tesekkirler @floayakkabi

oQuw N

2.048 begenme

Resim 30: https://www.instagram.com/p/Bs2hNdFlo-6/ Erisim tarihi: 29 Nisan 2019

Gosterge: FLO'un Sevgililer Giinii i¢in olusturdugu afis.

Gosteren: Erkek ayakkabisi, kemer, deri iiriin logosu. Afis ile ilgili slogan.
Gosterilen: Erkek, baba imgesi.

Sevgililer Giinii i¢in sik ve modern hediye onerileri bulunabilecegi ifade edilmektedir.
Afiste paylasilan iirlinlerin gergek deri oldugu vurgusu da deri triin logosu esliginde
vurgulanmaktadir.

Gri bir zemin iizerinde deri bir ¢ift erkek ayakkabisi ve kemer yer almaktadir. Sol {ist
kosede reklamin slogani olan "Sik ve Modern Sevgililer Giinii Hediyeleri"
bulunmaktadir. Sag alt kosede ise, tirliniin hakiki deri oldugunu ifade eden logo
bulunmaktadir. Ayakkabilardan birinin yere basiyor olmasi ile ayaklarin yere saglam
bastyor olusu ifade edilmektedir. Diger ayakkabinin yan yatirilmis olmasi ile askin
sundugu enerjiyle ayaklarin yerde kesilmesine ithafta bulunulmaktadir. Ayakkabilarin
durusu ve konumuyla dolayl yoldan ifade ettikleri bunlarken, dogrudan aktardiklar
ayakkabinin deri olmasi ayni zamanda da diiz ve yan durusudur. Hedef kitleye sik,
modern hediye alternatfleri sunarken iirtinle birlikte kombin Onerileri de getirmektedir.
Sol iist kdsede slogan, orta konumda iiriin ve tamamlayicisi olan diger bir iiriin, sag alt
kosede ise hakiki deri oldugunu ifade eden logo bulunmaktadir. Afiste yer alan bu
unsurlar birbirleriyle biitiinlik arz etmektedir. Aynm1 zamanda dengeli bir tasarim
olusturulmustur.
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SONUC

Bu calismada FLO'nun resmi Instagram hesabinda yer alan Anneler Giinii, Babalar
Giinii ve Sevgililer Giinii reklam afisleri incelenmistir. Uriinlerin yan1 sira kullanilan
gorseller iizerinden toplumsal cinsiyet baglaminda gdstergebilimsel analiz yapilmistir.
Afislerde kullanilan gorseller 1s1ginda kadin, erkek, kiz ¢ocugu ve erkek cocugu
temsilleri lizerinde durulmustur. Reklam afislerinde, toplumun kadina ve erkege
yiikledigi birtakim rollerin yansimasi bulunmaktadir. Ataerkil ideoloji topkulu
ayakkabi vasitastyla kadini idealize etmeye g¢alisir. Buna gore, ilgili kadin topuklu
ayakkab1 giymeli ve bigimsel anlamda ideolojiklesmis ataerkil bakigin estetize edilmis
hali olarak yeniden firetilmektedir. Bu igerigi Anneler Giinii afislerinden ziyade
Sevgililer Giinii afiglerinde gérmekteyiz. Anne temsili ise; kiz ¢cocuguyla birlikte ifade
edilirken dogurganlik ile elde edilen anne figiiriine yogunlagilmistir. Ve o giine 6zel
reklamlarda sevgililikten annelige gegen kadin i¢in daha kisa topuklu ayakkabilar,
sandaletler spor ayakkabilar on plana ¢ikarilmaktadir. Anneler i¢in, her yasin ayri
giizel olacagi ifadesine yer verilitken yasa yonelik model Onerisi de getirildigi
goriilmektedir. Rahathigiyla 6n plana ¢ikan formdaki kadin ayakkabilari, daha ¢ok orta
yas ve lzeri kadinlara yonelik olarak paylasilmistir. Ataerkil toplum baglaminda
kadinin bedeni, cinselligi ve dogurganligi iizerinden irdelenip denetlendigi
goriilmektedir. Bu denetlemeyi gerek Sevgililer Giinii gerekse Anneler Giinii
afislerinde; kadinin erkek ile var oldugunu lanse eden sekilde tasvir edilmesinden,
erkegin yer almadig afislerde kadin bedeninin sadece bir boliimiin goriinmesinden,
kadin i¢in hediye Onerileri bazinda disiligi sembolize eden 6gelerin yer almasindan
okumaktayiz. Kadin ataerkil roller igerisinde kendisine yer bulmaktadir; kadin kimligi
erkek ile bagintili olarak yer alirken esi veya ¢ocuklari ile olugsmaktadir. Bu baglamda
kadin kimligi reklamlarda ya hi¢ yer almamaktadir veya ataerkil roller bazinda ortaya
cikmaktadir.

Kapitalist diizende her ne kadar kadin gibi aligverise yonelmesede erkege de uygun
kampanyalar mevcuttur. Ozetle kapitalist sistem serbest pazar piyasasina erkegi de
cekerek tiretim bandini siirekli hale getirmektedir. Kapitalist sistem ataerkil diizenin
idealize edilmesinde dnemli bir rol oynarken ideal annenin, babanin, sevgilinin nasil
olmasi gerektigine de Oneri getirir. Sevgililer Glinli afisleri baglaminda renkler 6n
plana cikarilmaktadir. Buna gore, siyah renk erkekle, kirmizi renk ise kadinla
Ozdeslestirilmigtir. Ek olarak ayakkabilarin sekli dikkat g¢ekmektedir. Giinliik
kullanimin yerini 6zel gilinlerde giyilmesi On goriilen kullanimlara biraktigi
goriilmektedir. Kadina sunulan kirmizi topuklu ayakkabi, ataerkil ideoloji ile serbest
piyasa ekonomisinin gizli is birligi olarak degerlendirilmekte, kadinin normlar
vasitasiyla idealize edilmek istendigi ve bakisin erillik tasidigi yorumu ortaya
cikmaktadir. Erkegin siyah giymesi-giymesinin istenmesi de idealize edilme olarak
yorumlanabilir goriillmekte; var olan diinya diizeninin kadin ve erkek iizerinden ideale
ulagma isteminin erkegin tercihlerine de yon verdigi diigiiniilmketedir. Ancak tek fark,
erkek bedeninin teshiri s6z konusu degildir. Kapitalizm elestirisi iizerinden
degerlendirme yapildiginda, afislerde yer alan tiim 6geler ihtiya¢ yaratmak iizerine
siralanmakta ve ulus bilinci ile idealize edilmis erkek/baba, kadin/anne kavramlarina
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karsilik gelmektedir. Heteroseksist yapinin kapitalist pazardaki konumundan haraketle,
bir yeniden iiretim s6z konusudur. Reklam afigleri baglaminda Anneler Giinii
kapsaminda kadina yonelik hediye oOnerileri yer alirken anne figiirii ya yok ya da
anneye ait figiiriin bedeninin belli bir boliimii goriinmektedir. Fakat Babalar giinii
reklam afiglerinde baba figiirli ¢ogunlukla beden olarak goériinmektedir, beden olarak
belli bir bolimii gorlinen afislerde ise babalik olgusunu destekleyici kiz veya erkek
cocuk figiirii ile birlikte bulunmaktadir. Sevgililer Giinii konseptli i¢eriklerde de kadina
yonelik hediye Onerilerinde yine kadin bedeni hi¢ yer almazken erkek ile birlikte kadin
figlirliniin de yer aldig1 goriilmektedir. Anneler Giinii konsepti i¢in, anne ve kiz
cocugunun tiim beden seklinde yer almamaktadir. Hem Sevgililer Giinii hemde
Anneler Giinii konseptli afislerde kadinin bir nevi ikinci plana atildigr gériilmektedir.

Incelenen reklam afislerine gostergebilimsel analiz baglaminda bakildiginda ise,
icerisinde barindirdiklar1 gostergelerin ifade ettikleri unsurlar ile siki bir iligki
icerisinde olduklar1 goriilmektedir. Reklamlarda kullanilan gorsel iletiler evrensel bir
niteliktedir. Anne, baba ve sevgili tasvirlerinde bunu gormekteyiz. Sloganlarda ise;
Tiirk toplumuna 6zgii dilsel iletiler kullanilmigtir. Afislerde reklami yapilan iiriinlerin
On plana ¢ikarilmasi hedeflenmistir.

Giliniimiizde teknolojinin gelismesiyle ¢ok hizli bir ileti caginda yer almaktayiz. Bu
iletiler vasitasiyla gostergebilimsel kodlarin ¢oziimlenmesi, gdstergelerin icerisinde
bulunan anlamlarin reklamlarda yer almasi, markalar i¢cin 6nemli bir yere sahiptir.
Markalar bu nedenle gorsel ve dilsel iletileri de igerisinde barindiran afislerden
faydalanarak reklamlarini 6n plana c¢ikarmaktadir. Bu c¢alisma ile gostergelerin
¢oziimlenmesi ve anlamlandirilmasi yoniinde bir 6rnek olusturulmaya calisilmistir.
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