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GIRIS

Siyasal propaganda, bir partinin veya bir adaym potansiyel segmenlerine
uygunlugunu, adaym en yiiksek seviyedeki se¢men kitlesinin ve bu kitledeki her bir
segmenin tanimasini saglamak, rakiplerle ve muhalefetle farkini yaratmak ve gerekli
oy sayisint elde etmek icin kullanilan tekniklerin tiimii olarak tanimlanmaktadir.
Siyasal reklam se¢men kitleler arasinda iletisimi saglamaya yarar, iletisimde kitle
iletisim araglariin kullanilmasiyla gerceklesmektedir. Giiniimiizde kitle iletisim
araglarindaki yayilma her ne kadar kitle iletisim araglarinin bazi boliimleri siyasi ve

siyaset olgusu i¢inde yayilsa da siyasal yapilarin 6nemli bir unsuru haline getirmistir.

Tiirk siyasal yagsaminda siyasal partilerin kampanyalari, tek parti doneminde
yapilmakla birlikte, fazla etkili kampanyalar olarak goriilmez. Bu konuda ilk ciddi
genis kapsamli kampanya 1950 se¢imleri ile olmustur. Bu se¢imlerde 1946'da
kurulan ve ikinci kez segime giren Demokrat parti (DP) tarafindan Cumhuriyet Halk
Partisi'ne (CHP)' ne kars1 yiiriitiilmiistiir. O zamanin olanaklar ile elektronik kitle
iletisim araci olarak smirli bir alana ilgili haberleri verme yaninda iktidar ve
muhalefet partilerinin haberlerine, se¢cim konugmalarina da yer vermistir. Tiirk
siyasal yasaminda ve dolayisiyla se¢im kampanyalarinda da yeni bir donem

acilmistir.

Siileyman Demirel'in Genel Bagkani oldugu Adalet Partisi(AP) ise ilk kez bir
ajansla, Cen ajans ile anlasarak bir se¢im kampanyas: yiiriitmiistiir. Televizyonun
yaninda basina verilen roportajlar, basin ilanlari, agik hava toplantilari, parti liderinin
konusma bantlarinin dagitimi ve afisler el ilanlarin hazirlanmasi hedef kitleye
istedigi onemli konularda mesajlar iletilmistir. Bu se¢imde duvar afislerine agirlik
verilmekle birlikte, o giiniin teknolojisi ile parti baskanlarinin sesiyle doldurulan ses

kasetleri ¢ogaltilarak segmene gonderilmis ya da dinlenmesi saglanmstir.



Ancak, 80'erin kitle iletisimindeki olanaklarin yetersizligine ragmen siyasal
iletisim kampanyalar1 agisindan kayda deger gelismelerden olmustur. Acik hava
toplantilar1, se¢im gezileri, farklilasan yazili basin, parti ve adaylara bazi olanaklari
da sunmugtur. 1973 secimlerinde Ecevit ve CHP, yaratilan, yayginlastirilan
'Karaoglan' kimligi, giiniimiizde de hala kullandig1 mavi gomlegi, 'Ecevit kasketi’,
acik hava toplantilarinda ugurulan beyaz giivercinleri ile parti ve lidere ait simgeler
basariyla kullanilmigtir. Bu da o giiniin kosullarinda siyasal kampanya iletisim

ortamindan s6z edilmesine olanak saglamistir.

1983 ve 1991 secimleri ile birlikte siyasal partilerin 6zellikle reklam ajansiari
ile birlikte ¢alismalar1 kampanya teknik ve yontemlerinin gelismesinde 6nemli rol
oynamistir. Kamuoyu yoklamalarin1 gerceklestiren arastirma sirketleri de siyasal
parti ve adaylara profesyonel hizmetler sunmaya baslamistir. Siyasal parti ya da
adaylar, artik, ge¢mis donemlerde oldugu gibi bildik yoOntemlerle se¢im
kazanamayacaklarim1 anlamiglar ve bu secimlerle birlikte, siyasal partiler se¢im

kampanyalarini diizenleme gorevini profesyonel reklamcilara birakmiglardir.

Bu tez caligmasi siyasal propaganda araglarinin segmen davranigma etkilerini
arastirmaya yonelik bir ¢aligmadir. Bu c¢alismada ilk olarak, siyasal propaganda ve
secmen davranigi ve kitle iletisim araglari ile ilgili literatiir taramasi yapildiktan sonra,
parti yetkilileriyle yapilan miilakat bir alan g¢alismasi ile konu pekistirme yoluna

gidilmistir.

Siyasal partilerin 6zellikle se¢im siireci c¢erisinde seg¢menler iizerinde
gerceklestirdikleri faaliyetlerin tiimii siyasal propaganda adi altinda toplanmaktadir.
Siyasal partiler bu faaliyetleri gerceklestirirken birgok ara¢ kullanmaktadir. Iste bu
siyasal propaganda araglarinin segmen davranisi lizerindeki etkisi ¢alismanin odak
noktasmni olusturmustur. Se¢gmenlerin demografik 6zellikleri ortaya g¢ikarilmis ve bu
Ozelliklerle de baglantili olarak siyasal propaganda araglarinin ve kampanyalarin
secmen davranigi lizerindeki etki diizeyi ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir. Ana hatlarryla

calismanin sonunda siyasal propaganda araglarinin segmen davranisi tizerinde bir etkisi



oldugu sonucuna ulasilmistir. Ancak bu araglarin kararli segmen olarak nitelenen
secmenler tizerinde ¢ok yiiksek diizeyde bir etkiye sahip olmadigi gibi 6nceden tahmin
edilen bir sonuca da ulasilmistir. Genel anlamda siyasal partilerin kullandiklar siyasal
propaganda araglarmin se¢gmenler iizerinde yarattigi etkilere deginilmistir. Siyasal
propaganda araglarindan ozellikle kitle iletisim araglarinin daha yiiksek diizeyde bir

etkiye sahip oldugu anlasilmustir.

Toplumsal igerikli siyasal olaylar; aslinda olay olma niteliginden ¢ok bir olgu
niteligindedir. Bu bakimdan siyasal propagandada onemli yer tutan kitle iletisim
araclarinin biinyesinde tasidigit Habercilik, Kamuoyu olusturma, Siyasal siirece
katilma gibi gorevleri dogrultusunda siyasal reklamciligin siyasal halkla iligkileri

acisindan vazgec¢ilmez bir unsuru oldugu anlagilacaktir.

Kitle iletisim araglart kitlelere ulasmada en etkin unsur olarak karsimiza
cikar. Siyasi propaganda, kitle iletisim araglart aracihigiyla iletilmek istenen

mesajlarin genis halk kitlelerine duyurulmasini saglar.

Siyasal reklamcilik, siyasal iletisimin dnemli bir unsuru olmus bunun yaninda
kitle iletisim araglarinin bilinyesinde tasidigi unsurlar ¢ergevesinde daha objektif bir
caligma icersinde olmasi gerekmektedir. Propagandalar sadece amaca yonelik
olmasmin yaninda gelecegin politikalarin1 tiretmek {lkenin gelisiminde ve

biiylimesinde belge niteligini tastyabilir.

Diinden bugiine siyasi partiler kendi ideolojilerini anlatarak bir segmen kitlesi
olusturmuslardir tabi bu anlatim hedef kitlesinin yaninda diger goriisteki se¢men
kitlesini de etkilemeye calismuslardir. iste bu dogrultuda partilerin se¢im ¢aligmalar1 ve
stratejisi hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek, anlatilmak isteneni anlasilir kilmak ve

etkileyici bir tavirda aktarmaktir.

Baslangicinda propaganda ilkeleri ile olusturulan reklamcilik, dogal olarak
bulundugu iilkenin toplumsal yapisina uyumlu olarak big¢imlenir. Hedef Kitlenin

gereksinimlerini anlayan, degerlendiren ve segcmenin sahip olabilecegi kazangtan s6z



eden reklamdir. Tabi burada Tiirkiye’nin yapisin1 da unutmamak gerekir.Giinlimiiz
Tiirkiye’sini gdz Oniine alirsak Kitle iletisim araglarinin daha objektif olmasi gerektigi
sOylenebilir. Siyasal propaganda, siyasal sistemle ilgili olarak se¢im siire¢lerinde
secmenlerin oy tercihlerini etkilemeye calisan bir ikna edici bir olgu olarak ele
alinabilir. Siyasal propaganda faaliyetleri yukarida belirtildigi lizere bazi araglarla
yapilmaktadir. Bu siire¢ igerisinde kullanilan araglarin hemen hemen hepsi farkli etki
diizeylerine sahiptir. Yani se¢gmenler her siyasal propaganda aracindan ayni sekilde
ve aym diizeyde etkilenmemektedir. Insanlar birbirilerinden farkli 6zelliklere sahip
olduklarindan dolay1 insanlar1 etkileyen araglar ve faaliyetlerde segmen kitlesi
igerisinde farkl gruplara hitap edebilmektedir. Teknolojinin gelisimiyle birlikte artik

siyasal partiler secmenleri etkileyebilmek i¢in ¢ok farkli araglari kullanmaktadirlar.

Siyasal propaganda araglarinin se¢cmen davranisi iizerindeki etkisini
O0lcmeye yonelik olarak yapilan ¢alisma sayisi oldukca azdir. Bu ¢alismada ise daha
cok siyasal propaganda, segmen davranisi ve kitle iletisim araglarinin siyasetteki
etkisi ekseninde yapilmistir. Yaptigim calisma ile ilk olarak siyasal propaganda ve
secmen davranistyla ilgili temel kavramlar diger bir deyisle kavramsal cergeve ele
almanin yaninda siyasal propagandanin se¢menler {izerindeki olumlu etkisi tezi
savunulmustur. Siyasal propagandanin 6zellikle kararsiz segmenleri etkiledigi taraf
sevenler iizerinde de olumlu etkisinin oldugu savunulmustur. Yapilan 3 Kasim 2002
Genel se¢iminin degerlendirme arastirmasi ile teorik cerceve icerisinde varsayilan
iliskiler bir anlamda test edilmis ve parti yetkilileriyle yapilan goriismelerle de bu
goriisiimiin haklilig1 ortaya konmustur. Ayni1 zamanda parti yetkilileriyle yapilan
sOylesiler sonucunda se¢menleri etkileyen faktorlerin etki boyutu gibi ¢esitli

cikarimlarda da bulunulabilecektir.

Caligmanin birinci bolimi, siyasal propagandanin teorik temellerine
deginilmis, siyasal propagandanin tanimi ve 6neminden gelisimine ve amaci ile
fonksiyonlarina siyasal katilima katkisina ve kamuoyunu olusturma etkisine
deginilmistir. Propagandada kullanilan anket ve kitle iletisim araglari gibi araglarin
segmen davranigt tizerindeki etkilerinden bahsedilmistir. Kampanyanin yontem ve

tekniklerine deginilerek siyasal propagandayr belirleyen etkenler aciklanmustir.



Se¢men davranisi ve segmen davranisi konusunu ilgilendiren siyasal kiiltiir, siyasal
iletisim, siyasal katilma, siyasal davranig gibi siyasal olgu ve siireglere yer

verilmistir.

Caligsmanin ikinci boliimiinde kitle iletisim araglar1 ve siyasal reklamcilik iligkisi
tizerinde durulmustur. Siyasal kampanyada kullanilan iletisim ortamlarindan
bahsedilmistir. Kitle iletisim araglarinin iglevleri ve giindem olusturma etkilerinden
bahsedilmistir. Siyasal reklamcilik kavrami ve kanallarindan bahsedilerek se¢menler

tizerindeki etkisi ele alinmustir.

Calismanin iiglincli boliimiinde ise ilk iki boliimdeki teorik ¢er¢eveden sonra 3
Kastm 2002 Genel segimlerinde siyasal reklamcilik ve medya agisindan
degerlendirilmesi yapilmistir. Partilerin hangi reklam ajanslariyla calistiklart ve
kullandiklar1 Arguvanlar verilmistir.2002 se¢im sonuglarindan genel degerlendirme
yapilmistir.Ve partilerin siyasal reklamcilik agisindan ne kadar basarili olabildikleri
ortaya konmustur. Yapilan arastirmanin analizleri ve sonuglar1 yine bu kisimda

incelenmis ve ¢ikarsamalarda bulunulmustur.

Yine c¢aligmanin tgilincii boliimiinden sonra arastirmayr saglamlastirmak igin
bazi parti yetkililerinin goriis ve degerlendirmelerine yer verilmistir. ifade edilen
temel varsayimlarin degerlendirilmesi sonu¢ kisminda yapilmistir. Arastirma
bulgular 1g18inda varsayimlar sonug¢ boliimiinde agik bir sekilde bilgilerle birlikte

ifade edilmistir.



BOLUM I:

1.1. Siyasal Propaganda Tamim ve Onemi

Bu bolimde siyasal propaganda ve siyasal katilim kavramlar islevsel
onemleri ile kullanilan ara¢ ve geregler tek tek incelenmistir. Siyasal propaganda,
siyasi partilerin ideolojilerini, programlarin1 veya adaylarin1 se¢gmenlerin begenisine
sunmak i¢in yapmis oldugu faaliyetler olarak tanimlanabilir. Bu faaliyetler bir siireg
gerektirir. Bu siireg; kampanyanin baglangicinda belirlenen amaglara ulasmak i¢in
siyasi parti veya aday tarafindan gosterilen gayretlere, finansmana, organizasyona
yonelik tiim ¢abalardan meydana gelmektedir. Iyi bir siyasal kampanyay yiiriitmek

i¢in belli basli hazirliklarin yapilmasi gerekrnektedir.1

Siyasal propaganda caligmalar1 giderek onem kazanmaktadir. Artik ¢ok az
sayida segmen sadece partizanlik giidiisiiyle oy vermektedir. Ozellikle yabanci,
kararsiz ve tarafsiz segcmenlerin sayisinin fazlalagmasi kampanyalarin 6énemini daha
da artirmistir. Siyasal kampanyalarda biitiin se¢menler hedef kitle olarak se¢imlerin
sonuglar1 agisindan ayni derecede oneme ve Oncelige sahip degildir. Clinkii biitiin
segmenleri tatmin edecek mesajlar iiretmek, farkli noktalarda ve degisik cikarlari
olan, hatta toplumda birbirine zit olan kutuplar1t mutlu edecek, onlarin desteginin
alimmasin saglayacak mesajlar bulmak pek de kolay degildir. Bu nedenle kampanya
yOnetimi, iktidara gelmek i¢in desteginin kazanilmasi gereken se¢men kitlelerinin
kimlerden olustugunu belirleyerek mesajlarini, stratejilerini ve taktiklerini saptamali;
hangi iletisim yontemini, hangi kitle iletisim araglarini, ne tlir bir zamanlama

stratejisiyle kullanmasi gerektigini ¢ok iyi planlamalidir.

Siyasal propagandanin etkisi lizerine elli yildan beri yapilan baz1 arastirmalar,
propaganda  ¢aligmalariin  partizan  se¢gmenlerin  tercihlerini  daha da
kuvvetlendirdigini gostermektedir. Bu arastirmalara gére kampanya ¢alismalari, bir

adayin kitlelerin destegini almasina ve bilgilendirmesine katkida bulunmaktadir.

! Aysel, Aziz: Siyasa Tletisim (Ankara Nobel Yay. Dag.2004)



1.2. Siyasal Propagandanin Amag¢ ve Fonksiyonlar1

Siyasal propagandalarin bilgilendirme, ikna etme ve kamuoyu olusturma

olmak tizere ii¢ temel amaci bulunmaktadir. Bir se¢im kampanyasinda se¢menlere;

partiler, adaylar, uygulanan ve uygulanmasi gereken politikalar, giindemdeki konular

hakkinda, aday ve partilerin tutumlar1 ve muhalefet partilerinin yaptiklar: olumlu ve

olumsuz faaliyetler gibi konularda bilgiler verilmektedir. Siyasal propagandalarin

fonksiyonlarini ise su sekilde siralamak miimkiindiir:

Siyasal propagandalar, segcmen tercihlerini etkileyerek segcmenleri oy vermeye

yonlendirmektedir.

Siyasal propagandalar, her tiirlii goriisiin tartisilmasi i¢in uygun bir ortam

yaratmaktadir.

Propaganda araciligiyla parti temsilcileri kamuoyuna tanitilmakta,

secmenlerin oy verecegi adaylari tanimasi saglanmaktadir.

Propagandalar, seg¢menlerin siyasal sisteme baglanmalarii saglamakta,
uzlasma ortammin saglanmasina katkida bulunmakta ve demokrasi

kiiltiirlinlin yayginlasmasina aracilik etmektedir.

Propagandalar bir tiir egitim islevi de gormektedir. Propagandalar sirasinda
kitle iletisim araglar1 araciligiyla iilkenin temel sorunlari giindeme getirilerek
secmenlerin bunlar1 6grenmesi ve tartigmasi saglanmaktadir. Ayrica
secmenler, lilkenin giindeminde yer alan ya da ertelenen giincel sorunlari

daha agik bir sekilde gérmekte ve izleyebilmektedirler.



1.3 Siyasal Propagandanin Gelisimi

Siyasal propagandaya girisilirken siyasi partinin amaci mutlaka iktidara
gelmek, adaylarin amaci da; goriis ve diisiincelerini duyurmak, se¢imi kazanmasa
bile 1yi bir oranda oy toplayarak giiciinii kanitlamak ve ¢ogunlugun oylarini alarak
birinci parti olmak veya iktidara gelmek. Ilk basladig1 ve gelistigi yer olarak ABD
alindiginda se¢im kampanyalari, baska kiigiik partiler olmasina karsilik, uzun
yillardan beri iktidar1 paylasan iki ana siyasal parti olan Cumhuriyet¢i Parti ile
Demokrat Parti arasinda gegen bir kampanya biciminde gelismistir. Bu bakimdan
secim kampanyalarinda bu iki partinin kullandiklar1 yontemler, teknikler ile
mesajlarin icerigi ve kullandiklar1 taktikler birbirlerini hedef alarak diizenlenmistir
ve diizenlenmektedir. Bu bakimdan, kampanyalarin 6nemli bir boliimiinii olusturan

kitle iletisim araclarinin ilgisi de bu iki parti iizerinde yogunlagsmaktadir.

Uzun donemli siyasal kampanya doneminde siyasi partilerin se¢gmene iliskin
olarak yaptig1 her tiirlii faaliyet siyasal kampanyanin bir pargasidir. Bunlar;
Se¢menin hiikiimet ile iliskilerinde yardimci olmak; siyasal partiler segmenlerinin
her tiirlii sorununu, sikayetini hiikiimete ya da ilgili yerlere duyururlar. Se¢gmenlere,
sorunlarinin ¢dziilecegine, izlenecegine dair bir gilivence verilir. Ancak bu
giivencenin sarsilmast gerek siyaset¢i igin, gerekse o siyasal parti i¢in, seg¢im

zamaninda olumsuz sonu¢lara neden olabilir.

Parti liderleri ya da siyasal kadrolar, bir takim toplant1 ve davetler ki bunlar
acilis, sergi, konser, cenaze, evlenme, siinnet vb. gibi etkinlikler olup katilanlar i¢in
son derce 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu etki iki yonlidir: Birincisi, aktivitenin
sahipleri tarafindan siyasal parti ile 6zlesmenin saglanmasi ve bunun dalga dalga
diger segmenlere ve segmen olmayanlara yayilmasi. Ikincisi ise, bu olaylarin parti

tarafindan organize edilerek medya araciligi ile genis topluluklara duyurulmas:.

Ulusal, bolgesel, yerel ve uluslar arasi siyasi, ekonomik, kiiltiirel toplantilara

katilmak, gerektigi zamanlarda acilis konusmalari yapmak ya da bildiri vermek



onemlidir. Parti liderinin ya da kadrolarinin dogal afetlerin ve biiylik trafik
kazalarinin olustugu bolgelerde bulunmasi, tepki gostermesi, bildiri hazirlayip basina

aciklamalarda bulunmalan tiiriindeki faaliyetler siyasal kampanyanin bir pargasidir.

Toplumun onem verdigi, tartistigi giindemdeki konularla ilgili olarak
arastirmalar yaptirmak, raporlar1 hazirlatmak ve bunlar yazili olarak medya
araciligiyla kamuoyuna duyurmak siyasi partilerin se¢gmenle olan iliskilerinde

onemli yer tutmaktadir.

1.4 Siyasal Propaganda ve Siyasal Katilma

Secim doneminin Oncesinden baslayarak se¢im donemine kadar uzanan genis
bir bilgilendirme agindan se¢menlere ulasilmaktadir. Siyasal kampanyalar
aracilifiyla adaylar ile se¢menler arasinda bir bag olusturmaktadir. Se¢menlerin
tercihini etkileyen ve onlarin belirli bir parti veya adaya motive olmasim
saglayabilen iletisim faktorlerinden biri olan siyasal kampanyalar, 6zellikle parti
baghiligit zayif veya kararsiz se¢menlerde daha etkili olmaktadir. Siyasal
propagandalar dogrudan katilim, toplumsal etkilesim ile birlikte gergeklesen

tartismalar araciligi ile birgok kisisel katilim olanagi saglarlar.

Siyasal katilim, her tiirlii toplumsal hedefi ve bunlar1 gergeklestirmek igin
kullanilacak yollar1 belirleyen bir siireci temsil etmektedir. Siyasal katilim yollarinin
biri oy kullanmadir. Se¢cmen sahip oldugu oy hakki ile kendi gelecegini tayin etme
hakkina aracisiz ve dogrudan agiklama olanagi bulmaktadir. Bireyler, yoneticilerini
se¢me ve dogrudan ya da dolayli yonetim kararlarinda etkili olabilme olanagini oy
hakki ile elde edebilmektedir. Yoneticilerin, yonetilenlerce belirlenmesini saglayan
hukuki bir islem olarak se¢im, oy hakkiin kullanilmasinin temel aracin

olusturmaktadir.
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Siyasal katilma hiikiimetin kararlarin1 etkilemeye yonelik biitiin ¢abalari
kapsamaktadir. Hiikiimet kararlarin1 etkilemek iizere yalnizca aktoriin kendisince
tasarlanmis eylemler degil, aktorden baska biri tarafindan hiikiimet kararlarim
etkilemek amaciyla tasarlanmis eylemler de siyasal katilma ic¢ine girmektedir.
Bunlardan ilkine '6zerk’, ikincisine ise 'mobilize' katilma adi1 verilmektedir. Siyasal
katilma sekilleri toplumlara gore degisse de, genel olarak oy vermeyi, diger se¢im
faaliyetlerini, hiikiimet kararlarini etkilemeye yonelik kolektif lobicilik c¢abalarini,
orgiitsel faaliyetleri ve 6zel temaslari i¢ine almaktadir. Siyasal katilma ¢ogu zaman
bir grup eylemidir; genellikle sosyal sinif, menfaat grubu, cemaat veya siyasal parti
temeli {izerinde oOrgilitlenmektedir. Siyasal katilmanin genel diizeyi, toplumdan
topluma biiyiik olglide degistigi gibi, belli bir toplumda da zaman iginde degisim

gt')stermektedir.2

Siyasal katilmay1 'siyasal bir davranig gosterisi' olarak tanimlayan Tokgoz,
siyasal katilmanin ayrica bir karar verme islemini de icerdigini ifade etmektedir.
Siyasal katilmanin, bir davranig gosterisi olarak insan davraniglarinin tabi oldugu
genel diizene uygun olarak isledigine vurgu yapan Tokgdz, insanin genel olarak
davraniglarinin tagidigr 6zelliklerinin, siyasal davraniglar icin de s6z konusu

oldugunu belirtmektedir:®

Siyasal katilma diizeyi ile ekonomik gelisme diizeyi arasinda dogrudan bir
baglant1 vardir. Bir toplumda sosyoekonomik gelisme diizeyi ne kadar yiiksek ise,
siyasal katilma oraninin da o kadar yiiksek oldugu goriilmektedir. Daha fazla egitim
gormiis olanlar, daha yiiksek gelir sahipleri ve yiiksek statiilii mesleklerde ¢alisanlar,
daha katilimer olurken, genellikle ekonomik durumu iyi olmayan, egitimsiz ve diisiik

statiilii mesleklerde ¢alisanlarin daha az katilimci olduklar1 gézlenmektedir.

2 P.Samuel HUNTINGTON, Jorge LDOMINGUEZ, Siyasal Gelisme, Cev:Ergun Ozbudun, (Ankara:
Siyasal ilimler Dernegi Yayinlari, 1985), 43 .

3 Oya TOKGOZ: Siyasal Haberlesme Ve Kadin (Ankara: Ankara Universitesi Siyasal
Bilgiler Fakiiltesi Yayini, 1979, No.429), 15
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Ekonomik durumu yiiksek olanlar, orgiit ve derneklere katilmakta ve daha
fazla orgiit ve derne8in kurulmasina ve ¢ogalmasina katkida bulunarak bir sekilde
birgok kisinin bu gruplara katilmasima Onciiliik etmekte ve siyasal katilimi

arttirmaktadir.

Ekonomik ve sosyal modernlesme, sosyal gruplar arasinda gerginlik ve
catigmalara neden olur; yeni gruplar dogar, yerlesik gruplar tehditlerle karsilasir,
asagl statiilii gruplar durumlarini iyilestirebilecek imkanlar elde ederler. Sonug
olarak, sosyal siniflar, bolgeler ve cemaat gruplar1 arasinda ¢atigmalar artar. Sosyal
catismalarin yogunlasmasi ¢ogu zaman bir grup bilincini de ortaya cikartir. Grup
bilinci de, grubun taleplerini baska gruplar karsisinda savunmak icin kolektif eyleme
girisme ihtiyaci hissederek siyasete yonelir. Yogun veya siirekli catigmalar ya da
grubun varligina yonelik tehditler, grup bilincini giiclendirebilir ve siirekli siyasal

katilmaya yt')nlendirebilir.4

1.4.1. Siyasal Katihm Siirecinde Siyasal iletisimin Rolii

Siyasal katilma konusunda iki zit diisiincenin One siiriildiiglinii belirten
Mahmut Oktay, bu goriislerden birinin; ‘halkin katilimint se¢im donemlerine
indirgeyen politikanin uzman siyasal kadrolar tarafindan yiiriitiilmesi gereken bir is
oldugunu ve halkin gorevinin sadece se¢imden se¢ime oy kullanarak yonetici
kadrolardan birini se¢gmek ve programlarini mesrulastirmak’ oldugunu belirtmektedir.
Bu ‘elitist' goriisiin karsisinda ise 'katilimc1 demokrasi' taraftarlart yer almaktadir. Bu
goriisii savunanlar, 'dar bir siyaset ve kadrolagsma fikrine kasi ¢ikmakta, siyasal
hayatin sokaktaki adami da igine alacak sekilde genislemesi ve kitlelerin, sosyal
hayatin tiim asamalarinda kendilerini ilgilendiren kararlara katilmalarmi'

istemektedirler.®

4 P.Samuel HUNTINGTON,Jorge [.Dominguez:A.G.E.,44
5 Abdullah OZKAN: Siyasal Iletisim (Istanbul: Nesil Yaymnlari, 2004 ), 104.
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Siyasal katilma araci olan secimler, ayn1 zamanda iletisimin yogun olarak
kullanildig: bir alandir. Se¢imler bir aractir ve halkin ihtiyaglarini karsilayabilecek ve
onlara kars1 sorumluluk duygusuyla hareket edecek kadrolar1 isbasina getirebildigi
Olclide gercek bir demokrasinin Ol¢iisii olarak kabul edilmektedir. Halkin dogru,
tarafsiz ve yeterli bilgilendirilmesi konusunda siyasi partiler ve temsilcileri siyasal
iletisimin fonksiyonlarindan yararlanmalidir. Ancak bu sekilde saglikli bir siyasal

katilim saglamak miimkiin olacaktir.

1.4.2. Siyasal Katihmda Oy Verme Islevi ve Siyasal iletisim

Siyasal katilmi etkileyen kosullar, katilimin en 6nemli bi¢imlerinden biri
olan secimleri de etkilemektedir. Demokratik rejimlerde se¢imlerin ne kadar biiyiik
bir 6nem tasidigi gbéz Oniine alinirsa, oy verme davranisinin onemi daha iyi
anlasilacaktir.

Opylarnyla siyasi iktidar1 belirleyecek olan segmenleri sandik basina gdtiiren ya da oy
vermekten vazgeciren hangi etkenlerdir? Bu sorunun cevabini siyaset bilimciler

sOyle vermektedir:®

Hiikiimetin izledigi siyaset bir toplumsal grubun c¢ikarlarin1 ne kadar
yakindan etkiliyorsa, o toplum kesimindeki oy verme egilimi o kadar artmaktadir.
Bu konuda kamu gorevlileri 6rnek gosterilebilir. Ciinkii iktidara gelenler, bir bakima
kamu gorevlilerinin igvereni olmaktadir. Hiikiimet kararlarinin kendisiyle ilgili
sonuclar1 konusunda bir toplum kesimi ne kadar c¢ok bilgi sahibiyse, o toplum
kesimindeki oy verme egilimi de o kadar artmaktadir. Hiikiimet kararlarinin neden
olacagi sonuglarin agik olup olmamasi, toplum kesimlerinin onlar1 kavrayabilmeleri
icin gerekli egitim ve deneyim diizeyleri ile o toplum kesimindeki bireylerin birlikte
degerlendirme yapma olanagma sahip olup olmamalar1 gibi kosullar bu konuda

belirleyici olmaktadir.

¢ Ahmet Taner Kislali: Siyaset Bilimi (Ankara: Ankara Universitesi Basin Yayin Yiiksek Okulu
Yayinlari, 1987),362.
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Bir toplum kesimi iizerinde, siyasal katilim yoniindeki baskilar ne kadar
fazlaysa, o toplum kesimindeki oy verme egilimi de o kadar artmaktadir. Ama bu
baskilarin birey iizerindeki etkisi, bireyin liyesi oldugu toplum kesimiyle olan
iliskilerinin yogunluguna bagli olmaktadir. Grup lizerindeki baskilar aym1 yonde
oldugunda siyasal katilma egilimi ve oy verme davranist artarken, zit yonlerde

oldugunda katilim egilimi azalmaktadir.

1.4.3. Kamuoyu ve secmen Davranisi

Kisi kendi goriisiiniin bilinmesine, kamuoyuna duyurulmasina énem veriyorsa
bu sorumlulugun bilincinde olarak goriisiinii en iyi bigimde aktarmaya calisacaktir.
Kisiler, toplumun islerligini dogrudan etkileyerek kararlar1 alacak kisi ve mercileri

secimlerle belirlemektedir. Dolayistyla alinan karar tiim toplumu etkileyecektir.

Kamuoyu yoklamalarinda bireylerin verdigi yanitlarla, se¢im sonuglarinin
¢ogu kere oOrtiismedigini aralarinda 6nemli farkliliklarin oldugunu goézlemlemek
miimkiindiir. Se¢men davranigini, kamuoyu yoklamalarinin sonuglariyla 6lgmek
yaniltict olabilmektedir. Kamuoyu yoklamalart elbette se¢cmen davranisi hakkinda
bir fikir vermektedir. Kamuoyu yoklamalarinin yapilis sekli, kimin yaptigi, hangi
amaca hizmet ettigi de onemli rol oynamaktadir. Bir partinin giidiimiinde olan
arastirma  sirketlerinin yaptiklar1 kamuoyu yoklamalar1 genellikle kararsiz
secmenleri yonlendirme amaci tasimaktadir. Kamuoyunu olusturan unsurlar iyi
bilindigi takdirde, siyasal iletisimde ¢ok Onemli bir yere sahip olan kamuoyunun

etkilenmesi konusunda da basarili sonuglar elde etmek miimkiin olacaktir.

1.4.4. Kamuoyu Olusturma ve Kitle iletisim Araclar

Kamuoyunun olusumunda birey ve gruplarin yani sira, kitle iletisim araglari
da biiyiik rol oynamaktadir. Bireyler, kitle iletisim araclar1 vasitasiyla siyasal olaylar

hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler. Kitle iletisim araglar1 siyasal olarak da
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bliylik 6nem tasimakta; halk, politikacilar1 ve onlarin icraatlarimi kitle iletisim
araciligiyla izleyerek siyasal kararlarini olgunlastirmaktadir. Kamuoyunun iletisim
ve toplumsal etkilesim siireci i¢cinde olustugu dikkate alinirsa, kitle iletisim araglari
vasitasiyla goriilen, isitilen, okunan mesajlarin, kanaatlerin olusumunda etkin bir rol
oynadigr goriilmektedir. Kitle iletisim araclarinin verdigi mesajin igerigine gore
heniiz tam bir karar alamamigsa karar almasi kolaylasacaktir ya da sahip oldugu fikri
pekisecektir. Clinkii kitle iletisim araglariyla tiim siyasal partilerin mesajlart kitlelere

ulagmakta, tercih yapma ve karar verme kolay olmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin giindem olusturma gilicii de kamuoyunun
olusumunda etkilidir. Kitle iletisim araclar1 istedikleri haberleri istedikleri sekilde
biiyiitiip istedikleri haberleri de kiictilterek olumsuz hale doniistiirebilmektedir. Bu
yontemle kitle iletisim araclari kamuoyunun yonlendirilmesinde, etkilenmesinde
onemli rol oynamaktadir. Ulkemizde de bunun &rnekleri sikca goriilmiistiir.
Ulkemizin ilk kadin Basbakani olan Tansu Ciller, kitle iletisim araglarimnn 'giindem
olusturma' yontemiyle kamuoyuna sunulmus ve gilinlerce sayfalar dolusu haber, yazi
ve yorumlarla desteklenerek siyasette kendisine bir yer bulabilmesi saglanmistir.
Yine ayni kitle iletisim araglari, iliskileri bozulunca, daha 6nce ovdiikleri Ciller'i ¢ok
sert bir bicimde elestirmis, kamuoyunu da bu yonde yonlendirerek se¢imlerden
beklenilenin altinda bir oy almasina neden olmustur. Siyasal giindem olusturan kitle
iletisim araclari, yaptiklar1 yayinlarla kamuoyunun biiytik bir kisminm kendi goriisleri

dogrultusunda yonlendirebilmektedirler.

Kitle iletisim araglarinin bu yonlendirme fonksiyonlarina 'basarisiz bir 6rnek’
ise, Unlii isadam1 Cem Boyner'in kurdugu Yeni Demokrasi Hareketi'dir. Bu siyasi
parti, kitle iletisim araglarinda aylarca kendisine ¢ok genis bir yer bulmustur.
Medyanin yogun destegini alan YDH'nin se¢imlerde énemli bir basar1 elde edecegi
saniliyordu. Yiizde 1 bile oyalamayan YDH, sonunda siyaset sahnesinden de
silinmek zorunda kaldi. Goriildiigii gibi kitle iletisim araglarinin yonlendirmeleri
bazen de ters etki yapabilmektedir. Bireyler de kendi fikirlerini olustururken en ¢ok

da kitle iletisim araglarindan saglanan bilgi ve haberleri kullanmaktadir. Bir yerde
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bireyler, kitle iletisim araclarinin topluma sunduklar bilgileri degerlendirmekte, bu
bilgilerin kamuoyunda nasil algilandigina, kamuoyunun hangi yonde olustuguna
dikkat ederek, buna gore bir pozisyon almaktadirlar. Eger kitle iletisim araclarinin
olusturdugu kamuoyuna aykirt bir diisiinceleri varsa da dislanma korkusuyla bu
diisiincelerini agiklamaktan ¢ekinmekte, hatta ¢cogu zaman hig¢ agiklamamay tercih
etmektedirler. Cilinkii toplum, genel kabul géren disiincelerin disinda, farkli bir
diisiinceyi kabul etmekte zorlanmakta, hatta dislamaktadir. Oysa demokratik
toplumun temel unsurlarindan biri de farkliliklara saygi gosterilmesi ve c¢ok
sesliliktir. Baskalarinin fikirlerine tahammiil gostermek, demokratligin geregidir.
Demokrasi kiiltiiriiniin yerlestigi iilkelerde, karsilikli saygi ve tahammiil gosterilse

de azgelismis ve demokrasisi gelisememis toplumlarda sessizlik hakimdir.

1.4.5. Anketler

Demokratik yonetimlerde siyasal iktidarlar, kamuoyunun genel egilimlerine,
istek ve taleplerine uygun hareket etmek durumundadirlar. Kamuoyu arastirmalart,
halkin nabzini tutmak, énemli konularda ne diisiindiiklerini 6grenmek icin yapilan
¢ok Onemli faaliyetlerdir. Se¢im donemlerinde yapilan kamuoyu arastirmalari ise
secmenlerin egilimlerini, kanaat ve tutumlarini belirleme amacini tasimaktadir.
Se¢menlerin ne diislindiiglini 6nceden Ogrenen siyasi partiler, politika ve
stratejilerinde buna gore bir degisiklik yapma imkam bulabilmektedirler. Kamuoyu
arastirmalari, 'alt bir grubu veya daha biiyiik bir grubu genellestirmek i¢in kullanilan
orneklemden veya Orneklemin elde ettigi popiilasyondan sistematik, bilimsel ve

tarafsiz bilgi toplama islevi' olarak tanimlanmaktadir.”

Siyasal partiler ve adaylar, siyasal kampanyalarda uygulayacaklar1 cesitli
strateji ve taktiklere temel olabilecek verileri de biiyilk o6l¢iide kamuoyu
arastirmalarindan  elde etmekte, bdylece se¢menleri etkileyecek mesajlar

iletebilmektedir. Se¢gmenlerin hangi siyasal tutumlara sahip oldugunun, giindemdeki

7C.LAKE Ve P.HERPER;Kamuoyu Arastirmalar1,Cev:N.Giiz,(Konya:1997)
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cesitli konular hakkindaki tavirlarinin, mesajlara agiklik veya kapalilik derecelerinin,
liderler ve adaylara bakis agilarinin, hangi kitle iletisim araclarina yogunlukla maruz
kaldiklarinin 6lgiilmesi, kamuoyu arastirmalar1 vasitasiyla yapilmaktadir. Kamuoyu
aragtirmalart ayrica, bireylerin tutum ve kanaatlerini, ¢esitli siyasal konulardaki
gorlislerini parti ve liderlere aktarmasi nedeniyle segmenler agisindan da énemli bir

islev listlenmektedir.

Kamuoyu aragtirmalari, siyasetcilerle se¢menlerin fikirlerini uzlastirmaya
aracilik etmektedir.® Kamuoyu aragtirmalari toplumun bir sorun karsisindaki
davranis ve diisiincelerini netlestirmek icin yapilmaktadir. Se¢imlere az bir siire kala
siyasal kampanya doneminde daha sik yapilmaktadir. Bunun da en biiyiik nedeni,
siyasal partilerin, medyanin ve genis toplumsal kesimlerin siyasal kampanya

donemlerinde dikkatlerini se¢im sonuglari iizerine yogunlastirmaya c¢aligmaktir.

Kamuoyu arastirmalariyla elde edilen bilgileri yerinde ve verimli kullanan,
taktik ve stratejilerini bu verilere gore ayarlayan siyasal partiler ve siyaset¢ilerin
sans1 elbette digerlerine oranla yiiksek olacaktir. Segmenlerin siyasal parti, aday ve
fikirlere kars1 tutumlarinin ne oldugu belirlenmeli, siyasal tutum ve davranig
arasindaki tutarlilik tesbit edilmelidir. Se¢cmenlerin hangi faktorlere agirlik vererek
oy kullandiklari, hangi iletisim kanalindan etkilendikleri, deger ve beklentilerinin
neler oldugu ortaya konulmalidir. Degisik segmen tipleriyle ilgili olarak da analizler
yapilmali, bunlarin nerelerde birlesebilecegi tesbit edilmelidir. Seg¢menlerin
etkilenmesi ve ikna edilmesi i¢in kamuoyu arastirmalarinin mutlaka giivenilir ve

gecerlik niteliklerine sahip olmas1 gerekmektedir.

Kamuoyu arastirmalari ile kampanya hazirh@inda kullanilacak bilgiler
derlenir. Bu bilgiler; se¢cmenlerin gergek sorunlarimi gostermekle kalmaz ayni

zamanda politikacilara ve siyasi partiye karsi tavir ve tepkilerini de gostermektedir.

8 Ahmet KALENDER: Siyasal Iletisim: Segmenler Ve ikna Stratejileri (Konya:Cizgi
Kitabevi, 2000),105
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Secmenlerin demografik ve sosyo-ekonomik ozellikleriyle ilgili bilgilerin,
onlar1 tanima ve kendilerine ulagsma yoniinden politikacilar agisindan 6nemi
biiyiiktiir. Segcmen beklentilerine cevap verebilmek i¢in ilk
once ne istediginin tespit edilmesi gerekir. Partilerin kabul etmek istedikleri fikirler
olusturmak istedikleri parti imaj1 ve adaylarin takdimi ile ilgili stratejiler toplanan bu
bilgiler 1s18inda belirlenmektedir. Bu tiir arastirmalar hedef segmen kitlesini
belirleme, onlarla iliski kurma, se¢cmendeki bazi tereddiitleri ortaya ¢ikarma, uygun

tema, slogan tiretme imkan1 saglamaktadir.

Kamuoyu arastirmalari, parti yonetiminin bizzat kendi arastirma grubu
tarafindan yapilabilecegi gibi bagimsiz uzman kuruluslara da yaptirabilmektedir.
Siyasi, parti karar organlari bu tiir bilgilere dayali olarak hareket etmeli ve

kampanyalarini planlamalidirlar.

Kamuoyu arastirmalart biliyiik mali kiilfet getirmektedir. Bu durumda gii¢li
finansmana sahip partiler bu tiir kamuoyu arastirmalar1 yaptirmada daha biiytik bir

avantaja sahiptir.

1.4.6. Anketlerin Secmen Uzerindeki Etkileri

Se¢cim donemlerinde yapilan kamuoyu arastirmalari, se¢men egilimlerin,
kanaat ve tutumlarimi belirleme amaci tasimaktadir. Se¢im doénemlerinde yapilan
kamuoyu aragtirmalar1 konusunda g¢esitli tartismalar yapilmakta ve su sorularin
cevaplart aranmaktadir: 'Se¢imlerden oOnce yapilan, secimleri hangi partinin
kazanacagina iliskin kamuoyu arastirmalar1 segmenlerin oy verme davranislari ne
Olctide etkili oluyor? Hangi partinin kazanacagini veya bunlarin ne kadar oy
alabileceklerini se¢imlerden 6nce yapilan kamuoyu arastirmalar saptayabiliyor mu?

Kamuoyu yoklamalarinin, tutarligi, giivenilirliligi ve sayginligi hangi boyuttadir?'
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Partiler, liderler, adaylar ve Ozellikle medya kamuoyu arastirmalarinin
se¢cmen tutumlar lizerinde 6nemli etkileri olduguna inanmaktadirlar. Bu nedenle de
her secimde, hem siyasi parti ve adaylar1 hem de medya kuruluslar1 kamuoyu

aragtirmalar yaptirtmakta, se¢menin egilimlerini 6grenmeye ¢aligmaktadirlar.

Kamuoyu yoklama sonuclarinin, segmenler {lizerindeki etkisinin varligi, yoni
ve derecesi muhtemel toplumun siyasal kiiltliriine ve se¢imlerin kosullarina baghdlr.9
Bu nedenle iizerinde durulmasi gereken asil Onemli noktanin, siyasal sistemin
yapilan ¢esitli arastirmalarin serbest¢ce yayinlanmasi ve halka iletilmesine imkan
saglamasi oldugunu belirtmektedir. Kararsiz segmenlerin nasil etkilenecegi ile ilgili

olarak cesitli yontem ve tekniklere bagvurmaktadirlar.

Kamuoyu yoklamalar1i medyada yayinlandiktan sonra, seg¢menlerin
egilimlerini goren adaylar veya partiler, stratejilerini buna gore belirler ve Kkitle
iletisim araglarindan yararlanarak seslerini duyurmaya ve se¢menlere ulagmaya
caligmaktadirlar. Burada liderlerin ve adaylarin ekran karsisindaki davranislari,
digsartya yansittiklar1 konusma ve ikna yetenekleri ve konulara hakimiyetleri
segmenin begenisinde onemli rol oynamaktadir. Kamuoyu yoklamalarinin bu tiir
aday ve liderlere yonelik destekleyici sonuglar vermesi kararsiz segmenler tizerinde
etkilerini arttirmaktadir. Sonugta segmen davranisini ve egilimini olumlu ydnde

etkileyerek kendilerine oy vermelerini saglamaktadir.

1.5. Siyasal Propagandanin Yontem ve Teknikleri

Siyasal kampanyalarda izlenecek yol ve yontemler, ilkeler, yani stratejiler
bircok asamadan olugsmaktadir. Dogru stratejilerin belirlenmesi, bir organizasyonun
basarili olabilmesinin temel sartlarindan birisidir. Yanlis stratejiler, hatali yol ve
yontemler ve stratejiye dayanmaksizin yapilan faaliyetler, organizasyonun

hedeflerine ulasmasinda engellemekte ve olumsuz sonuglara neden olabilmektedir.

9 Arsev SEKTAS:Kamuoyu, Iletisim Ve Demokrasi, (Istanbul: Saglam Yayinlari, 1996),56.
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Siyasal kampanyalar, meclislere yasa yapma ya da yerel yonetimlere
yonetenleri se¢mek iizere, lilke capinda ya da iilkenin belli yorelerinde yapilan
secimlerde siyasal partilerin, ilgili yasal diizenlemeler cergevesinde, secimleri
kazanmak {izere yiiriittiikleri propaganda caligmalarinda kullanilan ydntem ve

tekniklerin timuddr.

Siyasal kampanyalarinda kullanilan yontem ve teknikler, iletisim tiirlerini de
belirlemektedir. Kullanilan yontemler, uygulamalar, teknikler, iilkeden iilkeye
farklilik gosterebilecegi gibi, secimden se¢cime de farkli degisiklikler gostermektedir.
Oncelikle, siyasal kampanyalarda ne tiir iletisimin hangi kanallarda kullanilacag, o
iilkenin kosullar1 ile simirli olmaktadir. Kullanilacak iletisim kanallarinin halkin
yogun olarak kullandig1 ya da kullanabilecegi kanallar olmasi gerekmektedir. ikinci
olarak, kullanilacak yontem igin gerekli olan maliyet dnemli olmaktadir. Ozellikle
uygulanacak bu teknik ve yontemlerin maliyetinin o siyasal partinin mali giiclinii
asmamasi gerekir. Finansman agisindan giiglii olan siyasal partiler gelismis teknikleri
kullanabilme giiciine sahipken mali agidan zayif olan partiler ise bu anlamda

birtakim siirliliklarla se¢mene ulagmaya caligmaktadirlar.

1.5.1. Adayin Belirlenmesi

Siyasal kampanya hazirliklarinin 6nemli asamalarindan birisi de siyasi
partinin listelerde gosterecegi aday se¢cme islemidir. Aday adaylari igerisinden en
lyilerinin se¢imi, bunlarin se¢im bdlgelerinin ve liste siralarinin tespiti oldukga zor
ve kampanyanin basarisiyla yakindan ilgili bir ¢alismadir. Aday se¢iminde, se¢im
bdlgesinin ve sirasinin belirlenmesinde isabetli kararlar alinmadig: takdirde biitiin
kampanya c¢alismasi bosa c¢ikabilir. Cilinkii kampanyanin yiiriitilmesi sirasinda
kampanyanin maddi ve manevi biiyiik yiikiinii omuzlarinda tasiyacak bu adaylar
hangi yontemle secilirlerse segilsinler eger hedef se¢men Kkitlesinin istedigi ve
bekledigi ozelliklere, bununla birlikte segmenle iletisim kurabilecek beceriye sahip
degilseler siyasi parti kampanya amagclarina ulagsmayabilir. Adaylarin belirlenmesi ve

secimi iglemi ile olusturulan listelere karsi gesitli tepkiler ortaya ¢ikabilir. Listedeki
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yerini ve se¢im bolgesini begenmeyen adaylarin taraftarlariyla birlikte ayrilmasi
veya kampanyaya yeterli destegi vermemesi gibi olumsuzluklar s6z konusu
olabilecegi gibi, belli liste kararlariyla yeni katilimlart saglayan olumlu gelismelerde
goriilebilir. Burada 6nemli olan parti i¢i hassas dengeleri koruyarak kiiskiinliikleri ve

hosnutsuzluklar1 en aza indirecek sekilde listeleri tespit etmektir.

Adaylar, partilerinin ortaya koydugu genel hedeflerin yaninda, aday olduklar1
secim cevrelerinde yasayan insanlarin ihtiya¢ ve sorunlarini belirleyerek ¢oziimler
iiretmek durumundadirlar. Bu talepler bolgeden bolgeye degisecegi gibi, kimi zaman

ilden ile, ilgeden ilgeye, koyden koye kadar degismektedir.

Adaylarin bolgenin temel ihtiyaclarini1 bilen insanlardan olmasi dénemlidir.
Ciinkii adaylarin yerli halktan olmalari, yakin akrabalarmin da o bolgede
oturmasindan kaynaklanan nedenlerle, o yore halkiyla siirekli yiizylize gelmeyi
gerektirecek nedenlerden dolay: se¢ildigi bolgeye yonelik daha ciddi hizmet gotiirme

anlayist dogal olarak gelisecektir.

1.5.2. Propaganda Konusunun Belirlenmesi

Kampanya yonetimi kampanya planlamasi yaparken calismalarini hangi
konu iizerinde yogunlastiracagina karar vermek zorundadir. Ciinkii, se¢im siirecinde
kampanya ¢alismalarinin segmenlere verecegi mesajlarin  genel konusu bu
dogrultuda olacaktir. Ulkeden iilkeye, se¢imden secime ve zamandan zamana
degisiklik gosterse de kampanya konusunu belirlemenin temel amaci dogru se¢mene
dogru mesaj1 iletmeyi basarmaktir. Kampanya yonetimi, kampanya konusuna karar
vermeden once degisik uygulamalara bagvurmak zorundadir. Bu uygulamalarin
basinda genel bir anket calismasi gerceklestirerek toplumun sorunlarinin,
giindeminin. Onceliklerinin ve beklentilerinin neler oldugunu saptamak gelmektedir.
Ayrica kampanya yonetimi, daha dnceki segimler sirasinda yiiriitiillen kampanyalari

inceleyerek basarili ve basarisiz adaylar1 degerlendirip bu basarilarin  ve
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basarisizliklarin altinda yatan nedenleri 6grenmek durumundadir.

Kampanya konusu aday veya herhangi bir partiye liye olmayan, kararsiz,
ilgisiz ve ¢ikar1 olmayan gruplar disiiniilerek karar vermelidir. Bu nedenle,
kampanya yonetimleri, belirli arastirmalar yaparak kendilerine oy verme olasiligi
olan se¢men kitlelerini saptamali, onlarin beklentilerini ve dnceliklerini 6grenerek bu
beklentileri kapsayacak bir kampanya konusu olusturmalidir. Kampanya konusuna
iligkin kampanya yonetiminin yaptig1 ¢aligmalar sonucunda kampanyanin konusu ile
birlikte mesaj ve sloganlar da ortaya c¢ikmaktadir. Ciinkii kampanya konusunun
belirlenmesi, kampanya caligmalar1 sirasinda se¢cmen e iletilecek belirli mesajlarin
neler olacaginin belirlenmesine katkida bulunmaktadir. Hazirlanacak mesajlar uyum

icerisinde olmali, birbirini desteklemeli ve birbirini ¢giiriitmemelidir.

Bir siyasal kampanya sirasinda ele alinabilecek konular1 ekonomik geligme,
tarim, sanat, hiikiimet biitgesi, ¢agdas Ozgiirliikler, vergi, egitim, saglik, kiiltiir,
giivenlik, degisim, c¢evre sorunlari, enerji, altyapi:yol,su,koprii vb., etik konular,
Toplumsal diizen ve baris, dis iligkiler, hiikiimet bor¢lari, IMF, Avrupa Birligi, yeni
is alanlarimin agilmasi, ulasim, toplu konut, insan haklari, gé¢ genglik sorunlari,
teknoloji: internet vb. is¢i haklari, memur maaslari, destekleme alimlari, sendikal
Ozgiirliikler, azinlik sorunlari, yoksullukla miicadele, 6zel sektoriin canlandirilmast,
Ozellestirme, Kadin sorunlari, hukuk ve yargi reformu vb. olara~aymak ve ele almak

mumkundiir.

1.5.3. Propagandanin Yonetimi ve Olusturulmasi

Secimlerde kampanya merkezi, siyasi parti yonetimiyle veya adayla devamli
goriiserek yapilanlar1 ve yapilacaklari analiz eden bir yonetici veya ortak yonetim
tarafindan idare edilir. Kampanya yoneticisi, siyasi partinin iist yonetimince ya da
siyasi partinin lideri tarafindan atanir. Ydnetici yaptigi islerden ve aldigi kararlardan
dolayr kendisini atayanlara karst sorumludur. Siyasi parti lideri, kampanya

yonetiminden kampanya yoneticisi kadar sorumludur ama siyasi parti liderlerinin
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diger gorevleri onun kampanyanin biitiin  ayrintilartyla  ilgilenmesini
engelleyeceginden bu isleri yonetecek bu kisiye gorev vererek ¢ok onemli kararlar
disinda iletisim kadrolarini kurarak kampanyanin ayrintilariyla ilgilenmeyi onlara

birakmiglardir.

Propaganda yonetiminin fonksiyonlar ve gorevi; Propaganda stratejisini tespit
etmek, Propaganda orgiitlinii olusturan biitiin boliimlerin gérev ve sorumluluklarini
belirlemek. Propagandanin biitin ayrintilarini tespit etmek. Kampanyanin nasil
uygulandigini incelemek ve degerlendirmek. Kampanyanin yiiriitiilmesi i¢in gerekli
lojistik destegi saglamak. Basinla siki bir isbirligi saglayarak siyasi partinin veya
adayin caligmalar1 ile ilgili haberlerin basina yansitilmasini gergeklestirmek.
Propagandanin yiiriitiilmesi i¢in gerekli finansmani saglamak ve idare etmek.
Mesajlarin  bulunmasi, standartlastirilmasi, kisisel propagandacilarin bolgelere

dagitilmasi olarak siralanabilir.

Bunlara ek olarak, kampanyada gorev alanlarin insani iliskilerinin uyumlu bir
bicimde yiiriitiilmesini saglamak. Propaganda yonetiminin gorevlerinden biri de

kampanya projelerini uygulamaya koymaktir.

Propaganda ekibini olusturan uzmanlar; kampanya yoneticisi, iletisim ve
medya danigmanlari, kamuoyu ve anket, internet ve imaj uzmanlari, metin
yazarlaridir. Kampanya yoneticisi, kampanyanin genel sorumlusudur. Kampanya
calisanlar1 kampanya yoneticisinin yonetimi altinda belirli bir isbirligi ve uyum
icerisinde calismak zorundadir. Kampanya yoneticisi farkli alanlarda uzman olan
gorevlilerin yapacagi c¢aligmalar1 bir araya getirerek belirli bir plan dahilinde bu

caligmalar1 uygulamaya sokmakla ytikiimliidiir.

Kampanya yoneticisi su 6zelliklere sahip olmalidir: Ekibi ile siirekli iletisim
halinde olmali ve onlardan siirekli bilgi almali ve her an ulasilabilir olmalidir.

Gergekci olmali ve gerceklestirilmesi miimkiin olmayan emirler vermemelidir.
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Elemanlarina profesyoneller olarak davranmali ve onlarin goriislerine 6nem
vermelidir. Karmasik mesajlar vermekten uzak durmali ve kampanya c¢alismasi
sirasinda hiyerarsiye uymalidir. Ornegin alan ¢alismalari ile ilgili olarak herhangi bir
eleman la degil, bu boliimiin sorumlusu ile goriismelidir. Problemleri ¢6zmek igin
ugrasmalidir.  Stirekli  olumlu  ve yapict  olmaldir. Calisanlart  siirekli
yonlendirmelidir. Ayni1 zamanda onlart siirekli korumalit ve onlara saygi
gostermelidir. Karmagikliga yer vermemek i¢in gerektiginde emirlerini yazili olarak
vermelidir. Kararlarint verirken siirekli olarak kampanyanin ¢ikarim ve gelecegini

g0z oniinde bulundurmalidir.

Siyasal danigmanlar da kampanya yonetiminde énemli gorevlere sahiplerdir.
Ozellikle kampanya yonetimine ilgili adaym veya partinin siyasal ideolojisi ve
segmenlerin siyasal egilimleri konusunda bilgi sunmakla gorevli olup, kampanya
politikalarinin, mesajlarinin hazirlanmasinda ve hedef kitlelerin ideolojik yapisinin

analizinde kampanya yonetimine yardimc1 olmaktadirlar.

Kamuoyu ve anket uzmanlari; kampanya ¢alismalarinin biitiin asamalarinda
stirekli kampanya yonetimiyle birlikte ¢alisan kisilerdir. Anket uzmanlar1 kampanya
oncesinde se¢menlerin egilimlerini  ve Onceliklerini uygulayacaklari anket
calismalan ile saptarken, hedef kitleye verilen mesajlarin etkisini ve segmenin bu
mesajlara tepkisini 0lgmektedir. Anket caligsmalar1 sonucunda kampanya yonetimi
kampanya konusunu, mesajin1 ve aday imajin1 belirlemektedir. Ayrica anket
uzmanlar1 kampanyanin gidisatinin kontrol edilmesi ve yonlendirilmesinde de hayal

diizeyde islev gormektedirler.

Internet uzmanlari; internet teknolojisini ve islevini ¢ok iyi bilen kisilerdir.
internet uzmanlar1 ve sayfa tasarimcilari kampanyanin iletisim uzmanlarima bu
teknolojiyi, iletisim stratejilerini gerceklestirmek iizere en etkili bir bigimde nasil
kullanacaklar1 konusunda yardime1 olmaktadirlar.

Internet uzmanlar ile iletisim uzmanlar 6zellikle internet sitesinin hazirlanmasi

sirasinda ¢ok siki bir isbirligi yapmaktadirlar.
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Imaj uzmanlar, profesyonel kampanya yoneticileri, kampanyalarini
calistiklar1 siyasal partilerin ve adaylarin imajlart {izerine kurarlar. Adaylarin 6n
plana ¢ikarildig1 bu yeni kampanya siirecinde imaj yaraticilarinin kampanyaya dahil
edilmesi artik zorunluluktur. Kampanya yOnetiminin, g¢alismalarini aday imaj1
iizerine oturtabilmesi i¢in kamuoyunun olumladigi ve 6zledigi lider 6zelliklerinin
neler oldugunu c¢ok iyi kavramasi gerekmektedir. Aday gercek yasaminda hangi
yaptya sahip olursa olsun kampanya yonetimi farkli bir imaj yaratmak i¢in degisik
stratejiler uygulamaktadir. Ornegin Clinton'm kucagma bir cocuk alip sevmesi
arabasini yikamasi vb... olusturmak istenen imaj i¢in planlanan eylemlerdir. Bill
Clinton Korfez Depremi sirasinda Tirkiye'ye geldiginde de kucagina aldig kiigiik

bir ¢ocugu severek biitiin Tiirk halkinin sevgisini kazanmistir.

1.5.4. Halkla iliskiler.

Halkla iliskiler; ¢ok genel olarak iyi bir haberlesme sistemi kurmak, insan
kitleleri arasinda sempati meydana getirmek i¢in kullanilan ve {izerinde onemle
durulmasi1 gereken bir konudur. Halkla iligkiler, inandirmadir, ikna etmedir.
Giiniimiizde demokratik yonetimlerde kamuoyu Onemlidir. Halkin inanmadigi,
desteklemedigi  konular1 sonu¢landirmak ¢ok zordur. Siyasal kampanya
calismalarinda kanaatin kuvvetlendirilmesi, segmenin ikna edilmesi ve segmende var
olan kanaatin degistirilmesi Onemli rol oynamaktadir. Kampanya yonetimi,
secmenleri aday1 desteklemeleri ve se¢im giinii adaylarina oy vermeleri konusunda
inandirmak zorundadir. Tkna etme ise, kampanya uzmanlarimn kararsiz oylar1 kendi

adaylarinin tarafina ¢ekmesidir.

Halkla iliskiler, se¢ilmis hedef kitleleri etkilemek i¢in hazirlanmis planli,
inandirici, haberlesme cabasidir veya halkla iliskiler; bir orgiitii iliskili oldugu
kisilere sevdirme ve saydirma sanatidir. Cesitli sekillerde ifade edilen ve tilkemizde
son zamanlarda 6nem kazanmaya baslayan bu fonksiyon, genel ve genis kapsamli bir
bi¢imde; bir orgiitii ile ¢evresi veya ilgili gruplar arasinda olumlu iliskiler kurabilme

ve slirdiirme cabasidir. Halka iligkiler faaliyetlerinin alanlarin belirlenmesi, hangi
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yontem ve tekniklerin hangi alanlarda etkili olabileceginin bilinmesi halkla
iliskilerde basarinin anahtar1 gibi kabul edilebilir. Etkili bir iletisim yapilmasi i¢in
hedef kitlenin iyi taninmasi ve kullanilacak araglarin buna gore belirlenmesi gerekir.
Bu durumda halkla iligkilerde yapilmasi gereken ilk is; hedef kitle veya kitlelerin
taninmasidir. Karsimizdaki kitlenin egitim seviyesi, kiiltiir diizeyi, gelir durumlari,
mesleki dagilimlari, cinsiyetleri, yaslart vb. agidan ne gibi bir bilesim olusturduklar

bilinmelidir.

Halkla iligkileri reklamdan ayiran en oOnemli farklardan biri zaman
konusundadir. Halkla iliskiler, uzun vadede yarar saglamak {iizere diizenlenmistir.
Mesajin siirekliligini saglama ve kurum imajint belirleme ya da sabit tutmada, halkla
iligkiler faaliyetlerinin diizenliligi esastir. Reklam, kisa silirede harekete gecirmeye
yoneliktir. Tiirkiye'deki siyasi partilerin etkinliklerine bakildiginda Refah Partisinin,
bilinen siyasi reklam yontemlerinden daha fazla oranda, diizenli halkla iliskiler
faaliyetine 6nem vermesi, yiikselisini pekistirici bir etkinliktir. Halkla iliskilerde
tanitimin 6nemli bir yeri vardir. Bir ticret karsiligi olmaksizin radyo, tv ve basin
yayin araglarinda siyasi parti, parti yoneticileri, adaylar veya soz vaatler hakkinda

yayinlanan siyasal haber, roportaj, resim vb. sekillerdeki tanitici ¢alismalardir.

Siyasi partiyle ilgili medyada ¢ikan haberlerin takip edilmesi de 6nemlidir.
Haberler partinin yararina yoksa zararia mi oldugu izlenmeli ve ne kadar siklikta
yer aldigina dikkat edilmelidir. Ayn1 zamanda diger rakip partilerle 1lgili haberler de
incelenmelidir. Alinacak kararlar buna gore ayarlanmalidir. Dikkat edilmesi gereken
bir diger 6nemli nokta ise bu incelemelerin siyasi partinin medya ile iliskilerini
gbzden gecirmesine firsat vermesidir. Medya da yeterince ve iyi bir bi¢imde yer
almayan siyasi parti yoneticileri, halkla iligkiler politikasim1 gézden gecirmeli ve
eksiklikler i¢in gerekli Onlemleri en kisa zamanda almalidir. Se¢mende de
politikacilarin tutum ve davraniglarindan dolayr oy verirken karar vermekte
zorlanmaktadir. Siyasi partiler de halkla yiiz yiize iliskiye girerek olumsuzluklarin
giderilmesine calismaktadir. Halkla kurulan birebir iligkilerde halki aydinlatmak,

siyasi partinin izledigi politikayr benimsetmek, siyasi partiye karsi daha olumlu
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tavirlar olusturmak, alinacak kararlarin daha isabetli olmasini saglayacak bilgileri en
acik sekilde anlatmak siyasi partinin faaliyetlerinde se¢menle isbirligini saglamak
acisindan Onemlidir. Halka iliskilerde adayin goriintiisii, konusmasi, tutum ve
davraniglar1 psikolojik yapisi olumlu bir kanaatin olugsmasi bakimindan 6nemlidir.
Ozellikle giiler yiizlii olmak olumlu izlenim yaratilmas: igin gereklidir. Birebir
iliskilerde, mesaj hem konusma hem de beden dili ile segmene aktarilir. Sozlii
iletisim yiiz ylize iligkililerin temelini olusturmaktadir. Dolayisiyla Tiirkgeyi iyi

kullanmak yararli olacaktir. Konusmay1 mimik ve jestlerle siislemek de énemlidir.

Konu, dinleyicinin anlayabilecegi sekilde ifade edilmeye calisilir. Kitle
karsisinda yapilacak konusmalarda konugma alaninin diizeni ¢ok onemlidir. Halkin
ve dinleyicilerin yerleri ¢ok 1yi belirlenmeli ve konusma miizik, goriintii, afis, bayrak
ve resimlerle donatilmalidir. Yiiz yilize iliskilerde hedef kisinin dinlenmesi de
onemlidir. Yiz yiize iligskilerde konusmanin yaninda kilik kiyafet ile tutum ve
davranislarinda &nemli bir rol oynadig1 inkar edilemez. 1k izlenim son derece énemli
oldugundan zaman ve ortama uygun kiyafetleri segmeyi bilmek gerekir. insanlari

yonlendirmeye ve ikna etmeye ¢alismak pek kolay degildir.

1.5.5. Kitle iletisim Araclar

Siyasi parti yetkilileriyle yaptigim soylesilerde hepsinin soyledigi sey siyasal
kampanyalarda kitle iletisim araglarinin etkili bir bicimde kullandiklarini

sOylemisledir.

Telefonla Konusma

Siyasi parti yetkilileriyle yaptigim sdylesilerde hepsinin sdyledigi sey siyasal
kampanyalarda kitle iletisim araglarinin etkili bir bigimde kullandiklarini
sOylemisledir. Giinliik yasamimizda elimizin en ¢ok uzandig1 gereclerden birisini de
telefon olusturmaktadir. Siyasi parti ve adaylar, halkla iligkilerinde en ¢ok telefonu

kullanmaktadirlar. Ozellikle adaylarin ayrilan belli bir siire i¢inde segmenlerle direk
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olarak konusmasi veya daha 6nceden ¢esitli segmen gruplarina gére hazirlanmais belli
sayidaki mesajlarin gesitli telefon hatlar1 araciligiyla iletilmesi 6nem tagimaktadir.
Teknolojik gelismelerin genis boyutlar kazanmasi yontemin yayginlasmasi igin

yeterli degildir. Se¢gmenin de iletisim kurmaya istekli olmas1 gerekmektedir.

Telefon teknolojisi, kampanya yonetimine kampanya plan ve temasinin
belirlenmesi sirasinda ve anket calismalari asamasinda ¢ok biiyiik kolaylik

saglamaktadir. Telefonla yapilan anket uygulamasi ayrica ucuz ve hizlidir.

internet ve E-posta

Yapilan soylesilerde Siyasi partilerin bircogu interneti tam olarak verimli bir
bicimde kullanamadiklar1 goézlemlenmistir. Ancak son ABD segimlerinde Barak
Obama’nin se¢im kampanyasinda internet c¢ok etkin ve verimli bir bigimde
kullanildigi ve basar1 sagladigi gozlemlenmistir. Cagdas siyasal kampanyalarda
kullanilan promosyon araglari icerisinde internet ve e-posta 6nemli bir yere sahiptir.
Kablo yayinlar1 ve dijital uydularin verimliligi, internetin ortaya ¢ikisi, diger kitle
iletisim araglarindaki gelismeler, tiiketicinin bilgi ve materyal saglayabilecegi

araclarin artigi, bu alanda devrim sayilabilecek gelismeler olarak sayilabilir.

Yeni yasanan gelismelere paralel olarak, internetin kullanimi Tiirkiye'de
onemli bir diizeye gelmistir. Internet kullanimimin artisiyla birlikte, Tiirkiye'de her
siyasal parti, kendine 0zgii web sayfasim1 hazirlayarak, parti tanitimini
gerceklestirmektedir. Internetin gelismesi ile farkli gazetelerin web sayfalarmi
ziyaret edebilen okurlar siyaset konusunda da bilgilenmektedirler. Internet;
segmenlerin zihinlerinde parti veya adayla ilgili beliren sorularini ilk olarak
internetten yoneltmeleri, internetin siyasal partilere ve kurumlara sundugu ¢oziimler
vatandasa, topluma ve devlete partinin kendi programini anlatabilme halkla
biitlinlesme, kamuoyu olusturma, karsilikli etkilesim saglama, merak edilen konulara

ve sorunlara agiklik getirme, il ve ilge Orgiitleri ve segmenle hizli iletisim kurma gibi
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konularda yeni segenekler sunmaktadir.

Ulkemizde heniiz internet kullanimi yaygin degildir. Hane basma diisen
bilgisayar ve internet erisim oranlar gelismis lilke ortalamalarina gére ¢ok diistiktiir.
Biiyiik kentlerde, genclerde egitim seviyesi ve gelir durumu yiiksek ailelerde bu oran

yiikselebilmektedir.

Siyasal partiler interneti ¢ok amagli olarak kullanabilirler. Parti tiiziik ve
programini tanitma, partinin tasidigi ideoloji, diinya goriisii, iilke sorunlarina
yaklagim ve c¢oOziime yonelik proje liretme gibi alanlarda topluma bilgi verme
stratejik onem tasimaktadir. Siyasette web site kullaniminda temel strateji, dogru,
giincel, gilivenilir ve kapsamli bilgileri genis kitlelere hizla ulagtirmaktir. Sadece parti
iiye ve taraftarlarina yonelik hazirlanan, parti programini ve ideolojisini tanitan web
siteleri artik gecerliligini kaybetmektedir. Toplumla ve bireylerle siirekli iletisimin
saglandigi, karsilikli etkilesimin kuruldugu siteler, daha fazla ziyaret¢i akinina
ugramaktadir. Merak edilen sorularin e-posta ve web sitesi kanaliyla ilgililere
ulagtirilmasi, siyasetgilerle esanlamli yapilan sohbetler, partililer-taraftarlar ve her
gorlisten bireyin bir araya gelebildigi sohbet odalari, siklikla kullanilan teknikler
olmalidir. Giiniimiizde internet, gelismis {llkelerde oldugu Ol¢iide olmasa da
iilkemizde de ¢ok Onemli gorevleri yerine getirmektedir. Artik insanlar, bilgiye
ulasmada interneti birinci derecede Oncelikli kaynak listesine koymaya
baslamiglardir. Gazete, televizyon veya radyo gibi kitle iletisim araglarindan daha
hizli bir bicimde bilgiye ulasim olanagi saglayan internet, gittikce daha ¢ok kisi ve

kurum tarafindan kullanilmakta ve vazgecilmez olmaya dogru gitmektedir.

E-posta  siyasal iletisimin  saglanmasinda siklikla  kullanilan
yontemlerden birisidir. Siyasal partiler ve adaylar, mesajlarin1 segmenlerine bu yolla
kolaylikla ulastirabilmektedir. Ancak, postayla ulasilacak se¢gmen sayisinin ¢ok
yiiksek olmasi, bu yontemin maliyetini de giindeme getirmektedir. E-postadan
yararlanmanin ve bdoylelikle maliyetlerin diigiiriilmesinin s6z konusu olmasi ve

uygulamasinin kolayligi nedeniyle bu yontemin uzun vadede postanin yerini
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dolduracagi soylenebilir. Partiler ve adaylar, postayla ulasilacak se¢men sayisinin
cok yiiksek olmasi durumunda ulasilacak se¢men kitlesini siirlandirmayr veya

yalnizca nitelikli se¢cmenlere ulasmayi tercih edebilirler.

Internet o6zellikle son yillarda kazandigi hizli ivmeyle ¢ok &nemli
fonksiyonlar1 yerine getirmektedir. Iletisim neredeyse artik internet iizerinden
yapilmaktadir. Insanlar telefon veya mektubu bir yana birakip internet iizerinden
daha ucuz bir sekilde birbirleriyle iletisim kurabilmektedir. Her birey veya kurum
internet iizerinden kisisel bir sayfa agma sansina sahiptir. Internet teknolojisi siyasal
kampanya caligmalar1 agisindan yeni bir silirecin baglamasina yol agmistir. Bu yeni
teknoloji teknik altyapinin gelistirilmesiyle birlikte, ¢ok uzak olmayan bir gelecekte
gerek siyaseti ve gerekse siyasal se¢im kampanyalarimi degistirecek ozelliklere ve
giice sahip olacaktir. Ayrica bu teknolojinin goreceli olarak ucuz, interaktif, hizli ve
belirli hedef kitleyi kapsayacak bi¢imde yonlendirilebilir olmasi siyasal kampanyalar
acisindan ¢ok oOnemli bir kitle iletisim araci olarak degerlendirilmesine yol

agmaktadir.

Internet teknolojisinin siyasal kampanyalar acisindan sagladig: avantajlar1 su
sekilde siralayabiliriz; Se¢menler miimkiin olan her ortamda internete girerek
arastirma yapabilmektedir. Internet politikacilarin segmenlerinden hizl1 geri besleme
almasina imkan saglamaktadir. Ayrica internet ortaminda se¢menler {ilke sorunlarini
tartisabilmektedirler. Adaylar interneti kullanarak hedef kitleye mesajlarini
iletebildigi gibi, internet adaylarin se¢menlerle interaktif iletisim kurabilmelerine de
imkan saglamaktadir. Internet iizerinden mesaj géndermek diger iletisim araglarina
gore hem daha ucuz hem de daha hizli olarak gerceklesmektedir. Internet teknolojisi
mesajlarin sadece yazili olarak degil ayn1 zamanda gorsel ve sesli mesajlarin da
iletilmesine imkan saglamaktadir. Bu nedenle adaylar televizyon ve radyolarda
yayinladiklari siyasal reklam filmlerini, afislerini ve sloganlarini internet ortaminda
da yaymlayabilmektedirler. Internet teknolojisi adaylara internet iizerinden finansal
kaynak saglama olanagi sunmaktadir. Bunun yan1 sira adaylar diziistii bilgisayarlar

kullanarak kampanya calisanlar ile degisik oturumlar diizenleyerek onlar1 egitip
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yonlendirebilmekte, ayrica adaylar seyahat ederken se¢cmenlerinin adreslerine veya
sitelerine 6zel mesajlar gondererek kapsamli calismalar gercgeklestirebilmektedir.
Yani siyasal kampanya yonetimleri veya adaylar internet teknolojisini kullanarak
cok kisa siire igerisinde ve diigiik maliyetle kampanyanin farkli asamalarinda ve

farkli amaglar i¢in anket caligmalar1 yapabilmektedir.

Ozetle, internet teknolojisi siyasal kampanya yoneticilerinin g¢alismalari
acisindan biiylik kolayliklar sagladigi gibi kampanya c¢alismalarini izleyen basin

mensuplar1 ve hatta segmenler agisindan biiyiik avantajlar saglamaktadir.

Internet teknolojisi, basin ¢alismalarinda énemli bir yer tutmaktadir.
Muhabirler partilerin programlarini, projelerini ve kampanya calismalarini ilgili
internet sitelerine girerek kolayca inceleyebilmektedir. Muhabirler ayrica siyasal
partilerin kampanya sitelerine girerek adaylarin gilinliik programlarim1 6grenebilir,
video ve audio klipler izleyebilir. Boylece basin g¢alisanlart gilinliikk ¢alismalarmi

internetten aldiklar bilgiler 15181nda programlayarak gerceklestirebilmektedir.

Basin ¢aligmalarinin siyasal partilerin internet sitelerinden kolay ve verimli
bir bi¢imde yararlanabilmeleri amaciyla kampanya yoneticilerinin salt basin
calisanlar1 i¢in bir tamitim toplantis1 diizenleyerek internet sitelerini onlara
tanitmalar1 gerekir. Clinkii internet sitelerinin ¢ok detayli olmasi bu sitelerde ¢aligma
yapacak basin calisanlarinin fazla zaman harcamalarini gerekli kilmaktadir. Oysa

mubhabirler haberlerini hazirlamak i¢in zamanla yarigsmaktadir.

Bu durumda muhabirler girdikleri sitede fazla inceleme yapamadan ¢ikmak
zorunda kalabilirler. Bundan dolay1 basin ¢aliganlarinin siyasal partilerin sitelerini
nasil kullanacaklarina ve hangi bilgileri nereden ve nasil elde edeceklerine iligkin
bilgileri olursa, bu durum onlarin bu sitelerden maksimum diizeyde yararlanmalarina
imkan saglayacaktir. Ornegin Bill Clinton 1992 yilinda katildig1 baskanlik segimleri

oncesinde basin ¢aliganlarina 'brifing' vererek, onlart kendi kampanya sitesi hakkinda
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bilgilendirmistir.*

Basin calisanlar1 se¢imlere katilan adaylar ve spesifik kampanya konulari
hakkinda kisa siire igerisinde arastirma yapmak ve bilgi edinmek amaciyla internet
ortaminda ¢ok hizl1 bir ¢alisma gergeklestirebilmektedir. Ornegin arama motorlarimin
ilgili kutularmma adayin adi yazilarak saniyeler veya dakikalar icerisinde aday
hakkindaki mevcut biitiin bilgilere ulasilabilir. Bu tiir ¢alismalar1 6zellikle rakip
partiler veya kampanya arastirmacilart gerceklestirerek rakip adaylarin giicli
olduklar1 noktalar1, agiklarin1 ve eksikliklerini ortaya ¢ikarmaya calismaktadir. Ote
yandan siyasal kampanya yonetimi kampanya calismalarina iligkin basinin bilmesi
gereken bilgileri, basinda ¢ikan yazilari, anket sonuclarini, segmen tepkilerini vb.
iceren dosyalar1 basin c¢alismalarinin e-posta adreslerine gecerek kampanya
siirecinde onlarin siyasal secimler hakkinda hazirlayacaklari haber veya arastirma

yazilarina katkida bulunmalidir.

Gazete ve Dergi

Yapilan soylesilerde tiim siyasi partilerin gazete ve dergiyi siyasal
propagandalarin1 yapmak i¢in kullandiklarii belirtmislerdir. Ancak medyada yeteri
kadar kendilerine zaman ve yer ayirmadiklart i¢in sitemlerini  dile
getirmislerdir.Gazeteler ve gazeteciler, mesleki gereklilik olarak, toplumu, her

konuda aydinlatilmasi konusunda gorev yapmaktadirlar.

Bu gorevlerini yerine getiren gazeteciler, is iliskileri geregi siyasetcilerle i¢
ice olmak ve onlar1 haber kaynagi olarak kullanmak zorundadir. Bu zorunluluk,
gazetecilerin siyasetcilerden yararlanma olgusunu ortaya ¢ikarmakla, siyaset¢i de bu
durumu basinda kendi reklamini yapmaya doniistirmektedir. Siyasal partiler
kuskusuz, gerek haber ve gerekse siyasal reklam yontemleriyle se¢im siireci boyunca
basinda olumlu bir bi¢cimde yer almak isterler. Ozellikle tarafsizlig1 toplumun biiyiik

cogunlugu tarafindan kabul géormiis gazete ve dergilerde olumlu haberlerle yer alma,

10 Yusuf Devran: Siyasal Kampanya Yéntemi, (Istanbul;Odak Tletisim, 2004),230.
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tiim siyasal partilerce istenen bir durumdur.  Yazili basin olarak gazeteler, siyasal
kampanya yontemi cerisinde en etkili olarak goriilenlerdendir. Tiirk segmen/erinin
ortalama olarak yaklasik yarisi, bir bigimde gazete okumaktadir. Tiirk se¢gmeni, yazili
basin igerisinde Ozellikle gazetelerin haber ve yorumlarina biiyiik bir deger

vermektedir.

Yer alan haber ve yorumlarin etkisinde kalarak oyunu yonlendirmektedir. Bu
nedenle adaylarin ve siyasal partilerin bu noktaya dikkat etmesi gerekmektedir.
Ancak dergiler, istenilen bir diizeyde goriilmemektedir. Yayinlanma periyodu ve
yayin ¢izgisi ne olursa olsun dergilerin toplam tirajlarinin ¢ok diisiik diizeylerde
olmasi, dergi reklaminin toplam maliyetinin gazete reklaminmin toplam maliyetine
gore daha diisiik diizeyde bulunmasina karsin, siyasal partilerce siyasal

kampanyalarda 6nemli bir ara¢ haline gelmeyecegi diisiiniilmektedir.

Televizyon

Siyasi parti yetkililerinden alinan bilgilere gore en etkin olarak kullanilan ve
etkileme giicii ¢ok iyi bilinen en etkili propaganda araci televizyon olarak
bilinmektedir. Hemen hemen tiim partiler bu arci kullanmak igin biiyiik caba
igerisinde yarismaktadirlar. Gliniimiizde se¢im donemlerinde se¢gmenlere en etkin
ulagsmanin belki de birinci siradaki arac1 TV'dir. Bu kanalin siyaset¢i tarafindan da
birinci sirada goriilmesinin  ve promosyonda biiyilk kaynaklarin bu araca
ayrilmasinin temel nedeni, TV'nin hem goze hem de kulaga etkileyici bir bi¢gimde

doniistiiriilebilmesidir.

Siyasal partilerin se¢im donemlerinde, belki de en 6nemli ugras konularinin
basinda, televizyon glindemini, kendi adaylar1 veya partileri konusunda
yonlendirebilmek oldugu soOylenebilir. Televizyon, partinin veya adayin
diisiincelerini se¢mene aktarabilme konusunda temel bir rol oynamaktadir.
Televizyon, segcmenin, adaylar1 veya partileri yakindan tanimasinin en temel 6gesi

olmay1 siirdiirmektedir. Televizyonun bilingli bir bi¢cimde kullanimi, se¢men



33

desteginin kazanilmasinda son derece Onemli bir konudur. Siyasal partiler ve
adaylar, se¢imler sirasinda se¢menlerin bilgilendirilmesi ve etki altinda birakilmasi
konusunda televizyondaki a¢ik oturum, tartisma programlari ve yorumlara, se¢im
konusmalarma ve TV haberlerine gitgide daha c¢ok giivenmektedirler. Se¢im
donemlerinde siyasal igerikli televizyon yayinlarina olan ilgi biiyiik bir artis
gostermektedir. Bu ilgi sonucunda da genelde siyasal pazarlama 6zelde de siyasal
reklam konusunda biiyiik bir ilerleme kaydedilmistir. Televizyon, radyo ve gazete
reklamlariin ve ilanlarinin astronomik derecede pahali olmasi siyasal kampanyalar
icin gerekli olan mali kaynak ihtiyacini artirmistir. Hatta glinlimiizde yeterli dl¢iide
biitcesi olmayan bir adayin veya siyasal partinin se¢imlerde istenilen basariy1 elde

etmesi oldukga gii¢ bir hale gelmistir.

Se¢im  calismalarinda kullanilmaya  baslanilmasinin ardindan
televizyon hedef kitleyi ya da segmenleri yonlendirmek i¢in yararlanilan baslica kitle
iletisim araci haline gelmistir. Cok genis bir se¢gmen kitlesine sesleniyor. Hi¢ politika
ile ilgilenmeyen kisilere ve elestirel durumda olan segmenlere de mesaj
iletilebiliyor. Aday kendini tanitma olanagi buluyor. Eskiden koétii bir izlenim
vermisse onu degistirebiliyor. Programinin ana cizgilerini ¢ok kisa bir bi¢cimde
se¢cmenlere duyurabiliyor. iyi bir goriintii veren bir aday genis basar1 olanaklari elde
ediyor. Kablolu televizyon siyasal kampanya c¢alismalarinda yeni avantajlar
sunmaktadir. Clinkii kablolu televizyon araciligi ile adaylar veya siyasal partiler

mesajlarin1 dogrudan kablolu televizyon abonelerine ulastirabilmektedir.

Radyo

Radyo da siyasi parti yetkililerince kampanyada kullanilan arglarin basinda
gelmektedir. Radyo daha dar bir hedef kitleye ulasmak agisindan da onemli bir
iletisim aracidir. Bu durum kampanya agisindan su avantaji getirmektedir:

Her bir radyonun yayin alanmna giren seg¢menlerin Oncelikleri kapsayabilir.
Dolayisiyla kampanya mesajlari ile se¢gmen Onceliklerinin daha yakin bir bicimde

Ortiismesi saglanabilir. Radyo programlarina adaylarin, goniillillerin ya da
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secmenlerin katilimi oldukga kolaydir. Ornegin Tiirkiye'nin herhangi bir noktasinda
radyo dinleyicisi telefon aracilifiyla radyo programina katilarak goriis ve onerilerini
aciklayabilir. Radyo aracilig ile segimlere daha detayli mesajlar iletilebilir. Ornegin
bir sohbet programina katilan bir aday saatlerce radyoda izleyicilerle interaktif
olarak konusabilmekte ve se¢menlerin sorularina cevap verebilmektedir. ABD i¢in
boylesine bir istatistiksel rakam s6z konusu iken radyo, iletisim araci olarak
Tiirkiye'de ozellikle 1990'11 yillara dogru eski popiilaritesini kaybetmis ve yerini
gorsel ve yazili medya araclarina birakmistir. Daha sonra 6zel radyolarla ilgili

hukuki diizenlemeden sonra, yeniden popiilarite kazanmaya baslamiglardir.™*

Adayin radyoda kendi ses tonunu kullanmasi bakimindan segmenlerle daha
samimi iletigim kurulmasina imkan saglayan radyonun en 6nemli avantajlarindan biri
belirli bir dinleyicisinin olmasidir. Bu agidan radyonun hedef kitlesine yonelik mesaj
vermek i¢in, arzu edilen radyolarin kullanimi tercih edilebilmektedir.!? Yine adayin,
radyo aracilifiyla rakibin saldir1 reklamlarina karsi sert bir tslupla ve hizli bir
bicimde cevap verebilmesi miimkiindiir. Ancak burada unutulmamasi gereken
onemli bir nokta da, adayin sesinin mikrofona uygun olmamasi istenmeyen sonuglar
dogurabilmesidir. Sozsiiz iletisim i¢inde dilin s6zsiiz yonlerinden en 6nemlisi olan
sesin, adayin inanirhligini, gilivenirligini, kendine duydugu giiveni ya da

giivensizligi, heyecanlarini alicilara gegirebilecegi unutulmamahdir.®

GSM Teknolojisi

Yine soylesilerden c¢ikan sonuca goére bu kitle iletisim araci da se¢men
kitlesine ulasmak icin bazi partilerce ¢ok yogun bazi partilerce de seyrekte olsa

basvurulan bir aractir. En fazla kullanan parti ise Geng¢ Parti olmustur. GSM

11 Esen GURBUZ Ve M.Emin Inal: Siyasal Stratejik Bir Yaklasim, (Ankara:Nobel Yaymlar1, 2004) 91.
12 Yusuf DEVRAN: A.G.E., 238.

13 Ferruh UZTUG: Siyasal Marka: Se¢im Kampanyalar1 Ve Aday Imaj1, (Ankara:Mediacat
Yayinlari), 185.
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teknolojisi alanindaki gelismeler siyasal kampanya c¢alismalarina yeni boyut ve
uygulama getirmistir. Bu teknoloji siyasal partilerin veya adaylarin mobil telefon
abonelerine mesaj gegmesine imkan saglamaktadir. GSM teknolojisini kullanarak bir
partinin se¢menlere mesaj gonderebilmesi i¢in belirli bir veri tabani olusturmasi
gerekmektedir. Siyasal partiler bu veri tabaninda yer alan mobil telefon numaralarina
istedigi zamanda arzu ettigi mesaj1 gonderebilmektedir.

GSM teknolojisini glinlimiize kadar en basarili bicimde kullanan aday Geng
Parti Genel Bagkani Cem Uzan'dir. Telsim sirketinin sahibi olma avantajin1 kullanan
Cem Uzan, ozellikle miting diizenleyecegi bolgelerdeki Telsim abonelerine mesaj
gecgerek diizenleyecegi miting hakkinda bilgi vermistir. Buradaki amag; Kisa siire
icerisinde binlerce se¢gmene mesaj gonderilmesi. Belirli hedef Kkitlelere farkli
mesajlarin ulastirilmasi. Se¢gmenlerle ¢ok kisa siire igerisinde anket uygulamasinin
gerceklestirilmesidir. Lakin siyasal partilerin bu teknolojinin imkanlarindan etkili bir
bicimde yararlanabilmeleri i¢in se¢gmenlerin mobil telefon numaralarinin oldugu

detayl1 bir veri tabani olugturmalar1 gerekmektedir.

1.5.6. Afisler ve Acik Hava Reklamlar

Kampanyanin vazgecilmez parcasi olan afisler ve acik hava reklamlar parti
yetkililerinin de belirttikleri gibi maliyeti daha ucuz ve kapsama alan1 daha 6zgiir
oldugundan en cok kullanilan bir aragtir.A¢ik hava reklamlari, kapali mekanlar
disinda, cadde, bulvar ya da duvarlarin dis ylizeylerine yerlestirilen reklam
araglariyla yapilan mesaj iletisimidir. Billboard, afis ve poster vb. araglardan olusan
Acikhava reklamciligi, goreceli olarak siyasal reklam filmleri ve basin ilanlarindan

daha ucuz olmalar1 nedeniyle, siyasal kampanyalarda oldukga sik kullanilmaktadir

Afis her seyden once vurucu ve c¢arpict olmasi onemlidir. Afis yazisiz bir
resimdir. Bazen bir sézciik ya da s6z bazen de hem resim art1 bir yazi. Bi¢im ne
olursa olsun afiste bir mesaj vardir. Bu mesajin goziiniiziin kaymasi gibi bir iki

saniyelik bir zaman dilimi i¢inde anlagilmasi gerekir.
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Tiim iletisim araglarinda oldugu gibi siyasal afisler de birer mesa;j tagirlar. O
donemlerde mesajin amaci bir cosku yaratmak, halki bir eyleme siiriiklemek. Bu
donemde ortaya ¢ikan yapitlarin afis tarihinde 6zel bir yeri vardir. Toplumun iginde
bulundugu giincel kosullara gore ¢esitli konular ele alinir. En ¢ok kullanilan konular,
pahalilik issizlik, toplumsal giivensizlik, 6zgiirliik, can gilivenligi, polis baskisi, dis

baskilar, yolsuzluklar ve spekiilasyonlardir.

Siyasal afislerde en ¢ok islenen temalar sunlardir: EI, yumruk, silah, kan,
zincir, tel orgiiler. Bizde en basarili afislerden biri 1950 se¢imlerinde Selguk Milar'in

Demokrat parti i¢in yaptig1 'Yeter S6z milletindir.**

Altmish yillarda siyasal iletisim ya da siyasal reklamcilik ve pazarlama
teknikleri gelismeye baslayinca siyasal afiscilikte yeni bir doneme gecildi.
Adayligim1 koyan kisiler duvarlar1 ve yol boylarimi kendi resimlerinin agirlikta
oldugu afislerle donatmaya basladilar. Se¢cim kampanyalarinda eskiden de adaylarin
resimleri afislerde kullaniliyordu ama siyasal afislere yeni bir hava getirildi. Afisin
biiyiik boliimiinde adaymn ya da onunla birlikte kendi ekibinin resmi ile kaplandi ya
da ailesiyle birlikte afiste yer aldilar. Bunlar tiim se¢menlerin ilgisini ¢eker, tartisma
konusu olur, adayin taninmasina yardim ederler. Program baghiklarinin ve
sloganlarin  yayginlagsmasini saglarlar. Afis tliri reklam araglarniyla secim
kampanyasinin slogani, adaym resmi ve ismi ya da siyasi partinin temel séz ve
vaatleri hedef kitleye hatirlatilir. Afislerin insanlar1 yormamasi, sade bir dil
kullanilmas1 gerekir. Bu dil ne kadar sade olursa afis o kadar gii¢lii olur. Otobiis
terminalleri, tren ve metro istasyonlari ile islek cadde ve bulvarlara yerlestirilen bu
reklam araglarini insanlar gérmemezlikten gelemez. Bir goz atmasi ile verilmek
istenen mesajin anlasilmasi onemlidir. Siyasi afisler genellikle se¢menlerin bir

partiye oy vermelerini saglamaya yoneliktir. Tiim parti i¢in veya herhangi bir aday

14 Ahmet TAN: flke Ve Uygulamalartyla Politik Pazarlama (istanbul:Papatya Yay, 2002), 96.
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i¢cin sempati olusturmaktir. Toplumun i¢cinde bulundugu giincel kosullara gore ¢esitli

konular afiste ele alinabilir.

Siyasal afislerde verilen mesaj1 destekleyen simge ve resimlere yer verilerek
mesajin etkisi artirilmaya calisilabilir. A¢ik hava reklamlarinda afisle birlikte sabit
ya da gezici araclarla goriintii ve ses yaymlayarak secim kampanyalarinda
secmenlere mesajlar iletilebilir. Ancak gerek afis gerekse goriintiilii ve sesli reklam

araclariin ¢evre ve giiriiltii kirliligi yaratmamasina dikkat edilmelidir.

Bir siyasal reklam aract olarak agik hava reklamciliginin islevleri ve etkileri

su sekilde siralanabilir:

Parti ya da aday sempatizanlar1 ve destekleyicilerinin moralini arttirir.

Isim tanmirhgini gelistirtmede etkili olur.

Heniiz adaya ya da partiye baglanmamis se¢meni, katilma itmede ve
bilgilendirmede etkin bir gorsel yardim saglar.

Kitle reklamciligina oranla ucuz ve akilci araglardir.

Pekistirici ve hatirlatict islevleri ile diger iletisim kanallarindaki mesaji

destekler.

Afislerin bazilar iicret 6denerek kiralanan yerlerde sergilenirken bazilar1 da
parti ¢alisanlart ya da goniilliiler tarafindan uygun olan yerlere asilan afisleri
aciklamaktadir. Ticari afisler billboard olarak kabul edilebilir. Slogan ya da
logolardan olusan, parti ya da adaylarin fotograflarimi iceren oto ¢ikartmalari,
rozetler, kartlar ve benzerlerinden olusan gorsel katki araglarnt da Agikhava
reklamlar1 arasinda degerlendirilebilir. Bilbord ve diger materyalleri 6zellikle isim
duyurma agisindan etkili olmaktadir. Kampanyada yer alan goniillii ¢alisanlarin
tizerlerinde kullanacaklari gomlek, rozet, sapka vb. materyaller adayin ve partinin
giiciinin ve biiylikliigiiniin birer gostergesi olarak algilanmaktadir. Bu tarz
materyallerin 06zellikle saygideger insanlar tarafindan kullanilmasi ve taginmasi
secmenin giiveninin saglamasi bakimindan biiylik rol oynamaktadir. Gazeteyi eline

alan, TV'nin basina gecen reklamlarla karsilasmaya hazir demektir ama agik hava
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reklamlar kisilerin baska isler yapmak tizere mesgul olduklari ve hareket halinde

olduklar1 alanlarda bulunurlar.

Acik hava reklamlarinda ulasim da o6nemli rol oynamaktadir. iletisim
teknolojisi ile birlikte ulasim teknolojisi alanindaki degisiklikler de siyasal
kampanya calismalarinda koklii degisikliklere yol agmustir. Ulasgim alanindaki
degisiklikler nedeniyle eskiden gilinde veya birkac glinde bir miting diizenleyebilen
bir siyasal parti giiniimiizde bir giinde ii¢ veya dort farkli noktada mitingler
diizenleyebilmektedir. 3 Kasim 2002 genel sec¢imlerinde de Geng Parti Genel
Baskani Cem Uzan ve AK Parti Genel Baskan1 Recep Tayip Erdogan helikopterle

Tiirkiye'nin birgok se¢im bolgesine ulasarak miting diizenlemislerdir.

Miizigin kitleleri bir arada toplayici etkisinden her zaman yararlanilmistir.
Herhangi bir siyasal partinin miiziginin duyulmasi, partiyle ilgili bagka bir iletinin
olmadig1 durumda da hatirlatict etki yapar. Bu uyarinin daha etkili olmasi igin de,
genellikle 6zel beste yaptirilmasindan cok, halkin iyi bildigi ve sevdigi popiiler
miizik parcalarinin kullanilmasi yoluna gidilmektedir. Segmenlere mesajlar goriintii
ve ses yayimlanmasiyla da ulastirilabilmektedir. Ancak giiriiltii, Tiirk toplumunun
kutlamalarinin karakteristik 6zelligi olmasina karsin, bu tip mobil araglardan yayilan
yiiksek frekansli miizikler, se¢mende bu partiye karsi bir antipatinin olugmasina
neden olabilecektir. Bu nedenle ses yiiksekliginin iyi ayarlanmasi ve se¢men

tepkisinin ¢ekilmemesi gereklidir.

Mektup

Yapilan soylesilerde ¢ikan sonuglara gére en pasif kullanilan ve etkinligi
gozardi edilen ara¢ mektup olmustur. Postayla reklam, yalnizca mesaj gondermek
icin mektubun araci olarak kullanildig1 bir reklam tiiriidiir. Adaylar veya siyasi parti
yoneticileri potansiyel se¢menlere mesajlarint  igceren mektuplar gonderirler.
Bilgisayar teknolojisindeki gelismeler ve yonetimlerin bilgi ¢cagin1 yakalama cabalari

sonucu mektup gonderilecek adresleri bulmak kolaylasmistir. Gonderilen mektuplar
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yoluyla, segmenle daha yakin ve samimi bir iligki kurulur.

Ancak mektupla iletisim  kurmanin sadece se¢im  donemleriyle
sinirlandirilmasi, hem iliski kurma istegindeki inandiriciligi azaltir hem de
segmenlerde olumsuz duygu ve diisiincelerin giindeme gelmesine yol acar. Bu
bakimdan, belli araliklarla se¢gmenlerin ¢esitli konulardaki duygu ve diisiincelerini
ogrenmek icin posta yoluyla iletisim kurmak, onemli yararlar saglayabilir. Ancak,
isin maliyet yonii ¢ogu zaman agir basabilir. Bu yiizden mektup gonderilecek
Kisilerin sayis1 fazla, popilariteleri yiiksek ve Kkitleleri yonlendirilebileceklerine
inanilan se¢menler tercih edilebilirler. Bu kimselerin, ayn1 zamanda fazla politikaya
bulasmamis meslek ve gruplardan sec¢ilmesine de 6zen gosterilir. Politikacilar daha
cok kararsizlar olarak da adlandirilan bu tip se¢menler {izerinde eylemlerini

yogunlastirip mektupla onlara ulasmaya c¢alisirlar.

Bir reklam araci olarak mektup ile siyasal kampanya calismalarinda
gittikce onem kazanmaya baslamistir. Aday ile segmen arasinda bir bagin ve uyumun
olusmasi, bir sorunu, firsati veya tehlikeyi agiklamak, segmeni bazi seyleri yapmasi
gerektigine inandirmak, ikna etmek, segcmeni oy kullanmaya yonlendirmek gibi
islevleri agisindan se¢gmenlere mektup gonderimi 6zellikle belirli segmen gruplarina
ulasma noktasinda diger enstriimanlardan daha avantajlidir. Aday se¢menlerine
mektup yoluyla ulasmay1 diisiiniiyorsa, mektubun igerigine ve kullanilan iisluba
dikkat edilmeli. Ozellikle; mektup sade bir dille yazilmal, kisa ve &z olmali,
verilecek mesajlar hedef kitleyi tamamen ilgilendirmeli ve mektup onlarin 6ncelikli
sorunlarini kapsamalidir. Mektup 6zenle yazilmali ve se¢gmenin ilgisini ¢ekmelidir.

Se¢menin mektubu okumasini saglayacak sekilde akici olmalidir.

1.5.7. imaj Calismalar

Yaptigim soylesilerde parti yetkilileri Imaj konusunda hassas olduklari

gdzlemlenmistir.imajin kampanyalara olan etkisine vurgu yapmislardir.Hem partinin
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hemde liderin imajina son derece onem ve Ozen gosterdikleri belirtilmistir.Bir
segmenin destekleyecegi adayi belirlemesinde, adayin bilinirligi kadar, sundugu imaj
da onemli olmaktadir. Bu nedenle aday kendisini belirli yeni bir iiriin olarak
diistinmeli ve hedef gruplarin beklenti ve isteklerine gore imajin1 yaratmalidir. Bir
adaymm basarili bir siyasal yasam elde edebilmesi; Oncelikle, siyasal bir
organizasyona katilmasi ve linlenmesi gereklidir. Adaymn bu ilgiyi olusturabilmesi,
gelistirebilmesi siyasal organizasyonun iiyelerinin, hangi siiregte hangi cekicilikte
istediklerine 6nemli 6l¢iide baghidir. En yakin segimde, partinin adayr olabilmek i¢in
cevrenin ilgisini ¢ekebilmelidir. Onaylarimi alabilmek icin, liderlerle ve parti
iiyeleriyle samimi olmalidir. Bir aday parti igerisinde se¢ime girdikten sonra, parti
tiyelerinin  destegini kazanabilmelidir. Sec¢imler sonucunda secilme basarisi
gosterirse, sonraki se¢imlerde yeniden segilebilmek igin, isini diirlist ve nazik bir
bigimde yiriitmelidir. Bir takim semboller veya logolar yaratilarak parti imaji
yansitabilir. Parti toplantilari, basin toplantilar1 ve kiiglik se¢im brosiirleri, parti

imajinin topluma yansitilmasinda kullanilabilir.

Imaj yaratmada reklam 6nemli olmaktadir. imaj reklami etkili ve giicliidiir.
Konusma tarzi, sa¢ stili ve dis goriinlim gibi semboller adayin imajim belirleyen
temel faktorlerdir. Siyasal liderin imaj yaratma siirecindeki basarisi liderin

se¢menlerle pozitif bir duygu bagliligi olusturabilmesinde yatmaktadir.

2002 Se¢imleri siirecinde AK Parti lideri Recep Tayyip Erdogan'in hitabeti,
genc ve yeni olmasi artilar1 iken, bir anda sertlesen tislubu eksi imaj olarak
yansimistir. CHP lideri Deniz Baykal, hitabetinin giicliiliigii ile taninirken, ge¢misten
gelen kavgact ve hir¢in bir imaji1 vardir. DSP lideri Biilent Ecevit diiriist bir lider
imaj1 gelistirmisken, yashiligi, hastalifi ve denenmislik imaji, olumsuz bir imaj

olusturmustur.™

15 Esen GURBUZ Ve Emin INAL:A.G.E.,168.
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Kampanya da imaj caligmalarinda yeni yontemler gelistirilmistir. Adaylar da
bu sahanin iginde, 6zelliklerine uygun olacak bicimde agirlikli olarak kullanacaklar
yontemleri segerler. Ornegin fiziki ozellikleri ¢ok iyi olmayan adaymn segim
kampanyasinda gesitli 151k oyunlarindan, uzak ¢ekimlerden, makyajdan yararlanma,

mitinglere agirlik verme gibi sanslar1 vardir.

Politikacilarin adeta bir iirlin gibi silislenip ambalajlanarak, elestirilen imaj
kampanyalari, O6zellikle Amerikan se¢imlerinin vazge¢ilmez bir parcasi haline
gelmistir. Merkez partilerin sag ve solda birbirine yaklasan sdylemleri, oy tabanlarini
da kaygan hale getirmistir. Parti kimliginin ayirt ediciligini kaybetmesi de 'imaj'
yoluyla fark yaratma arayislarini hizlandirmaktadir. Sayilart gittikce artan 6zel TV
kanallar1 da, imaj arayisi siirecinde Onemli rol oynamaktadir. Eski partilerin
boliinerek, programlart birbirine benzeyen partilerin benzeyen partilerin artmasi ve
diinyadaki Liberallesme egilimi, imaj arayislarini hizlandirmistir. Parti imaji
incelendiginde siyasi partinin bir se¢imde ortaya atmaya calistigi 6zel bir imaji
icerdigi goriilmektedir. Siyasi partinin programi esit olarak hem partinin geleneksel

noktalarini hem de kampanya 6zel konularini icerecek sekilde hazirlanir.

Biilent Ecevit mavi gémlek ve beyaz giivercinleriyle imajin 6nemini ¢ok
onceden bilen liderlerdendi. Ancak bu kisisel bir imaj faaliyetinden ¢ok, partinin
ideolojisini animsatmay1 amaglayan bir simge kullanimidir. Mavi gémlek, partinin,
mavi yakalilarin arkasinda oldugunu, gilivercinde, 6zgiirliige ve aydinlik yarinlara
giden yolun (eski) CHP'den gectigini animsatmayr amacliyordu. Giivercin daha
sonra, parti amblemi olarak da DSP'nin sembolii olarak yerlesmistir. Ecevit'in
kasketi, imaj amactyla se¢ilmemis olmakla birlikte, kendisinin ve partisinin imajiyla

biitiinlestirilmistir.

Siyasi parti imaj1 ¢alismalarinin yapildigi bir diger unsur da parti programidir.
Siyasi partiler ¢ogu kez yapilacak isleri belirlemek, kamuoyuna sunmak, ikna etmek,

sonra da uygulamaya gecirmek durumundadirlar. Ulkenin baz1 sorunlarma &ncelik
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taninmasi, iktisadi kalkinmada belirli bir modelin benimsenmesi, tercihlerin
yapilmasi, toplumsal ya da kiiltiirel alanda belirli sorunlara 6ncelik tanimasi ya da
taninmasi, iilkenin dilinya diizeyindeki, iliskilerini belirli bir ¢erceve iginde
ayarlamasi, iilkenin imkanlariyla siyasi parti goriisii arasinda asgari bir uyusum
saglanmasi, siyasi partinin programinin ve bu programin uygulanmasinin unsurlarini
olusturur. iktidar partisi programi cergevesinde ¢alismalar yapar, bu programma az
ya da c¢ok sadik kalir, muhalefet partileri, bir yandan gerekli elestirileri yapma
islevini yiiklenirler dier yandan da alternatif programlari hazirlarlar. Iktidar,

muhalefetin 6nerilerini dikkate alarak programinda yeni diizenlemelere gidebilir.

Degisen toplum isteklerine paralel olarak programin bu degisime ayak
uydurmamasi siyasal toplum desteginin erimesine, partinin se¢imlerde yavas yavas
oylarim yitirerek silinmesine neden olur. Bu durum hem partinin fikir yapisinda,
hem de yoneticileri diizeyinde siirekli bir yenilenmeyi ve gelismeyi zorunlu hale
getirmektedir. Kendileri degigmezler, kadro ve ideolojilerini yeni durumlara
uydurmazlarsa hem kamuoyuyla aralarindaki mesafe agilacak hem de mevcut

yapilart sistemdeki gelismeyi engelleyecektir.

Bir kampanyanin hedefi dizayn edilirken parti uzmanlari siyasi iirlinlin ii¢
elementi arasinda uygun bir denge kurmaya calisirlar. Bu 6nem sirasina gore yapilan
siralama kampanya caligmalari sirasinda degisebilir. Ornegin kampanyanin ilk
giinlerinde parti programi imajima 6nem verilirken kampanyanin son giinlerinde lider
imajina daha fazla 6nem verecek kararlar almabilir. Lider imajinin baskin oldugu
ortamlarda genis ¢erceveli dinamik lider turlar1 ve mitingler diizenlemek i¢in biiyiik
caba gerekir. Onemli se¢im bolgelerine yapilacak seyahatler ve mitingler i¢in detayl1
lojistik planlamalar yapilmali ve seyahatlerin planladig1 gibi aksamadan yiiriitiilmesi
saglanmalidir. Parti imajinin anahtar odagi oldugu yerlerde parti logosu ve renkleri
iizerinde daha fazla ¢aba sarf eldir ve parti liderinin grup caligmalar1 daha fazla 6n
plana c¢ikarilir. Sonug olarak asil vurgunun parti, siyasi konularin reklami, poster ve

brosiir basini lizerinde daha fazla durulmasi beklenir.
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Lider imaj1, politik {iirtiniin diger bir pargasi olan lider imaji, gliniimiiz
kampanyalarinda artan bir sekilde 6n plana ¢ikmaktadir. Kalite arastirmalari
yapilarak partinin basini ¢eken adayin zayif ve kuvvetli oldugu ydnler ortaya
cikarilmakta ve gereken dnlemler alinmaktadir. Ornegin 198ii'li yillarin basinda M.
Thatcher'in sag stilini ve elbiselerini degistirmesi. 197{'lerde acik yakali bir gdmlek
giyerek geng¢ ve dinamik bir lider imaj1 takinan F. Gonzales daha sonra 1980'lerde

olgun devlet adam1 imajina doniis yaparak agik yakali gomlegine kravat takt:.*®

Lider propagandasi, adi gegen devlet adaminin bizi temsil ettigine, yalnizca
¢ikarlarimizi savunmakla kalmayarak tutkularimizi, kaygilarimizi, umutlarimizi da
omuzlarina yiikledigine inandirmaya calisir. Lider ve se¢men iligkilerinde imaj
calismalart 6nemli yer tutmaktadir. Aile babasi, anne kimligi one ¢ikartilmaya
calisarak yeni bir imaj anlayis1 da siyasi parti liderleri i¢in vurgulanmaktadir. Liderin
kisilik ozelliklerine ailesi, okul yasami, eski is yasami vb. konular da girmektedir.
Se¢menlerin bu konuya 6zel egiliminin farkinda olan politikacilar, gogu zaman rakip
aday hakkinda olumsuz 6zellikleri bulup ortaya ¢ikarmaya c¢alisirlar. Politikacilarda
aranan kisisel oOzelliklere gilinlimiizde, giizel/yakisikli olmak, sportmen olmak,
enerjik goriinmek, vb. fiziksel 6zellikler de eklenmistir. Sigsman, orta ve kisa boylu
politikaci tipi diinyada degismektedir. Tiirkiye'de ideal yonetici i¢in tamamen gegerli

oldugundan heniiz s6z edilemez.

Imaj bazen yoktan yaratildig1 gibi, adayda var olan olumlu 6zellikler olarak
da 6ne ¢ikarilmaktadir. Adaym kisiliginden ve fiziksel yapisindan tamamen farkli bir

imaj ¢alismasi basarisiz ve hatta zararl olabilmektedir.

Lider imajinin parti imajiyla biitiinlestirildigi, yerel kampanyalarin dahi lider
imaj1 ¢ergevesine gore diizenledigi bir se¢im atmosferinde, kitle iletisim araglari en
onemli destektir. Hedef imaj ve hedef gruplarini belirlenmesinde etkin bir kisilik 6ne

cikmaktadir. Kamuoyu oniine siiriikleyici ve etkileyici bir kimlikle ¢ikmak isteyen

16 Ahmet Tan: a.g.e, 113.
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herkesin oncelikle vizyon sahibi olmasi gerekir. Vizyon sahibi olmanin ilk yolu da
entelektiiel bir gorlinim kazanmaktir. Bunun yani sira giyiminden kugsamina,
konusmasindan tavirlarina kadar birbirini tamamlayan iyi bir imaj, muhataplar

tizerinde etki uyandirma baglaminda son derece dnemlidir.

Se¢menlerin bir adaya ya da bir siyasi partiye yonelik tavrinda degisiklik
meydana getirmenin yolu, imaj degisikliginden gecer. Genelde pek ¢ok kampanyanin
hedefi bir imaj1 degistirmek demek, tavirlari olumlu bir sekle getirmektir. Eger bir
adayin imaj1 degistirilmek isteniyorsa hicbir zaman mevcut olana zit imaj

olusturulmamalidir.

Ciinkii eski imajin tamamen zidd1 bir yeni imaja kamuoyunu inandirmak zor
olabilir. Bu tutum siyasi partinin temelinde ve bi¢ciminde bozulmalara neden olan
olgular ortaya ¢ikarabilir. Bu nedenle yeni imaja esnek bir gecis yapacak bigimde ve
temelde koklii degisikliklere gitmemek gerekir. imaj degisikliklerinde rakiplerin
imajlar1 incelenerek onlarin kopyast durumuna diisiilmemelidir. Her parti, her aday

kendi ¢evresinde belirli bir imaja sahiptir. imaj olusumu i¢in 6n sart taninmisliktir.

Video CD

Bu kitle iletisim araci en fazla MHP ve AKP tarafindan etkin bi¢cimde
kullanmilmistir. Ve bunlar genellikle kirsal ve mahalli se¢im boélgelerine servis
yapilmistir. Siyasal secim kampanya ¢aligmalari sirasinda kampanya yonetimlerinin
ve siyasal partilerin kullandig1 tekniklerden biri de partinin politikalarini, liderini ve
kampanya mesajlarin1 anlatan video kaset ve cd iiretimidir.Bu iletisim araglar
kampanya caligsmalar sirasindaki parti, kahvehane ve ev toplantilarinda, ayrica
biiyiik salonlarda gdsterime sunulabilmektedir. Ozellikle televizyonun imkanlarmin

kullanilamadig1 kampanyalarda bunlar 6nemli bir islev gdrmektedir.
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1.5.8. Modern Propaganda Tekniklerinin Degerlendirilmesi

Yapilan sOylesilerde yetkililerinin belirtiklerine goére, degisen ve gelisen
propaganda teknikleri yakindan takip edilmekte ve bu yontem ve teknikler kendi
politika ve goriisleri ¢ercevesinde harmanlanip uygulanmaktadir. Kitle iletisim
araclarinin gelismesi ve siyasal propagandalarda yogun bir bicimde kullanilmasi
sonucunda geleneksel kampanya anlayisi ve yontemlerinde onemli degisiklikler
meydana gelmistir. Siyasal parti merkezli kampanyalarin yerini belirli bir oranda
aday ve kampanya merkezli ¢alismalar almis, yazili ve gorsel basin belirleyici bir
konuma yiikselmistir. Boylece adaylar il veya ilge ilge gezerek oy toplama derdinden
onemli oOl¢iide kurtulup c¢aligmalarinin  bir kismmi medya araciligr ile
gerceklestirmeye baslamiglardir. Sonucunda adaylar kendilerini medyada tanitma
firsat1 bularak kampanya reklamlarin1 gazete ve televizyonlarda yayinlama sansina
sahip olmuslardir. Onceden aday1 yeterince tanimadan sadece parti ideolojisine ve
baglarina dayanarak oy tercihlerini belirleyen se¢menler. 'Ben adaya veriyorum,

partiye degil' demeye baslamislardir.

Televizyon, radyo, telefon ve internet teknolojileri siyasal kampanyalarda
uygulanan taktikleri hem degistirmis hem de gelistirmistir. Bu yeni siirecte adaylar
bir giin icerisinde ka¢ kOy ya da kasaba gezeceklerini planlamak yerine televizyon
stildyolar1 arasinda do/asmayi tercih etmektedir. Boylece kisa siirede ¢ok sayida
secmene ulagma firsati yakalamislardir. Ayrica bilgisayar ve internet dogrudan
haberlesme olanag: saglamustir. Internet iizerinden se¢cmenle interaktif bir iletisim
kurulabildigi i¢in kampanya yoneticileri hizli bir bigimde seg¢menlerin soru ve
sorunlarina internet iizerinden cevap verme sansina sahip olmuslardir. Adaylar ayrica
bu yeni siiregte video konferans yontemiyle se¢menleri ile karsilikli konusabilmekte,
ya da radyo istasyonlart kanaliyla soru cevap tarzi programlar yapabilmektedir.
Kampanya yonetimleri Ozellikle gazete ve televizyonlari birer silah olarak
kullanirken internet teknolojisi segcmeni bir dlgiide pasif konumdan daha etkin bir
konuma yiikseltmistir. Ciinkii secimler de kampanya yonetiminin verdigi mesajlara

internet  lizerinden hizli bir bi¢cimde cevap vererek siirece katkida
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bulunabilmektedirler. Ancak teknoloji ne kadar gelisirse gelissin hedef kitleye
ulasmak ve se¢menler iizerinde planlanan etkiyi yaratmak i¢in stratejik planlamanin

yapilmasi kaginilmazdir.

Dogru  stratejilerin belirlenmesi, bir organizasyonun basarili olabilmesinin
temel sartlarindan birisidir. Yanlis stratejiler, hatali yol ve yontemler ve stratejiye
dayanmaksizin yapilan faaliyetler, organizasyonun hedeflerine ulasmasinda en
onemli engeller arasinda sayilabilir. Siyasal alanda biitiin siyasi partilerin temel
hedefi iktidar olmaktir. Tktidardaki siyasal partinin amaci ise bu durumunu devam
ettirmektir. Cilinkii dogrudan hedef kitleye hizmet verebilmesi iktidar olmaya
baghdir. Insanlarin ihtiyag ve isteklerine cevap vermek ve hayat standardini
yiikseltmek i¢in devamli olarak ¢aba harcayan ve vaatlerde bulunan siyasi partilerin
isleri olduk¢a zordur. Uygulamada, higbir zaman, farkli amacglar1 olan kisi ve

kuruluslarin hepsini ayn1 anda memnun etmek miimkiin degildir.

1.6. iktidar

Iktidarda olan siyasi parti veya partiler; toplumun tiim kesimlerinin ortak
cikarlarin1 kollama konusunda belli yilikiimliilikleri olan ve kamu hizmetleri

piyasasinda lider isletme konumundaki siyasal partinin sahip oldugu gii¢ olarak ifade

edilebilir.’

Iktidar ayn1 zamanda her tiirlii hizmetin vericisi durumundadir. Kaynaklari
rasyonel kullanip etkinlik saglayabildiginde, segmene ulasma imkani elde etmis olur.
Yani, siirekli rakiplerinden bir adim 6nde bulunma sansina sahiptir. Toplum
igerisinde baz1 sosyal hareketlerin kdétiiye gitmesini engellemek icin bazi politik
kurumlan gelistirmek, diizenlemek, temel hak ve Ozgiirliikleri korumak suretiyle

olumsuzluklara neden olan sonuglar olumluya g¢evrilebilir. Bu da muhalefetin

"Ahmet Taner Kislali: Siyaset Bilimi (Ankara: Ankara Universitesi Basin Yaymn Yiiksek
Okulu Yayinlari, 1987),77.
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muhalefet partilerinin daha az konugmalarina ve konusma malzemelerinin

azaltilmasina neden olur.

Politik hayat, yeni bakis acilarint gerektirmektedir. Degisen diinya
dengelerine, yeni perspektifler ve disiincelere sahip olup bunlari uygulamaya
koymakla uyum saglanabilir. Bu yeni bakis agis1 ve uygulamalar, belki yillardir
alisilmis davranis kaliplar1 ve tutumlarin biitliniiyle degisimini gerektirir. Bunlarin
kisa siirede olmas1 beklenemez. Eski aligkanliklarin birakilmasi ve yeni bir felsefeyi
benimseme, oldukga zor ve uzun bir zaman alir. Politik hizmetin kabul edilebilir bir
diizeye ulastirilmasi, problemleri oluruna birakmamakla miimkiindiir. En 1iyisi,
problemleri ¢ok erkenden tespit edip aninda ¢6zmektir. Bazi problemler halledilip ve
sonugta bazi iyilesmeler saglansa bile, yonetimin bununla yetinmemesi lazimdir.
Daha iyiye ulagsmak amaci ile devamli arastiran bir kimlige biirlinmek gerekir.
Insanlara hizmet, belli standartlar1 olan personele sahip olmak ve bunlar1 yonetmede

basar1 gostermekle olur. Egitimin bu tip insanlar1 yetistirmedeki rolii inkar edilemez.

Daha iyi sonuglara ulagsmak i¢in kisilere yardim etmeyi amagclayan bir liderlik
anlayisi olusturmak ve uygulamak lazimdir. Siyasetin tepe yoneticileri agisindan ele
aliabilecek bu kavram, yOnetim unsurunun oldugu her orgiitlenmedeki birim

yoneticileri a¢isindan da 6nem kazanmaktadir.

Lider, ¢alisanlarina islerini en iyi sekilde yapmalari i¢in gerekli ortami
hazirlamakla sorumludur. Onemli olan, islerini sevkle yapabilme istegini onlarda
uyandirmaktir. Yonetimin her birimindeki ¢alisanlarin  karsilikli  yardimlagsma
yoluyla basariy1r yakalayabilecekleri inancinin yayilmasi ve yerlestirilmesi ¢ok
onemlidir. Akil, sevgi, zihinsel ve sanatsal yaratiliglar, yani insanlarin tim temel
yetenekleri, kullamldikca, uygulandik¢a gelisir ve giizellesirler. Ister kar amacgh
orgiitlerde olsun ister politik hizmet sunucu partilerde olsun, yapilmasi istenen ise
uygun imkanlar tam olarak hazirlanmadan ¢alisanlardan kusursuz hizmet beklemek
yanlis olur. Bu ylizden, gorevleriyle ilgili talimatlar hazirlanirken isin yapilabilirligi

g6z ardi edilmeden sorumluluk sinirlari belirlenmelidir. Kendileri i¢in hedefler,
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verilecek imkanlarla dengeli olarak tespit edilmelidir. Ozellikle politikada hayali
vaatler, iktidar olundugunda onemli sikintilara yol ag¢maktadirlar. Bu itibarla,
secmene acgik olmakta yarar vardir. Surf iktidara gelmek i¢in karsilanmasi miimkiin
olmayan vaatler, kitle psikolojisiyle se¢im donemlerinde se¢gmene sempatik gelse

bile, uzun dénemde sahiplerinin basini olduk¢a agritmaktadir.

Politik aktiviteler dinamik bir yapiya sahip olduklar1 i¢in, bunlar1 yerine
getiren tepe yoneticilerinin konuyla ilgili yiikiimliilikklerinin agik¢a belirlenmesinde
yarar vardir. Yapilan islere her seyden oOnce {ist yoOnetimin inanmasi ve
sorumluluklarini yerine getirmede istekli olmasi son derece dnemlidir. Boliimler,
birimler ve kisiler arasi iliskiler diizeyini yiikseltmek i¢in aralarina girip kopukluk
meydana getiren biitiin engellerin kaldirilmast gerekir. Yani bir ekip ruhunun
saglanmast ve tek hedef dogrultusunda c¢alisilmasi, basarty1 kendiliginden

getirecektir.

Siyasal iktidar, elindeki araglari, ¢evre degiskenleri iizerinde etkili olabilmek
icin hangi bilesimde ve etkinlikte kullanabilecegine daha c¢abuk karar verebilir.
Kendi iginde tutarli davraniglar sergileyerek basariya birlikte sahip olmak ve

basarisizlig1 yine beraber paylasmak olgunluguna erisir.

1.6.1. Muhalefet

Demokratik sistemlerin vazgecilmez temel unsurlarindan olan siyasi partiler,
sistemin isleyisi bakimindan da bir¢ok islev yerine getirmektedirler. Devlet ile
toplum arasinda koprii islevi goren siyasal partiler, sahip olduklar: siyasal kadrolar1
iktidara tagimak, siyasal katilimi arttirmak ve siyasal bilinci gelistirmek gibi islevlere
de sahiptirler.’® Muhalefet partileri ise iktidari ele gecirmek, paylasmak ve etkilemek

amactyla belli bir program ¢ercevesinde bir araya gelen kisilerin olusturdugu siyasal

18 M.Emin KOKTAS: Din Ve Siyaset: Siyasal Davrams Ve Dindarlik (Istanbul: Vadi Yaynlan
No:64, 1997), 213.



49

orgiittiir. Iktidar olunamazsa bile toplumun belli kesimlerinin begenisini kazanan ve
onlar1 temsil eden muhalefet partileri, temsil ettikleri gruplarin ve genel kamu
yararinin saglanmasi ve korunmasi igin siyasal iktidar tizerinde etkili olmaya
calisirlar. Rakipler iktidan tek baslarina ele gegirmek icin politik alanda rakiplerini
saf dis1 birakarak daha iyi bir konuma gelmek i¢in miicadele ederler. iktidara giden
yolda partilerin sahip olacaklar1 en 6nemli gii¢, rakipleri hakkindaki bilgilerdir.
Bunun i¢inde rakip partilerin anket siralamalarindaki yerleri, gii¢lii ve iyi olduklari

alanlarin belirlenmesi, amaglarinin stratejilerinin bilinmesi 6nemlidir.

1.6.2. Cikar ve Baski Gruplari

Yasal olarak var olan basta siyasal partiler, devlet baskani, hiikiimetler,
milletvekilleri, devlet biirokrasisi, yerel yonetimler, dernekler, vakiflar gibi sivil
toplum Orgiitleri yaninda yasal olarak herhangi bir dayanaklari olmayan, ancak belli
amaglar icin bir araya gelen kisilerin olusturduklar1 gruplardir. Bu gruplar daha az
kurumsallasmislardir ve kimi kez tek bir konu icin bir araya gelirler. Hukuki bir
yapilar1 yoktur. Amaglarina varmak i¢in kamuoyuna, devlet ve hiikiimet kurum ve
kuruluglarina seslerini duyurmak igin g¢esitli iletisim yontem ve tekniklerini
kullanarak ulagsmaya g¢alisirlar. Bu tiir olusumlarin konular1 ve sayilar1 toplumdan

topluma degisir.

Bu tiir topluluklar bir siyasal parti, sendika, yerel yonetimler, dernekler
tarafindan da diizenlenebilir ya da bu orgiitlerce desteklenebilir. Alanlar1 farkli olan
dernek, vakif, birlik gibi sivil toplum oOrgiitlerinin birkagi kamuoyuna kendi seslerini
daha etkili olarak duyurabilmek icin bir araya gelerek ortak tutum ve davranis

sergilemektedirler.

Baski gruplari, birtakim ortak ¢ikarlar etrafinda toplanmis olan ve isbirligi

icerisinde resmi kurumlarla temas kurarak goriis ve isteklerini bu yolla ilettikleri
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takdirde daha iyi sonug alabileceklerini diisiinen orgiitlii yapilardir.”® Bunlar kendi
menfaatleri yoniinde siyasi iktidar iizerinde etki yapmaya c¢alisirlar. Iktidar
olundugundan da, gesitli talep dizileriyle hiikiimetin karsisina ¢ikarlar. Bu taleplerin
herhangi bir grubun aleyhine olmamasi halinde problem yoktur. Ancak ¢linkii siyasi
iktidarin ¢evresinde ¢ok sayida kisi ve grup bulunmasindan dolayi tersi durumlar da
yasanabilmektedir. Dolayisiyla kimi zaman birka¢ grubun bu anlamda baskin

cikmasi, gruplar arasi cekememezlige ve sosyal calkantilara neden olabilmektedir.

1.6.3. Siyasi Partiler

Siyasal iletisimin en gecerli oldugu, en ¢ok kullanilan yerler ya da aktorler
siyasal partilerdir. Siyasal partiler, siyasal bir amagla halki yonetmek iizere ortaya
cikan Orgiitlii gruplardir. Dolayisiyla siyasal partilerin yaptiklari tiim faaliyetlerde,
kurduklar1 tiim iligkilerde siyasal ¢ikar aranir. Bundan otiirli, siyasal partilerin
yapacaklar her tiirlii iletigsim, siyasal iletisim en dar anlami ile de tanimlansa siyasal
iletisim tanimu igerisinde yer alir. Siyasal partilerin halka yonelik olarak yaptiklari
her tiirlii faaliyet siyasal iletisim iceriklidir. Se¢im sirasinda yapilan iletisim ise
siyasal niteligi itibariyla en {ist noktaya ¢ikar. Diger bir deyisle siyasal partilerin her

tiirlii faaliyetinin bir siyasal iletisim boyutu vardir.

1.6.4. Uluslararasi Gelismeler

Globallesme c¢evresinde olusan gelismeler 1s18inda siyasal iktidarin ve

rakiplerinin ¢ok boyutlu diisiinmelerine yol agmaktadir.

Politik iktidarlarin bu olusumlarda etkin bir rol oynayabilmeleri i¢in kapsamli
arastirmalara ihtiya¢ vardir. Gli¢lii tanitim c¢abalar1 ve sunulan hizmetler i¢in kabul

edilebilir kalite diizeyi, girilecek bu yeni pazarlar i¢in son derece dnemlidir. Diger

19 Tayyar Ari: Amerika’da Siyasal Yapy, Lobiler Ve Dis Politika (istanbul: Alfa Yay, 1997, No:319) 61
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taraftan, lilkeler arasindaki cekismeler ve siyasi gerginlikler, pazar daralmalarina yol
acarak ekonomik ve kiiltiirel anlamda kayiplara yol acabilmektedir. Politikacilarin,
bu olumsuzluklar1 dnceden tahmin ederek onlemler almalart gerekir. Ayn1 zamanda

yeni firsatlar1 ortaya ¢ikartabilecek ufuk genisligine sahip olmak gerekir.

1.6.5. Lider

Siyasi parti yetkilileriyle yapilan sdylesilerde ortak kani suydu; Lider bir
lokomotif gorevi gormekte ve partinin aynasit olduguydu. Partilerinin basarisinda
liderlerinin faktoriiniin fazla oldugu dile getirilmistir. Bunu yani sira parti ici
demokrasinin var oldugu ve bu mekanizmanin tiiziikteki maddelerle isletildigi
savunulmustur. Yani liderin = parti demek olmadigi sdylenmistir. Basarili bir liderin
en Onemli islerinden birisi taraftarlarint muhtesem bir gelecege inandirmaktir.
Gergek bir liderin yonetimi altinda bir millet top yekun istenilen 6l¢iide fedakarlik
yapabilir. Demokrat olan lider, parti igindeki farkli gorlis ve diisiinceleri normal
karsilamas1 ve bunlari demokrasinin geregi olarak kabul etmesi ve bunlardan rahatsiz
olmamasi isin dogas1 geregidir. Liderin sahsina, cevresine, ekibine, izledigi
politikalara kars1 olanlar, bu konudaki diistincelerini dile getirmekte, rahat olmalilar.

Liderlik anlayisi, liderlik gorevinin nasil yerine getirilecegi ile ilgilidir.

Liderlik anlayis1, lideri géreve getiren kitlenin bu se¢imi 6zgiir iradesine gore
yapip yapmadigi, liderin gorevde bulundugu sirada kendisini bu goreve getirenlerin
goriis ve diisiincelerine, elestirilerine ne derece acgik oldugu, cok Onemlidir.
Muhalefete olan tutumu ve onlara hangi olanaklar tanidigina da bakmak gerekir.
Gorevde siiresince, basarisizliklari ve basarilar1 karsisindaki durusu iizerinde
durulmas1 gereken konulardir. Milletlerin bir 6zelligi de giiglii liderlerin etrafinda
kilitlenme ve sosyal olarak kendilerini ait hissedecekleri bir otoriteye baglanma
arzusudur. Bu ag¢idan karizmatik liderlerin toplum iizerinde biiylik etkisi vardir.
Parlak bir gelecek duygusunun ortaya koydugu umut ve cesaret vermek milletlerin

iizerinde oldukga etkili olmaktadir.
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Basarili liderlerin en 6nemli iglerinden birisi taraftarlarini muhtesem bir gelecege
inandirmaktir. Gergek bir liderin yonetimi altinda bir millet top yek(in istenilen Olciide

fedakarlik yapabilir.
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Boliim II:

KiTLE iLETISIM ARACLARI VE SiYASAL REKLAMCILIK

2.1. Siyasal Kampanyada Kullamlan iletisim Ortamlar

Bu boéliimde siyasal reklamcilik ve kitle iletisim araglart her yoniiyle
incelenmistir. Yazili, sozlii, gorsel basin, sinema, teyp ve video kasetleri, basin
toplantilar, kitle iletisim araglarinda soylesiler, kiiltiir etkinlikleri, 6zel geceler,
mitingler, egitim kuruluslarinda konugmalar, halkla iliskiler biirolari, parti orgiitleri,
ev, isyeri, kahvehane, pazar vb. ziyaretler, cesitli sosyal yardim kuruluslarinin
ziyaret edilmesi, afis ve bildiriler, el ilanlari, sloganlar, bayraklar, parti rozetleri,
amblemler ve parti selam isaretleri, kitap ya da kitapgiklar, ilan ve reklamlar,
dogrudan postalama, fotograflar, imza kampanyalari, miizik, konserler ve senlikler,

piknikler olarak kendini gostermektedir.

Siyasal iletisim, veren taraf i¢in 6nemlidir ve bundan 6tiirii de mesajin etkili
bicimde alic1 kitlesine ulastirilmast gerekmektedir. Dolayisiyla kimin sdylemde
bulunacag1? Neleri verecegi? Hangi yontem ve teknigi kullanacagi? Ne zaman

verecegi? Gibi durumlar 6nem kazanmaktadir ve ciddi bir etki yaratmaktadir.

2.2. Kitle iletisim Araclari, Medya ile iliskiler ve Tiirkiye'de Durum

Kitle iletisim araglarinin gelisimi, siyasetcilerin tavirlarini, duruslarini
dogrudan etkilemistir. Siyasetcilerin medyayla olan iligkilerde 6nemli bir yere
sahiptir. Dogal olarak birtakim gorevler 6nem kazanmaya bagslamistir. Siyasal
kampanya yoneticilerinin kampanya siirecinde olabilecek ¢aligmalar ve gelismeler
hakkinda mesajlar1 segmene en hizli ve etkin bir bigimde ulastirabilmeleri icin kitle
iletisim araglarimi kullanmalar1 gerekmektedir. Siyasal iletisimin kullandig1 yontem

ve tekniklerden en 6nemlisi kitle iletisim araclar1 ya da medya olarak ifade edilebilir.
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Medya siyasal parti temsilcileri, kadrolar1 ve se¢men arasinda araci
durumundadir. Medya bugiin sadece haberleri iletmemekte ayni1 zamanda mesajlar
yeniden yorumlamakta siyasetcilere ve se¢mene vermekte ve tartisiimasin
saglamaktadir. Gazetelerde siyasal icerikli haberler kose yazarlarinin makalelerine
konu olurken; radyo ve televizyonda da tartisma, yuvarlak masa, panel tiiri
programlar olarak yer almaktadir. Bir¢ok arastirmaci siyasal kampanyalarda
televizyonun énemini ve etkinligini kabul etmektedir. Ozellikle televizyon istenilen

imajin se¢menlerde olusturulmasinda oldukga 6nemli yer tutmaktadir.

Kampanya sirasinda se¢menlerin adaylara iliskin tutumlart kitle iletisim
araglarinin etkisiyle bigimlenir. Bir baska deyisle adaylarin televizyon ekranindaki
gorlintimleri, yansittigr kisiligi, goriisleri ve bunlar1 sunus sekli, aday imajinin

olusturulmasinda temel unsurlar olarak kabul edilmektedir.

2.3. Kitle iletisim Araclarimin islevleri

Kitle iletisimi yalnizca haber ve mesaj degisimi olarak degil ayn1 zamanda
diisiince, topluma sagladiklari, verdigi egitim, sagladigi motivasyon ve eglendirme

islevlerini siralayabiliriz. Bunlara iizerinde kisaca deginelim:

e Kitle iletisim araglar1 bireysel, toplumsal, ulusal ve uluslararast konulari
akiler bir bicimde kavramak ve gerekli kararlar1 alabilmek icin haber ve bilgi
aktarirlar. Insanlarin toplum icinde, birgok seyden aninda haberdar
olabilmelerini saglar. Toplumun maddi ve manevi temelleri kitle iletisim
araclar vasitasiyla topluluk tiyelerine aktarilir, onlar tarafindan 6grenilmesi
saglanir. Kitle iletisim araglar1 haber ve bilgi aktarirken, dolayli olarak da
toplumun egitim seviyesinin ylikselmesine yardimei olur. Kitle iletisim
araglar1 ayrica bireylerin yetenek ve beceri diizeylerinin gelismesinde de

onemli rol oynar.
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e Kitle iletisim araglari, toplumun amaglarina ulasmasinda 6zendirici bir rol
oynarlar. Bireyin toplum yasaminda oldugu gibi, bu amaclarin

gerceklesmesine de katki saglar.

o Kitle iletisim araglari tartisma ortami olusturarak, kamusal ¢ikar konusunda
var olan sorunlarin agiga ¢ikmasina yardimer olduklar gibi diyalog yoluyla
uzlasma saglanmasina da katkida bulunurlar. Kitle iletisim araclar1 yoluyla
ulusal ve uluslararasi sorunlarda tartisma ortamina toplumun tiim

kesimlerinin katilmasi temin edilerek, en uygun ¢oziimiin bulunmasi saglanir

o Kitle iletisim araglar1 sanatsal yapitlar1 yayarak kiiltiiriin gelismesine katkida

bulundugu gibi gegmisin mirasini korumada da 6nemli bir rol iistlenmektedir.

o Kitle iletisim araglart bireylere egitim ve kiiltiiriin yan1 sira eglence imkani da
sunmaktadir. Bireyler, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla eglenceli vakit

gecirebilmektedirler.

o Kitle iletisim araglar1 bir toplumdaki bireylerin birbirlerinin kosullarini
tanimalarina yardimci oldugu gibi farkli toplumlarin da birbirlerine

yakinlagmalarinda 6nemli bir rol iistlenmektedir.

2.4. Kitle iletisim Araclarimin Onemi ve Giindem Belirleme Ozelligi

Siyasal kampanyalarin hemen hepsi, kitle iletisim araglarinin ihtiyaglaria ve
ilgisine yonelik olarak diizenlenmektedir. Kampanya igerikleri, zengin gorsel
unsurlardan ve medyanin dikkatini ¢ekerek giindemine girecek yapay olaylardan
olusmaktadir. Siyasal se¢im kampanyalar1 adaylarin pazarinda bir medya
kurulusundan digerine gittigi ve toplayabildigi tiim dikkat ve ilgiyi secim c¢ikarlari

i¢cin kullandig1 birer alan olarak ifade edilmektedir.
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Kitle iletisim araglarindaki miithis gelisme, siyasal kampanyalarinin ¢ehresini
degistirmis, ayn1 zamanda se¢men tercihini etkilemede kampanyalar son derece
onemli bir rol iistlenmeye baslamistir. Ozellikle televizyonun yayginlasmasiyla
modern siyasal kampanyalari, kitle iletisim araglarinin se¢imleri olmaya baslamaistir.
Partiler ve adaylar, milyonlarca segmenle kitle iletisim araglarinin aglariyla iletisim
kurmakta ve ulusal kampanya faaliyetleri genellikle televizyonla yapilmaktadir.
Ayrica kampanya etkinliklerinden yeni tekniklerin gelismesi ve kitle iletisim
araclarinin 6nem kazanmasi, reklam, halkla iligkiler, siyasal reklamcilik ve kamuoyu
arastirmalart uzmanlarina olan ihtiyact da artirmaktadir. Siyasal kampanyalarinda
hem kitle iletisim araglarindan en iist seviyede yararlanma hem de yeni teknikleri
uygulama konusunda Amerika Birlesik Devletleri, diger iilkelere nazaran, hep 6nde
gitmektedir. Kitle iletisim araclarinin gelismesine paralel olarak giiniimiizde yapilan
secim kampanyalarinin geg¢misteki kampanyalara oranla onemli degisiklikler
goriilmektedir. Se¢im kampanyalarinda artik agirlik, partiden adaya kaymaya
baslamistir. Adayin 6n plana ¢ikmaya baglamasiyla birlikte, parti Orgiitlerinin,

profesyonel uzmanlarin ve kampanya danigsmanlarinin 6nemi de artmaya baslamistir.

2.5. Kitle iletisim Araclar ve Etkileme Giicii

Kitle iletisim araglari, politik kurum kimligi tagimazlar ancak, politik islevi
olan mesaj tasiyict kanallardir. Bireyin dis diinyayla baglantisinda onemli bir
aracidirlar. iletisim araglari, mevcut siyasi ortami kendi normlarina uygun olarak
bi¢cimlendirir, giindemi yogurur ve kendi semasinda bigimlendirir. Giiniimiizde,
yazili basiin ve radyonun politik siirecte simdiye kadar rolii, artik TV tarafindan da
istlenilmis ve yeni bir boyut kazanmistir. TV'nin konular1 dramatize edis bigimi,
algilamada ve mesaj ulastirmada daha az engeller tasimasi, popiiler soylemi, basinin

politik siirecteki igleyisini yeni boyutlara da tasimis ve hizlandirmastir.

Siyasal iletisim, insan iletisimi agirlikli bir konu oldugundan, iletisim bilgisi
ve deneyimini daha fazla gerektirmektedir. Parti ve insan iletigimi, se¢im donemiyle

kisitlanmis siireye degil, biitiin zaman yayilmis kesintisiz bir etkinlik olarak siirmesi
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gereken bir islevdir. Once siyasi partinin diger partilerden farkini belirlemeye calisir.
Programlar1 yakin olan partileri ayirt etme gayreti ¢cogu zaman liderin kisilik
ozelliklerinde yogunlasir. Cesur lider, iilkeyi aydinlik yarinlara gotiirebilecek lider,
diiriist lider vb. tanimlamalar sik¢a tekrarlanir. fletisim veren taraf i¢in dnemlidir ve
bundan 6&tiirli mesajin etkili bicimde hedef kitlesine ulastirilmasi gerekir. Mesajin

verilecegi zaman, mesajin verilecegi kanallar, mesajdaki dilin 6zellikleri 6nemlidir.

2.6. Siyasal Kampanya ve Siyasal Reklamcilik

Siyasal partiler, zamanla gelisen teknolojiyle birlikte iktidara gelme
cabalarinda O0nemli rol oynayan yontemlerde de degisiklik goriilmiistiir. Siyasal
partilerin iktidar olma c¢abalarinda Onemli bir konuma sahip olan siyasal
kampanyalarda, kitle iletisim araglart kullanilarak se¢im kampanyalarinda
uygulanmaya baglaninca, reklamcilar tarafindan Siyasal Reklamcilik' olarak
adlandinilmistir.”> Reklamin temel amaci, oy hacminin arttirilmasi oldugu igin
reklam1 veren siyasi partiler, reklamin se¢im sonuglarina gore degerlendirilmesini
isterler. Diger bir deyisle siyasi parti ve pazarlama ag¢isindan etkili reklam oy
hacmini arttiran reklamdir. Reklam1 hazirlayan reklam ajansi ile metin yazari ise oy
hacmine etkisinden ¢ok iletisim etkisi lizerinde durur. Onlara gore etkili reklam
haberlesmeyi saglayan, mesaji ileten reklamdir. Siyasal reklamlar kisa, basit, goz ve
kulaga iyi hitap edebilecek sekilde diizenlenmis mesajlardir. Yiiksek maliyetli

olduklar1 i¢in kisa slirede segmeni ikna etmeyi amaglamaktadir.

e Siyasi reklamlar, araciligiyla genis izleyici veya dinleyici Kkitlesine
ulasabilmektedir.
e Siyasi reklamlarin bir¢ok kitle iletisim araglarinda sik sik tekrar edilmesi
etkili olmaktadir.
e Siyasi reklamlarin en 6nemli 6zelliklerinden birisi de, bilyiik segmen
kitlelerini ikna etme konusunda uzmanlasmis reklamcilara yaptirilmasina
0zen gosterilmektedir.

e Siyasi reklamlar genellikle se¢im tarihine yakin donemlerde agirlikli olarak
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yayinlanmaktadirlar.

Bu anlamda Tokgéz’e20 gore siyasal reklamlarin igerigi lizerine yapilan
arastirmalarda iki yol g6z oniinde tutulmaktadir. Birinci yol, reklam igerigi {izerinde
sistematik icerik c¢oziimlemesi yapmaktadir. ikinci yol ise reklamlarin igerigini
izlenimeci ve betimleyici bir sekilde c¢oziimlemektir. Her iki sekilde de igerik
analizleri, gazete, radyo ve televizyon siyasal reklamlari iizerinde
uygulanabilmektedir. S6z konusu caligmada da ikinci yol goz Oniinde tutularak,
partilerin ulusal gazetelerde yer alan reklamlari tema ¢déziimlemesi yontemi ile
incelenip sonuglar ortaya konulmaktadir. Siyasal reklamin, bazi se¢im sonuclarinda
kararsiz segmenleri ve parti liderine karsi toplumsal duygular etkileyebilirken, oy
verme Ozelliklerini radikal bir bigimde degistirmede etkisinin az oldugu iddia
edilmektedir. Bununla birlikte siyasal iletisimde kullanilan kampanya araclari, oy

verme konusunda topluma bilgi saglayan en énemli araclardir.

2.6.1. Siyasal Reklamciligin Dogusu ve Gelisimi

Siyasal aday ya da parti de reklam mesajlarini iletmede televizyondan,
radyodan, gazete, dergi vb. ile afis, poster ve bil board gibi agik hava araglarindan
yararlanir. Siyasal reklamcilikla ilgili caligmalarda siyasal reklam teriminin, yalnizca
reklam filmleri ile basin ilanlarin1 kapsamina karsin, bu terimin g¢alismamizda
televizyon ve basilt araglarin disindaki diger acik hava ve sergileme ve dogrudan

postalama gibi reklam araglarini da icerecek sekilde kullanildigini belirtmek gerekir.

Reklam herhangi bir mal, hizmet veya diisiincenin bedeli 6denerek, kisisel
olmayan bir bi¢imde yapilan tamitim faaliyetidir. Siyasal reklam, ticari reklam
tekniklerinden yararlanarak gelistirilen ve reklamin 6zel bir ¢caligma alani olarak
diisiiniilebilen yoniidiir. Siyaset¢iler, sorunlara yaklagimlarinin, diisiincelerinin ve

siyasal vizyonlarmin, se¢menlerin farkina varmasi i¢in diger araglarin yaninda

20 Oya Tokgoz: a.g.e. 68.
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reklami1 da kullanmaktadirlar. Siyasal reklam genel oy hakkinin Kkitlelere
verilmesiyle, kitle demokrasisine gecisle baslamis ve kitle iletisim araclarinin
geligsmesiyle giiniimiizde yaygin bicimde kullanilmaya baslanmistir. Siyasal reklam,
kavram ve uygulama olarak ABD'de dogup gelistikten sonra, giinimiizde biitiin

diinyada yayginlik kazanmistir.

Tiirk basmi ve siyasal partiler siyasal reklamcilarla birlikte caligmaya
baglamiglardir. Siyasal partiler, bu se¢im doneminden itibaren ge¢mis sec¢im
donemlerinde oldugu gibi yalnizca afis, bayrak, slogan iizerine kurulu olan ve klasik
metotlarla  hazirlanan  siyasal kampanyalarla, secim kazanilamayacagini
anlamiglardir. Bunun iizerine siyasal partilerin ¢ogu, se¢im kampanyalarim
diizenleme gorevini profesyonel reklamcilara ve iletisim uzmanlaria birakmiglardir.
Siyasi Partiler, siyasal kampanyalarinda diinya goriislerini veya adaylarin1 tanitmak

icin en ¢ok kullanilan yontemlerin basinda siyasi reklam gelmektedir.

Birgok iilkede, siyasi reklam/ara se¢cim kampanyalarinin ayrilmaz bir
pargas1 gozii ile bakilmaktadir. Ciinkii siyasi reklamlar se¢im kampanyalarinin
yoniinii  belirlemekte, hangi siyasal partinin veya adaym se¢imi kazanacagi
bakimindan etkili olmaktadir. Son yillarda kitle iletisim araglarinin biiyiik bir
gelisme gostermesi, siyasal reklamcilikta 6nemli degisikliklere neden olmustur. Kitle
iletisim araclarinda parti ve adaylar i¢in siyasal reklamlarin kullanilmasi ve bu
kullaniminin artmasi se¢menlerin oy, karar verme siirecinde etkilendiklerinin bir

gostergesidir.

2.6.2. Kitle iletisim Araclari ve Siyasal Reklamcilik

Kamuoyu arastirmalarindan elde edilen veriler 1s1ginda siyasal iletisim
uzmanlari, segmene ulasabilmek i¢in hangi kitle iletisim aracindan ne sekilde
yararlanilacagina dair kararlar verirler. Ciinkii siyasal parti ya da adaylarin

kampanya mesajlarin1 se¢men Kkitlelerine iletebilmek ve onlarin goziinde olumlu bir
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imaj yaratabilmek icin her seyden ¢ok kitle iletisim araglarina ihtiyaglar1 vardir.
Ozellikle giiniimiizde kentlesme ve sanayilesmenin getirdigi geleneksel yapilardaki
'¢oziilme' ile 'yalnizlasan' segmenin, kararlarini evinde iletisim araglarinin kendisine
sundugu en iyiyi, en giiveniliri izleyerek belirlemeye baglamasi®* g6z Onilinde
tutuldugu, siyasal kampanyalarda kitle iletisim araglarimin Onemi daha iyi
anlagilabilmektedir. Siyasal reklamcilik faaliyetlerinde se¢menleri etkilemek igin
kullanilan araclardan bir baskas1 da gazetelerdir. Gazete okuyucularinin daha ¢ok
bilgi arayan insanlardan olusmasi, onlarin politikalar1 6grenmelerinde ve adaylarin
giindem konular1 hakkindaki pozisyonlarini algilamalarinda bu araclardan 6nemli

Olclide yararlandiklarini ortaya glkarmlstlr.22

Ozellikle yerel segimlerde gazeteler en cok kullanilan kitle iletisim
araclarindan bir tanesidir. Gazetelerde parti ya da aday hakkinda haberler ve ya
reklamlar yayinlanmakta, bu nedenle de kampanya iletisiminde onemli rol

oynamaktadir.

Gazetelerin siyasal reklamcilik acisindan ¢esitli avantajlara sahip oldugunu
ifade edilmektedir: Gazetelerde siirekli reklam yeri bulmak miimkiindiir. Hatta
gazete yonetimleri, kolayca sayfa artirarak reklam yayimlayabilir. Gazeteler
bolgelere gore basildigindan dolay: belirli bolgelere yonelik verilecek reklamlar igin
onemli bir imkana sahiptir. Gazete reklamlari, reklamin verildigi gazetede basin
aciklamalarina yer verilmesini de saglamaktadir. Aksi takdirde kampanya
yonetiminin reklamlarin1 ¢ekme tehdidi etkili olabilir. Bunlarin disinda gazete
reklamlari, reklami yapilan adayla rakip parti ya da adaymn politikalarini
karsilastirilmasina imkan saglamaktadir. S6z konusu karsilagtirma ile segmenlerin

daha saglikli karar vermelerine katkida bulunulmaktadir.

! Nuran Yildiz: Tiirkiye'de Siyasetin Yeni Bigimi: Liderler imajlar Medya (Ankara:Phoenix, 2002 )

22 Ahmet KALENDER: a.g.e, 31.
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2.6.3. Siyasal Reklamcilik ve Siyaset

Siyasal reklamin bazi se¢im sonuclarinda kararsiz segmenleri ve parti liderine
kars1 toplumsal duygulart etkileyebilirken, oy verme 6zelliklerini radikal bir bicimde
degistirmede etkisinin az oldugu iddia edilmektedir. Bununla birlikte siyasal
iletisimde kullanilan kampanya araglari, oy verme konusunda topluma bilgi saglayan
en 6nemli araglardir. ikna edici iletisim, 6zel olarak karsimizdaki birey, grup ya da
kitlede belli tutum veya davranis degisimi, belli bir konuda belli bir bigimde
diisiinmesini ve davranmasini saglama amaci ile ve planli bir bigimde
gerceklestirilen bir iletisim olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Amag; bir parti ya da aday:
en cok sayida se¢men e tanitmak, 6teki adaylarla arasindaki ayrimi belirtmek ve
secimi kazanmak i¢in en ¢ok oyu toplayabilmek olunca siyasal reklamcilik, 6nemli
bir ikna edici iletisim bigimi olarak dikkat ¢ekmektedir. Ayn1 zamanda siyasal
reklamlar, parti ya da adaylarin segmenlere verdikleri sozlerini, planlarini ve olaylar
karsisindaki tutum ve davranislarimi gostermede ve iletmede faydalandiklari en
onemli ara¢ olarak dikkat ¢cekmektedir. Siyasal parti ya da adayin kamuoyunda isim
yapmasi ve taninmasinin saglanmasi, adayin se¢gmen tarafindan taninir hale gelmesi,
secmenlerin siyasal katiliminin tesvik edilmesi, kamuoyunda tartigilmasi istenen
temel meselelerin sorulmasi istenen sorularin televizyon ve basin araciligiyla
tanitilmasi ve giindeme getirilmesi, segmenlerin siyasi konularda bilgilendirilmeleri

acisindan siyasal reklamcilik 6nemli rol oynamaktadir.

2.6.4. Diinyada Siyasal Reklamcilik

1960 yilindaki ABD baskanlik se¢imleri, siyasal reklamcilik agisindan
¢ok onemli bir olaya sahne olmustur. Baskanlik se¢imlerine birkac¢ giin kala,
baskan adaylar1 Richard Nixon ve John F.Kennedy, televizyonda tartisma
programlarina katilmislar ve bu yontemle segmenleri ikna etme ¢abasi igerisine
girmisglerdir. Bu program, o giiniin diinyasinda, siyasal reklamcilik agisindan bir
govde gosterisine doniismiistiir. Kennedy, bu programda iyi bir performans

gOstermis ve program, secim sonucunda Kennedy'nin rakibi Nixon'u
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ge¢mesinde onemli bir katki saglamistir.”® ABD'de siyasal siyasal reklamcilik
faaliyetleri profesyonel bir sekilde ve profesyonellerden olusan bir ekip tarafindan
yiiriitiilmiistiir. Her adayin siyasal danigman, kampanya koordinatorii ve buna bagl
olarak- basinla iligkiler, 6zel etkinlikler ve segmen orgiitlenme sorumlulardan olusan
bir ekibi calisilmistir. ABD'de siyasal kampanyalarin, reklamlar kadar 6nemli baska
bir ayagir da kapr kapi dolasarak se¢cmenlerin secim atmosferi igerisine g¢ekilmesi
uygulamasi olmustur. Gelismis iilkelerin birgogunda se¢im kampanyalari doneminde
uygu/anan bu yontemi, Tiirkiye'de uzun yillar yalnizca Milli Goriis ¢izgisindeki
partilerde goriilmiistiir. Parti aday ve ekibi, se¢cim bolgelerinde yogun bir bigimde

calisarak se¢menleri orglitlemektedir.

ABD'deki se¢im kampanyalarinda se¢menleri partilerinden ¢ok adaylarin
kendi programlan ile ilgilendikleri izlenmistir. Bu nedenle parti liderleri,
Tiirkiye'dekinin ~ aksine, adaylarin programlarina c¢ok fazla —miidahalede
bulunmamakta oldugu gorilmektedir. ABD'li siyasetcilerin ve se¢menin Onem
verdigi ve bu nedenle siyasal iletisimcilerin {izerinde 6nemle durdugu konularin
basinda egitim gelmektedir. Bu konunun disinda, saglik ve saglik reformu, sosyal
giivenligin saglanmasi ve tabana yayilmasi, ekonomik istikrarin ve biiylimenin
stirdiiriilmesi ve vergi indirimi gibi konular, ABD'li se¢men tarafindan son derece
onemli bulunmaktadir. Se¢im kampanyalarinin temel amaci, en basit ifadesiyle,

secim kazandirmaktir. Kampanyalar belirli siirelere ve belirli amaclara sahiptir.

Ingiltere'de Muhafazakar partiyle ciddi olarak segim kampanyalarinda
profesyonel olarak c¢alismalara baslanilmigtir. Siyasal kampanya tekniklerinin
partiler tarafindan kullanimi iizerinden c¢ok zaman geg¢meden siyasal partilerin
tamami bu konulara 6nem vermeye baslamislardir. Siyasal kampanya ile ilgili teknik
ve taktiklerin ¢ogunu kullanmaya baslamislardir. Kampanyalar her alanda
stirdiiriilmiis, 6zellikle televizyon reklamlari, siyasal iletisim alaninin en goézde araci

olmustur. Almanya'da siyasal kampanya teknik ve yoOntemlerinin kullanilmaya

23 Esen Giirbiiz Ve M. Emin Inal.:a.g.e,17.
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baslanmasi o6zellikle bilimsel verilerin 15181 altinda yiiriitiilen c¢alismalar, ikinci
Diinya Savasi'min sonlarindan itibaren baslamistir. Ingiltere'de televizyon
kanallarinda siyasi reklamlarin kullanilmasi 1951 se¢imlerinde olmustur. 1959 ve 64
secimlerinde bu uygulamalar artarak devam etmistir. Ingiltere'de kitle iletisim
araclariin siyasi reklam ig¢in kullanilmasiyla birlikte se¢cime katilma oraninda
yiikselme olmustur. Yine Ingiltere'de yapilan arastirmalarda, segim kampanyalarinin
secmenleri pek etkilemedigi belirlenmistir. Zira se¢cim kampanyalarindan once
secmenlerin yaklasik olarak %@&ii'i hangi siyasi partiye oy vereceklerini bilmekte
oldugu ve bdylece siyasal pazarlama uygulamalarimin bu kisileri pek de fazla

etkilemedigi ortaya cikmugtr.?*

2.6.5. Tiirkiye’de Siyasal Reklamcilik

Tiirk siyasal yasaminda siyasal partilerin kampanyalari, tek parti doneminde
yapilmakla birlikte, fazla etkili kampanyalar olarak goriilmez. Bu konuda ilk ciddi
genis kapsamli kampanya 1950 se¢imleri ile olmustur. Bu se¢imlerde 1946'da
kurulan ve ikinci kez segime giren Demokrat parti (DP) tarafindan Cumhuriyet Halk
Partisi'ne (CHP)' ne kars1 yiiriitiilmiistiir. O zamanin olanaklar ile elektronik kitle
iletisim araci olarak smirli bir alana ilgili haberleri verme yaninda iktidar ve
muhalefet partilerinin haberlerine, se¢cim konugmalarina da yer vermistir. Tiirk
siyasal yasaminda ve dolayisiyla se¢cim kampanyalarinda da yeni bir donem

acilmistir.

27 Mayis 1960 Askeri Harekati sonrasi, hazirlanan 1961 Anayasasi'nda radyo
ve televizyonlarin tarafsizlifi esas alinmig, var olan radyo yaymlart TRT olarak
kurulan '6zerk' kuruma verilmistir. Boylece, DP doéneminde radyonun hiikiimet
elinde, parti ¢ikarlar1 dogrultusunda kul/anilmasi olayinin neden oldugu durumun bir
daha meydana gelmemesi i¢in radyo ve televizyon yayinlart Anayasa giivencesine

alimmistir. Sonraki secim kampanyalarinda televizyon baslayincaya kadar Devletin

¢ Ahmet Tan: a.g.e.,96
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elinde olan radyo yayinlarindan partiler secim kampanyalar1 sirasinda esit olarak
yararlandirilmislardir. Televizyon yayinlarinin baslamas: ile partilerin televizyon
yayinlarindan yararlanmalar1 da yine radyoda uygulandigi bigimde olmus, ancak
secim kampanyalari sirasinda siyasi partilere televizyonda se¢im konugmalar1 1970'Ti

yillarin ortalarinda baslamlstlr.25

Bu yillarda gazetelerin segmenlerin kampanyalar1 ve siyasal ortami izlemekte
en Onemli araglarindan biri haline gelmesi dogaldi. Gazeteler, se¢cim donemlerinde
miting ve gezileri izlemekte, lider ve adaylar1 se¢gmenlere tanmitmaktadir. Bu da

gazeteleri en etkin iletisim araci haline getirmistir.

Siileyman Demirel'in Genel Baskani oldugu Adalet Partisi(AP), ilk kez bir
ajansla, Cen ajans ile anlasarak bir se¢im kampanyasi yliriitmiistiir. Televizyonun
yaninda basina verilen rOportajlar, basin ilanlari, agik hava toplantilari, parti liderinin
konugsma bantlarinin dagitimi ve afisler el ilanlarin hazirlanmasi hedef kitleye
istedigi 6nemli konularda mesajlar iletilmistir. Bu se¢imde duvar afislerine agirlik
verilmekle birlikte, o giiniin teknolojisi ile parti bagkanlarinin sesiyle doldurulan ses

kasetleri ¢cogaltilarak segmene gonderilmis ya da dinlenmesi saglanmistir.

Ancak, 80'lerin kitle iletisimindeki olanaklarin yetersizligine ragmen siyasal
iletisim kampanyalar1 acisindan kayda deger gelismelerden olmustur. A¢ik hava
toplantilari, se¢im gezileri, farklilasan yazili basin, parti ve adaylar? bazi olanaklari
da sunmugtur. 1973 secimlerinde Ecevit ve CHP, yaratilan, yayginlastirilan
'Karaoglan' kimligi, giiniimiizde de hala kullandigi mavi gomlegi, 'Ecevit kasketi',
acik hava toplantilarinda ugurulan beyaz gilivercinleri ile parti ve lidere ait simgeler
basariyla kullanilmistir. Bu da o gilinliin kosullarinda siyasal kampanya iletisim

ortamindan s6z edilmesine olanak saglamistir.

% Ferruh Uztug:a.g.e, 29.
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1983 ve 1991 secimleri ile birlikte siyasal partilerin 6zellikle reklam ajansiart
ile birlikte ¢alismalari kampanya teknik ve yontemlerinin gelismesinde 6nemli rol
oynamistir. Kamuoyu yoklamalarin1 gergeklestiren arastirma sirketleri de siyasal
parti ve adaylara profesyonel hizmetler sunmaya baslamistir. Siyasal parti ya da
adaylar, artik, gecmis donemlerde oldugu gibi bildik yontemlerle se¢im
kazanamayacaklarin1 anlamislar ve bu se¢imlerle birlikte, siyasal partiler secim
kampanyalarin1 diizenleme gorevini profesyonel reklamcilara birakmiglardir. Turgut
Ozal'n bagkanhigin1 yaptigt ANAP, bu konuda 6nciiliik yaparak {inlii reklamc1 Ege
Ernart ile anlagsmistir. Yorum Ajans sahibi olan Ernart, Amerikan tirii siyasal
kampanyay1 ilk olarak ANAP lideri Turgut Ozal'a uygulamistir. Tiim iletisim
yontem ve tekniklerinin kullanildigr bu kampanyalarda basili lider posterleri, se¢im
bolgelerinin bayraklarla donatilmasi, ses ve goriintii bantlarinin doldurulmasi gibi
calismalar yapilmistir. Bu donemde kitle iletisim araclarindan da yogun olarak
yararlanilmistir; gazetelerde biiyiik boyda ilanlar verilerek parti politikalar
anlatilmis, partilerle ilgili yeni sloganlar gelistirilmis, sarkilar bestelenmis ve genis
kitlelere duyurulmustur. 1991 Genel Milletvekili Se¢imlerinde, daha 6nce Fransa'da
Mitterand'a se¢im kampanyasi hazirlamis Jaques Seguelanin ANAP secim
kampanyasini yiiriitmiistiir. Tiirk se¢im kampanyalarinda ilk kez olan bu durumda
Seguela, Mitterand'a uyguladigi secim kampanyasina benzer bir kampanya
yiirtiitmistiir. Bu konuda ANAP'a on altin 6giit'te bulunan Seguelanin &giitleri
soyledir:?®

1.Se¢imleri ideoloji degil, lider kazanir.

2.Sec¢imlerde gegmis i¢in degil, gelecek igin oy
verilir. 3.0y umut i¢in verilir, program igin degil.

4.Secim, siyasal olmaktan ote, psikolojik bir olaydir.

5.Devlet adami1 olmak isteyen her siyaset¢i kendi efsanesini
gelistirmelidir. 6.Lider, bagimsiz kisiligini vurgulamalidir.

7.Devlet adami, {ilkesinin yapisini yansitmali, bugiinden yarini temsil

etmelidir.

26 Hifzitopuz: Siyasal Reklamcilik:Diinyadan Ve Tiirkiye Orneklerle (istanbul:Cem Yaymevi,1991) 44-
45
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8.Lider, iilke i¢i imaji kadar dis imajina da Onem vermeli ve onu
gelistirmelidir.

9.Secimi lider kazanir, ama yalniz olmadigin1 unutmamalidir. Politika dig1
iliskilerine de 6nem vermelidir.

10.Se¢mene zaman tanimak gerekir. Lider orta ve uzun vadeli diistinmeli ve

bunlar1 yansitabilmelidir.

Se¢cmenlerin ne istedigini belirlemeye calisan  kamuoyu  arastirmalarinin
yayginlik kazandigi bir donem olmustur. Kampanya calismalarinin profesyoneller
tarafindan yiirtitiildigi bir se¢im donemi olarak Tirk siyasi hayatinda yer almistir.
Seguela'nmin kampanya siiresince, Ozellikle zamanlama iizerinde durarak, farkli

sloganlar birbiri arkasina, yenileri de ekleyerek se¢gmenlere iletilmistir.

2.6.6. Siyasal Reklamcilik ve Aday Kimligi

Partilerin yada adaylarin temel amaci; Cogunlugun oylarini toplayarak segilmek.
Se¢imi kazanmasa bile iyi bir ortamda oy toplayarak giiciinii kanitlamak Oteki
adaylarla pazarlik edebilecek bir duruma gelmek. Hig se¢im sansi olmadigi halde
kendi goriis ve diisiincelerini duyurmak ve gelecekteki se¢imlere yatirim yapmak
Adaylar amaglarina ulasabilmek i¢in iletisim araglarimi en genis Olgiide
kullanmaya yonelirler. Verilen mesajin ve sunulan programin icerigi mi
onemlidir, yoksa adaymn televizyondaki goriintiisii mii? Giysileri mi? Cekiciligi
mi? Sesinin tonu mu? inandiricih@ mi? Bakislarindaki zeka piriltist mi?
Yanitlarindaki ¢abukluk mu? Espri iiretme giicii mii? Genel kiiltiir diizeyi mi?
Konulara egemenligi mi? Karsisindakine gosterdigi saygr mi? Hosgoérli mii?
Ozgiirliik anlayist m1? Siyasal deneyimleri mi? Cevresinde sevilmis olmasi mi?
Yarattig1 sempati ve sevecenlik mi? Siyasal reklam ajanslar1 adaylarin sahip
oldugu diiriist, zeki, agik goriislii, sicak, etkili, gii¢lii, caligkan 6zelliklerine sahip
bireyler olarak sunmaktadirlar. imaj reklamlarinda daha gok, kisilik ve yetenek
iizerinde durulur ve amaci se¢menlerin aday hakkinda olumlu duygular

edinmelerini saglamaktir. Glindem belirleme de ise siyasal kampanyalar, siyasal
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adaylar1 popiilerlestirerek, taminirhiliklarini artirir. Ayrica, siyasal kampanya
stresince haber medyasi, {llkenin temel sorunlarini giindeme getirerek
secmenlerin bunlar1 6grenmesini saglar. Adaylarin kisisel 6zellikleri; siyasal
kampanya siirecinde diger rakip adaylar, gazeteciler ve halk adaylarla ilgili
olusan kanilar iizerine yogunlasir. Bu kanilar, adaylarin yetenek ve becerileriyle

dogrudan ilgilidir.

2.6.7. Siyasal Reklamcilik ve Se¢men

Bir partinin amaci, se¢gmen gereksinimlerine yonelmek, parti sadakati
olusturabilmek, belirlenen gereksinimleri rakiplerden daha 1yi karsilayarak
secmenlerin oylarint kazanmak ve gecersiz oy sayisini azaltabilmektir. Se¢men,
siyasal pazarlama uygulamalarinda tiiketici olarak tanimlanabilir. O, sunulan
hizmetlerin en son kullanicisidir. Arzu edilen hizmet seviyesi, se¢menlerin almay
imit ettikleri hizmet seviyesini yansitmaktadir. Segmenin davranigini belirleyen

etkenlerin hepsi, siyasi davraniglarinda gegerlidir. Hedef kitledeki tiim
secmenlerin taleplerini ayni anda karsilayamayacagindan dolayi, benzer o6zellik
gosteren se¢cmenler ayr1 gruplara ayrilarak, her birisine iliskin ayr1 pazarlama
stratejileri gelistirilmesi gerekecektir. Bu noktadan hareketle kiiltiirel, demografik
davranigsal, psikolojik vb. Ozelliklere gore, se¢menlerin farkli beklentilerini
degerlendirebilen partiler basarili olabilecek iken, sadece belirli veya tek bir segmen
grubunun stratejilerine agirlik veren partiler ise, basarisiz olacaklardir. Siyasal se¢cim
kampanyalarinin etkileri iizerine calisan arastirmacilarin saptamalarina gore, ¢ogu
secmen kampanya baslangicindan se¢im giinline kadar oy verme niyetini
degistirmemektedir. Bir kampanya sirasinda degisen se¢men, ayni zamanda
kampanyalar arasinda da degismektedir. Partizanlik kampanya sirasinda artmakta,
kitleler kitle iletisim araglarinin etkilerine kampanya siiresince daha ¢ok maruz
kalmaktadir. Kitle iletisim araglarinin mesajlarii dikkatli takip edenler, dogru bilgi

edindikleri i¢in se¢cimlerde daha ger¢ekei davranmaktadir.?’

2T Ahmet Kalender:a.g.e. 96.
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2.6.8. Siyasal Reklamcihgin Se¢cmenler Uzerine Etkisi

Siyasal reklamcilik ilk evrelerinde partilerin ideolojilerinin ve programlarinin
tanitimina agirlik verirken, zamanla lider veya aday imajina dogru bir gelisim seyri
izlemigtir. Stratejisi ne olursa siyasal reklam, Ozgiir se¢imlerin yasandigi
demokrasilerde siyasetcilerin gormezden gelebilecekleri bir ara¢ olmaktan ¢ikmaistir.
Uzun ya da kisa donemli, kiiclik ya da biiyiik biitceli siyasal reklamlar oldukca

onemlidir.

Cogu uygulamada, secimlerin Oncesindeki birka¢ haftaya sigdirilan
kampanya c¢aligmalar1 sirasinda hazirlanan siyasal reklamlarla verilen mesajlarin
secmen tercihlerine etkisi her gecen giin biraz daha sorgulanmaktadir. Az ve veya
cok siyasal reklamlar se¢menler iizerinde belirli bir etki yapmaktadir. Siyasal
reklamlarin etkilerinin se¢menlerin bilgi diizeyine gosterdigi etkisi incelendiginde;
secmenlerin  adaylarin  adlarim1  hatirlamamalar1  siyasal reklamlarin  onlarn
bilgilendiremedikleri anlamina gelmemektedir. Bagka bir anlatimla se¢gmenler siyasal
reklam filmleri ile karsilaginca, bu film isterse rakip adayin olsun, onu izlemeyi
tercih etmektedirler. Baska bir deyisle, siyasal reklamlar ile iletilen mesajlar
ulagabildigi farkli inang ve kanaate sahip se¢menler tarafindan izlenmektedir. Farkli
bakis acilart ile izlendiginde farkli objelerle ilgilenilerek dikkat dagilmaktadir.
Se¢menlerin oy tercihlerine etkisi ise siyasal reklam filmlerinin se¢men
davranislarini  etkiledigine dair giiclii kanitlar bulunmaktadir. Bu kanitlar hem
arastirma ve hem de deneysel ¢alismalar sonucunda elde edilmis kanitlardir. Bu tiir
etkiler Ozellikle secimlerin son asamasinda karar veren se¢menler icin daha da

biiytiktiir.

Kimi aragtirmalar secimlerin son asamasinda yayimlanan siyasal reklam

filmlerinin en son karar verme asamasinda se¢gmenlerin davraniglarina etkisinin
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yiiksek oldugunu g('jstermektedir.28

Siyasal se¢imlerde kullanilan reklam filmlerinin etkisi segmenlerin se¢imlere
gosterdikleri ilgi ile orantilidir. Se¢menlerin siyasal siirece olan ilgilerine veya
katilimlarina gore secimler yiiksek veya diisiik ilgi goéren se¢imler olarak
adlandirilmaktadir. Yiiksek ilginin oldugu se¢imlerde segmenler, bir parti veya adaya
oy verme konusunda kararli olduklarin1 gdstermektedir. Adaylarin basa bas yaristigi

secimler de segmende biiyiik bir ilgi ve heyecan uyandirmaktadir.

Gliniimiizde siyasal reklamlarin etkisi giderek siyasal kampanyalarin etkisiyle
ayni anlama gelmeye baslamistir. Siyasal reklamlarin se¢men tercihlerini belirli
Olctlide etkiledigi bir gercektir ve bu nedenle siyasal reklamlar kampanya ¢alismalari
acisindan 6nemli iglevler tistlenmektedir. Siyasal reklamlar genellikle son anda karar
veren veya se¢imlere pek ilgi duymayan se¢menleri ikna etmeyi amaclamaktadir.
Siyasal reklamlar partizan oylar1 ve taraflar segmenlerin kanaatlerini daha da
kuvvetlendirmek icin kullanilmaktadir. Rakip adaya saldirmak amaciyla
kullanilmasinin yaninda, siyasal reklamlar adayin veya partinin imajimni olusturmak
icin kullanmlmaktadir.  Ozetle siyasal reklamcilikta basari, iletisim kaynagmin

giivenilirligine oldugu kadar, iletisimin dogru planlamasina da baghdir.

2.7. Siyasal Reklam Filmleri

Siyasal kampanyalarda kullanilan en 6nemli araglardan biri hi¢ kuskusuz
siyasal reklam filmleridir. Siyasal reklam filmleri adaylarin adlarin1 kamuoyuna
duyurma, adaylarin 6ncelikli konularini1 giindeme getirme ve rakiplere saldirma gibi
degisik amaglar i¢in hazirlanmaktadir. Siyasal kampanya c¢alisanlari amaglar ve
stratejileri dogrultusunda ne tiir siyasal reklam filmi hazirlamalar1 gerektigini
onceden cok iyi bilmelidir. Siyasal kampanyalarda verilen mesajlarin ¢ok olumlu

etkileri oldugu gibi bazi olumsuz etkileri de olmaktadir. Kampanyalar sirasinda

28 Yusuf Devran:a.g.e.,16-17
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yayinlanan saldir1 tiirlindeki siyasal reklam filmlerinin segmeni oy kullanmaktan

veya secimlere ilgi duymaktan soguttugu konusu siirekli tartisilmaktadir.

2.8. Reklam Ajanslari

Reklam ajanslarinda aday tanitiminda Onemli rol oynamaktadir. Son
yillarda aday tanitimi i¢in, biiyiik kaynaklar ayrilmaktadir. Partinin basarisiz olmasi
halinde, kampanya sonrasinda faturanin ajansa kesilmesi olduk¢a yayginlik
kazanmistir. Siyasal kampanyalari hazirlamak uzmanlik isidir. Burada amag,
basariya ulagsmak ya da se¢cim kazanmaktir. Bundan 6tiirii de siyasal kampanyalarin
partilerin uzmanlagmis ile iletisim birimleri, 6zellikle medya planlayicilart ya da
medya ile yakin iliskide olan iletisim uzmanlarmin isbirligi ile reklam ajanslar

tarafindan yiiriitiiliir.

2000l yillarin siyasal kampanyalarinda reklam ajanslart olduk¢a donemli yer
tutmaktadir. Gilinlimiiz siyasal kampanyalar1 eskiden oldugu gibi, partilerin se¢im
konulari ile ilgili birimlerinin bu konudaki ¢abalar1 ile degil, biiyiik kiiclik reklam
ajanslarinin  devreye girmesi ve medyanin yogun olarak kullanilmasi ile
yapilmaktadir. Bunun 1¢in de siyasal kampanyalarda, partinin kampanyadaki giicli bu

konuda ayiracaklar biitce ile dogru orantilidir.

Batili  tlkelerin  se¢im  kampanyalarinda reklam ajanslarinin
kullanilmasi, neredeyse vazgecilmez bir olgudur. Reklam ajanslan ile iligkilerin
yalnizca se¢im doneminde degil se¢im dis1, se¢cim Oncesi zamanda da bu isbirliginin
baslatilmas1 ve se¢im sonrasinda da siirdiiriilmesidir. Batili iilkelerde siyasal partiler
ile reklam ajanslar1 arasinda iligkiler bu tiir yiiriitiiliirken, bir kisim {ilkelerde ise bu
durum yalnizca se¢im zamanlarina 6zgli olarak siirdiriiliir. Tirkiye de reklam
sirketleri ile iligkiler se¢im sirasinda devam etmektedir. Siyasal kampanya siirecinde
parti imajinin segmen Kkitlesi lizerinde etkili olarak yaratilmasi ve bunun siirdiiriilmesi

ve olusturulmasi amaglanmaktadir.
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BOLUM III:

3 KASIM 2002 GENEL SECIMLERINDE SiYASAL
REKLAMCILIK ve MEDYA ACISINDAN DEGERLENDIRME

3.1. Siyasi Partiler ve 3 Kasim 2002 Se¢imleri

Bu boliimde ise 2002 sec¢imlerinin siyasal propaganda agisindan genis bir
degerlendirilmesi yapilmistir. 'Tiirkiye Subat 2001 ekonomik krizleriyle birlikte
ekonomik, sosyal ve siyasal olarak biiyiik bir sarsint1 gecirdi. IMF programi ¢oktii,
mali dengeler altiist oldu. Halk da bu ekonomik krizden en agir bir sekilde etkilendi.
Tiirkiye ¢ok agir bir ekonomik tabloyla karsi karsiya kaldi. Iktidardaki koalisyon
hiikkiimeti, DSP, ANAP, MHP bu ekonomik krizden ¢ikmak i¢in simdiye kadar
denenmemis bir yolu tercih etti ve Diinya Bankas1 Baskan Yardimcist olarak gorev
yapan Kemal Dervis' Tiirkiye'ye davet ederek, ekonomiden sorumlu bakan olarak
atad1.”®

Kemal Dervis, IMF nin istedigi yasalarin ¢ogunu meclisten gegirdi. Bircok
Ozerk kurullar kuruldu. 3 Kasim segimleri boyle bir ekonomik, sosyal ve siyasi
atmosfer icinde yapildi. DSP ANAP ve MHP'nin barajin altinda kalarak
Parlamentoya girememesinin altinda yatan neden iktidar partilerine duyulan biiyiik
tepkidir. Ciinkii halk ekonomik krizlerin sorumlusu olarak iktidar partilerine duyulan

biiyiik tepkidir.

Siyasi Partiler 3 Kasim sec¢imlerine hazirliklarini incelendiginde sdyle bir

siireg izlenmistir.30

2 “Giig Artik Derviste”, Milliyet Gazetesi, 3mart 2001,s.1
30 "Reklameiligm Se¢im Yarist", Hiirriyet Gazetesi, 30 Ekim 2002, s.1 O.
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Adalet ve Kalkinma Partisi: Se¢im kampanyas: doneminde Arter Reklam
Ajanst ile calisan AKP, 'Her sey Tiirkiye icin' sloganini kullandi. Kampanya
doneminde 137 tane meydan mitingi yapan AKP, bilboard ve afis ¢aligmalarina da
kampanyasinda genis bir yer ayirdi. AKP meydan mitinglerinde 36 metrekare ekrana
sahip iki tane de TIR kullandi. Boylece meydanin her yerinden konusmacinin tiim
yiiz ifadesinin ve mimiklerinin goériilmesi saglandi. Se¢cim kampanyasini partinin
genel baskan1 Recep Tayip Erdogan iizerine odaklayan parti, kamuoyunun Erdogan'a
gosterdigi sevgi ve sempatiden yararlanmayr amacladi. Erdogan mitinglerde yaptigi
konugmalarda halkin i¢inden biri oldugunun altim1 ¢izmek icin siklikla argo olarak
tabir eden ifadeler kullandi. AKP, se¢cim doneminde partinin diger kurmaylarini pek

one g:lkartmadl.31

Cumhuriyet Halk Partisi: Secim kampanyas: déneminde kanguru ve IRA
reklam ajanslartyla ¢alisan CHP, toplumun tiim kesimlerine ulagsmayi hedefledi.
'Sorunlarin sag1 solu yok' mesajiyla her kesime, sorunlart ve sorumluluklari olan
herkese hitap etmeyi amaglayan CHP, kampanyasinda Kemal Dervis ile Yagar Nuri
Oztiirk'e de yer verdi. 'Once Tiirkiye' sloganiyla halka seslenen CHP, uzlasmaci ve
isbirligine acik bir parti izlenimi verdi. CHP, gazete ilanlar1 ve bilboardlarin yani sira
secim kampanyasinda sanal ortam1 kullandi. Birgok internet sitesine siyasal icerikli

ilan verdi.

Anavatan Partisi: Terminal Reklam Ajansiyla se¢im kampanyasini yiiriiten
ANAP, kampanyasinin ana eksenine Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne iiyeligini koydu.
AB'ye tiyelik i¢in iktidarda olmalar1 gerektigine vurgu yapan ANAP, o6zellikle ilk
defa oy kullanacak 8 milyon geng¢ segmenin oyunu almak igin kampanyasinda
genglere yonelik mesajlar verdi. ANAP, gazete ve bilboardlarin yani sira internet

ortamini da siyasal kampanyasinda kullandi.

31 Necati Ozkan, Partiler Se¢ime Hazirliksiz Yakalandr', Aksam Gazetesi, 3 Kasim, s.16.
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Dogru Yol Partisi: DYP 'nin se¢im kampanyasini Cenajans yiiriittii. Ayrica
Ufuk Soylemez bagkanliginda bir 'Sec¢im iletisim Merkezi' olusturuldu. DYP bu
merkezle siyasal mesajlarin1 diger partilerden daha etkin bir sekilde se¢gmene
ulagtirmay1 amacladi. DYP'nin se¢im kampanyasinda Tiirkiye'nin sorunlarina planli,
programli ve yapici ¢oziimlerin ortaya konulmasi benimsendi. Bu amagla brosiirler,
bilbord afisleri, gazete ilanlar1 hazirlandi. internet sitelerinden ve cep telefonu

hatlarindan yararlanilmstir.

Demokratik Sol Parti: Klan Reklam Ajansiyla se¢im kampanyasini yiiriiten
DSP'in slogani 'Sessiz Devrim' idi.DSP Lideri Biilent Ecevit'in iktidarda yaptigi
icraatlar1 halka anlatmayi amaglayan kampanyada iddiali séylemlerden kag¢inildi.
DSP secim kampanyasinda teknolojiden de yararlandi, 'Tiirkiye projesi! Diye
tanimlanan proje GRPS teknolojisini kullanan sekiz adet bilgisayar ve bir gésterim
merkeziyle donatilmis 'bilgi toplumu otobiisii' ile kamuoyuna tanitildi. DSP, bazi
partilerin kullandigi SMS mesaj servisini kisileri rahatsiz etmemek igin 6zellikle

kullanmadigint agikladi.

Milliyet Hareket Partisi: Advise Reklam Ajansi ile segimlere hazirlanan
MHP, 'diiriistliik' ve 'siyasette ilkeli olma' sdylemlerin 6n plana ¢ikardi. Kampanya
stiresince 'belli bir kesime degil, her kesime seslenme' ilkesiyle hareket eden MHP,
yogun olarak bilbordlar ve gazete ilanlarin1 kullandi. Parti, internet ortamini1 hemen
hemen hi¢ kullanmazken SMS mesaj servislerinden de se¢im kampanyasi
donemimde yararlanmadi. MHP bu se¢im kampanyasi déneminde bir ilke imza att1

ve National Georgraphic dergisine siyasi ilan verdi.

Geng Parti: Reklamci Ali Taran ile secimlere hazirlanan Geng Parti,
secimlerden kisa siire Once kurulmasmna karsin yogun bir reklam ve tanitim
kampanyasiyla halkin karsisina ¢ikti. GP, bu se¢imlerde en ¢ok miting diizenleyen
parti oldu. Kampanya Geng¢ Parti Genel Baskani Cem Uzan iizerine kuruldu,
mitinglerde giyim ve mimikleriyle dikkat ceken Uzan TRT'nin propaganda imkanini
da kullanmadi. Kendi sahibi oldugu televizyon, gazete, radyo, dergi ve cep telefonu

sebekesini yogun bir bigimde secim kampanyas: siirecinde kullanan Uzan,
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mitinglerde de sarkicilara konser verdirmesi, halka yemek dagitmasiyla dikkat ¢ekti.
Geng Parti'nin se¢im kampanyasi reklamcilar ve siyaset bilimciler tarafindan bagarili
olarak nitelenirken, se¢imlerden aldig1 yiizde 7.2'lik oy orani da GP'nin

kampanyasinin amacina ulagtigin1 ortaya koymaktadir.

3 Kasim seg¢imlerine katilan diger partilerde, se¢imlere biitce olanaklariin
elverdigi ol¢iide hazirlandilar. Bu partilerde 6zellikle duvar afisleri dikkat cekti.
Tiirkiye Komdiinist Partisi afiglerinde diger partilerden farkli olarak karikatiir
kulland1. Bilbordlarin yaygin olarak kullanilmasi da bu sec¢imlerin dikkat ¢ekici bir
baska yaniydi. Ayrica partiler ucuz ve etkili olmasi nedeniyle mesajlarini iletmede el
ilanlarin1 da sik¢a kullandilar. Partiler YSK ve RTUK'iin koydugu yasak nedeniyle
televizyon ve radyolara siyasal reklam veremediler. Gazete reklamlar1 da ge¢mis

secim donemlerine gore nispeten bu se¢imlerde daha az kullanildi.

3.2. AK Parti’nin Siyasal Kampanya Stratejisi

Partilerin siyasal kampanya doneminde kullandiklar1 stratejiler, se¢im
sonuglarina 6nemli etkilerde bulunmaktadir. Bu nedenle siyasal partiler mesajlarimi
hedef Kkitleleri olan se¢menlerine dogru bir strateji izledikleri zaman istedikleri
sonuca daha kolay ulasabilmektedirler. 3 Kasim se¢imlerinin sonuglar1 da bu gercegi
dogrulamis, dogru belirlenmis bir siyasal kampanya stratejisinin etkili ve basaril1 bir
sonug elde etmede ne denli 6nemli oldugunu gostermistir. 3 Kasim se¢imlerinden tek
basina iktidar olarak ¢ikan Adalet ve Kalkinma Partisi'nin se¢imlerde halkla i¢ ice

olma stratejisi izledigi gortilmiistiir.

AKP'nin se¢im kampanyasi yliriiten Arter Reklam Ajansi'min sahibi Erol
Olgak, se¢im kampanyasinda Genel Baskan Recep Tayip Erdogan'i 'Siyasal Bir
Marka' ve 'halkin kabuliine en agik lider' olarak gordiiklerini belirterek, kampanyanin

omurgasini bu iki temel iizerine kurduklarimi bu iki temel iizerine kurduklari
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belirtmektedir.*

Secim kampanyasinda ilk islerinin AK Parti'nin kurumsal kimligini
pazarlamak oldugunu sdyleyen Olgak, oOncelikle partinin kurumsal kimliginin
dizaynin1 saglamakla ise basladik. Partinin iletisimindeki biitlinliik ilk glinden
itibaren bagladi. Ankara'daki parti tabelasi ile Beytiissebap'taki parti tabelast ve
bayraginin ayni formati tasimasi ¢ok anlamliydi. Bunda da yiizde 95 oraninda

basarili olduk.' diyerek iletisim stratejilerindeki biitiinliige dikkat cekmektedir.

AK Parti'nin 3 Kasim se¢im kampanyasini degerlendiren Ali Atif Bir de
Erdogan hakkindaki hukuki tartismalarin, AK Parti'nin 'ekmegine yag siirdiigiini'®
belirtmektedir. Erdogan'in 'haksizliga ugradigini diisiinen' kisiler, bu segimlerde
'mazlumun' yaninda yer almayr tercih etmislerdir’ AK Parti'nin reklam
kampanyasinda basini hi¢ kullanmayan bir parti olurken bilbordlar1 en ¢ok kullanan

parti olmustur.

2002 Sec¢imi siirecinde farkli alanlari ilgilendiren en O6nemli konularin,
laiklik, tiirban sorunu, AB, IMF iliskileri, askerlik, issizlik, genel ekonomi ve egitim
oldugu soylenebilir. Segmenin bu konularla ilgilenmesi de farkli olacaktir. is ve
gecim sikintist sorununu bilylik 6lclide ¢oziimleyebilmis bir grupta en Onemli
konular laiklik veya tiirban goriilebilir. Kampanya stratejilerini sadece bu tiir
sorunlara agirlik veren partiler elbette ki bu hedef kitle tizerinde etkili
olabileceklerdir. Oysa bir baska grubu ilgilendiren sorun igsizlik, gecim sikintist
olabilir. Dolayistyla 2002 Secimleri'nde farkli segmen gereksinimlerine yonelen

siyasal parti olarak AK Parti basarili olmustur.>*

32 'Erdogan' Imaj Maker'i', Sabah Gazetesi, 7 Kasim 2002, S.5.

3 Ali Atuf Bir, 'AK Parti Cok Sey Soyledi, Aslinda Higcbirsey Soylemedi' Hiirriyet Gazetesi, 10 Kasim
2002, S.8.

34 Esen GURBUZ Ve M.Emin inal: A.G.E., 122.
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3 Kasim 2002 Milletvekili Genel Se¢imleri sonuglari, birka¢ sehir disinda,
tim illerde AK Parti’nin birinciligi ile sonuglanmistir. Kararsiz segmen olgusu 3
Kasim genel sec¢imlerinde de belirleyici bir unsur olmustur. Kararsiz se¢cmen
kitlesinin biiyiik bir ¢gogunlugunun se¢imden AK Parti'ye oy vermistir. AK Parti'nin
birinci parti olarak ¢ikmasinda en onemli etken olmustur. Ayn1 zamanda birgok
partinin de se¢im barajin1 asmamasina neden olmustur. ki partili bir meclis olusmus

ve AK parti tek bagina iktidar olmustur.

3.3. Kasim 2002 Secimlerinden Cikan Sonuglar

3 Kasim seg¢imleri, hem secim siirecinde yasananlar hem de sonuglari
itibariyle Tiirk siyasi tarihinde iizerinde ¢ok konusulacak bir se¢cim olmustur. 3
Kasim secimleri, her seyden once bir 'erken genel se¢im'dir. Se¢im kararinin
alinmasi ve se¢imin yapilmast arasinda da i ay gibi ¢ok kisa bir siire
bulunmaktadir. Tiim siyasi partiler bu kisa siirede mesajlarin1 segmenlere ulagtirmak
i¢in bir giinde bazen dort ayr1 yerde miting yapmak zorunda kaldilar. Cok sikisik bir
takvim c¢ercevesinde yiiriitiilen se¢cim kampanyasi yiiritiilmiistiir. Tiirkiye, 15 yil
uzun bir aradan sonra 3 Kasim se¢imleriyle yeniden 'tek parti iktidar1' ile tanigmustir.
AK Parti, 363 milletvekiliyle referandum yoluyla anayasa degisikligi bile yapabilme
giiciine sahip olmustur. Kasim secimleri, Parlamentodaki parti sayisim1 da ikiye
indirdi. Birinin iktidar digerinin de muhalefet oldugu Meclis'e, bir iigiincii parti
giremedi. Bu durum iktidarin icraatlarini denetleyen muhalefetin etkinliginin

azalmas1 sorununu da giindeme getirdi.

Bu secimlerde hiikiimeti olusturan tiim partiler de barajin altinda kalarak
Parlamentoya giremediler. Genellikle hiikiimet olmanin giiciinii ve nimetlerini elinde
bulunduran iktidar partileri secimlerden kazangli olarak c¢ikarken, 3 Kasim
secimlerinde koalisyon partileri hiikiimet olmanin nimetlerine ragmen se¢imlerden
biiyiik bir oy kaybiyla ¢iktilar. Bu se¢imler, halkin iktidara duydugu 6fkeyi sandiga
yansittigl bir se¢im oldu. AK Parti'nin yiizde 34.2 oy alarak 363 milletvekiliyle

Meclis'e girmesini, basta ekonomik krizin agir faturasina baglayan siyaset bilimciler,
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iilke genelinde yaygin olarak yasanan issizlik ve sefalet manzaralarinin da sandikta
denenmis bir parti olarak goriilen AK Parti'nin hanesine oy olarak yazildigina dikkat

¢ekmektedirler.

3 Kasim se¢imlerinin siirpriz partisi ise Geng¢ Parti oldu. Se¢imden ii¢ ay
once kurulmus olmasina ragmen, giiclii bir kampanya yiiriitiilmiistiir. Bu se¢im
sonuglari ile parlamento yenilenmistir. En fazla kadin milletvekilinin girdigi donem
olma ayricaligin1 gostermistir. Ayni1 zamanda geng¢ milletvekillerinin sayisinda artig

oldugu goriilmiistiir.

Basta isadamlar1 ve sivil toplum orgiitleri olmak iizere toplumun biiyiik bir
kesimi, Tiirkiye'nin 'tek parti iktidar1' ile sorunlarini daha hizli ¢ozebilecegini ifade
etmektedir. Ozellikle Avrupa Birligi'ne girmek igin ¢aba harcayan, AB siirecine
uyum igin pek ¢ok yeni diizenleme yaparak hazirlanan Tiirkiye'nin bu asamada en
cok ihtiya¢ duydugu konularin basinda 'siyasi istikrar' gelmektedir. 3 Kasim se¢im
sonugclari, Tiirkiye'de ideolojik temele dayali siyasetin ¢oziilmeye basladigini ortaya
koymus, kiiresellesme siirecinin dayattigi liberalizasyon politikalarinin = hiz

kazandigin1 gostermistir.

3.4. Siyasal Reklamcilik ve 3 Kasim 2002 Genel Se¢imleri

3 Kasim 2002 Sec¢imleri bir takim ilklere ve yeniliklere imza atmistir. Geng
Parti'nin aldig1 secim basaris1 se¢im sonrasi ¢ok tartigtlmustir. Iletisim alaninda son
zamanlarda popiiler olmaya baslayan kampanyayr Turgut Ozal'dan sonra etkin bir
sekilde uygulayan Geng Parti lideri olmustur. Cem Uzan'in kisa siirede ¢ok sayida
bolgeye gitmis, diizenledigi cok sayida mitingle genis bir se¢gmen kitlesine
ulasabilmeyi basarmistir. Bu c¢alismalarda kitle iletisim araglarindan ve iletisim

teknolojilerinden yararlanilmigtir.

Uzan Grubu'ma bagl televizyon, radyo, gazete ve dergilerde haber catisi
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altinda reklam ¢alismalarina agirlik verilmis, Yahoo gibi haber portallarin da partinin
tanitim1 yapilmis ve Telsim GSM sebekesi vasitasiyla cep telefonu kullanicilarina
partinin propaganda icerikli kisa mesajlar1 gonderilmistir. Ozellikle Cem Uzan,
miting diizenleyecegi bolgelerdeki Telsim abonelerine mesaj ge¢cmek suretiyle,
yapacagl konusma hakkinda bilgi vermistir. Kisa siire igerisinde binlerce segmene

mesaj gonderilmistir.

Aslinda,  Geng Partinin ~ kampanya calismalar bir  se¢im
kampanyasindan ¢ok, bir reklam kampanyasina benzer Ozellikler tasimaktadir.
Kampanya boyunca se¢cmen kitlelerinin en net sekilde yasadigi yoksulluk iizerine
vurgu yapilmistir. Cem Uzan'in konusmalar1 kisa ve dogrudan olup, mesajlar daima
acik ve net bir sekilde sunulmustur. Se¢men elde edecegi yarar konusunda ikna
edilmistir. Bu konuda ozellikle kitle iletisim araglarinin etkili bir bi¢imde
kullanilmas: etkili olmustur. Kendi muhabirlerine roportaj vermis, kendi yayin

organlarini kullanmistir.

3 Kasim Segimleri'nin galibi AK Parti ise kampanya siiresince Arter Ajans ile
calismistir. Kampanyada yenilik¢ilik ve degisim kavramlari iizerinde durulmustur.
Diger yandan 3 Kasim 2002 Genel Se¢imleri negatif siyasal reklamlarin yogun
olarak kullamldigi bir secim olmasi nedeniyle de dikkat ¢cekmektedir. Ozellikle
kamuoyu arastirmalarinin 6nde gosterdigi AK Partiye ve onun liderine yonelik
olarak yapilan karalama veya saldir1 stratejileri sonucunda, Recep Tayip Erdogan'in
mazlum olduguna iligkin bir kanaat olusmustur. Negatif siyasal reklam mesaji,
se¢cmenlerde saldir1 yapilan aday ya da partiye karst olumsuz degil, aksine olumlu
olarak yansimistir. Bir bagka anlatimla bir toplum, bireylerinden birinin haksizliga
ugradigina kanaat getirirse, magdur duruma getirilen bu bireyi kendi magduriyetiyle
Szdeslestirir ve onu sahiplenir.*® AK Partimin yiizde 35'¢ yakin oy almasmimn
nedenlerinden biri de budur. Gazetelerde reklam vermeyi tercih etmeyerek farkli bir

yaklagim sergileyen AK Parti, daha ¢ok afis, bilboard, el ilanlar1 ve brosiir gibi

35 Yusuf Devran: a.g.e,160.
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reklam araglariyla kampanya mesajlarini segmen kitlelere ulagtirmaya caligmistir.

CHP lideri Deniz Baykal, kampanya c¢alismalarinin son giinlerinde kamuoyu
arastirmalarinin AK parti'yi 6nde gostermesiyle birlikte, 6zellikle Recep Tayip
Erdogan', hedef alan saldir1 tarz1 agiklamalarda bulunmustur. Se¢im barajinin altinda
kalarak biiyiik bir hayal kiriklig1 yasayan DYP ise, se¢im kampanyasin1 Cenajans'in
yani sira, Ufuk Soylemez ve bazi partililerin katilimiyla olusturulan 6zel bir 'se¢im
iletisim merkezi' ile yiirlitmeye g¢aba gostermistir. DYP kampanya ¢alismalar
boyunca internet siteleri ve cep telefonu hatlarinin yani sira gazete reklamlarina, afig

ve brosiirlere agirlik vererek se¢menleri etkileme calismistir®®

1999 Genel Sec¢imlerinde aldig1 yiizde 18'lik oy oranmiyla biitiin dikkatleri
lizerine ¢ceken MHP, kampanyasin1 Advise Ajans ile birlikte yiirlitmistiir. Bilboard
ve yazili basin reklamlarina agirlik vermistir. Kampanya siirecinde bir ilke imza
atarak National Geographic dergisinde ilk kez parti ilam1 yayinlatan MHP, ayrica

biktiric1 olacagini diisiinerek SMS kullanmanustir.*’

3 Kasim Secimlerinde ANAP ise kampanyasini1 Terminal Istanbul ile birlikte
hazirlarken, secimlerde ilk defa oy kullanacak gen¢ se¢menlere ulasabilmek
amactyla internet iizerinden yapilan tanitimlara agirlik vermistir. Anavatan Partisi
kampanya c¢alismalarinda diger partiler gibi kamuoyu arastirmalarmin O6nde
gosterdigi AK Parti'yi hedef almistir. Olumsuz konulart 6n plana ¢ikaran bir yontem

izlemistir.

Ote yandan AK Parti ise ANAP'!n bu saldirilara kars1 tepki gdstermeksizin

secim kampanyasinin son giiniine kadar kendi mesajlarin1 vermeyi yeglemistir.

36 Yusuf Devran:a.g.e, 34.
37 Yusuf Devran: a.g.e.,34-35.
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3.5. U¢ Kasim 2002 Secimlerinin Gazetelerdeki Degerlendirmeleri

Ulusal ¢apta dagitimi olan gazete ve dergiler ancak Devlet baskant,
parlamento ve belediye secimlerinde haber ve yorum yazisi yayinlarlar. Bunlar
genelde parti orgiitii diizenler. Devlet baskani se¢ciminde de adaylarin kampanya i¢in
sectikleri danmismanlar ve se¢im biirolar1 basinla iliskiyi saglamaya calisirlar.
Partilerin disindaki adaylar bu captaki bir kampanyay: yiirlitemezler. Gazete ve
dergilerde haber ve yorum yazilarinin yaymlanmasi partilerin ve adaylarin basin
organlar ile olan durumuna baghdir. Yerel gazetelerde haber ve yazi ¢ikartilmasi
cok daha kolay saglanabilir. Bu tiir yazilar adaylarin ve programlarinin tanitilmasina
yardime1 olur. Ozellikle tarafsizligr ile tanian gazete ve yazarlarin yayinlayacaklari

yaz1 ve roportajlar segmen kitlesi iizerinde ¢ok etkili olur.

3 Kasim 2002 genel secimlerinde de CHP boélgesel farkliliklara gore se¢im
kampanyasinda gerek mesaj ve gerekse miizik olarak bazi farkliliklar uyguladi.
Ormnegin Dogu e Giineydogu bélgelerindeki 19 il i¢in farkli bir secim kampanyas1
diizenledi. Ik asamada CHP Dogu ve Giineydogu Anadolu'yu huzur ve refah
bolgesine dontistiirecegiz' gibi sloganlarin yer aldigi brosiirlerde her tirli siddet,
baski ve iskencenin sona erecegi belirtilirken, anadildeki 6gretim ve yayin
konularindaki fiili engellerin kaldirilacagi kaydedildi. Terdrle miicadele igin
gelistirilen koruculuk kurumunun da asama asama kaldirilacagi Vurgulandl.38 Ayrica
CHP Dogu ve Giineydogu Anadolu boélgesindeki secim kampanyalarinda

kullanilmak iizere Kiirtce ve Zazaca sarkilar diizenlendi.®

3 Kasim 2002 Genel Se¢imleri'nde umdugunu bulamayan CHP'de, kampanya
caligmalart esnasinda bolgesel farkliliklar g6z 6ntinde bulundurmak suretiyle mesaj
stratejisi gelistirmistir. Bu amacgla Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgelerinde
bulunan 19 il i¢in ilk etapta 5000 adet hazirlanan' C6ziim Sosyal Demokrasi, Care

CHP' ve ' Dogu ve Giineydogu Anadolu'yu Huzur ve Refah Bolgesine

38 Cumhuriyet, 3 Ekim 2002
3 Cumhuriyet, 6 Ekim2002.
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Doniistiirecegiz' gibi sloganlari iceren brosiirlerde, her tiirlii siddet ve baskinin sona

erdirilecegi belirtilmistir.*°

3 Kasim 2002 genel se¢imlerinde Tiirkiye'deki siyasal partiler 6nceki se¢im
donemlerine kiyasla goreceli olarak daha biiyiik paralar harcamiglardir. AK Parti
resmi internet sitesinde yaptigi aciklamada 3 Kasim 2002 genel segimleri igin 4

trilyon 174 milyar 640 milyon lira tutarinda bir biit¢e ayirdigini belirtti.*!

3 Kasim 2002 genel se¢imindeki kampanya biitceleri igerisinde yer alan
biiyiik kalemlerden biri meydan mitingleriydi. CHP bir mitingini Link kiras1 ile
birlikte 10 bin dolara mal ederken, DYP ulasim icin helikopter tercih ettiginden
normal giderlerin disinda 3-4 bin dolar da helikopter kirasi 6demisti. GP Genel
Bagkant Cem Uzan'in diizenledigi 143 mitingin maliyeti ise 5 ila 6 milyon dolar
arasinda gerceklesti. Cem Uzan''n mitinglerinin digerlerine oranla daha masrafli
olmasinin nedeni iinlii sanatgilarin bu mitinglere katilarak konser vermesi ve

mitinglere katilanlara yiyecekler ikram edilmesiydi.42

Ornegin 3 Kasim 2002 genel segimleri sirasinda CHP'ye katilimlarm yiiksek
olmasi ve mitinglerde halkin rozet istemesi nedeniyle CHP yonetimi ciddi bir rozet
sikintis1 yasamisti. Yogun istek nedeniyle biitiin rozet stoklar1 tiikenen CHP, bes yiiz
bin rozet daha bastirarak sorunu ¢dzmeye ¢alismisti. Rozetciler CHP'nin siparisini

yetistirmek amaciyla giinde {i¢ vardiya ¢alismak zorunda kalmistr.*”®

Bir baska noktada Geng¢ Parti'nin gazetelerde yayimnlanan reklamlarinda
ozellikle gelecege doniik projeler 6n planda tutulmustur. Boylece ekonomik ve

toplumsal kriz igindeki insanlara umut asilanip, giindem tartismalar1 vaadlerin

40 Cumhuriyet, 3 EKim2002. 43 Sabah, 26 Ekim 2002.

41 Sabah, 26 Ekim 2002,

42 Milliyet, 11 Ekim 2002.

4 Hirriyet, 19 Ekim 2002, Hiirriyet, 20 Ekim 2002, Sabah, 20 Ekim 2002, Sabah, 21 Ekim 2002
,17 Ekim, 2002.
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gergeklestirilip  gergeklestirilemeyecegi  iizerine oturtulmustur.**  Gen¢ Parti
reklamlarinda dikkati ¢eken bir diger onemli husus, reklam sdyleminin 'dost/diisman,
biz/onlar' ayrim1 iizerine insa edilmis olmasidir. DYP lideri Tansu Ciller 3 Kasim
Secimleri'nde aday oldugu Mugla'da 220 bin Tiirk Telekom abonesinden telefonla oy
istemistir. Ciller'in kendi sesiyle seslendirdigi ve yaklasik ii¢ dakika siiren telefon

konusmasinda se¢gmenlere yerel diizeyde mesajlar sunulmustur.*

DYP'nin gazetelerde yer alan reklamlarinda da daha ¢ok ekonomik sorunlara
vurgu yapilmig, biz ve onlar' temasi sembolik anlatimlarla siislenerek se¢gmenlere
cesitli mesajlar verilmeye gayret gosterilmistir. Buna 6rnek olusturacak bir reklamda
terazi figiirii kullanilmistir (Hiirriyet 13 Ekim 2002: 16). Terazinin is ve as saglama
bakimindan agir basan kefesinde ise 1997'den veri iktidarda yer alan partiler
sunularak bir kiyaslama yapilmaktadir. Tansu Ciller'in ekonomi kurmaylariin
fotograflariyla desteklenen reklamda, Tirk siyasetinin sag kesiminde yer alan
segmene seslenilerek, oylarin bdliinmemesi, DYP'yi tek basina iktidara tasimalari
istenmektedir. Yine reklam yasaginin baslamasina bir giin kala gazetelerde yer alan
reklamlarda da Tiirk se¢gmeni sagduyulu davranmaya cagirilarak, tercihlerini
DYP'den yana kullanmalari, tabir yerindeyse evet miihiirlerini 'kiratin bogriine'

basmalar1 telkin edilmistir.

MHP'nin gazetelerde yayinlanan ve 'Tiirkiye'nin onurlu gelecegi' temel
slogani ile parti bayrak ve logosunun yer aldigi reklamlarinda; Avrupa Birligi, is
Giivenligi yasast ve sonrasi gibi konular iizerinde agirlikla durulmustur. Saldiri
stratejisinin kullanildig1 bu tarz reklamlarda kendi goriisiine yakin olan insanlara
ayricalikli davranan ve sadece se¢im doneminde insanlara (6zellikle is¢i ve igveren)

Onem veren partiler elestirilmistir.

Secim siirecine girildiginde Avrupa Birligi karsit1 bir politika izleyen MHP,

diger partilerin Avrupa Birligi taraftar1 politikalar izlemesi sonucunda kendini

44 Hiirriyet, 8 EKim 2002
45 Sabah 25 Ekim 2002
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kiskaca alinmis hissederek reklamlarinda 'Biz de Avrupa Birligi taraftariy1z. Ancak
onurlu bir Avrupa Birligi iiyeliginden yanay1z' seklinde mesajlar sunmustur.”® Daha
cok lider odakli bir kampanya yiirtiten MHP'nin biitiin reklamlarinda Genel Bagkan

Devlet Bahgeli'nin fotografina yer verilmek suretiyle anlatim zenginlestirilmistir.

ANAP reklamlarinda se¢menlerde korku duygusunu uyandirmak i¢in AK
Parti'nin simgesi olan 'ampul' den yararlanilmistir. Bir yarisi siyah diger yarisi ise
renkli olarak tasarlanan bu karsilastirmali reklam tiirtinde, siyah diger yarisi ise
renkli olarak tasarlanan bu karsilagtirmali reklam tiirtinde, siyah boliimde kararmis
bir ampul kullanilarak, AK Parti'nin insanlarin hayatin1 karartacagi, iilkeyi
belirsizlige gotiirecegi gibi temalar 6n plana ¢ikarilmigtir. Renkli olarak dizayn
edilen boliimde ise Mesut Yilmaz'in giilen bir fotografi da sunularak, ANAP'n
kuruldugu giinden itibaren Tiirkiye'ye cag atlattigi, ekonomik ve siyasi reformlarla
devleti adeta yeniden yapilandirdigi gibi konulara yer verilmistir. Ayrica 'Karanliga
degil, Anavatan'a oy verin' slogani da kullanilarak Tiirk se¢menine c¢agri

yapllmlstlr.47

46 Hiirriyet, 12 ekim 2002:14,Sabah, 10 Ekim 2002
47 Hiirriyet, 17 Ekim 2002
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SONUC

Siyasal partiler gelismemis bir iilkenin, ilerleme saglamasinda énemli bir rol
oynamaktadir. Ekonomisi gelismemis ve piyasasi oturmamis bir iilkede, devleti
yoneten siyasal partilerin uygulamalari, politika ve ilkeleri, liderlerin giindemi
olusturan sdylemleri s6z konusu iilkenin ekonomisini etkileyebilmektedir. Bu
nedenle, se¢menlerin 6zel anlamda kendilerinin, genel anlamda da toplumun
kalkinmasini saglayabilecek konumdaki bir iktidar partisini secerken dogru oy
kullanmalari, tlkenin gelecegine iliskin dogru yatirnrmda bulunmalart anlamini
tagimaktadir ki, bu yondeki kararlari ¢ok énemlidir. Bu nedenle siyasal pazarlama
siyasal partileri oldugu kadar, se¢cmenleri de yakindan ilgilendirmekte ve
etkilemektedir. Segmenlerin geleceklerini emanet edecekleri devlet ydnetimine
iliskin oylarmi1 kullanabilmelerinde, bilgi sahibi olabilmeleri en dogal haklaridir.
Kararsiz se¢gmenlerin heniiz marka bagliliginin olugsmamis olmasi, herhangi bir
partiyle bagmin olmamasi ve se¢im sonuglarii etkileyebilecek bir biyiikligii
olusturmalarindan dolay1, ikna konusunda bu tiir segmenlere duyarli davranilmasi

gereklidir.

Iktidar olan parti secim siirecinde ve iktidar déneminde seffafhig ve
diirtistliigi temel ilke olarak belirlemelidir. Siyasal kampanya sadece se¢im
doneminde oy kazandirma faaliyetleri degildir, ayni zamanda partiyi se¢cmene
tanitma, bilgilendirme ve egitme faaliyetleridir. Segmen tutum ve diisiincelerinin parti

lehine degistirilmesi dnemli olup, uzun bir siireci gerektirmektedir.

Partilerin en uygun parti politikast ve parti sdylemleri gelistirebilmeleri,
secmenlerin istek ve gereksinimlerini en iyi sekilde belirleme ve siyasal pazari iyi
analiz edebilmeleri ile ilgilidir. Segmenlere sunulan bilgiler, ikna yontemleri, eldeki

verilerle desteklenmek durumundadir.
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Siyasal partiler iilkeye hizmet ile dogru orantili olarak uzun vadeli hedefler
koymak ve bu dogrultuda faaliyette bulunmak zorundadirlar. Teknolojik yasanan
degisimler, video, bilgisayar, internet, dijital uydular, cep telefonlar1 gibi yeni
teknolojik araglarin siyasal pazarlama alanina girmesi, her bir hedef kitleye yonelik
siyasal iletisimin gerceklesebilmesini saglamistir. Siyasal Partiler, se¢menin
diisiincesini yonlendirmek, kamuoyu olusumunu kendi lehlerine ¢evirmek, kararsiz
secmeni etkilemek ve istedikleri biiyiiklikte oya ulagabilmek icin, propaganda,

reklam, siyasal promosyon gibi tekniklerden 6nemli 6l¢lide yararlanmaktadirlar.

Lider ve liderlerin yakinindaki vitrin takimi olan parti mensuplar1 kadar,
partiyi temsil edebilecek konumdaki tiim partililerin kullandiklar1 s6zlerin igerigini
ve takindiklart tavirlart ¢ok iyi diistinmeleri gerekir. Yanlis anlagilmaya neden
olabilecek bir sdylem, medyanin dikkatinden kagmamakta ve parti igin telafisi

miimkiin olmayan 6nemli imaj kaybina neden olabilmektedir.

Siyasi soylemde iddia, inandiricilik ve gergeklik arasinda bir denge kurulmasi
gereklidir. Gergekgi bir sdylem, uzun donemde herhangi bir parti i¢in daha inandirici
ve basarili olabilir. Siyasal kampanya siirecinde stratejilerin uygulanacagi hedef
grubun Ozelliklerinin ve rakip partilerin stratejilerinin izlenebilmesi gereklidir.
Siyasal iktidara gelebilmek igin belirli bir oy ¢ogunlugunu almak gerekmektedir.
Yani bir partinin yada adayin rakiplerinden fazla taraftar ve oy toplamasi anlamina
gelmektedir. Bu siire¢ ise zorlu ve mesakkatli bir siirectir. Bu siireg, siyasal parti
veya adayin tutarli, gecerli ve kabul edilebilir bir fikir, plan,proje ve program
olusturmasini; bunlarin se¢menlere sunulmasini ve onlara benimsetmesini; ayni
zamanda da, giivenlerinin ve sempatilerinin saglanmasi gerekmektedir.Bu ise
olduk¢a karmasik bir siirectir ve belirli bir plan, program ve stratejiyi
gerektirmektedir.Siyasal ~ partilerin  plan, program ve stratejilerinde iilke
gerceklerinden yola ¢ikarak akilcr politikalar iiretmeleri ve kit kaynaklar1 rasyonel
degerlendirebilmeleri ig¢in, siyasal kampanya stratejilerinden yararlanabilmeleri
onemli bir teknik olarak onerilebilir. 2002 Se¢imleri'nde AK Parti sadece belirli bir

grubun degil, farkli siyasal goriisteki se¢gmenin oyunu elde ederek oy oranini
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yiikseltmistir. Se¢im sonucunda 6nemli partilerin, Meclis'e girememesi ve sol oylarin
onemli Ol¢iide azalma gdstermesi, buna bagl olarak AK Parti'nin Meclis'teki temsil
edilme oranimi yiikseltmistir. AK Parti'nin bundan sonraki se¢imlerde de basarisini
stirdiirebilmesi, ayrim gozetmeden tiim siyasal goriisteki se¢menlerin isteklerine

ulasip cevaplandirmasina da bagli olacaktir.

Ak Parti'nin lideri R.Tayyip Erdogan'in denenmemis bir lider olmasi da
oldukca etkili olmustur. 2002 Seg¢imleri'nde Meclis'e muhalefet partisi olarak
yalnizca CHP girebilmistir. Dogal olarak bu parti, ayn1 zamanda ana muhalefet
partisi 6zelligine de sahip olmustur. 2002 Se¢imleri'nden birinci parti olarak ¢ikan
AK parti, hiikiimet kurabilecek yeterli sayida milletvekilini elde edebildigi i¢in, CHP
iktidar olma hedefini gergeklestirememis ve AK Parti'nin tek basina hiikiimet

kurmasiyla muhalefette kalmistir.

Oy yiikseltme hedefini benimseyen partiler stratejilerini uzun siirece
yaymalar1 gereklidir. Sadece se¢im doneminde oy yiikseltme amaci ile katlanilan
caba ve maliyetler, basarisizlikla sonucglanabilecektir. 2002 Sec¢imleri'nde AK Parti
ve CHP disinda higbir parti, mecliste partisini temsil etmeyi basarabilecek oranda, oy
yiikseltme hedefine ulasamamistir. Geng Parti kisa bir siiregte basar1 elde ederek tiim
dikkatleri lizerine toplamistir. Partinin eksileri artilar1 diger partilerle karsilagtirilarak
degerlendirmelidir. Ekonomik sosyal, siyasi ve ekonomik degismelerin toplumdaki
etkileri analiz edilmeli etkileri degerlendirilerek kampanya stratejisi belirleyen
partiler basaritya ulasmislardir. CHP'nin Genel Milletvekili Se¢imi sonuglarina gore
meclisteki tek muhalefet parti olma ayricaligini iyi kullanamamasi, iyi muhalefet
yapamamasi, 2004 Mart Yerel Secimlerinde AK Partiye firsat saglamistir. AK
Partinin basarisinda, rakiplerinin uyguladigi yanlis politika ve stratejiler de etkili

olmustur.

AK Parti 3 Kasim 2002 Secimleri'nde hedefini tek basina iktidar olabilmek
olarak belirlemistir. Hedefine ulasabilmesinde se¢menin oncelikli isteklerini dogru

olarak belirleyebilmesi, ihtiyaglarini tam olarak karsilayamayan gruplara daha agirlik
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vermesi, issizler gibi biiylik bir c¢ogunlugun sorunlarmma ¢oziim arayislari,
denenmemis olmasi, segmenlerin kararsizligi, diger partilere olan inancin kaybolmasi
bu sonuca ulagilmasinda etkili olmustur. Bir partinin toplumda giliven olusturabilmesi
icin, sdylemlerine ¢ok dikkat etmesi gerekir. Se¢im Oncesi ve sonrasi gelismeleri ¢ok
iyl analiz etmek gereklidir. Teknolojideki gelismelerle birlikte kitle iletisim
araclarinin yogun olarak siyasal kampanyalarinda basarili bir bicimde kullanilmasi
sonuclar1 6nemli Olcilide etkilemistir ve bundan sonraki se¢cim donemlerinde de daha

yogun olarak kullanilacag: géziikmektedir.

Demokratik sistemlerde siyasal alami olusturmak, var olani gelistirmek,
siyasal tercihleri belirlemek i¢in giiniimiizde siyasal reklamcilik tekniklerinin
kullanilmasi artik bir zorunluluk haline gelmistir. 3 Kasim 2002 Genel Segimleri
Ozelinde ¢alistigimiz ve kitle partilerinin vazgegilmez bir iletisim araci haline gelen
siyasal reklamecilik, bir partinin ya da adaymn amaclarinin anlatilmasinda, adayin
imajinin yaratilmasinda 6nemli bir konuma sahiptir. Siyasal propagandalarin segim
sonuglaria olumlu etkisi tespit edilmistir.Yiizen oylar denilen kararsiz segmenler
tizerinde son derece olumlu etkisi oldugu gozlemlenmistir.Ayrica taraftar segmen
tizerinde de olumlu sonuglar verdigi gézlemlenmistir.Yani partilerin yada adaylarin
taraf toplama ve segimlerde istanen basariyr yakalamada basarili siyasal

kampanyalarin olumlu etkisi tespit edilmistir.

Siyasal kampanyalarin demokrasiye ve siyasal katilima olan faydasi goz
ontinde tutulursa, ilerleyen yillarda da gelecegin biiyiik gii¢lii Tiirkiyesi igin siyasal
kampanyalara biiyiik sorumluluk diismektedir. Siyasal propagandalar etik ahlak ve
samimiyet cercevesinde kendini evrensel degerler boyutunda gelistirirse iilkemizin

gelismesinde ve biiyiimesinde ¢ok biiyiik katkilar1 olacaktir.

Teknolojinin getirdigi yeniliklerle birlikte son iki genel secimde aday
imajlarinin  reklamcilik faaliyetlerinde ©n plana ¢ikmasi, bir anlamda siyasi
hayatimizdaki degisiminin de bir gostergesidir. Bu bakimdan siyasal reklamcilik

faaliyetleri aday odakl bir kimlige biiriinmiistiir. iste sz konusu siirecte kitle iletisim
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araglart agirhigint hissettirmektedir. Clinkii kitle iletisim araglar1 giiciinii, olaylarla

ilgili diistincelerimizi etkileyebilmekte gostermektedir.

Ote yandan siyasal reklamcilik faaliyetlerinde adaylarin 6n plana ¢ikmast,
beraberinde reklam ajanslari ve siyasi danigsmanlara olan ilgiyi de artirmis, se¢im
kampanyalar1 adeta reklam ajanslari veya danmigsmanlarin karsilikli yaristigi bir
miisabaka haline gelmistir. 3 Kasim Genel Secimleri'nde bunun o6rneklerini sikca
gormek mimkiindiir. Bunun en tipik O6rnegini Geng¢ Parti olusturmaktadir.
Secimlerden kisa bir siire once kurulmasina ragmen, etkin bir reklam ve iletisim
kampanyasi yiiriiten, halkla kurdugu samimi iletisimle mesajlarini meydanlarda
secmene dogrudan ileten Geng Parti, ylizde 7.2 gibi azzmsanmayacak bir oy oranina
ulagmistir. Yine siyasal reklamcilik anlaminda kampanya mesajlarin1 etkin bir
sekilde kurgulayan, gelismis teknolojik imkanlardan azami Glgiide yararlanan AK
Parti'de, dogru belirlenmis iletisim stratejisiyle se¢im kampanyasini yiiriitmiis ve tek

basina iktidara gelmeyi basarmistir.

Sonug olarak belirtilmesi gereken bir nokta da, siyasal reklamlarinin bir
secimin sonuglarini tayin eden tek etmen olmadigi gercegidir. Dolayisiyla siyasal
reklam etkisini artirmak igin toplumdaki kanaat 6nderleri de devreye sokularak

yiiz ylize iletisim ile desteklenmesi gerekmektedir. Bunun i¢in de parti i¢inde goniillii

kisiler ve destek gruplar1 mobilize edilmektedir.

Siyasal kampanyalar, 50 yili askin ge¢misi igerisinde Onemli geligsmeler
gostermistir. Bu gelismelerin dnemli bir kismu iletisim teknolojisindeki gelismelerin
etkisi olmakla birlikte, onemli bir kismi da Tiirkiye'nin Bati1 ile iliskileri,
kiiresellesmeyle birlikte gelismis lilkelerin etkisinde kalmasi; reklam ve siyasal
kampanya tekniklerinin incelenerek iilkemizde uygulanmaya baslanmasi, hatta
disaridan yabanci siyasal reklamcilarin getirtilmesi gibi olgulara dayanmaktadir.
Basarili bir siyasal kampanya izlenmesi ic¢in gereken kurallar Tiirkiye'de de
uygulanmistir. Calismamizda da incelendigi lizere siyasal propaganda araglari

ozellikle kendisini kararsiz olarak niteleyen se¢cmenlerin siyasal kanaatleri
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tizerinde ¢ok biiyiik bir etki diizeyine sahiptir. Siyasal propaganda araglarinin
kendi icerisindeki ¢esitlilik teknolojik gelismelere paralel olarak her gecen
glin artmaktadir. Ancak daha Once c¢alismalarda ortaya c¢ikan sonuglar
propaganda araglar1 igerisinde Ozellikle kitle iletisim araclarinin énemini
ortaya koymaktadir. Bu genel bulguyla baglantili olarak c¢alismamiz
sonuclarina da goz atildiginda o6zellikle kitle iletisim araglarinin siyasal

kanaatler lizerinde daha biiyiik bir etki diizeyine sahip oldugu anlasilmstir.

Sonug olarak siyasal partilerin segmenlerin davranislarini, tercihlerini
ve Kkararlarini etkilemek ve oylarini alabilmek i¢in yaptiklar1 faaliyetler ve bu
faaliyetleri gergeklestirirken kullandiklari araglar; segmenlerin davraniglarini
dolayli ya da dolaysiz bir sekilde etkilemektedir. Se¢gmenlerin herhangi bir
parti konusunda kaliplasmis tutumlar1 olan kesiminin disinda geride kalanlari,
siyasal propaganda faaliyetlerinden etkilenmekte olup, 6zellikle kitle iletisim

araclar1 bu etkileme siirecinde basat 6ge konumda bulunmaktadir.
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EKLER

EK1. AK Parti Genel Baskan Yardimcis1 Hayati Yazic ile Soylesi

1. Diger partilerdeki lider anlayis1 ile AK Parti'nin anlayis1 arasindaki fark

nedir?

Sunu hemen belirtmeliyim ki, diger partilerdeki liderlik anlayisina tipa tip
benzer degildir. Bu bakimdan kategorik bir kiyaslama dogru olmaz. Ancak Tiirkiye
siyasi hayatindaki liderlik anlayis1 ile AK Parti'nin bu alana kazandirdigi 'liderlik
anlayis1’ Arasindaki farka vurgu yapmak gerekir kanisindayim. Gergekten AK Parti
bu alana da yeni bir anlayisi ve bakisi egemen kilmistir. AK Parti'den 6nce siyasi
hayatta lider, her seyi bilen, herkesten daha akilli ve tabii {istiin bir kisiligi yansitan,
ama statik bir kisilik olarak algilanirdi, oysa AK Parti'nin anlayisinda lider, degisime
ve gelisime agiktir. Demokrat ve interaktif akli esas alan kisidir. Popiilizmden

arinmis, tutarl ve glivenilirdir. Lider, elbette her sey degildir, ama herkesin sesidir.

2. Genel baskan liderlik vasfi tasir m1? Ya da her genel baskan lider olabilir mi?

Her siyasi partinin, bir genel bagkan1 vardir. Ama her siyasi olusumun lideri
yoktur. Yani genel baskan ile lider farklidir. Aradaki farki anlatabilmek i¢in pek ¢ok
Olgiitten soz edilebilir. Etkileme alani bu konuda belirleyici bir kriter olabilir.
Gergekten genel baskanin etkileme alani, partisinin kamuoyu ile siirli kalmis ise,
heniiz lider olamamis demektir. Liderin etkileme alani, partisinin digina tasar. Lider,

begenilen ve hatta begenilmeyen yonleri ile karizma sahibidir.

3. Partinin liderinin Imaji nasil olmahdir?

Gergek tiizel kisi olarak partinin ve gerekse liderin (Genel Bagkan dense

zannimca ) daha dogru olur. Ciinkii lider olmugsa temsil ettigi gorev itibariyle imaji
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1yl demektir.) goriintiisii, temiz, tonlar1 uyum ic¢inde olmalidir Konusmasi, kullanilan
sozciikler itibariyle cogunlugun anlayabilecegi diizeyde olmalidir. Konusmasi,
kullanilan soézciikler itibariyle ¢ogunlugun anlayabilecegi diizeyde olmalidir.
Abartidan sakinmali, konular1 sade ve yalin bir sekilde takdim etmelidir. Ve

konusmasini viicut dili ile biitiinlestirmelidir.

4. Partinin basarih olmasinda, yiiksek oy almasinda parti liderinin rolii

nedir?

Partinin yiiksek oy almasinda liderin rolii ¢ok biiyiiktiir. Bu genelde her yerde
boyledir. Ancak bizim iilkemizde daha etkindir. Kolektif akil, birlikte yonetim, ne
derseniz deyiniz, sonucta bir bagkan vardir. Kolektif akil, birlikte yonetim, liderin
demokratik anlayis1 ile ilgili yonetim tarzidir. Cogunluk bu alanla ilgilenmez.
Vatandas, kolektif olarak yapilan islerden ¢ok partiyi bastaki ile algilar ve deger

hiikmiinii onun davraniglarindan edindigi etkiye gore belirler.

5. AK Parti olarak kampanyalarda hangi araclar kullamyorsunuz?

EI ilanlar, brostirler, bilboardlar, mitingler, ev sohbetleri, yazili ve gorsel

basin ve tabii ki yiiz ylize birebir ziyaretler.

6. Lider=Parti midir?

Elbette ki lider= Parti degildir. En azindan fizik olarak bu bdyle degildir.
Ciinkii parti anatomi olarak elleri, kollar1 ayaklari, beyni kafasi, gozleri vs. olan

biiyiik canli bir organizma gibidir. Lider bu organizmanin daha ¢ok sesi yani dilidir.

Lider bir anlamda iiriinii pazarlayan kisidir. Ekipteki kisilerin agirligi, ortak hedef

olarak belirlenenin gergeklesmesine verdigi katki kadardir.
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7. Tiirkiye'de basin yayin kuruluslarimin siyasi partilere ve AK parti'ye
ayirdigi zamani siyasi kampanyalar acisindan nasil

degerlendiriyorsunuz?

Basin siyasete ¢ok yer ayiriyor. Ancak c¢ogu kez bunu bir taraf olarak
yapiyor. Basinin AK Parti'ye ayirdigi zamani yeterli géormiiyorum. Partimizle ilgili
¢ogu yorumu da biraz 6n yargili buluyorum. ilgin¢ olan1 su: Ayni gruba mensup
gazetelerden bazilar1 daha objektif olabildikleri halde bazilari sanki bir plan
icerisinde sistematik bir bi¢cimde karalama ve kiigiik diisiirme ¢abast iginde

olabiliyorlar.

Sermaye-basin iligkileri tizerinde ciddi sekilde durulmasi gereken bir konu ve
hatta 6nemli bir sorun. Kimseden hakkimiz olmayan bir takdir beklemiyoruz.
Yorum 6zgiir, ancak haber mutlaka her okurun yorum yapabilmesine imkan verecek
sekilde yalin olmali. Ancak sevindirici bir olgu:

Yayin araclarinin ¢esitliligi, basinin, iilkemizde manipiilasyona acik Kkitleler

tizerindeki etkisini azaltiyor.

9. Kitle iletisim araclarindan  hangilerini  kullaniyorsunuz

kampanyalarda?

Televizyonlar, Radyolar, internet, telekomiinikasyon.

10. Kamuoyu yoklamalar1 kampanyanin yoniinii, stratejisini etkiliyor

mu?

Cok azda olsa maalesef etkiliyor.
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11. Ak Partinin cok kisa bir ge¢misi var ancak kisa siire icinde tek basina
iktidar olmay1 basardi. Bunda lider olarak Basbakan Sn.Erdogan'in ve

kadrosunun etkisini hangi oranda goriiyorsunuz?

Sayin Erdogan ve kadrosu AK Parti'yi kuran ekiptir. Dolayisiyla soruda sozii
gecen biitiiniin etkisi, AK Parti'nin aldig1 oyun AK Parti olarak ifade edilen yiizdesi
kadardir. Ayrica oran vermek icin 6l¢iim yapmis olmak gerekir.

Ancak sunu da ifade etmeliyim ki, Erdogan'in aldigi destek Partimizin aldig
destekten daha fazladir.

12. Yaptigimz propagandalarda Sn. Basbakan'in liderligi mi siyasi

konjonktiir mii bu derece basarili olunmasinda etken oldu?

Bana gore 3 Kasim 2002 se¢iminin konjonktiirel olmadigi, 28 Mart 2004
yerel secimiyle anlasildi. Liderin durusu, tutarli ve giivenilir olusu, en 6nemli etken
oldu. Bugiin yapilacak se¢imde hem Erdogan ve hem de basarili icraat etken

olacaktir.
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EK.2. ANAVATAN Partisi Eski MKYK Uyesi Edip Safder Gaydal ile Soylesi

Diger partilerin lider anlayislar1 lizerine sdyleyeceklerim, ancak uzaktan bir
gbzlemcinin ifadeleri olabilir. Bu sebeple sadece Anavatan Partisindeki liderlik
iizerine fikir belirtmem daha dogru olacaktir. Icerigi birbirine yakin olmasi sebebiyle
1, 2, 6. 7, 11 no’lu sorulara birlikte cevap vermem uygun olacaktir. Bu sorular:
1.Diger partilerdeki lider anlayisi ile ANAVATAN Partisinin lider anlayis
arasindaki fark nedir? 2.Genel Bagskan Liderlik vasfi tasir mi? 6.Ya da her genel
baskan lider olabilir mi? 7.Lider=parti midir? 11.Lider i¢indeki ekipteki kisilerin

agirhigl ne kadar 6nemli?

Liderlik vasfini kisilere ancak tarih verebilir. Bu sebeple bir genel baskanin
her zaman lider oldugunu iddia etmek dogru olmaz. Liderler doniisiimlere onderlik
eden kisilerdir. Bu doniisiimlerin gergeklesebilmesi i¢in maddi sartlarin varliginin
yan1 sira liderin bireysel yetenekleri ve sahip oldugu vizyon da gereklidir. Iletisim
teknolojilerinin gelismis olmasit ve bilginin ¢ok hizli yayiliyor olmasi, genel
baskanlarin siyasi partilerde lider olabilmesinin nesnel sartlarini erozyona
ugratmaktadir. Her konuda son sozii sdyleyen genel baskan modeli, kacinilmaz
olarak, ortak aklin orkestra sefi olan genel baskan modeline devsirilmektedir.
Isleyebilen bir demokrasi i¢inde bu doniisiimiin kurumsallasmasi kaginilmazdir.
Demokrasi ancak demokratik kurumlarin ve kurumlar1 ayakta tutan demokratik
kiiltiirin varligiyla yasayabilir. Bu baglamda Anavatan Partisi Tiirk Siyasi Partiler
tarithinde 6nemli bir islev gormiistiir. Siyasi karar mekanizmalarinda tabanin etkisini

arttirarak Genel Baskanin etki ve yetkisini Anavatan Partisi engelleyebilmistir.

Anavatan Partisinin kurulusundan beri her sesi icinde barindirabilme
kabiliyetinin dogal sonucu olarak parti i¢i demokrasi hep mevcut olmustur. Parti ici
demokrasinin mevcut oldugu bir partide Genel Baskanin mutlak karar verici olmasi
zaten miimkiin olamazdi, bu sebeple Anavatan Partisinde genel baskan ortak aklin
iiretilebilmesinin orkestra sefidir. Bu sebeple Anavatan Partisinin son donemde

Olusturdugu Meclis Grubunun farkli siyasi goriislerden gelen milletvekilleri ile
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olusturulmus olmasi, parti ici demokrasinin kurumsallagmis olmasi ve Anavatan

Partisinin ¢ok sesli ge¢misi sebebiyle bir soruna sebep olmamastir.

Asil olan bir partinin milletin mali olmasidir. Siyasi Partiler Genel
Baskanlarin mali degildir. Siyasi Partilerde basarisizlik varsa genel bagkan degisimi
bir zorunluluk olmaktadir. Bu sebeple garipsenmesi gereken degismeyen genel
baskanlarin olmasidir. Basarilar uzun siireli liderlerle gelmiyor, aksine basar1 yeni
bir liderle geliyor ama bu lider daha sonra basarisiz olsa da bir sekilde isgal ettigi
makamda kaliyor. Segmen gelecek umuduna oy verir bu sebeple umut olma vasfini

kaybetmis bir kisinin genel baskanlik gorevini silirdiirmesi basarisizliga sebep olur.

3. Partinin ve Liderin imaji1 (goriintiisii, konusmasi, VvS.) nasil

olmahdir?

Siyasi Partilerin biitiin segmenin oyunu alacagim diye bir hedefi olamaz. Her
siyasi parti hedef oy kitlesine gore politikalar ve sdylemler iiretmek zorundadir.
Fakat bu yaklasim, hedef kitlenin disindaki toplumsal kesimlerin rizasinm1 gérmezden

gelmemelidir.

Her partinin hedef kitlesinde farklilagsmalar mevcut ise kaginilmaz olarak
liderin imaj1, konusmalar1 ve davraniglar1 kaginilmaz olarak partinin hedef kitlesiyle
uyumlu olmak zorundadir. Bu sebeple genel olarak bir partinin ve o partinin genel
baskaninin sdyleminin ve imajinin nasil olmasi gerektigine yonelik genel bir dogru

tespiti miimkiin degildir.

Glinlimiiziin en etkin iletisim araci televizyondur. Televizyon vasitastyla
se¢menin tamamina yakinina ulagsmak miimkiin olabilmektedir. Tiirk siyasi tarihinin
gelisimi siirecinde yerel adaylar ve taban ¢aligmasi parti ¢aligmalarinin esasini teskil
ederken, faal siyasetten uzaklasan bir toplum ve medya iletisim araglarinin gelismesi
sonucu, siyasi partilerin temel ¢alismalar1 genel siyasete ve Genel Bagkanin etkinligi
lizerine yogunlagsmigtir. Bu hal, parti liderinin partinin basarisinda veya

basarisizliginda asli belirleyici olmasi durumuna sebep olmaktadir.
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4. Sizin doneminizde ANAVATAN Parti'sinin basarilh olmasinda hangi

araclar1 kullamyordunuz?

Siyasi kampanyalarda kullanilabilecek ve akla gelmemis heniiz
kullanilmayan bir ara¢ bulunmamaktadir. Bu sebeple siyasi partilerin propaganda
araclar1 bellidir, esas olan bu araglarin etkin ve basarili olarak kullanilip
kullanilmadigidir. Bu araclar kisaca sayarsak; yazili ve gorsel basin ilanlari, yerel

toplantilar, taban ¢aligmasi, agik hava reklamlaridir.

8. Tiirkiye'de o donemde basin yaymn kuruluslarimin siyasi partilere ve
ANAVATAN'a ayirdi@i zamam siyasal kampanyalar acisindan nasil

degerlendiriyorsunuz?

O donemde muhalefet partilerine seslerini duyurabilmeleri agisindan basin
yayin kuruluslarinda yeterli imkanin tanindigimi soylemek zordur. Bu sadece
Anavatan Partisinin degil, diger muhalefet partilerinin de sorunuydu. Se¢mene etkin
bir sekilde ulagamayan kampanyalardan beklenen basarinin elde edilmesi

imkansizdir.

9. Kitle iletisim araclarindan hangilerini kullaniyordunuz

kampanyalarda?

Televizyon, basin ilanlari, acik hava reklamlari, gsm mesajlar1 ve internet

Anavatan Partisinin kullandig: kitle iletisim araclarini.

10. Kamuoyu yoklamalar1 kampanyamin yoniinii, stratejisini etkiliyor

muydu?

Kamuoyu yoklamalari, kampanyalarin basarisin1 dlgmekte se¢im hari¢ tek
aragtir. Bu sebeple saglikli yapilmis kamuoyu yoklamalari kampanyalara yon

vermekte etkindi.
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EK.3. CHP Genel Sekreter Yardimcisi Algan Hacaloglu’nun Degerlendirmeleri

"Cumbhuriyet Halk Partisi Tiirkiye cumhuriyeti tarihinin en dnde gelen lideri
tarafindan kurulmustur, yani Mustafa Kemal Atatiirk. Takiben ismet Inonii lider
olmustur. Bunlar Tiirkiye Cumhuriyet'ine sekil kazandirmis, Tiirkiye'nin kaderini
belirlemis olan liderlerdir. Ve milli miicadele siirecinin i¢inden sivil demokrasiye
gecisi saglayan kadrodur. Dolayisiyla Cumhuriyet Halk Partisinin ge¢misinde,
kurulusunda bir giiglii lider gelenegi olusmustur. Giiniimiizde son otuz yilin, otuz
yillik siire¢ degerlendirildiginde CHP tiim siyasi partiler igerisinde genel bagkanini
katilimer siiregte belirleyen parti olmustur. Lider, Parti ve toplumu yonlendiren ve de
parti tabaninin takipgisi olan kesimden, parti tabaninin pesinden gelen bir kisi olarak

degerlendirilir. Cumhuriyet Halk Parti'sinde mesru organlarda lideri elestirebilirsiniz.

Soylediklerinin aksini, bu sdylediklerimi sag partilerde gozlemleyebilmeniz
cok nadirdir. Ama tabi hosgdrii anlayisint ve faktoriinii g6z ardi etmemek gerekir.
Hosgorii sosyal demokrat kiiltiiriiniin 6ziinde vardir. Bu bazi kisiler boyle bir siyasete
girmeden de hogsgorii sahibi olabilirler. Hosgorii sahibi olan lider, yaradilisiyla
hosgorii sahibi olan lider dogal olarak tabana yakin bir iislup izler. Artik toplumda
lider odakl1 bir karar anlayisi, bir liderlik anlayisi giderek kaybolmaktadir. Hi¢ kimse
Tiirkiye'de hicbir genel baskandan veya hicbir liderden Atatiirk veya Indnii benzeri
liderlik sergilemesini beklememelidir. Giiniimiizde artik liderlerin, genel baskanlarin
1yl donatilmis kurmaylariyla ve olusturacaklariyla politika mutfaklarindan alacaklari
destekle iilke sorununa, kendi tabanina, kendi tabanlarim1 bu anlamda en iyi
degerlendiren, karsisindaki en zit kesimlerle dahi iletisim ve tartisma ortami
yaratabilen kisi liderlik konumuna ulagabilir. Giiniimiizde iletisimin yayginlagsmasi
ve derinlesmesi imaj sorununun g¢abalarindan ¢ok iletisim diinyasini etkileyen ve
yonlendiren  odaklarin  algilama ve  yonlendirmeleriyle, algilama ve
yonlendirmelerinin etkisi altina girmeye baslamistir. Genel Baskanimiz Deniz
Baykal imajina, goriintiisiine, toplumla iliskilerine son derece 6zen godsteren son
derece saygin bir kisilige sahiptir. Biz artik 80 dncesi gibi biiyiik mitinglerle toplumu

yonlendirme ve etkileme stratejisini geride biraktik. Burda Tiirkiye'de orgiitliiliik
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diizeyinin gerilemesinin de rolii vardir. 12 Eyliil'de yara alan orgiitlenme siireci,
sendikalagsma siireci giiniimiizde son otuz yilin en geri noktasina cekilmistir. O
nedenle Tiirkiye'nin ¢ok yaygin ve giicli olan gorsel medyasi kampanya iginde
onemli bir yer tutacaktir. Gorsel medya aslinda en etkili iletisim aracidir. Bilimsel
olarak ta son kirk yilin ¢aligmalar1 bunu kanitlamistir. Bizde CHP olarak bundan
yararlanacagiz. Tabiatiyla medya ve yazili basin ve basilmis propaganda malzemeleri
ve halkin ayagina giderek dagitilacak propaganda malzemeleri etkili araglarimiz
olacaktir. Telefonla ulasimi ¢ok sik kullanmadik. Se¢imde daha az kullandigimiz
internet ortamindan oOzellikle genglere ve basta gengler olmak iizere interneti
kullanan ¢ok genis katmanlar var. Bu arada kendi web sayfamiz, buna yonelik
genisletme caligmalarin1 baglatmis bulunuyoruz. Lider dogal olarak ekiplerinden
beraber caligmak ister. Higbir lider, Deniz Baykal dahil kendi basina Tiirkiye'nin
politikasin1 kendi basina yonlendirme iddiasini siirdiiremez. Muhakkak mutfaktan
beslenmesi gerekir. CHP politika mutfagi anlayisim1 Tirkiye'nin siyasetine sokan
partidir. 50'li yillarindan sonundan giliniimiize daima cumhuriyet halk partisi
aragtirma merkezleri, platformlar1 ve muhakkak belirli alanlarda yogunlasan parti
olmustur. Bugiinde olmaya devam etmektedir. Politika gelistiren kadrolar liderin
daima iletisim i¢inde oldugu, yararlandig1 kadrolardir. Parti yonetimi sadece giinliik
politika iiretmek i¢in olugsmaz. Kamuoyu yoklamalar1 Tiirkiye siyasetine 6zgii bir

cercevede yapilmakta.

Ama diinyanin higbir yerinde bir yil sonra se¢im olsa hangi partiye oy
verirsiniz diye soru sorulmaz. Ne sorulur, cumhuriyet halk partisinin belli
konulardaki politikalara karsi tepkisi sorulabilir. Hiikiimetin belli konulardaki, belli
alanlardaki bagarilar1 sorulabilir. Yani glinlimiizde, bugiin hemen test edebileceginiz
konular sorulur. Gelecege yonelik beklentiler ekonomi piyasasinda yapilir.
Beklentiler tiiriinden anketler. Pazarligi yoktur. Neden yoktur siyasette. Insanlar
secim psikolojisinin atmosferine girmeden kime oy vereceklerini bunun tespitini
yapmazlar. Se¢ime ¢ok az kalaya kadar insanlar daima bir arayis i¢indedir veya bir
yonlendirme arayisi i¢indedirler. Ama son giin yapilan, se¢im zamami yapilan
anketler aynen seyin yaptigi gibi daha evvelden, birka¢ bazi kisilerin yaptigi bazi

anketler olmustur. Bunu gercekten daha sandik kapanmadan yonler sekilde
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kamuoyunu etkilemistir. Bunlar yanlis seylerdir. Olmamasi gereken seylerdir.
Demokrasi kiiltiirii ile bagdasmamaktadir. Zamam gelince anket yararhdir.
Zamanindan Once yapilan anketler, zaten bunlar hep sabunlanmis anketlerdir.
Makyajlanmis anketlerdir. Kesinlikle CHP olarak emegin Kkitlelerin partisiyiz.
Sahipsizlerin partisiyiz. Cift¢i, is¢i, emekli, memurlarin, tabanimizin. Ama
unutulmasin ki Tirkiye'nin en okumus kesimi CHP'ye oy veriyor. Evet bu bina

cumhuriyet halk partisinin yaptig1 ilk bina.

Daha verimli ¢alisacagi, etkin galisacagi, daha etkin bir organizasyon olarak
faaliyet gosterecegi bir alana sahip olmasindan daha dogal bir sey olamaz. Biz
Tiirkiye icin antik, geride kalmis yapilanmalar Ongérmiiyoruz. Cagdas, sosyal
demokrat bir parti dogal olarakta teknolojinin de, ¢alisma ortaminin da en iyisine
layiktir. Biz Tirkiye'de bdyle bir anlayisla ve gururla yaptik bu binayi. Bu bina
bizim degildir. Bu bina daha elli yil Cumhuriyet Halk Partisine hizmet edecektir.

Gelecek yilin iktidarlar1 bu binadan yonetilecektir.
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EK.4. DSP Eski Genel Sekreteri Ahmet Tan ile Soylesi:

Diger partilerdeki liderlik anlayis1 ile DSP'nin liderlik anlayis1 arasindaki fark
nedir?

Temel olarak bakildiginda, diger partilerle DSP arasindaki en biiyiik fark,
kurumsallagan bir parti gelenegi igerisinde deneyimli kisilerin parti Orgiitiiniin
iginden secilerek lider olmasidir. Diger partilerde bir baskan secilip kurumsallagma
baskanin kimligi altinda saglanmaya calisilirken DSP'de kurumsallagmis bir 6rgiitiin
icinden siyaseti iyi bilen liderler yetigmektedir. Bu ¢ercevede DSP bir okul niteligi de

tagimaktadir.

Genel Baskan liderlik vasfi tasir mm? Ya da her genel baskan lider olabilir mi?

Genel Baskan, liderlik vasiflar1 6n plana alinarak delegeler tarafindan segilir.

Secimde kisisel Ozellikler kadar parti Orgiitii i¢indeki deneyimleri, halka olan

diyalogu 6nemlidir. Deneyim ve liderlik vasiflari harmanlanir.

Partinin ve liderin imaji, goriintiisii, konusmasi vs nasil olmalidir?

Partinin ve liderin imaj1 birbirinden ayr1 bir sekilde ele alinamaz. Parti her ne

kadar orgiitleriyle kurumsallagsa da, partinin Genel Bagkan" bu orgiitlerin sozciisii ve

harekete gecirenidir.

Partinin basarili olmasinda, yiiksek oy olmasinda parti liderinin rolii nedir?

Partinin basarilisinda, parti lideri kadar partinin orgiitleri de énemlidir. Biri

digerini tetikler, dolayisiyla yine paralel bir isleyis s6z konusudur.
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Lider=parti midir?

Bir parti liderinin asli gorevi partinin asli gorevlerini halka anlatmak,
hazirlanan projeleri kamuoyuna sunmaktadir. Bir partinin sadece lidere odaklanmasi,

siyasetin tikanmasina neden olur.

Lider i¢in ekipteki kisilerin agirhgi ne kadar onemli?

Lider icin ekipteki kisilerin agirligi, hem partiye verilen destek hem de projeler

iiretmek agisindan olduk¢a 6nemli niteliktedir.

Tiirkiye'de basin yaymn kuruluslarinin siyasi partilere ve DSP'ye

ayirdig1 zamam siyasal kampanyalar acisindan nasil  degerlendiriyorsunuz?

Tiirkiye'de basin-yayin kuruluslari, mecliste yer alan partilere agirlik
vermektedir. Su anda meclisin disinda bir parti olan DSP ile ilgili haberler

ctkmaktadir ancak se¢cim doneminde daha farkli bir yaklagim s6z konusu olur.

Kitle iletisim  arac¢larimin hangilerini kullaniyorsunuz kampanyalarda?
Kampanyalarda kullanilan kitle iletisim araglari, televizyon programlari, basin
biiltenleri, el ilanlari, reklam panolari, otobiisler gibi halka miimkiin oldugunca ¢ok

ulagmay1 amaclayan bu ve benzeri ¢esitli yontemlerdir.

Kamuoyu yoklamalar1 kampanyanin yoniinii, stratejisini etkiliyor mu?

Kamuoyu yoklamalar1 ve alan arastirmalart dnemli bir yere sahiptir. Ancak

kampanyalarin yonii daha 6nceden profesyonelce hazirlanmais stratejilerle belirlenir.
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EK. 5. Dogru Yol Partisi Eski Genel Baskan Yardimcisi1 Nedim Bilgicle Soylesi

Soru 1: Adnan Menderes, Siileyman Demirel gibi isimlerin ardindan yeni bir

lider ¢ikarmak zor mu oldu?

Cok zor olmadi. Ciinkii DYP 60 yillik bir gelenege sahip bir misyonun partisi
dolayisiyla boyle giiclii bir teskilat yapisi, organizasyon yapist olan partilerde lider
¢itkarma sorunu diye bir sorun sz konusu olmaz. 2002 3 Kasim sec¢imlerinde
DYP'nin baraj altinda kalmasindan sonra Tansu Ciller bilindigi gibi istifa etmisti
yeniden genel baskanlifa aday olmayacagini ifade etmisti. O donem o seg¢imde
Elazig'dan bagimsiz milletvekili secilen ve daha once de partiden ihrag¢ edilen
Mehmet Agar partiye iiye oldu, kayit oldu ve ardindan da 14-15 Aralik 2002
tarihinde yapilan Biliyiilk Kongrede DYP'nin, Kirat'n yeni siivarisi olmustu
diyebiliriz. DYP'de lider ¢ikarmada zorluk ve herhangi bir sorun yasanmadi. Diger
partilerden farkli olarak ne tiir caligmalar yaptigini cevaplamak yerine DYP'nin ne
yaptigin1 sdylemek daha dogru olur. Ciinkii diger partilerle benzerlikler tasiyan
calismalarimiz vardir, farkliliklar tasiyan calismalarimiz vardir. Onlarin yaptigi
caligmalar onarli baglar DYP'nin ki kendisini elbette. DYP olas1 bir iktidar soz
konusu oldugunda iktidara tam kadroyla ve elinde programlariyla hazir hale gelecek

sekilde hazirliklarini siirdiirdii o zamanlarda.

Il baskanliklarimiz, ilge baskanliklarimiz, halkin bilgilendirilmesi adina
kahve toplantilari, salon toplantilari, bilimsel arastirma toplantilari, kongreler,
konferanslar diizenlemek suretiyle halkin her kemsine ulagsmaya gayret ediyorduk.
Onlardan aldigimiz degerlendirmeleri de goz ardi1 etmiyorduk, onlar1 da bir
stizgecten gecirip lilkeye faydali olabilecek her tiirlii projenin altinda DYP'nin
olabilecegini herkese gostermeye ¢akisiyorduk. Genel idare Kurulu'nda aldigimiz bir
kararla GIK iiyesi 40 arkadasimiz, yine Merkez Karar Kurulu Uyesi 70 arkadasimiz
yani olusturulan ¢alisma gruplari, Tirkiye'nin her iline, her ilgesine giderek orada
partililerimize ve halka birebir temas kuruyorlar ve halkin bélgelerinde yasadigi

sorunlari, kendi agizlarindan dinliyorlardi.
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Soru 2: Tamitim icin reklamlar yapilmisti, bunlar nasil tepki gordii?

Tirkiye'nin bir gercegidir vatandas hep se¢im doneminde hatirlanir, onun
sorunu, sikintisi propaganda maksathi faaliyetlerle hep se¢im ddonemlerinde
giindeme getirilir. Biz bu alisilmis olan gelenegi bozmaya gayret ettik. Yani ezber
bozduk. Ortada se¢im yokken herhangi bir sekilde bunun tartigsmasi bizim disimizda
yapilmazken DYP'nin ne oldugunu, kim oldugunu, liderinin kim oldugunu,
maksadinin ne oldugunu anlatmak gayesiyle televizyon kampanyalar1 diizenledik. .
Bu sadece reklam degildi, aslinda iilkenin gerceklerini tanitim yoluyla propaganda
yoluyla glindeme getirmek. Olumlu tepkiler aliyorduk almasak devam ettiremezdik.
Olduk¢a olumlu tepkiler bir ornekle anlatmak gerekirse, bir giin Celal Bayar
Koskii'niin  Onilinde iceri girme hazirligindayken bir telefon geldi Genel
Baskanimiza telefon konusmasini disarida yapiyordu ve arkamizdan ii¢ erkek
vatandas geg¢iyordu, bir tanesi 'Bak Mehmet Agar' diye isaret etti arkadaslarina,
diger arkadaslarindan bir tanesi de 'adam gibi dam Mehmet Agar' dedi ve gittiler.
Bu s6z bizim reklam kampanyamizdan bir hafta sonra sdylenmis bir sozdii.
Saniyoruz bu reklam ve kullandigimiz slogan etkili oldu. Ciinkii kullandigimiz
reklamda da sloganimiza Adam gibi adam, adam gibi Mehmet Agar'di. insanlarin
kafasinda zaten Mehmet Agar'la ilgili boyle bir tanimlama vardi. Saniyorum reklam

amacina ulasmisti.

Propaganda ¢alismalarimizin i¢inde dikkat edilmesi gereken bir baska husus
da samimiyetti. Yaptigimiz televizyon reklaminda samimiyete dikkat ettik. Orada
Genel Baskanimizin bir mitingde yaptigi konusmay1 ekrana getiriyorduk. Burada
elinde herhangi bir metin yok, daha 6nceden hazirlanmis sozleri ifade etmiyor Sayin
Genel Bagkanimiz icinden geldigi gibi, gonliinden koptugu gibi anlatiyordu
meramint. 60 yillik bir gelenegimiz var hepimizin bildigi gibi DP'nin kurmus oldugu
'yveter soz milletindir' diyerek aslinda bir biiyiikk haykirisi, bir sosyolojik ifadeyi
bugiin demokrasinin literatiiriine kazandirmis bir gelenegin partisidir. Propaganda

calismalarimizda temel aldigimiz husus buydu.
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EK.6. MHP Eski Genel Baskan Yardimcist Mehmet Sandir’in

Degerlendirilmeleri

Milliyet¢i Hareket Partisi, Tiirk Milliyetgiligi ideolojisini siyasi programa
doniistiiren bir partidir. MHP i¢in tiim tamimlar; Tirk Milliyetciligi degerleri ve
ideoloji kaliplari i¢inde yapilmalidir.

Tiirk Milliyetciligi, birlikte yasanan ge¢misin olusturdugu degerlerin ozellestirdigi
ve gelecekte birlikte yasamak iradesinin paylasildigi bir insan toplulugu olarak
TURK MILLETI' ne mensubiyetin asabiyetini duymaktir. Aidiyet duygusunun
kendine 0Ozgiin bir degerler manzumesinde anlam ve asalet kazanmasi ise
ideolojilesmesi demektir. Tiirk Milleti'ne mensubiyetin heyecaninin ve dviinciiniin
asalete donligmiis hali Tirk Milliyetciligi uygularlar. Bu kabul ediste 'yeni kiiltiir
unsurlarini’ arzu edilir kilan 'psikolojik' faktorler de en az bu unsurlarin gergek
ihtiyaclar tatmin edis diizeyleri kadar 6nemli bir rol oynar. 'yeni kiiltiir unsurlari'nin
giic ve prestiji ifade etmesi, gii¢ ve prestijle aynilesmesi gibi ¢ekicilik 6zellikleri

goriiniirliiklerini ve benimsenmelerini kolaylastirir.

Siyasette, siyasetin iginden bir aktor (LIDER) tarafindan meydana getirilmeye
calisilan bir donilisim hamlesinde ise durum soyledir; siyasi aktor, diger siyasi
aktorlerin tutum ve davranig/arina hakim olan ilkeleri, benimsedigi ilkeler
dogrultusunda doniistiirmek istemektedir. Bunun i¢in bu ilkelerin, her seyden dnce
tutarll ve giliglii bir degerler sistemini yansitmasi, onlar1 benimsemenin ve
uygulamanin artan bir prestije sebep olmasi 6nem tagimaktadir. Dolayisi ile siyasi
partilerin segmenden daha fazla oy almalarin1 saglamalar gerekmektedir. Ciinkii
toplumsal kabul, kamuoyunun takdiri ve bu ilkelerin layikiyla temsili boylesi bir
doniisiimde anahtar rol oynamaktadir. Bu tarz bir doniisiim, "cari sistem"in iizerine
kurulu oldugu ¢ikarlar ve siyaset edis tarzlarini alt-iist edici bir mahiyettedir. Bu
ylizden, cari sistem igerisinde hayat bulmus olan aktorler, siyaset sahnesini

yozlastiran pratiklerinde 1srar ederek direng gostereceklerdir.
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Kiiltiir degismelerinin en kolay meydana gelen ve en ¢abuk benimsenen
kismi, igsellestirme gerektirmeyen ve degerler ve ilkelerden ziyade pratikligi agir
basan kisimlaridir. Bu durum siyaset alaninda kendisini 'retorik' degismeler ve kisa
vadeli tutum degisiklikleriyle gdstermektedir. Siyaset alanindaki bir yeniden insa
stirecinde siyasi kiiltiire ikame edilmek istenen ilkelerin ¢ekiciligi ve prestiji, ayrica
toplumsal kabule sayan olusu inkar edilemez bir noktaya geldiginde diger aktorler,
bu ilkeleri bir yandan 'retorik' bazinda benimser goriiniirken, diger yandan da
doniigiimiin tasiyicist ve temsilcisi konumunda olan aktdriin savundugu ilkelerle
celismesini saglayacak manevralara gireceklerdir. Boylece onun da 'farkli' olmadigi
mesajin vererek, agikca ifade etmeseler de cari olan disinda bir ihtimalin miimkiin
olmadigini ihsas etmek suretiyle ¢ikar hiyerarsilerin 1 ve sistem i¢indeki konumlarimni
muhafaza etmeye c¢alisacaklardir. Boylesi bir tutum, uzun vadede 'siyaset
kurumu'nun top yekun itibar kaybetmesine ve ¢okiisiine sebep olsa da kisa vadeli ve
kisisel ¢ikar odakli diisiinmek, zaten mevcut yozlasmis siyaset etme anlayisinin

vasiflari arasinda yer almaktadir.

MHPnin Tirk siyasetine tasimis oldugu Tiirk Milliyetciligi ideolojisi ve
bunun geregi Lider Ulke: Tiirkiye vizyonu ve 1srarla savundugu ilkelerin, yani hakim
siyas1 aligkanliklarin doniistiiriilmesi kararliliginin hem toplumsal kabule sayanlik,
hem de oy oranini arttirma sartlarini sagladigi diger siyasi aktorler tarafindan agikca
goriilmiistiir. Bu ilkelerin mahiyetine bakildiginda, Tiirk toplumunun sahip oldugu
ve/veya talep ettigi kiiltiir ve ahlak degerlerinin 1s18inda hayat bulduklar1 agikca
gorlilmektedir. Basli basina bu unsur bile bir toplumsal itibar ve mesruluk kaynagi

teskil etmektedir.

Bu cercevede MHP'nin iislup ve sdylemi, mevcut siyast partilerin ¢ogu
tarafindan 'retorik' diizeyde taklit edilir olmasina ragmen MHP'ye yonelik genis
medya destekli karalama ve itibarsizlastirma kampanyalar1 da her zeminde artis
gostermistir. ( AKP Genel bagkaninin milliyet¢i sdylemlere yonelmesi ve CHP'nin
saga acgilmasi bu kapsamda ornektir.) Bu celiskili durum, Tiirkiye'deki siyaset
simifinin tutarhilik ve sorumluluk gibi degerleri benimsemekten uzak olduguna,

dolayisiyla klasik aligkanliklarin terk edilmesindeki giicliige isaret etmektedir.
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MHP'in siyas1 ahlaka dair oncelik ve telakkilerinin siyast ve toplumsal
diizlemde hayatiyet kazanmasi, siyasi kiiltliriimiiziin 6zlenen dogrultuda pekismesini
temin edecektir. Bunun gerceklesebilmesinin 6n sarti, hayata gecirilmeye c¢alisilan
ilkelerin ve siyasi iislubun toplum tarafindan algilanmasimi saglayacak maddi ve
psikolojik kanallarin saglikli bir sekilde islevlerini yerine getirebilmesi ile

mumkuindiir.

Bu noktada bir kisim sikintilar goze ¢arpmaktadir. Bunlarin ilki, bir siyasi
aktoriin menfi siyaset etme pratiklerinin doniigiimiine dair ilkeleri benimseyip
toplum kesimleriyle paylasmaya, ayni anda da diger aktérlerin tutum ve
davraniglarina yansitmaya caligmasiyla baslayan 'siyast zaman' ile gittikce daha
genis toplum kesimlerinin, bu arada da diger aktorlerin bu degerler silsilesini
benimseyip igsellestirdikleri 'toplumsal zaman' arasindaki farka iligskindir. Doniistimii
sirtlayan siyasi lider, buna uygun eylemleriyle Tiirk siyasetinin bu manadaki
acmazlariin rahathikla test edilebilecegi bir bagka alan, dogrudan demokrasi
tartigmalaridir. Demokratiklesme konusundaki tavir aliglar dikkatli ve objektif bir
gozle degerlendirildiginde, saglikli bir demokratik yaklasimdan ¢ok, farkli siyasi
hedeflerin, grupsal onceliklerin veya tarihsel arka plani da bulunan ve 'devlet'e kars1
gidiilen siyasi kan davalarmin oOrtiilii  ifadesi ve belirleyicilikleriyle

karsilagilmaktadir.

MHP'de Liderlik, biiyiik bir tarihi gegmise ve ¢ok zengin bir biyiikliik
potansiyeline sahip olan milletimizin, 80 yillik Cumhuriyet doneminde yeterli ve
gerekli atilimlarin yapilamamis olmasmin temel sebebi olarak gordiigii 'koti
yonetim' aligkanliklarin1  bir 'kiiltiir degisimi' kapsaminda degistirme ve

dontistiirmeye onciiliik ve liderlik yapmaktir.

MHP'de Liderlik, 21. Yiizyilin basinda iilkemizi gelismekte olan iilkeler
sinifindan gelismis iilkeler arasina tasimak: lider Ulke: Tiirkiye'yi gerceklestirmek
icin bu degisimi basarmaktir. Bunu ger¢eklestirmek i¢in de samimi bir demokrasi

inancint benimsemektir.
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MHP'de Lider, secilmislerin segtigi bir Genel Baskan olmanin Gtesinde
ideolojinin, misyonun, zamanin, hafizanin-ge¢misin, umudun gelecegin, camianin,
hedefin ve bunu gerceklestirecek ekibin Lideri'dir. Genel Baskanlik hukuki, Liderlik

ideolojik bir konumdur ve misyonla ilgilidir.

LIiDER; iyi, giizel, dogru, gerekli, faydali olan her konuda 6ncii ve lider
olmalidir. Giivenilir, samimi, bilgili, 6ngoriilii, cesaretli, sabirli, hosgoriilii, kararli,
uzlasabilen, risk yiiklenebilen, sorumluluk ahlakina sahip, sade-agik-net, nezaketli,

caliskan olmalidir.

LIDER; Partinin en degerli propaganda unsurudur. Parti programmin ve
ilkelerinin halkla bulusmasi i¢in en etkili tasiyici aracidir. Tiirkiye de secimler,
tilkeyi yonetecek siyasi partilerin, kadrolarin ve Basbakaninin belirlenmesi i¢in
yapilir. Bu sebeple Liderin sahsiyeti OY verecek kitlenin karar iizerinde dogrudan

etki yapar.

MHP'nin secimlerde basarili olmast i¢in Oncelikle halkimiza dogrudan
ulagabilmeyi bunun i¢in yurdun her bolgesinde teskilatlanmaya énem verilmektedir.
Halkin i¢inden insanlarla, halkin sorunlarina ve beklentilerine iirettigimiz ¢oziimleri
anlasilabilir bir sekilde halka sunmaya c¢alismaktayiz. Basarili olmak i¢in Oncelikle

samimi olmay1 ve toplumda giiven uyandirmaya 6nem veriyoruz.

Siyasi Parti ve Lider birbirlerini tamamlayan iki unsurdur. Ancak lider
olmadan partinin basarili olmast miimkiin degildir. Liderin 'yol arkadaslart'
mahiyetindeki ekip arkadaslari- kadrosunun kalite ve kapasitesi basar1 i¢in ¢ok
onemlidir. Kadro, liderin veya partinin toplumun Oniine ¢ikardig: vitrinidir; ortaya

konulan iddianin ve hedefin biiytikliigii ile ilgili olmalidir.

Medya diye adlandirilan yazili ve gorsel basin Tiirkiye de kamuoyu
olusturucu olarak ¢ok agirlikli bir konumdadir. Ancak, diinden ve olmasi gerekenden

farkl1 olarak Medya, giiniimiizde toplum adina sorgulayan ve talep edenden ¢ok bir
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iktisadi isletme mantig1 ile kar hesabi1 icinde pazarlik¢t yaniltict bir rol
oynamaktadir. Medyanin temel yonelimi iktidardan ve iktidar adayindan yana
olmaktadir. Dogru ve olmasi gerekenden degil kendi isletmesinin faydasini
onceliklemektedir. Bu anlamda Medya kafa karistirarak Tiirkiye'ye, topluma zarar
vermektedir. MHP'min kendi adina Medyadan 6zel bir beklentisi bulunmamakta;
propagandasim1 kendi teskilatlart ve kendi insami iizerinden yapmakta; halka
dogrudan ulasmaya calismaktadir. Topluma fikirlerimizi, projelerimizi ulastirmak

i¢in Ozellikle yerel medyanin imkanlarindan faydalanmaya ¢aligmaktayiz.

Kamuoyu yoklamalari, rakamlarin ve teknigin imkanlar1 kullanilarak
toplumun istenilen partiye yonelimini temin etmek i¢in kullanilan bir propaganda
aracidir. Ozellikle segimlerden bir hafta veya on bes giin dnce yapilan kamuoyu
yoklamalar1 bu kapsamdadir. Milliyet¢i Hareket Partisi, Tek basina iktidar olmak
iddiasindadir. Tirkiye'nin her bolgesinden ve toplumun her kesiminden oy alarak;
toplumsal mutabakatin, ortak aklin ve siyasal merkezin adresi olmayi
hedeflemektedir. Toplumun beklentileri, korkular1 ve umutlar1 gelecegi 'birlikte'
tanzim etmek i¢in ‘'toplumsal enerji'ye doniistiiriilecektir. Bunun ge¢cmiste
basarildigin1 bugilin de basarilmasi gerektigini;, MHP iktidarinin buna Onciiliik
yapacagina halkimizi inandiracagiz. MHP'nin iktidarinda hedef Tiirkiye'yi
bolgesinde Lider Ulke haline getirmektir.

MHP'nin secim stratejisi, bu hedeflere halkimizi inandirmaktir.
Ulkemizin giindeminde bulunan her sorunun cevabi olacak projeler ve insanimizin

kafasindaki her sorunun cevaba, her tiirlii imkan kullanilarak halkimiza anlatilacaktir.
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OZET

Siyasal kampanyalar, iktidara aday olan siyasal parti ve liderler tarafindan
se¢menlere ulagsmak ve onlari ikna etmek amaciyla yiiriitilen karmasik ve yogun
iletisim uygulamalarin1 igermektedir. Gliniimiizde profesyonel bir ig alani haline

gelmis olan siyasal kampanya planlamasi ve uygulamasi daha ¢ok sik goriilmektedir.

Siyasal se¢imlerde biitiin kampanya yoneticileri segcmenleri kendi partileri
veya adaylar1 hakkinda bilgilendirmeye, onarli ikna etmeye ve desteklerini
kazanmaya c¢alismaktadir. Se¢menler siyasal partiler arasinda tercihte bulunurken
kendilerine sunulan alternatifler arasindaki benzerlikleri degil, farkliliklar1 g6z oniine
alarak bir degerlendirme yapmakta ve kara vermektedir. Bu nedenle siyasal
kampanya yOneticileri mesajlarini segmenlerin ni¢in baska adaylar1 degil de kendi

adaylarini tercih etmeleri gerektigini vurgulayacak sekilde tasarlamalidir.

Siyasal kampanyalarda biitiin se¢cmenler hedef kitle olarak secgimlerin
sonuglart agisindan son derece dnem ve Oncelige sahip degildir. Ciinkii biitiin
segmenleri tatmin edecek mesajlar iiretmek, farkli noktalarda ve degisik cikarlari
olan, hatta toplumda birbirine zit olan kutuplart mutlu edecek, onlarm desteginin
alinmasin1 saglayacak mesajlar bulmak kolay degildir. Bu nedenle kampanya
yonetimi, iktidara gelmek icin desteginin kazanilmasi gereken se¢men kitlelerinin
kimlerden olustugunu belirleyerek mesajlarini, stratejilerini ve taktiklerini saptamals;
hangi kitle iletisim yonetimini, hangi kitle iletisim araglarini, ne tiir bir zamanlama

stratejisiyle kullanmasi gerektigini ¢ok iyi planlamalidir.

Siyasal kampanya calismalari, klasik kampanya donemimdekilerin aksine

cok pahali, diizenli ve 6l¢iilii olarak yapilmasi gereken calismalardir.
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Teknoloji ve kiiresel gelismeyle birlikte gelismis iilkelerle paylasim , oralardaki
gelismeleri takip etme imkaniyla birlikte ve kendi iilkemizde yeni yontem ve teknikler

kullanilmaya baglanmustir.

Kitle iletisim araclarmi etkin ve verimli olarak kullanilmasi siyasal
kampanya stratejisinde yeni bir donem a¢mistir. Yazili basinin yaninda siyasal
reklam filmleri, televizyon, internet vb. araglar siyasal reklamcilikta daha genis

hedef kitlesine ulasma imkan1 saglamistir.

Anahtar Sézciikler: Siyasi Propaganda, Siyasi Partiler, iletisim, Se¢men,

Secim
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ABSTRACT

Political campaigns entail complex and concentrated communication
applications executed by the political parties and leaders, who are candidates for
coming to povver, in order to reach and convince the voters. Today, political
campaign planning and implementation, which has become a professional branch

of business, is seen more frequently.

Ali campaign managers aim at informing the voters regarding their parties
or their candidates, and convincing and gaining the support of the voters. When
making a preference among political parties, the voters evaluate and reach a
decision on the basis of the differences rather than the similarities of the parties. Thus,
the political campaign managers must devise their messages to emphasize why the

voters should prefer their candidate 6ver the other candidates.

Ali voters are of great importance and priority as the target mass in terms of
outcome of the elections. Because it is not that easy to create messages that shall
satisfy ali voters and make everyone at different points and with different interests,
including those with conflicting interests, happy and to win their support. For this
reason, campaign management should identify the individuals forming constituent
mass, of vvhich the support is required to come to povver, and determine the
strategies and tactics accordingly; and should plan thoroughly the mass
communication methods and mass communication means to be used along with the

timing strategy to be applied.

On the contrary to the classical campaign period, political campaign vvorks
are very expensive processes, vvhich need to be realized in a planned and measured

manner.
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New methods and techniques are being implemented in our country with the
possibility of sharing with developed countries and follovving the developments in
said countries in line with the technological and global developments.

Effective and productive use of mass communication means has opened a
new era in political campaign strategy. Political advertisement films, television,
internet ete. means have provided access to a broader target mass in political
advertising in addition to the printed media.

Key Words: Political Campaigns, Political Parties, Communication,

Voters, Elections



