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OZET

[BAYRAMOGLU, Omer Faruk]. [Kiiresellesme ve Tiirk Televizyonlarina
Uyarlanan Yarigsma Programlart], [Yiksek Lisans Tezi], Ordu, [2019].

Icinde yasadigimiz ¢agda iilkeler arasindaki sinirlar soyutlasmus, ticaret
kavrami uluslararast bir form kazanmistir. Giinimiiz medyas1 uluslararasi
formlarda meydana gelen degisimlerden olduk¢a fazla etkilenmistir. Bu yeni
formda televizyon 6gretme ve haberlesme islevini eglendirme islevine birakmis,
yeni eglence anlayis1 olan popiiler kiiltiir iirtinleri ile hayatimizin her noktasinda
kendisini gostermeye baglamistir.

Giliniimilizde kapitalizm toplumun en kii¢iik 6gesi olan ¢ekirdek aileleri
dahi etkisi altina almistir. Cesitli amaclara hizmet eden ideolojiler kitle iletisim
araglar1 araciligiyla bireylerin 6zel hayatlarina kadar miidahil olabilmektedir. Bu
amagclar kimi zaman ideolojik kimi zaman ise ekonomik 6zellik sergilemektedir.

Televizyon sektoriiniin vazgecilmez formatlarindan biri olan yarigma
programlari kiiresel arenada en ¢ok karsimiza ¢ikan format bi¢cimlerinden birisidir.
Ozellikle 21. Yiizyihn ilk ¢eyreginde sinir 6tesi iilkelerde gelistirilen bazi yarisma
programlari, onlarca {iilkede ayni formatla yaymlanmaktadir. Bu formattaki
yarigma programlari, kiiresellesmenin televizyon izleyicileri {lizerinde yarattigi
etkileri tespit edebilmek, kiiresel olusumlarin topluma hangi amagla ulastiklarini
belirleyebilmek, toplumun kiiresel formatli televizyon programlarini hangi
amagla tercih ettigini 6grenebilmek i¢in dnemli 6rneklerden biridir.

Ozellikle Ingiltere ve Amerika temelli bu yarisma programlarmin,
toplumun tiiketim aligkanliklarin1 ve ahlaki degerlerini derinden etkiledigi
distiniilmektedir. Calismada ilk olarak kiiresellesme kavrami arastirilmis,
kiiresellesmenin hayatimiza kattig1 kavramlarin televizyon sektorii ile baglantisi
ortaya konulmustur. Ardindan Tirkiye ekranlarinda yaymlanan sekiz farkl
kiiresel yarisma programi, kapitalizm ve kiiresellesme ekseninde ele alinarak
kiiresellesmenin televizyon ve toplum iizerindeki etkileri gézler oniine serilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Kapitalizm, Kiiltiir, Tiiketim, Televizyon



ABSTRACT

[BAYRAMOGLU, Omer Faruk]. [Globalization and Adapted Competition
Programs on Turkish Televisions], [Master Thesis], Ordu, [2019].

In the age we live in, the borders between countries have become abstract
and it has gained an international form. Today’s media has been affected pretty
much by changes in international forms. In this new form, television has left its
education and communication functions to the entertainment function and new
sense of fun has started to show itself in every part of olur lives with popular
culture products.

Nowadays, capitalism has even taken hold of elementary family which is
the least element of our society. The ideologies which serve various purposes can
enter person’s bedrooms via mass media. These purposes sometimes show
economic property.

Quiz shows,which are the essential formats of television industry, are one
of the most popular format in global arena. Especially in the first quarter of 21 st
century, some quiz shows which have been developed in cross-border countries
have been broadcasted in the same format in tens of countries. These types of quiz
shows are one of the most important examples to determine the effects of
globalization on tv audience, to designate with which aim global formations reach
to the society and to learn with which aim society prefers tv programs with global
format.

It is thought that especially England and America based quiz shows affect
society’s consumption habits and moral values. In the study,; firstly, globalization
term has been studied and it has been revealed the link between television
industry and globalization’s new terms. Subsequently, eight different global quiz
shows broadcasted in Turkey have been analyzed in the line of globalization, then
the effects of globalization on televion and society have been revelaed.

KeyWords: Globalisation, Capitalism, Culture, Consuption, Television
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GIRIS

Kelime anlami olarak sinirlar Otesinde bir biitiinlesme ve uluslararasi
etkilesim ile biiylimeyi anlatan kiiresellesme insanlik var oldukga etkinligini
stirdiirmiigtiir. Fakat 6zellikle teknolojinin de gelismesi ile birlikte 21. Yiizyilin

ilk ¢ceyreginde en kapsamli halini almistir.

Kiiresellesme ile birlikte bir¢ok sirket ulus Otesi form kazanarak ticari
faaliyetlerinin sinirlarin1  diinyanin  ¢esitli  bolgelerine genisletme olanagi
bulmustur. Gerek ideolojik gerekse ekonomik amaglara hizmet eden bu genisleme
ve bilyiime durumu beraberinde yeni olgular1 da hayatimiza sokmustur. Ozellikle
teknolojinin gelismesi ile kitle iletisim araclar1 kullanilarak daha genis kitlelere
hitap edilmis, basta televizyon olmak iizere bircok medya unsuru kiiresel
sirketlerin ¢ikarlar1 i¢in kullanilmaya baslanmistir. Somut pazarda sinirli hedef
kitleye ulasabilen sirketler, kitle iletisim araglarinin getirdigi yeni olanaklar
sayesinde okyanus Otesi lilkeler ile daha kisa siirede etkilesim saglayabilmis, kisa
stirede daha fazla enformasyon aligverisi gerceklestirebilmislerdir. Bu sayede
kisisel alan sinirlar1 kaldirilip, bireylerin evlerine dahi 7 giin 24 saat kesintisiz

enformasyon iletilebilmislerdir.

Kitle iletisim araglarinin yeni formunda 6zellikle televizyonda yayinlanan
yarisma programlari, eglence sektdriiniin 6nemli unsurlari haline gelmislerdir.
Kiiresellesen diinyada izlenme oranlar1 yiiksek olan televizyon programlar: ¢esitli
iilkelere transfer edilmis, kiiresel televizyon programlar1 gittikleri iilkelere yeni

kiiltiirel olgular1 ve tiikketim aligkanliklarini beraberinde gétlirmiislerdir.

Alt1 béliimden olusan bu ¢aligmanin ilk béliimiinde arastirmanin problemi,

amagclari, 6nemi, varsayimlari, sinirliliklart ve yontemi agiklanmistir.

Ikinci boliimde ise kiiresellesme ile ilgili daha 6nce yazilmis olan
akademik kaynaklar taranarak, kiiresellesmenin ekonomik, kiiltiirel ve iletisim
boyutlart arastirilmis, tclincli boliimde kiiresellesme ile iliskilendirilebilecek
kavramlar alt basliklar halinde aciklanmaya ¢alisilmistir. Bu boliimde kapitalizm,
tilketim toplumu, kiltlir endiistrisi, popiiler kiiltiir, postmodernizm, voyorizm,

kullanimlar ve doyumlar teoremi ile sinopticon modeline deginilmistir.



Dérdiincii boliimde televizyon programlarinin igerik 6zellikleri, tiirleri ile
birlikte ele alinmis, bu tiirler icerisinde ¢alismanin asil ilgilendigi bolim olan

yarigma programlarinin amaglari ve tarihsel gelisimi detaylandirilmistir.

Calismanin besinci bolimii ise, arastirmalar kapsaminda elde edilen sekiz
farkl1 adapte yarigma programi ele alinarak belirlenen ydntemler bazinda,
kiiresellesme, kiiltiir ve program igerikleri baglaminda degerlendirilmistir.

Ardindan sonug ve degerlendirme béliimii ile ¢alisma sonlandirilmistir.

PROBLEM

Tarih boyunca cesitli alanlarda izlerine rastlanilan kiiresellesme kavrami
bilimsel anlamda ilk kez McLuhan tarafindan 1967 tarihinde ortaya atilmistir.
McLuhan “The Medium is the Massage” adli kitabinda “kiiresel koy” ad1 verdigi
yeni diinya diizeninde biitiin insanlarin aynmi dili konusup ayni zevklere sahip

olabilecegini sdylemistir.

Bunun devaminda kiiresellesme ile ¢ok sayida calismaya imza atilmus,
kiiresellesme farkli boyutlari ile ele alinmaya baslanmstir. Ozellikle ikinci diinya
savasindan diinyada ekonomik gii¢ dengeleri degismis, kiigiik devletler sermayeyi
elinde bulunduran giiglii devletlerin pazar1 haline gelmislerdir (Gezgin,
2005,s.11). Kiiresellesmenin ekonomik boyutunun yaninda kiiltiirel ve teknolojik
boyutlarma da rastlanilmaktadir. Teknolojik etkiler Ozellikle kitle iletisim
alaninda meydana gelmistir. Bir milletin hayat tarzi olarak tarif edilen kiiltiir ile
kiiresellesme karsilikli olarak etkilesim halindedir. Hem kiiresellesme biiyiik
dontisim ve degisimlerde kiiltlirli etkilemistir, hem de kiiltlir doniistimleri
meydana getirmede etkili olabilmistir (Talas, Kaya, 2007, s.152-153). Yeni
Medya adi verilen yeni yapilanmada zaman ve mekéana yonelik sinirlar ortadan
kalkmus, kitle iletisim araglar1 yeni diinya diizeninin bigimlendirilmesinde merkezi
rol oynamistir (Bing6l, 2014, s.192-193).

Yeni diizende gii¢lii firmalar, giigsiiz firmalart saf dis1 birakarak
yogunlasmaya neden olmaktadir. Bu siire¢ tekellesme ile sonuglanmaktadir

(Arslan, Cetin, 2016, s.139).

Kiiresel rekabet, genis ve karmasik piyasada yol bulmak, insanlarin
dikkatini ¢ekebilmek icin arzu uyandirmak, bunu yapabilmek icin de tiiketicileri

ayartip, rakipleri piuiskiirtmek gerekmektedir (Bauman, 2010, s.83). Bu durum

2



kiiresellesme siirecinde yeni kiiltiirel olgularin ve tiiketim aligkanliklarin
hayatimiza girmesi ile sonu¢lanmistir. Tiiketimler ve ihtiyaglar gii¢ sahibi sirketler
tarafindan yeniden bicimlendirilip sekillendirilmislerdir. Geleneksel toplum
kiltiiriinde bireylerin sonsuz ihtiyaglara sahip olabilecegi diislincesi tiiketim

toplumu bireyleri i¢in normal kabul edilmektedir (Akt. Dal, 2017, s.5).

Kiiresellesme ile birlikte hayatimiza televizyon programlarinin yeni
bi¢cimsel format 6zellikleri de dahil olmustur. Bu yeni formatlar 6zellikle yarisma

programlarinda karsimiza ¢ikmaktadir.

Kiiresellesme ile birlikte iletisim islevini yitirerek zamanla isleyisinin
disina ¢ikan televizyon yayinciligl, eglence ve bos zamanlarin degerlendirildigi
bir materyal halini almis zaman igerisinde artan bu etkinligini pazarlama ve
uygulama alanina tagimigtir. Yarisma programlari iiretici ile tiiketici arasindaki bu

yeni iletisim formunda oldukca 6nemli bir yere sahiptir (Baran, 2014, s.174).

Biitin bu durum ve olgular ekseninde kiiresellesmenin Tiirkiye’de
yayimlanan Tirk televizyonculugunu ve Ozellikle yarigma programlarini nasil
bicimlendirdigi, Tiirk toplumunun kiiltiirel ve ekonomik baglamda yarisma
programlar1 aracilifiyla nasil kiiresellesip tiiketime yonlendirildigi ve bunlarin
sonucunda ne gibi durumlar ile karsilasildigi konusu ¢alismanin problemini ortaya

koymaktadir.
AMAC

Giliniimlizde ozellikle yarisma programlarinda kiiresellesmenin izlerine
rastlamak miimkiindiir. Bu c¢alismanin amaci kiiresellesmenin  Tiirk
televizyonculugunu, Tiirk kiiltiiriinii ve Tiirk toplumunun tiiketim aligkanliklarini,
adapte yarisma programlar1 araciligiyla nasil ve ne sekilde bigimlendirdigini
ortaya koymaktir. Calisma bu cercevede asagida yer alan sorulara cevap

aramaktadir.
1. Kiiresellesme hangi boyutlarla ne sekilde karsimiza ¢ikmaktadir?

2. Kiiresellesme ile birlikte hayatimiza giren kavramlar toplumu hangi

alanlarda etkilemektedir?

3. Kiiresellesme ile birlikte hayatimiza giren yeni televizyon programi

formatlar1 6zellikle tiiketim aliskanliklar1 nasil bigimlendirilmektedir?



4. Kiiresellesme ile birlikte hayatimiza giren farkl kiiltiirler 6geler, yerel
kiiltiir ile nasil bir uyum igerisindedir? Kiiltiirel ¢atismalar hangi alanlarda

yasanmigtir?
ONEM

Calisma kiiresellesme ile birlikte televizyon programlarinda meydana
gelen degisim ve yeni olusumlar1 ortaya cikartmak, bu programlar araciligiyla
topluma kazandirilan yeni aliskanliklar ve bu aligkanliklarin yarattigi sonuglari
gozler online sermektedir. Calisma ortaya koymay:1 hedefledigi alt amaglar ve
konusunun kapsami nedeniyle ©Onem tasimaktadir. Glinlimiiz toplumunda
televizyon izleyen biitiin bireyler ¢calismada bahsi gecen konular ile yakindan veya
uzaktan bir sekilde karsilasmistir. Bu nedenle televizyon izleyicisinin

bilin¢lendirilmesi konusunda da 6nemli argiimanlari i¢inde barindirmaktadir.
VARSAYIMLAR
Calisma asagida yer alan varsayimlar iizerine sekillendirilmistir:

1. Kiiresellesme kiiltlirel, ekonomik ve iletisim boyutlariyla toplumsal

degerleri etkilemeyi basarmistir

2. Kiiresellesme, toplumun  tiketim  aligkanliklarim1  yeniden
bicimlendirmeyi ve bireyleri popiiler kiiltir rilinlerine 6zendirmeyi

amaclamaktadir.

3. Kiiresel formatli adapte yarisma programlari toplumu biiyiik sirketlerin
pazar1 haline getirmis, sirketler bu programlar araciligiyla halka iirlinlerini tanitma

firsat1 bulmuslardir.

4. Kiresel program formatlari, toplumda kiiltiirel; televizyon

yayinciliinda ise bigimsel degisimlere yol agmistir.
SINIRLILIKLAR
Calismada asagida belirtilen sinirliliklarin varligi kabul edilmektedir.

1. Calismada kiiresellesme kavrami ekonomik boyutlari, kiiltiirel boyutlar
ve iletisim boyutlar1 {izerinden ele alinmig, literatiir taramasinin kapsami bu

basliklar ile sinirlandirilmistir.



2. Arastirma evrenini 21. ylizyil ile birlikte hayatimiza giren, Tiirkiye
ekranlarina orijinal formati ile birebir uyarlanmig sekiz farkli adapte formath

yarigma programi olusturmaktadir.

3. Ele alinan yarisma programlar1 kiiltiirel boyutlari, bigim unsurlar1 ve

tilketime 6zendirme islevleri bakimindan ele alinmustir.
YONTEM

Arastirmada Oncelikle kiiresellesme, televizyon programciligi ve yarisma
programlar ile ilgili genis bir literatiir taramas1 gerceklestirilmistir. Alanda yol
gosterici nitelik tasiyan bu kaynaklar, sirasiyla kiiresellesme, televizyon
programlari ve yarisma programlart seklinde siralanmuis, alt bagliklar alan ile ilgili
ana bagliklarin altlarina yerlestirilmistir. Bu ana ve alt basliklarda kiiresellesme
kavraminin hangi alanlarda ne gibi sonuglar yarattigi, bu sonuglarin televizyon
programcilig1 ve izleyici kitleyi nasil sekillendirdigi derinlemesine arastirilmistir.
Literatiir taramasinda faydalanilacak kaynaklarin belirlenmesinde genel tarama

yonteminin esaslart uygulanmistir.

Yarigsma programlarinin belirlenmesinde amaghi 6rneklem yontemleri
arasindan 6l¢iit drnekleme yontemi esas alinmistir. Olgiit drnekleme kapsaminda
yarigma programlar1 arasinda 21. yiizyilda yayinlanmis olma sart1 ile birlikte

uluslararasi formati ile birebir uyarlanmis yarisma programlari 6rnek alinmigtir.

Amaclh ornekleme, arastirmanin amacina bagli olarak, bilgi acisindan
zengin durumlarin derinlemesine arastirilmasina olanak taniyan, belirli dlgiitleri
karsilayan veya belirli 6zelliklere sahip olan bir arastirma yontemidir. Bu yontem
bir veya daha fazla 6zel durum iizerinde c¢alisiilmak istendiginde tercih

edilmektedir (Ko¢ Basaran, 2017, s.491).

Olgiit 6rnekleme yonteminde ise daha &nceden belirlenmis bazi nem
Olctitlerini  karsilayan biitiin durumlar calisilarak goézden gecirilmelidir. Bu
yontemde Onceden hazirlanmis bir 6l¢iit listesi dikkate alinabilir. Ya da ol¢iitler

arastirmaci tarafindan olusturulabilir (Kog¢ Basaran, 2017, s.491).

Yaym arsivleri lizerinden yapilan genel tarama sonucu, olusturulduklari
formatin lilkemize birebir uyarlandig diistiniilen sekiz farkli yarigma programai ele
alinarak, kiiresellesmenin kiiltiirel, ekonomik ve iletisim boyutlar1 iizerinden

incelenmistir. Bu boyutlarin alt basliklari, yarisma programlarindaki kiiltiirel
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unsurlar, tiiketime yonlendirme bi¢imi ve programlardaki bi¢im 6zellikleri olarak

ayristirtlmstr.

Yarigma programlar1 incelenirken yayinlanma tarihi en eski olandan en
yeni olana gore siralanmis, programlarin hangi iilkede hangi tarihte olusturuldugu,
ka¢ farkli iilkede yaymlandigi ve iilkemize ka¢ yilinda uyarlandigi bilgileri
verildikten sonra kiiresellesme ile ilgili alt bagliklar, ilgili durumlarin televizyon
yayinindaki ekran goriintiileri ile desteklenerek yorumlanmistir. Bu kavramlar ve
yorumlar ekseninde yarisma programlari, kiiresellesmenin boyutlar1 ile

iligkilendirilerek analiz edilmistir.

Yapilan literatiir arastirmalart sonucunda kiiresellesmenin askeri, siyasal,
ekonomik, ¢evresel, iletisim, kiiltiirel ve teknolojik boyutlarina ulasilmistir (Tag
Kalafatoglu, 2010, s.40). Kiiresellesme bu boyutlar igerisinde ¢alisma ile iligkili
oldugu diisiiniilen ekonomik, iletisim ve Kkiiltiirel boyutlar1 kapsaminda ele

alinmistir.

Yarisma programlart parasal iliskiler igermesi nedeniyle kapitalizm
kapsaminda da ele alinmistir. Ozellikle tiiketim davranislar ile iliskilendirilerek
kapitalizmin getirdigi yeni toplumsal diizen ve bu diizende sirket sahipleri ile
tiikketiciler arasinda olusan yeni iletisim bi¢imi kiiresellesme ile birlikte hayatimiza

giren yarigma programlari incelenerek agiklanmaya galisilmistir.

Caligmada yarigma programlari bir sonraki sayfada yer alan Tablo 1’de

belirtilen sisteme ve elde edilen bulgulara gore incelenmistir.



Tablo 1: Calismada Yer Alan Yarisma Programlarinin Tiirleri ve Ele Alinan

Yonleri

Programin Adi

Programin Tiiri

Ele Alinan Yonleri

Carkifelek Bilgi-Oyunvari
Survivor Oyunvari

O Ses Tiirkiye Yetenek
Rising Star Tiirkiye | Yetenek

X Factor Yetenek
Yetenek Sizsiniz Yetenek
Tiirkiye

Kim Milyoner Bilgi

Olmak Ister?

Var misin Yok Oyunvari

musun?

Programlarin format 6zellikleri,
Tiiketim, tiketime yonlendiren
uygulamalar, programlardaki
ekonomik unsurlar,

Toplumsal degerler ve Kkiiltiirel
ozellikler,

Popiiler kiiltiir tiriinleri,

Gozetim olgusu,

Kullanimlar  ve doyumlar
teoremi,

Yarisma programlarinin
amaglari,

Yarigmacilarin amaglart.

Tarihsel olarak siralanan yarisma programlar: yukaridaki tabloda belirtilen

sistem ile incelenerek, ele alinan yonler boliimiinde siralanan maddeler ekseninde

degerlendirilmistir.




1. BOLUM: KURESELLESME

Kiiresel, kelime anlami olarak uluslararasi ¢apta etkili, uluslararasi ¢apta
kabul goriilen anlamina gelirken, kiiresellesme ise biitlinlesme ve birlesme
anlamma gelir. Bu biitiinlesme ve birlesme silirecinde elbette ¢esitli etkiler de
ortaya ¢ikmaktadir. Fakat bu etkilere dair bakis acilar1 da ¢esitlilik
gostermektedir. Kiiresellesme kavramini tek bir bashik altinda incelemek, ne
yandan bakarsak bakalim yetersiz kalir. Kimi goriis sahipleri kiiresellesmeden
uzak kalmay1 yozlagmak olarak goriirken kimi goriis sahipleri ise kiiresellesmenin

tekellesme ve tek tiplesmeye yol agarak toplumun yozlagabilecegini diisiintir.
1.1. KURESELLESME KAVRAMI VE ETKILERI

Kiiresellesme kavrami bir biitlinlesme kapsaminda incelendiginde bu
stirecin baglangig tarihi net olarak bilinmese de diinyanin uzunca siiredir, 6zellikle
de son bin yilda ticari yayilmalar, birlesmeler veya zorlamalar ile birlikte
kiiresellesmeye dogru degisimler sergiledigi goriilmiistiir (Tag Kalafatoglu, 2010,
5.39).

Bahsedilen binlerce yil igerisinde oOzellikle 21. yiizyilda teknolojide
meydana gelen degisim ve gelisim ile birlikte McLuhan’in 1967 yilinda
yayinladig1 “TheMedium is theMassage” adli kitabinda yer alan “Global Village”
(Kiiresel Koy) kavrami da form degistirmistir. Kiiresellesme ve medya
baglaminda dogrudan iliski kuran McLuhan, diinyanin gelecekte kiiciik bir toplum
gibi isleyecegine hatta insanlarin ayn1 yemekleri yiyip, ayn1 haber ve televizyon
programlarini izleyeceklerine inanmistir. Giiniimiizde BurgerKing ve McDonalds
gibi yiyecek markalarinin diinyanin cesitli yerlerinde hizmet vermesi; Levis,
Colins, LcWaikiki gibi giyim magazalarinin diinyanin dort bir yaninda goriilmesi
ve BBC, CNN gibi haber kuruluslarinin diinyanin ulagsilabilen her yerine
girebilmesi McLuhan’mteorisini dogrular niteliktedir. Kiiresel olcekli bu tarz
markalagmalar yerel kiiltiire ayak uydurmak igin ¢esitli formlara girebilir, bir
takim yeni diizenlemeler ile yerel kiiltiiriin 6zellikleri ile ortiisen 6zelliklere sahip
olabilir. Fakat bu yeni formlarin kiireselden kopusu s6z konusu olmaz. Ciinkii

kiiresel ile yerel unsurlar birbirleri ile etkilesiml yine de devam eder. Bu nedenle



kiiresellesme ile yerellesme bir karsitlik olarak degil, farkli kavramlarda ortak ve

eszamanli hareket etme 6zelligi gosterirler (I¢li, 2001, 5.163).

Ulkeler arasinda biiyiiyen ve gitgide artan ticaret akisi ile yatirimlarm
gerceklestigi  agik uluslararast ekonomi isleyisi ticari faaliyetlerin tarihi
bakimindan yeni degildir. Tam anlamiyla biitiinlesmis diyebilecegimiz kiiresel bir
ticaret sistemi diinyada 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren goriilmektedir

(Kiirkeii, 2013, s.3).

Kiiresellesme, baslangigta ¢agdas ve sosyal yasamin her alaninda,
kiiltiirden suga, finanstan ruhani olana kadar diinya ¢apinda birbirine bagliligin
genislemesi, derinlestirilmesi ve hizlandirilmas: olarak disiiniilebilir. (Held,
McGrew, Goldblatt, Perraton, 1999, s.2). Bu baglamda kiiresellesmenin diinya
tizerinde farkli kiiltiir veya cografi ozelliklere sahip toplum veya devletlerin,
karsilikli bagimlhilik cergevesinde iletisim ve etkilesimsel derecelerinin giderek

arttig1 soylenebilir (Bayar, 2008, s.25).

Kiiresellesme yerel ile evrensel arasinda iki yonlii bir hareket halini tarif
etmekte, bununla birlikte son derece degisken ve dinamik bir durumu isaret
etmektedir. Bununla birlikte her gegen giin diinyanin c¢esitli yerlerinde farkl
alanlara niifuz ederek, mevcut yapisini i¢inde bulundugu duruma uyarlamakta,

kendisini giincellemektedir ( Bayar, 2008, s.25).

Kiiresellesme giiniimiiziin en popiiler kavramlarindandir. Akademik veya
siyasal alanlarda, ¢esitli arastirmalar ve verilerde kiiresellesme, adindan en ¢ok
bahsedilen kavramlarin basinda gelmektedir. ilgi duyup destekleyen de, karst
cikip elestiren de bir sekilde kendisini kiiresellesme kavraminin iginde bulunmak
zorunda hissetmektedir (Acar, 2002, s.13). Bu kadar genis kapsamda ele alinan bir
kavram olunca olumlu yaklagimlarin karsisinda bir o kadar elestirel bakis agis1 da
literatlire adin1 kazimigtir. Kimilerine gore 6zgiirlestirici etkilesim temelinde daha
iyl bir diinya kurmakta anahtar rol oynayan kiiresellesme, kimilerine gore ise
gelismis ile az gelismis arasindaki ugurumu daha da arttiran dehsetli ve kaygi
uyandirict bir siirectir (Acar, 2002, s.13). Bu farkli algilamalar1 ve yorumlamalari
“yeni diinya diizeninden hosnut olanlar ile olmayanlar” seklinde iki ana bashga

bolmek miimkiindiir (Alankus, 1998, 5.196).



Bu iki ana baglik arasina kiiresellesmeyi abart1 bulan {igiincii bir diisiince
bashigmi da konuslandirmak miimkiindiir (Kaya, 2009, s.4). Giddens’in de
aralarinda bulundugu “doniisiimciiler” ad1 verilen bu tigiincii grup kiiresellesmeyi,
diinya diizenini ve modern toplumlari en bastan sekillendirerek, hizli degisimlerin
arkasindaki ana siyasal gii¢ niteligi tasiyan bir kavram olarak ele alir (Kaya, 2009,
s.11).

Zygmunt Bauman kiiresel sermayenin Ozgiirliigiinii eski zamanlardaki
derebeyleri ve toprak agalar1 ile bagdastirir. O’na gore derebeyleri ve toprak
agalar ortada goriinmeyip lizerinden beslendikleri toplumun ihtiyaglari ile zerre
ilgilenmemekle iin salip“art1 irin”iin kaymagin1 gotiirmekle 6fke uyandirmis bir
Ozgirliige sahiptirler. Bu noktada kesinlikle bir benzerlik kurulmaktadir.

(Bauman, 2010, s.17).

Bununla birlikte yirminci yiizy1l sonlarinin hareketli sermayesinin sahip
oldugu tiirden bir 6zgiirliigli, endisesizlik ve sorumsuzlugu toprak sahipleri hi¢bir
zaman elde edememistir. Bu nedenle adilane bir kiyaslama degildir. Derebeyleri
topraklarin1 baska topraklarla degistiremiyor, yerellige zayif bir sekilde de olsa
bagli kaliyorlardi. Bu durum gelecekteki kaynak akisi azalmasin ya da kurumasin
diye simnirsiz olan somiirii ihtimaline sinirlamalar, limitler getiriyordu. (Bauman,

2010, 5.17).

Giddens’a gore modernlik kavrami ile kiiresellesme biiyiik 6lciide es
anlamhdir. Ciinkii glinlimiizde toplumsal iliskilerin yogunlugu gecmis tarihsel
donemlere gore oldukga fazladir. Bununla birlikte kiiresellesme, uluslararasi is
boliimiiyle iligkili baglantilarin gelismesi siirecidir; en iyi sekilde uzlagmanin

temel boyutlarinin bir ifadesidir (Kiirkgii, 2013, s.2).

Kiiresellesmenin olumlu ve olumsuz etkilerini Refik Balay’in 2004 yilinda
yayinladig kiiresellesme konulu makalesinde detayli bir bi¢imde ele almistir. Ona
gore kiiresellesmenin olumlu etkileri enformasyon aginin yayilmasi, uygarliklarin
geligsmesi, insan haklari, egitim, saglik, iiretim ve toplumun yasam bigimlerinde

goriilmektedir (Balay, 2004, 5.65).

Bununla birlikte gelismis iilkelerin, gelismemis ya da az gelismis tilkeler
tizerindeki etkisi artmis, milli degerler tehlike altina girmis, liretim giicl ile

tilketim olanaklar1 arasindaki ugurum giderek artmis, zengin ile fakir arasindaki
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cizgi daha da netlesmis, egitimin ise teknolojiye doniismesi ile birlikte egitimden
yararlanamayan bireylerin sayisinda azalma degil, artis gergeklesmistir (Balay,

2004, 5.65).

Bu baglamda incelendiginde fark ediliyor ki tarih boyunca varligina dair
izler bulunabilen kiiresellesmenin, i¢inde yasadigimiz yiizyilda, ulusalin en biiyiik
rakibi oldugu inkar edilemez bir gergek. Kimileri kiireselciyken kimileri ulusalci
hatta makro milliyetgi goriislere sahiptir. Ekonomiden kiiltiire, dinlerden zevklere
bir¢ok alanda etkileri goriiliirken; tekellesme, popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi gibi
cesitli kuramsal teoride temel kaynak olarak yerini almisken, kiiresellesme

arastirmalarinda karsilasilan fikir ayriliklarina da pek fazla sasirmamak gerekir.
1.2. KURESELLESMENIN BOYUTLARI

Kiiresellesmenin uzlastirma siireci toplum iizerinde cesitli alanlarda
etkisini gosterir. Bu etkiler ekonomi, siyaset, askeri, teknoloji, iletisim, kiiltiir ve
gevre alanlarinda goriilebilir (Tag Kalafatoglu, 2010, s.40). Bununla birlikte
kiiresellesme siireci medya ile iliskilendirilip {i¢ farkli boyuta indirgenecek olursa
toplumsal etki bazinda ekonomik, sosyal-kiiltirel ve iletisim seklinde

siiflandirilabilir.
1.2.1. Kiiresellesmenin Ekonomik Boyutu

2. Diinya Savasi sonrasinda ABD onciiliigiinde kurulan IMF, Diinya
Bankasi, GATT ve OECD gibi uluslararas1 kuruluslar kiiresellesme siirecinde
doniim noktasi olmustur. Bu kuruluslar ile birlikte 1960’11 yillarda yeni bir
kiiresellesme dalgasi ortaya ¢ikmistir (Aytekin, 2013, s.128). Bu dénemde kiiresel
kurumlarin ortaya ¢ikarak kiiresel faaliyetler siirdiirdiigii, obiir yandan diinyadaki
ticari faaliyetlerin hizli bir gelisim sergiledigi géze carpmaktadir. Bununla birlikte
basta Ikinci Diinya Savasi sonrasi goriilen Soguk Savas Dénemi ve bu donemde
yasanan ekonomik ve toplumsal olaylar1 géz 6niinde bulundurmak gerekir. Genel
anlamiyla kiiresellesme siireci Ikinci Diinya Savasi’nin son bulmasi ve Sosyalist

Blok un yikilmasi ile hizlanmistir (Kiirkgii, 2009, s.3).

Ikinci diinya savasi sonrasinda iilkeler arasi dengeler degismis, giiciinii
kaybeden Avrupa ekonomisi yerini biiyiiyiip gelisen liberal ABD sanayisi ve
bunun karsisinda bloklasip savunma safina gecen Sovyet Komiinizmi arasinda

bolinmustiir. Ancak ilerleyen yillarda Dogu Bloku’nun yikilmasiyla liberal
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piyasaya giiven artmistir. Kisa bir siire sonra devlet¢i ekonomiler terk edilerek
serbest ekonomiye dogru hareket baslamistir. Serbest ekonomi imkanlarindan
faydalanma c¢abas1 ve akabinde gelisen arz talep iliskisi teknolojinin iiretimi ve
dagitimim1 elinde bulunduran {ilkeler icin yeni pazar alanlar1 olusturmustur

(Gezgin, 2005,s.11).

Bu sisteme serbest ticaret sistemi denilmektedir. Sisteme gore uluslararasi
yatirimcilar diisiik gider ile yiiksek kar elde edebilmektedirler. Elde edilen yliksek
karlar bir sonraki projede daha yiiksek kar saglamak i¢in kullanilip, dongii devam
ettirilmektedir. (Tag Kalafatoglu, 2010, s.41)

Kiiresellesmenin ekonomik boyutunda iizerinde durulmasi gereken bir
diger konu da ¢ok uluslu sirketlerin sayisinda ve bunlarin etki alanlarinda yasanan
artistir. Bu sirketler hakkinda dikkat ¢eken bir diger husus ise ulus devletler
tizerinde, elde bulundurduklar1 baski giiclidiir. Hatta ¢ok uluslu sirketler bu ulus
devletlerin  politikalart ilizerinde dahi belirleyici olabilmektedirler (Tag
Kalafatoglu, 2010, s.41).

Kiiresellesme {i¢ farkli olumsuz sdylemle daha ele alinabilir. Bunlar
“ideolojik bir kurgu” oldugunu diisiinerek, kiiresellesmenin serbest pazar ve
sermayenin diinya tizerindeki egemenligini pekistirdigi ideolojik bir ara¢ oldugu
diisiincesidir. Ikincisi kiiresellesmenin bati kiiltiiriine hakim oldugu tek bir kiiltiir
yarattigim1 savunan sdylemdir. Ugiinciisii ise kiiresellesmenin karsi konulamaz
oldugunu diisiinerek ulus devletlerin yaninda durmay:r amacglayan sdylemdir

(Balay, 2004, s.64).

Olumlu ve olumsuz yonlerle ele alindiginda, kiiresellesme karsiti
sOylemlerin ulusal ve kisitl ekonomilere sahip devletlerin kiiresel devletlere kars1
acik pazar ve yasal sOmiirge durumuna gelebilecegi, ayn1 zamanda Kkiiltiirel
degerlerin de tehdit altinda kalabilecegini savundugu dikkat ¢gekmektedir. Olumlu
nokta ise serbest piyasanin uluslararasi alana genisleyerek yeni ekonomik

olusumlar ve yeni kar kapilar1 agabilecegi yondedir.
1.2.2. Kiiresellesmenin Sosyal-Kiiltiirel Boyutu

Bir milletin hayat tarz1 olarak tarif edilen kiiltiir ile kiiresellesme karsilikli
olarak etkilesim halindedir. Hem kiiresellesme biiyiik doniisiim ve degisimlerde

kiltiirti etkilemigtir, hem de kiiltiir doniistimleri meydana getirmede etkili
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olabilmistir. Neticesinde toplumlarin hayat tecriibesi ve sahip olduklar bilgiler
kiiresellesmeye Onderlik etmektedir (Talas, Kaya, 2007, s.152-153). Ayrica
kiltiirel anlamda “diger” olan her seyin artik uzak, gizemli veya ulasilmaz
olmaktan ¢ikarak, kiiresellesme ile birlikte bizim etrafimizda yer almaya basladigi
ifade edilebilmektedir (Yurdabakan, 2002, s.62).

Kiiltiirel kiiresellesmenin 20. Yiizyilin ikinci yarisindan itibaren farkli
araclarla hiz kazanmasi, iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler
sayesinde gerceklesmistir. Politik gii¢ sahibi {ilkeler artik misyonerleri ile degil,
iletisim araglarin1 kullanarak kiiltiirlerini diger iilke insanlarina kolayca yayma
firsat1 elde etmislerdir (Mahirogullari, 2010, 5.1278). Medyanin bu sekilde ulusal

sinirlar1 asarak kiiresellesmesi:

e Tiiketim ve kitle kiiltliriintin yayilmasi,

e Kiiltiir emperyalizmi endisesi,

e Yasam tarzlarinin kiiresellesmesi,

e Ulusal kiiltiir ve kimligin zayiflamasi,

e Kiiresel sorunlardan haberdar olma ve kiiresel biling,

e Uzak yerlerle haberlesmenin kolaylagmasi ile yeniden yerellesme,

e Ulus iistii bolgesel kimlikler,

e Kiiresel kiiltiir ¢atismalar1 sonuglarini ortaya ¢ikarmustir (Ozyurt,1997,
e 5.112-113).

Kiiresellesmeye karsi ¢ikan kesimler genellikle makro milliyet¢i diirtiiler
ile bu durumdan rahatsizlik duymaktadir. Bu endiseler kiiresellesme siirecinin
ulus devletin 6nemini agindirarak dis miidahalelere imkan verdigi, insanlarin baski
altina aldig1, emperyalist devletlerin egemenligi altina sokarak yerel degerleri yok
ettigi ve yoksul ile zengin arasindaki fark ugurumunu biiyiittiigii fikirleri etrafinda
toplanmaktadir (Acar, 2002, s.21). Neticesinde kiiresellesmenin toplum halinde
yasamadaki degerleri tehdit ettigi; rekabeti, ¢ok asir1 bireyciligi ve yalnizligy,
kurallardan ¢ok Olgiisiizliigii asilayarak, toplumsal kurallara inancin kopmasi
sonucunda toplumsal birligin dagilmasi tehlikesini yarattigi ifade edilebilir (Tag
Kalafatoglu, 2010, s.48).

Bir milleti digerinden ayiran kendi kiiltiirel 6zellikleridir. Eski ¢agda

magaraya ¢izilen resimlerden giinlimiizde sanat galerilerinde yiiksek mali degerler
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ile satisa sunulan tablolara kadar, ilkel caglarda kullanilan tas c¢ekiclerden
yemeklerdeki baharat tercihlerinin dogu-bati ekseninde ayrilmasma kadar
belirleyici kiiltiirel unsurlar s6z konusudur. Diinyanin herhangi bir bolgesinde
yasayan bir ¢ocugun Stan Lee ¢izgi romanlarini okuyup, iron Man karakterine
hayranlik duyarak kendisine tenekelerden zirh yapip oyun yaratmasi kiiltiiriin

kiiresellesmesine ornektir.
1.2.3. Kiiresellesmenin Iletisim Boyutu

Akademik ¢ergevede iletisim alaninda pek ¢ok tanim yapilmistir. Bunlarin
kimi kitle iletisim araglarini temele alir kimi ise semboller ve imgeler
cercevesinde degerlendirir. En temel anlamda iletisim, bilgi, duygu ve diisiince
paylasiminin yani sira, kisi ya da gruplarin davranis ve tutumlarini etkilemeye

yonelik bir eylemdir (Bingol, Karaca, 2014, s.188).

Iletisim araglarma tarihsel acidan bakildiginda ilk zamanlarda isaret ve
seslerle, daha sonra resim ve simgelerle saglanmaktayken yazinin bulunmasiyla
birlikte harf ve sembollere gegilmis, zamanla teknolojinin de ilerlemesi ile birlikte
kitle iletisim araglar iiretilen iletilerin hedefe tasinmasi gorevini iistlenmistir.
Zaman igerisinde cesitlenip sekillenen ve geliserek ilerleyen kitle iletisim araglari

giintimiizdeki haliyle iletisimin teknolojik kanallarini olusturmustur.

Uluslararas: kapitalizm ya da diger bir deyisle “Yeni Diinya Diizeni”
evresinde, var olan iletisim ortami yeni bir yapilanma siirecine girmistir. Yeni
Medya adi verilen bu yapilanmada zaman ve mekana yonelik sinirlarin ortadan
kalkmasi, yeni diinya diizeninin bi¢imlendirilmesinde merkezi rol oynamaktadir

(Bingol, 2014, s.192-193).

Kiiresellesmenin en somut etkilerini iletisim alaninda izlemek
miimkiindiir. Oldukca gelismis ve merkezilesmis iletisim aglar istedigi her yere
rahatlikla ulagabilmektedir. Boylelikle merkezilesmis iletisim aglar1 kullanilarak

ortak tiikketim ve eglence normlari olusmaya baslamistir (Saylan, 1995, s.101).

Ote yandan kitle iletisim araclar1 kullanilarak ideolojiler arasi savas ortami
olusturulabilmektedir. Ozellikle genis ¢apli goriintii ve enformasyon kirliligi
arasinda kiiresel iletisim ile uluslararasi diizeyde bir goriintiiler savasi
olusturularak, siiper gii¢ler arasinda bir savas yiiritilmektedir (Ayhan, 2003,

5.87). Korfez Savagi’ni tiim diinyaya naklen ve anlik olarak aktararak tarihe gegen
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CNN gibi uluslararasi1 televizyon kanallar1 gilinlimiizde hala diinya capinda
yayimnlar yaparak pek c¢ok iilke giindeminde kamuoyu olusturabilme yetisine

sahiptirler.

Medyada kiiresellesmeye yonelik iki farkli yaklasim vardir. Bu
yaklagimlar iyimser ve kotiimser olarak ayrilir. Iyimserler kiiresellesmenin,
diinyay1 tek bir mekan ve diisiince uyumluluguna dontistiiren siireglerin genel ad1
oldugunu savunarak giizel ve mutlu bir gelecek tahmini yaparken, karamsarlar ise
bu siirecin toplum ruhunu yikici, bireysel kimliklerin zeminini agindiric1 etkilerini

One ¢ikararak karanlik bir gelecek resmi ¢izmektedirler (Ayhan, 2003, s.88).

Kiiresellesmenin kitle iletisim araglari ile olan iligskisinde bir diger boyut
ise kiiresel ¢apl sirketlerin ticari hedeflerine ulasabilmek amaciyla bu araclar
kullanim seklidir. Pek ¢ok firma daha fazla kar elde etmek ve miisteri kitlesini
daha genis alanlara yayabilmek i¢in subelerini diinyanin ¢esitli yerlerine tagimis,
insanlara yeni tiiketim aligkanliklar1 kazandirmistir. Bu tip firmalar amaglarini
yerine getirirken isitsel ve goOrsel medyayr kullanarak giidiilenme islevi
dogrultusunda kampanyalarla tiiketici davranislarini etkilemis, marka aliskanligi
saglama gibi ortak tiketim kiiltiiri olusturmanin yollarin1  agmislardir

(Mahirogullari, 2010, s.1282).

Bingol’in deyimiyle, (2014, s.188) medyanin bu tarz giiclii kapitalist
sirketlerin eline ge¢cmesi ile iletisimin uluslararasi boyutu da degismis,
enformasyon dagiliminda dengesizlikler goriilmeye baglamistir. Uluslararasi
ajanslar ve sirketler ise bu durumun sonucunda dagilim semasi olusturarak

tekellesme meydana getirmislerdir.

1.3. TEKELLESME KAVRAMI

Tekellesme kavrami incelenirken kullanilan bazi kaynaklar cogunlukla
kapitalizmin olumlu 6zelliklerini 6ne ¢ikaran ve olumsuz yanlarinin gizlenmesi
amacima hizmet etmektedir. Oysa tekellesme olgusu daha fazla boyutlar1 olan

politik-iktisadi bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Rekabet kavrami ise kendisinin ayrilmaz pargasi olan serbest piyasa
kategorileriyle birlikte anilmaktadir (Ekiz, 2010, s.156). Tekel firmanin sirf tekel

oldugu icin rekabet kurallarim1 ¢ignedigi anlami c¢ikarilmamalidir. Rekabet
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kurallarinin ¢ignendigi kanaatine, tekelin tekel oldugu icin degil, giiciinii kotiiye

kullanmas1 durumunda varilmalidir (Sabir, 2013, s.58).

Tekel kavrami belli kisiler aginda bir giiciin yonetimsel egemenligini
anlatir. Tekellesme bir iiretim bir etkinlik vb. konuda her tiirlii rekabeti ortadan
kaldirarak tekel durumuna gelmektir. Bu egemenlikte toplumsal {iretimin her
hangi bir alanindaki siire¢lerin biri, birden fazlasi veya tiimiiniin yonetimi tek bir

gii¢ veya gilic kompozisyonu tarafindan kontrol edilir (Arslan, Cetin, 2016, s.139).

Egemenligi kotiiye kullanmanin sonucunda kapitalist {iretici, emek
giiclinli bulmakta zorlandig: iilkelerde emekei egilimi desteklerken; iiretimini is
giiclinlin bol oldugu yar1 proleter bolgelere kaydirmaktadir. Bu bdlgeler
cogunlukla somiirge ya da yar1 somiirge iilkelerden olusmaktadir. Boylece ucuz
isgiicii ile elde edilen kar farki merkez bolgelere aktarilarak uluslararasi 6lgekli

hiyerarsi insa edilmektedir (Gengoglu, 2012, s.115).

Diinyada sizin lrettiginiz seyi lreten baska bir kurulus yoksa siz 6zel bir
caba gostermezsiniz ve o {irliniin tekeline sahip olursunuz, tekellesmis olursunuz.
Tekellesmenin 6nemli bir boyutu teknolojik gelismedir. Maliyeti nedeniyle az
sayida firma bu teknolojik diizeye ulasabilir. Diger gligsiiz firmalar1 disariya

atarlar ve siirecin sonunda tekellesirler (Arslan, Cetin, 2016, s.139).

Elde edilen bulgulara gore tekellesme meydana gelirse rekabet ortadan
kalkmaktadir. Rekabetin ise ulusal Olgekte degil, giiniimiiz ekonomisinin
uluslararast konuma gelmesiyle, sirketler arasindaki uluslararasi miicadeleye
isaret ettigi dikkat cekmektedir. Sektdrde giic sahibi olan tarafin bu giicli kotiiye
kullanmast sonucu meydana gelen durumlardan ise en ¢ok pazardaki geligmekte

olan devletler ve kiiciik sirketler etkilenmektedir.
1.4. KURESELLESME VE MEDYA

Kiiresellesme siireci ile birlikte ¢ok uluslu sirketlerin ¢esitli alanlardaki
egemenligi giderek artmistir. Bu sirketlerden bazilar1 6zellikle medya alaninda
diinyadaki egemenligi elinde tutmaktadir. Bahsi gecen sirketlerin yillik cirolari
birgok geri kalmis {iilkenin gayri safi milli hasilasindan ¢ok daha fazla
olabilmektedir (Bayram, 2013, s.44). Medya alaninda 6zellikle ABD’li sirketlerin
acik bir {istiinliigii vardir. Ornegin Walt Disney Company, Viacom, AOL/Time
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Warner, General Electric/NBC, CBS Corporation ABD kdkenli medya devleridir
(Bayram, 2013, s.44).

Medya alaninda yasanan bu koklii degisimin en 6nemli tetikleyicisi
1980’1 yillarda diinyada meydana gelen degisimlerin medya iizerindeki yapisal
etkileridir. Kiiresellesme siirecinin en dnemli aktorlerinden olan medya, sirket
evlilikleri ya da yatay, dikey ve ¢apraz tekellesmeler yoluyla kiiresel hale gelerek,
kiiresel ya da ulus asir1 medya devleri olarak anilmaya baslanmistir (Yilmaz,

Giidek, 2012, 5.10-11).

Ikinci Diinya Savagmin bitimine kadar Reuters (ingiliz) ve Agence France Press
(Fransiz)’in medya alanindaki agirligi ikinci diinya savasi ile yalmzlik politikasindan
¢tkan ABD’nin alana “AssociatedPress” ile el atmasiyla degismistir. Hatta ABD alanda
rakipleri ile yarisarak sektordeki Ustiinliigii ele gecirmistir. Haber alaninda akis ve satig
istlinliigiini ele geciren ABD asil yiikselisini 20. yiizyildan sonra yasamistir (Bayram,
2013, 5.243).
Enformasyon endiistrisinin sektordeki bilgi yayma ve satma becerisi
ozellikle ABD tarafindan destek gormiistiir. Amerikan yasam tarzinin
yayginlasmasi ve kiiresellesmesinin basrol aktorii olan Hollywood, Amerikan

sirketleri i¢in 6nemli gelir kaynagi olmustur (Bayram, 2013, s.243).

Hollywood etkilesim alaninda énemli bir kavsakta yer alir. Bu kavsakta
izleyiciyle yaratici yollardan bir araya gelme, ideolojik marka iletisimi, hikaye
anlatma yetenegi, en list diizey stiidyo yonetici kararlari, dagitim ve zihinsel
doniistiirim ustalarinin gayretleri ile kesigir. Bu gayretlerin odak noktasi ise
ideolojik marka iletisimi ile sirket kiiresellesmesinin ideolojisi arasinda baglar
kurma hedeflidir (Papatya, Ozdemir, 2015, s.6). Bu egemen tarz, birbiri ile
benzesen tek boyutlu insanlardan olusan kitlelerin ortaya ¢ikmasinda baskin bir
rol oynamustir (Yilmaz, 2012, s.10). Amerika’da sinemanin bir endiistriye
donlismesinde ise sanatkarlardan, tiyatroculardan ya da bilim adamlarindan ¢ok
sinemanin ticari imkanlarim1 fark eden tiiccarlar 6ncli olmustur (Kurtoglu,

Gokdemir, 2013, s.42).

Sinema denince akla ilk gelen Hollywood filmleridir. Bugiin Amerika,
ideolojisini tiim diinyaya Hollywood filmleri sayesinde ihra¢ edebilmektedir.

Amerikan yasam tarzinin {istiinliiglinii, zenginligini ve ozgiirliik¢iiliigiinii, askeri
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giiciinii vurgulayarak on plana ¢ikarir (Kurtoglu, 2013, s.42). Bu yoniyle

kiiresellesmenin en temel ideolojik yoniidiir.

Yeni toplumsal diizen fikirlerin baskici yontemlerle degil, rizayla kabul
edilmesi yoOniindedir. Bunu gergeklestirmenin yollarindan biri, toplumsal
uzlagsmanin saglanmasidir. Toplumun uzlasmasi bir¢ok soruyu da beraberinde
getirmektedir. Bunlarin basinda uzlasmanin kim tarafindan iiretildigi, uzlagmanin
hangi ¢ikarlara gore islev gordiigli ve hangi kosullara bagimli oldugudur (Atilgan,
2001, 5.239-240).

20. yiizyilin ikinci yarisinda enformasyon aginin genislemesi ile televizyon
yayginlagsmig, sinemada ulasilabilen hedef sinir1 evlere genisletilmistir. Latince
kokenli olan televizyon kavrami uzagi gorebilme anlamina gelmektedir.
McLuhan’a gore ise insanin gérme duyusunun uzantisi olarak goriilmektedir. Bu
yaklagima gore televizyon yasam deneyiminin sinirlarini kaldirip, insan igin
zaman ve mekan sinirlarini yok eden bir teknolojik gelisme olarak tanimlanabilir

(Ilgin, Urug, 2018, s.140).

Ik televizyon kanalmnin kuruldugu ve yayinlarin basladig: iilke ABD’dir.
Ingiltere, Fransa ve Almanya’da baslayan televizyon yaymlar1 Ikinci Diinya
Savasi nedeniyle kesintiye ugramis, diger Avrupa iilkeleri ile birlikte 1950’lerden

sonra yeniden yayginlasmistir (Seker, 2007, s.37).

1980’11 yillarin 6zellikle sonlarina dogru televizyon yayinciligr i¢in yeni
bir donem baslamistir. 60’11 yillarda iizerinde c¢alismalar baglatilan uydu
teknolojisi, dijital sistemin de devreye sokulmasiyla birlikte yayginlasmaya ve
etkin olarak kullanilmaya baslanmistir. Ticari yayinciligin kiiresellesmesi gibi
faktorler ise Amerikan ticari sisteminin diger {ilkelere ulasarak kendini
benimsetmesi sonucunu beraberinde getirmistir (Unliier, 2005, s.13). Ornegin
MTV ile dis pazara giris yapan Viacom 63 farkli iilkede 240 milyon eve
ulasmistir. MTV’nin yam sira yine uluslararasi yaym yapan CNN de yayinci
kurulus olarak diinya capinda 6nemli bir yere sahiptir. 7 giin 24 saat kesintisiz
yayin yapan ve merkezi Atlanta’da bulunan CNN, CNN Europe, CNN South East
gibi isimlerle yaptig1 bolgesel yayinlarin disinda CNN Tiirk gibi {ilkesel yayimnlar
da yapmaktadir (llgaz, 2002, s.242-243). 1960’11 yillardan itibaren ABD, diger
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tilkelere gore iki kat daha fazla uluslararasi televizyon programi ihrag¢ ederek

diinya piyasasina hakim olmustur (Inceoglu, 1998, s.144).

ABD giiniimiizde diinyanin en biiylik eglence ve medya ihracatgisi
konumunu siirdiirmektedir. Kiiresel eglence endiistrisi, televizyon aglar ile
birlikte Hollywood kokenli film sirketlerinin  kontrolii altindadir. Bu
yogunlagmanin 0ziinii yeni iletisim teknolojileri ile birlikte agiga ¢ikan gelismeler
olusturmaktadir (Pazarbasi, 2016, s.177). Bu donemde geleneksel iletisim
araclariyla biitlinlesen yeni iletisim teknolojileri sayesinde daha fazla bilginin
daha hizli iletilmesi medyanin toplum iizerindeki etkisini arttirmigtir (Varol, 2017,
s5.418).

1970 yilinda 1 milyon megabitlik bir veri Boston’dan Los Angeles’a 150 bin dolar
civarinda bir maliyet karsiliginda ulastirilirken, ayni islemin bugiinkii maliyeti 12 cent
civarindadir. New York’dan Londra’ya ii¢ dakikalik bir telefon goriismesinin 1930
yilindaki maliyeti 300 dolar iken, bugiin 20 cent civarindadir. 1993 yilinda diinya
genelinde yalmizca 50 Internet sitesi bulunurken, bundan sadece sekiz yil sonra, 2001
yilinda bu rakam 350 milyona ulagmistir. (Bayar, 2008, s.29)

1980’11 yillarla birlikte iletisim teknolojilerindeki dijitallesme, eglence
basta olmak tizere ¢esitli endiistrileri bir araya getirerek iletisim alaninda kamusal
ile Ozelin ayrimimi kaldirmistir. Kamusal yarar ilkelerinin yerine bireysel ve

tiikketici yararia yonelik uygulamalar 6n plana ¢ikmistir (Pazarbasi, 2016, s.176).

Medyanin kendini giincelleme hareketleri 90’11 yillarda zirve noktaya
ulagmistir. Gerek Amerikanlasma olgusunun doz doz asilandi8i, gerekse tiikketim
aligkanliklarinin yeniden diizenlenip ulus devletlere 6zgii bireysel ozelliklerin
deforme edildigi bu donemde televizyonlarda yayinlanan dizilerin igerikleri de
degiserek uluslararast bir hal almistir. Ozellikle sitcom ve reality show
programlarindan etkilenen dramatik televizyon programlari izleyicinin ilgisini
¢ekmek i¢in konusunu ve isleyisini caga dair unsurlarla donatmis, edebi
eserlerden uyarlanan televizyon dizilerinde teknolojik ftirlinler senaryoya dahil
edilmistir. Hem siyah beyaz ekranlarda hem de giinlimiiz teknolojisi ile ¢ekilen
“Ask-1 Memnu” ve “Yaprak Dokiimii” adli dizilerde bahsi gecen degisimlere dair

unsurlar1 gérmek miimkiindjir.

21. yiizyilin baslarinda yayinlarin 6zellesmesiyle birlikte kisilerin izleme
tercihleri de oOzellesmeye baslamustir. Internet temelli televizyon yaymciligt

veyeni teknoloji tiriinleri ile birlikte kisiler izlemek istedikleri yayinlar1 kendileri
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se¢me imkanini elde etmislerdir. Dijital teknolojilerde basta Internet olmak iizere
meydana gelen gelismeler bireylerin mobil cihazlar {izerinden istedikleri
eglenceye formuna ve bilgiye ulasabilmesini, hatta giinliik islerini stirdiirmesini ve

sosyallesmesini saglamaktadir (Tanriover, Kirli, 2015, s.138).

Biiyilk gida ve giyim firmalart gelismekte olan iilkelere yayilarak
televizyonun imkanlar1 sayesinde kendilerini gittikleri yere tanitma firsati
bulmuglardir. 21. Yiizyila gecis evresi olarak nitelendirilebilecegimiz 90’h
yillarda teknolojik kiiresellesmenin temelleri tamamlanmis, ideolojik temelli
kiiresellesme yerini ticari temelli kiiresellesmeye birakarak yeni bir ylizyila, yeni

formatlar ve teknolojik gelismeler ile gec¢is saglamistir.
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2. BOLUM: KURESELLESME ILE ILISKILI KAVRAMLAR

Bu boliimde kiiresellesme ile birlikte hayatimiza giren ve oOzellikle
ekonomik boyutlar1 ile ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde kullanilacak kuramsal
basliklar ele alinmistir. Boliim igerisinde kapitalizm, tiiketim toplumu, kiiltiir
endistrisi, popiiler kiiltiir, postmodernizm, sinopticon modeli ve kullanimlar-
doyumlar teorilerine dair bilgiler alt basliklar seklinde siralanmistir.

2.1. KAPITALIZM

Tarihte avcilikla geginen ilkel toplumlara kadar, sonsuz gibi goriinen eski
donemlere dayanan kapitalizm, kavram olarak emek ve isgiiclinlin sermaye sahibi
tarafindan somiiriilmesi anlamina gelmektedir. Kelime olarak ise kapitalist donem

akademik cergeveye sanayi devrimi sonrasinda girmistir.

Sanayi devrimi Oncesi donemin en temel Ozelligi iiretimin tarima dayali
gerceklesmesi ve lortlarin {ireticinin ihtiyacindan fazlasina, arti degere el
koymasidir. Uretimin ekonomiye hakim oldugu dénemlerde zenginligin tarimdan
ve topraktan kaynaklandigina inanan fizyokratlar da kapitalist olarak goriilebilir.
Bu baglamda masraflar ¢ikarildiktan sonra hasilata ve topraga el koyan ziimre de

sanayi devrimi oncesi kapitalisttir (Bal, 2017, s.4).

Ozellikle serbest piyasa diinyada ilk kez kapitalizm ile birlikte
goriilmemistir. Insanlik kar elde etme fikrini ilk kez kapitalizm ile diisiinmemistir.
Kar elde etme diislincesi ihtiyaglarin karsilanmasi onceliginde de olsa, her zaman
var olmustur. Ihtiyaclarin karsilanabilmesi anlami disinda, kapitalist déneme
nazaran daha diisiik boyutlarda olsa da mahalli sinirlardaki likks tiiketim her
zaman ola gelmistir. Emegin somiiriilmesi ve istismar edilmesi ise her ne kadar
sistemsel olmasa da insanlik tarihi kadar eskidir (Alptekin, 2015, 5.233).

Yine Alptekin’e gore kapitalizmi aciklamaya calisan yaklasimlar iki
kategoriye ayrilmaktadir. Bunlardan birincisi pozitivist yaklasarak onu
aciklamaya c¢alisirken ikincisi kiiltiircii bir yol izlemektedir. Smith ve Marx’in
yaklasimlarini izleyen arastirmacilar birinci kategoriye, Weber ve Sombart’1n izini

stiren aragtirmacilar ise ikinci kategoriye girmektedirler (Alptekin, 2015, 5.232).

Smith’e gore toplumda dogal bir diizen bulunmaktadir. Kendi ¢aginin

ortamindan etkilenerek benimsedigi “dogal Ozgiirlik” ve fizyokratlardan
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esinlendigi “doga yasasi” yaklagimina gore, piyasadaki herkes kendi ¢ikarlarini
arttirmak icin hareket ettiginde hem toplumsal diizen olusacak hem de kendileri

dahil tiim ¢evrelerinin serveti artarak toplumda refah artis1 saglanacaktir (Calcali,

2013, 5.93,94).

Smith gelir dagilimi konusunu fazla 6nemsememis, ulusal zenginligin
isboliimiine dayandigina inanmistir. Gelirin ise toprak sahipleri, sermayedarlar ve
isciler arasinda dogal bir bicimde paylasilacagini diisiinmiistiir (Calcali, 2013,
5.95).

Smith’e gore biliylimekte olan her toplumdnce tarima, sonra sermaye
biriktirmeye ve en son olarak da dis ticarete yonelecektir. Ote yandan Smith,
sermaye birikimi siirecinde emegin biitiin iirlinlinlin emek¢iye ait oldugunu,
dolayisiyla kapitalizmin gelismesi ile miilk edinilmesi arasinda dogrudan bir iliski

oldugunu ifade etmektedir (Akt. Oz, 2013, 5.146).

Smith, Emekgi sinif, kapitalist sinif ve toprak sahiplerini “li¢ biiyiik sosyal
smif” diye adlandirarak “klasik boliisiim teorisi”nin esaslarini ortaya koymustur.
Isciye verilecek iicretin minimum seviyesine ise “gecimlik iicret” adi verilir.
Smith, isci ile ailesinin gegimini siirdiirmesine yetecek bu iicretin uzun dénemde
yiikkselme yoniinde seyredecegine, bunun da ekonomik ilerlemenin gostergesi

sayilacagia inanmustir (Akt. Calcali, 2013, 5.94).

Marx’a gore kapitalist toplumda, iki nokta 6zellikle 6nemlidir. Bunlardan
birincisi, is¢inin her seyden oOnce kapitalist iliskilerin negatif tarafi olmasidir.
Negatif taraf is¢inin, varligimi bor¢lu oldugu koruyucu burjuvadan bagimsiz
olarak i¢inde bulundugu varlik durumunu asabilecek bir kuruculuk olanag:
tasidigr anlamina gelir. Baska bir deyisle kapitalist toplumun basat 6gesi olan
emek giiciiniin metalastirilmasina bir son verebilir. Ikinci noktada ise bu durum
gerceklesmedigi siirece isc¢i kapitalist toplumun kendisine sundugu yasam
sinirlarmin disina ¢ikamaz (Kulak, 2018, s.16). Ornegin iiretimin sonucunda arti
degerden kiiciik bir par¢ay1 daha kendi kazancina katabilir. Fakat ne bu kazang ne
de iyilestirmeler, somiirii ve ezilme iliskilerini ortadan kaldirmaz. Sadece goreceli

olarak azaltabilir (Kulak, 2018, s.16).

Marx’a gore kapitalist toplumda is¢i, sistem tarafindan oniine ¢ekilen ince

cizgiyi astiginda kendi yapisin1 da degistirerek sinifsiz bir toplumun pargasi
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olmaya, proleterlesmeye baslar. Birinci ihtimal is¢inin kapitalist diizen igerisinde
bir yarik misali bulunarak onunla arasindaki iligkilere alternatif gelistirme halidir.
Ikinci ihtimal ise hakim iliskilerin biitiiniiyle disina ¢ikarak ayr1 bir alanin insa

etme halidir (Kulak, 2018, s.16).

Weber kapitalizmin var olabilmesi i¢in {iretimin 6zel sektor tarafindan
yapilmasint sart kosar. Weber’e gore ihtiyaglarin 6zel isletmeler tarafindan

karsilandig1 her sistem kapitalizm ile i¢ i¢edir (Alptekin, 2015, 5.232).

Kapitalizm toplumumuzda talan, vurgun ve hilekarlikk ya da Marxist
diisiincenin etkisiyle somiirii olarak algilanmaktadir. Weber ise elde etme, kazang
ve kar hirsinin kapitalizm ile bir ilgisinin olmadigin1 savunmaktadir. Weber’e
gore kapitalizm bu giidiilerin dizginlenmesi, en azindan rasyonel dengelenmesi ile
0zdes olabilir (Torun, 2002, s.89).

Weber’in savundugu kapitalizm, modern zamanda batida ortaya ¢ikan,
biirokratik Orgilitlenme ile en fazla kar1 elde etmeyi amaglayan modern
isletmelerin bulundugu “Modern Endiistriyel Kapitalizm”dir. Weber’e gore
kapitalizmin iki temel sart1 vardir. Bu sartlar1 tamamlayici ve zorunlu olmak iizere
ikiye aywrir. Tamamlayic1 sartlar; kentlesme, rasyonel hukuk, endiistriyel
teknolojinin gelismesi ve burjuva smifinin ortaya ¢ikmasidir. Kapitalizmin maddi
viicudunu meydana getirmek i¢in tamamlayic1 sartlar gereklidir. Weber’in
kapitalizmin olusabilmesi i¢in bedeni canlandirip ona karakterini veren “ruh” ile

benzerlik kurdugu zorunlu sarti ise “Protestan Ahlaktir (Akt. Torun, 2002, s.90).

Weber’in kapitalizmin olusabilmesi i¢in belirttigi sartlardan bu ¢alisma ile

iliskilendirecegimiz kismi tamamlayici sartlar maddesidir.

Sombart, Kapitalizmi erken, zirve ve ge¢ donem olarak ii¢ farkli doneme
ayirir. Ik dénem olan erken ddnem, insanlarin iiretim arag ve gereglerini
kullanmanin yaninda bir takim iktisadi faaliyetler ile bireysellesme sergiledikleri,
kiiciik Olgekli iiretim araglarinin evlerin iiretiminde Onemli bir yer tuttugu
donemdir. Zirve donem ya da diger adiyla tam kapitalizm dedigi ikinci evre ise
sanayi gelismeleri ile birlikte kapitalizmin karakteristik 6zelliklerinin tam olarak

ortaya koyuldugu donemdir (Oz, 2013, s.151).

Zirve donem kapitalist sistemde aktif 6zne olarak yer alan insanin birer

makine pargast olmaya basladigi donemdir. Son evre olan ge¢ donem ise
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kapitalizmin tiim diinyaya yayildigi evredir. Sade ve yiizeysel olanin yerini
karmagik iligkiler ve liretim sistemleri almistir. Biitiin sirketler gelismeye baslamis

ve biirokrasi ¢ogalmistir. Bununla birlikte tekellesme de artmustir (Oz, 2013, s.151).

Sombart’a gore kapitalist sistemde 6zne konumunda bulunan insanin
yasamsal degerleri degisiklige ugramistir. Hatta sevinglerin ve acilarin yerini
kazang, zenginlesme ve is hayati gibi konular almistir. Marksist diisiince ile ifade
edilecek olursa var olan ihtiyag¢larin tatmini ile yeni ihtiyaclar ortaya ¢ikarilmistir.
Ekonomik 6znenin aklindaki iki sey kazanabildigi kadar ¢ok para kazanmak ve

islerini olabildigince fazla biiyiitmektir (Oz, 2013, 5.152).

Bauman ise der ki; “Yoksulluga ¢are bulunamaz, ¢iinkii o kapitalizm
hastaliginin bir semptomu degil, aksine, kapitalizmin saglikli ve giirbiiz
oldugunun, giderek daha biiylik birikimi ve cabay1 tesvik ettiginin kanitidir.
Diinyanin en zenginleri bile, her seyden once, feragat etmek durumunda kaldiklari
seylerden yakinirlar. En ayricalikli olanlar bile daha fazlasini elde etmek igin

cabalama mecburiyeti duyarlar”’(Bauman, 2010, s.83).

Elde edilen bulgular dogrultusunda giliniimiiz ¢agina her ne kadar
kapitalizmin zirve donemi desek de giin gectikce zengin ile fakir arasindaki
ekonomik denge ucurumu giderek artmaktadir. Uretici toplumun ise yerini git

gide tiikketim odakl1 bir yagsam tarzina biraktig1 géze ¢arpmaktadir.

2.2. TUKETIM TOPLUMU

Toplumlarin kiiltiirel yapilarina gore ihtiyag kavraminin sonsuzlugu
tartisilmasina ragmen; tiikketim Kkiiltiiriinde bireylerin sonsuz ihtiyaclara sahip
olabilecegi ilkesi kapitalizm ile birlikte hakim goriistiir. Tiiketim toplumu, tiikketim

eyleminin ahlaki durumunu gérmezden gelmektedir (Dal, 2017, s.5).

Bauman der ki, bir tiiketim toplumundan s6z ettigimizde o toplumun biitiin
tiyelerinin bir seyler tiikettigi tespitinden daha da Ote sey, nasil kurulus
asamasindaki endiistriyel ¢agin modern toplumu bir “Ureticiler Toplumu” ise,
ayni derin anlamda bizim toplumumuz da bir “Tiiketim Toplumu”dur (Bauman,
2010, s.84).

Ve yine Bauman der ki, eski tip modern toplum bireylerini en basta iiretici
ve asker olarak sekillendirmektedir. Uyelerine dayattigi norm ile bu iki rolii

oynama gorevini onlara zorla kabul ettirmektedir. Ancak Giddens’in deyimiyle
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ge¢ modern, Beck’in deyimiyle ikinci modern evrede modern toplumun Kitlesel
endiistriyel isgiiciine ve zorunlu askerlige pek ihtiyact kalmamistir. Giiniimiizde
toplum, iiyelerini en basta tiiketici roliinii oynamanin gerekliligine gore
bicimlendirmektedir. Dayatilan norm ise bu rolii oynama istekliligi ve

kabiliyetidir (Bauman 2010, s.84).

Yiizyillardir tartigilan tiiketim olgusu, tiilketme eyleminin ahlaki alani
konusunu da giindeme getirmistir. Geleneksel toplum kiiltiiriinde ihtiyaglarin
sinirsiz veya doyurulmaz olma olasilig1 bile ahlaki bir hastaliga isaret ederken,
bireylerin sonsuz ihtiyaglara sahip olabilecegi diisiincesi tikketim toplumu bireyleri

icin normal kabul edilmektedir. (Dal, 2017, s.5) .

Kiiresel rekabetin her yeri saran sik ve karanlik ormanlarinda yol bulup,
kamunun dikkatini ¢ekebilmek icin arzu uyandirmak, bunu yapabilmek icin de
tilketicileri ayartip, rakipleri piiskiirtmek gerekmektedir. Bu isi basarir basarmaz
ise hep daha biiyiik kar pesindeki siirek avi durmasin diye, bir sonraki arzu

nesnelerine hemen yer agilmalidir (Bauman, 2010, s.83).

Giliniimiiz pazar1 ayartma ve cezbetme iiretimine ayarhidir. Cazip seyler
gelecekten goz kirparak kendine davet ediyorsa ayartici ve bastan cikaricidir.
Nasil tatminden sonra arzu siirmezse, ayartilanin teslimiyetinden sonra da ayartma

stiremez (Bauman, 2010, s.83).

Sosyolojik agidan tiiketim, sadece mekanik bir siire¢ olmadigindan
kiltiirel degerlerden ayristirilarak ele alinamaz. Siire¢ boyunca tiiketim ile arzular
arasinda bag kurulmaktadir. Tiiketim drlinlerinin belirli kisilik tipleriyle
Ozdeslestirilerek sunulmasi ile aile ici roller ve ¢evrede yer alan rol modellerin,
cesitli kimliklerin, yasam stillerinin ve bos zamanlar1 degerlendirme bigimlerinin,
tiiketim olgusu iizerinden bigimlendirilmeye g¢alisildigi goriilmektedir (Oztiirk,

2013, 5.152,153).

Baudrillard’a gore giiniimiizde tiikketim olgusu, sadece emek siirecleri ve
maddi trtinleri degil, tiim kiiltiir unsurlarmi ve cinselligi, biitlin insani iliskileri
hatta bireysel fantezileri dahi denetimi altina alarak genellesmistir. Sadece biitiin
islev ve ihtiyaglarin kar terimi ile nesnellestirilmesi anlaminda degil, ayni
zamanda her seyin gosterilesmesi, kigkirtilarak diizenlenmesi gibi daha derin bir

anlamda her sey bu mantik tarafindan ele gecirilmistir (Baudrillard, 2008, 251).
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Baudrillard tiiketim toplumunu, tiiketime toplumsal bigimde alistirilma ve
tilketimin Ogretilmesi toplumu olarak tanimlanmaktadir. Bu yeni diizen iiretim
giiclerinin olusmasi ve yiiksek verimlilie sahip ekonomik sistemin yeniden
yapilanmasi ile orantili, yeni bir toplumsallagsma tarzi olarak kabul edilmektedir

(Dal, 2017, s.7).

Diger yandan tiikketimin degisen karakteri ve bu siireglerin bireye,
dolayisiyla topluma yansimalar1 oldugu gibi dogal ¢evreye de etkilerinin oldugu
bir siire¢ s6z konusudur. Bu siireglere 2011 yilinda yazdig1 “Risk Toplumu”nda
riskin degisen dogas1 lizerinden yaklasan Ulrich Beck, daha onceki tarihlerde
ortaya c¢ikan dogal felaketlerin daha ¢ok birey ve toplumun disinda gerceklesip

ongoriilemeyen ve engellenemeyen bir karakterde oldugunu belirtmektedir.

Yasadigimiz ge¢ modern ¢agda ise olusan risk ve meydana gelen zararlarin
insani kaynakli oldugu ve bu risklerin geri dondiiriilemez sonuglar dogurdugu
soylenebilmektedir. Ozellikle sanayi atiklarinin hava, su ve ozellikle gida
maddeleri yoluyla bitkiler, hayvanlar ve insanlar iizerinde olusturdugu zararlarin
kisa vadede belirti gostermeyen ancak uzun vadede ¢ogunlukla 6ldiiriicti ve geri
dondiiriilemez karakterde oldugu, bu siireclerin de ¢ogunun insan eliyle ortaya

¢ikan siiregler oldugu sdylenebilir (Acar, 2018, s.97).

Bu kiiresellesmenin cevre {izerinde etkisidir. Uretim ve tiiketim
boyutlarinda yasanan degisim ile birlikte etkilerini havadan suya, topraktan
canlilara ve bitki Ortiisiine kadar pek ¢ok alanda hissettirmektedir (Tag

Kalafatoglu, 2010, s.48).

Ozellikle Frankfurt Okulu’na mensup elestirel yaklasimlar, bireyselligi,
toplumu ve demokrasiyi tehdit ettigi gerekcesiyle tiikketim toplumuna karsi
durmuslardir. Frankfurt Okulu’nun tiiketim toplumunayonelik elestirisi daha ¢ok
MaxHorkheimer ve Thedor W. Adorno’nun birlikte kaleme aldiklan

“Aydinlanmanin Diyalektigi” adli eserde temellendirilen “Kiiltiir Endiistrisi’

¢oziimlemesine dayanmaktadir (San, Hira, 2004, s.9).

Cagimiz toplumu bir tiketim toplumudur. Bu durum her ne kadar
kavramlar ve kuramlarca islense de ezelden beridir biitiin canlilar bir yandan

tuketicidirler.
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2.3. KULTUR ENDUSTRISI

Kapitalizmin etkisiyle oraya ¢ikan Kiiltiir Endiistrisi uluslararasi piyasanin
taleplerine ve degisimlerine gore sekillenir. Kavram, halkin tiiketime mi yoksa
iiretime mi oncelik verecegi, tiiketilen {irtinlerin halk tarafindan mi talep edildigi
yoksa halkin kendisine sunulan iiriinleri mi tiikettigi tartismasina son vermistir
(Savut, 2016, s.24). Dolayisiyla kiiltiir endiistrisi, kapitalist sistemin kendini
devam ettirebilmesi i¢in vazgecilmez bir unsur haline gelmistir (Yurdigiil,

Yurdigiil, Batur, 2015, s.103).

Tiiketim toplumu tartigmalarinda, kiiltiir endiistrisi basligi da dnemli bir
yer isgal etmektedir. Ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren Frankfurt
Okulu’nun yogun bir sekilde iistiinde ¢alistig1 kiiltiir endiistrisi, tiikketim toplumu
kavraminin anlasilmasinda 6nemli noktalardan biri olma niteligi tasimaktadir. 20.
yiizyilin ilk ¢eyreginde ortaya ¢ikan Frankfurt Okulu’nun tyeleri, basta Theodor
Adorno ve Max HorkHeimer olmak {izere kiiltiir endiistrisi kuramiyla, kapitalist
iretim siirecinde kiiltiirlin bir endiistri, kiiltiirel {irlinlerin de meta haline geldigini
vurgulayarak, temelde tekelci kapitalizmin kitle kiiltiiriine ytikseldigi baskici ve
zorlayici siiregleri elestirel bir yaklasimla ortaya koymaya calismislardir. Okul
temelde kiiltir ve sanat irinlerinin, form ve igerik bakimindan
standartlastirilarak, pazarlanmasi, dagitilmas1 ve piyasa kosullarina uygun hale

getirilmesi siireglerinin tizerinde durmaktadirlar (Akt. Acar, 2018, s.98).

Okul Uyeleri “kiiltiir endiistrisi” olarak nitelendirdikleri baslica;
televizyon, film, radyo, popliler miizik, magazin dergileri ve gazetelerden olusan
eglence sektorii lizerinde durmuslardir. Genel olarak kiiltiir endiistrisinin kolayci
ve tek tiplestirici Urlinleri yayginlastirarak bireylerin bagimsiz ve elestirel
diigiinebilme yeteneklerini pasiflestirip korelttigini one siirmektedir (Akt. Acar,
2018, 5.98).

Kiiltiir endiistrisinde egemenligi elinde bulunduran kesimler tarafindan
belirlenen, bu kesimlerin fikir, beklenti ve tercihleri yoniinde sekillenen kiiltiir
trtinleri, 6zellikle azgelismis ve gelismekte olan iilkelerin ne yonde ve nasil
geliseceginin, hangi kurallarla, nasil modern bir sosyal yasam siirdiiriileceginin

belirlendigi tirtinler olmaktadir (Savut, 2016, s.24).

27



Reklam, kiiltiir endiistrisinin en Onemli silahlarindan biridir. Reklam,
tiiketici ile biiyiik tekeller arasindaki bag1 pekistirmektedir. Insanlar artik kendine
has olmak yerine, kendilerine reklamlarda gonderilen mesajlar dogrultusunda
hareket etmeye baslar. Bahsedilen sistem i¢inde insanlarin aklindaki tek hedef
reklamlardaki gibi yasama istegidir. Bu istek kiiltiir endiistrisinin yayilmasina

hizmet eden reklamlarin zaferidir (Yurdigiil, 2015, 5.103).

Zamanla gergek kiiltiiriin yerine, kendiliginden var olmayan, seylesmis bir
kalip kiiltiir gecmistir. Yiiksek ve alt kesimlerin kiiltiirti artik varligini yitirmistir.
Biitiin bunlarin yerini ise kiiltiir endiistrisi almistir. Kiiltiir endiistrisinde kasitli bir
bicimde tiiketicilerin sisteme entegre edilmesi saglanmigtir. Tiketim i¢in
hazirlanip big¢imlendirilmis kitleler amaglanmis, bunda da basarili olunmustur

(Koluagik, 2017, 142).

Frankfurt Okulu’na gore toplumda yok olan gergek kiiltiiriin yerini kiiltiir
endistrilerinin almasinda ki en biiyiik etken kapitalizmdir. Held, toplumsal
alanlarin tiimiinii etkisi altina alan kapitalizmin tanimlarin1 okul iiyelerinin ortak

goriisleri 15181nda su sekilde siralamistir:

e Kapitalist iiretim bi¢cimlerinin egemen oldugu toplum, ¢agdas toplumdur.

e Uriinlerin sadece degisimleri ile birlikte degil, soyut diizeyde degisimleri
ile meta olma nitelikleri belirlenmektedir.

e Toplumsal iligkilerin, kapitalist toplumsal silirecin birligini saglayan
yanlari, onun seylesmesini ve fetislesmesine neden olmaktadir.

e Sermaye yogunluklu alanlara dogru ger¢eklesen egilim, yogunlasmaya
neden olmaktadir.

e Sermayenin organik bilesimi, istikrarsiz birikim siirecini daha da

kotiilestirmektedir (Akt. Yurdigiil, 2015, s.104-105).

Elestirel yaklasimcilar kitle iletisim araglarinin baskici oldugunu belirtip,
amaglarinin  bireyi var olan ideolojik ve toplumsal diizen ile tamamen
biitiinlestirmek  oldugunu savunmaktadirlar. Okul  disiiniirlerinin  kiiltiir
endiistrisine yonelik elestirilerini, sadece fasizme saldirilar olarak gérmeyip,
tekelci kapitalizmi de kapsayan eylem bi¢imi olarak degerlendirmek

gerekmektedir. Donem itibariyle teorisyenler, kiiltlir iriinlerinin birbirine
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karistigina; radyo, sinema ve dergilerin bir sistem kurup, her alanin kendi
icerisinde digerleri ile uyum i¢inde olduguna dikkat ¢ekmislerdir (Koluagik, 2017,
s.140).

Dolayisiyla kiiltiir endiistrisi kasith olarak tiiketicileri bigimlendirerek
kendi c¢ikarlarma gore belirli kaliplara sokmaktadir. Ozellikle ekonomik
yogunlagmalar ve ulus Gtesi etkileri bulunan biiyiik devletler iirettigi tirlinleri daha
genis bir pazara sunabilmek icin tiiketim olgusuna yeni bir form kazandirmis,

tiikketimi ihtiyagtan ¢ok bir toplum kiiltiirii haline getirmistir.
2.4. POPULER KULTUR

Kiiresellesme, genelde Bati’nin, 6zellikle de Amerika’nin ¢esitli alanlarda
elinde bulundurdugu egemenligin kaliciligin1 saglayabilmek amaciyla gerceklesen
bir yapilanma bigimi olarak goriilebilir. Bu yapilanmanin yeni adi “Yeni Diinya
Diizeni”dir. Bir baska deyisle, Amerikan popiiler kiiltiiriiniin diinyaya
yayllmasidir. Modernitenin yeni evresi, “diinyanin modern kiiltiire gore

yapilandirilmasi” olarak da ifade edilebilmektedir (Onat, 2002, 5.37).

Popiiler kiiltiir kavrami giindelik yasamda, hakim kiiltiir olarak karsimiza
cikar. Yonetici smifin kendi kiiltiirel degerleri ve yasam bic¢imlerinin yaninda
ideolojileri  dogrultusunda yarattiklar1 ve kendilerine bagimli bireylere
“sunduklar” kiiltiirdiir (Cosgun, 2012, 5.840).

Popiiler kiiltiir “en ¢ok tercih edilen” anlamiyla ele alinirsa karsimiza
yaygin olarak kullanilan ve yanlis olan “popiiler kiiltiir halkin modern toplumda
devam eden kiiltiiriidiir” tanim1 ¢ikmaktadir. Fabrikada calisan bir is¢inin “bizim
fabrika” diye tabir ettigi yer nasil onun degilse, satin alip kullandig1 popiiler kiiltiir
tiriinlerine “benim” dedigi i¢in kendisine ait olmamaktadir. Fabrika ig¢inin varolus
bigiminin belirlendigi yerdir. Popiiler kiiltir de o fabrika ile benzerlik
gostermektedir (Erdogan, 2004, s.3).

Popiiler kiiltiir kavramu, kitle iletisim araglari ile popiiler hale getirilen bir
kiiltiirti ifade edebilmek i¢in kullanilmaktadir. Kapitalizmin, kitle iletisim araclari
ile yayarak, toplumun begenisi haline getirdigi yapay bir ticari tiikketim kiiltiradiir
(Yaylagiil, 2006, s.78).

Walter Benjamin’e gore kiiltiiriin mekaniksel iiretimi ile birlikte modern

medya yerel halk kiiltliriiniin 6zel alanini isgali altina alarak, 6nce onun kendine
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has farkliliklarini tehdit etmis, sonra da onu degisimlere ugratmistir. Degisime
ugrayan halk kiiltiirii tirlinleri ya ortadan kalkmuis, ya ilkellikle su¢lanarak marjinal
duruma disiiriilmiis, ya da sermayenin ¢ikar1 dogrultusunda yeniden
bi¢imlendirilmistir. Sonu¢ olarak halk iriinleri kendi O6zelliklerini yitirerek,

yabanci teknoloji icerikli {iriinler haline gelmistir (Erdogan, 2001, s.8).

Bugiin baktigimizda yeme, i¢me, sevme, arkadaslik, dostluk gibi
kavramlar birer “Tiiketim Uriinii’ne déniismiistiir. Kendi hayatim bu gibi
kavramlarla anlamlandiran insan, zamanla kendisi de tiiketim nesnesi olma riski
ile kars1 karsiya kalmistir. Tiim bunlarin ekseninde popiiler kiiltiir, insan1 birer
tilketim nesnesi haline getirme arzusu ve amact igerisindedir (Cosgun, 2012,

5.846).

Toplumlar tarihsel {iretim bigimleri ile yok edilmektedir. Modern medya
ve TUretim teknolojileri ile halk ve yerel olan degerler tarihten silinip
gitmektedirler. Yerel ifade bi¢imlerinin yerini merkezi ifade bigimleri almakta,
yerel iretimin yerine ise tekelci ve mekaniksel tretim sirketleri gegmektedir.
Insanlarin kendi eglence tercihlerini {iretme kosullar1 ellerinden alinmakta, onlarin
yerine uluslararas1 eglence sektorii tarafindan iiretilen, yeni eglence formlar
tutusturulmaktadir. Zevk ve tercihler artik bu sektoriin sirketleri tarafindan
bigimlendirilmektedir. Satin alinan ise insanlarin ortak calismalari sonucu,
endiistriler tarafindan bi¢cimlendirilmis, karsiliginda ticret vererek miilkiyet haklar

ellerinden alinmis tiriinlerdir (Erdogan, 2001, s.8-9).

“Halk” ad1 ile belirtilen serbest kole, kendi belirledigi, bi¢imlendirdigi ve
degistirdigi bir yasam tarzina sahip degildir. O yasam tarzi onunla var olup,
onunla yaratilandir. Bununla birlikte yine “0” yasam tarzi onun 6zgiir iradesinin
bir ifadesi olmamaktadir. Bu nedenle popiiler kiiltiiriin halkin kiltiirii oldugu
sOylenememektedir. Popiiler kiiltiir, genis bir cer¢evede gerceklesen kapitalist mal

tretimi, dagitimi ve tiiketimine dayanan bir kiiltiirdiir (Erdogan, 2004, s.4).

Romanlarda, filmlerde ve magazinlerde iiretilen popiiler kiiltiir begeni ve
imgeleri, bireylere cinsiyet rollerini kurmalarinda yardimci olmustur. Boylelikle
geleneksel baglar araciligiyla kurulan iliski ag1 yerini tiikketime birakmistir. Ancak

popiiler kiiltiir, ekonomik ve sosyal sartlarda ortaya c¢ikan yeniliklerin karsisinda
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dolduramadigi bosluklari, ¢esitli imaj ve modeller ile kapatmistir (Yavuz, 2012,
s.157).

Popiiler kiiltiiriin yeni diizende ihtiyaci olan en temel model reklamciliktir.
Reklamcilik, poptler kiiltiir ile birlikte kapitalizmin iki farkli alanda ihtiyaglarini

kargilamistir.

e Reklam biitiin medya araglar1 i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olmus, popiiler
kiiltiir de kitleleri ikna edecek uygun malzemeler sunmustur.
e Reklam iiretici ile tiiketici arasinda direk bir bag kurarken, popiiler kiiltiir
ticari degerleri olan eglence imkanlar1 hazirlamistir.
Her iki sistem de gegerli olabilmek i¢in medyaya ihtiya¢ duydugundan,
reklam ve popiiler kiiltiir, izleyicinin zihninde kolayca yer edebilecek sekilde
sekillenir. Modern insanin yalnizligi ve toplumsal baglardan kopuk yasayisi her

iki olgunun da basarili isleyisinin temel eksenini olusturur (Yavuz, 2012, s.157).

Popiiler kiiltiir elindeki imkanlar1 kullanarak diinyanin her kosesine
yayilmaktadir. Zamanla birlikte kimseye karsi sorumluluk hissetmeyen birey,
kendini sémiiren bu otoriteye boyun sunup Oykiiniirken, anne ve baba gibi
otoritelere kars1 Ozgiirlik iddiasin1 savunup, ailevi degerlerde parcalanmalara

neden olmaktadir (Erdogan, 2011, 5.480).

Popiiler kiiltiir, siyasi egemen politikalarin kabuliinii de saglar. Bu
baglamda mesrulastirict bir islevi vardir. Kamuoyu egemen politikalarin
mesrulastirict  aracidir.  Halk oyunun tarihine bakildiginda ise, burjuva
egemenliginin  desteklendigi aktif siirecten, zamanla pasifleserek sessiz
cogunluga, ozellikle de 20. yiizyildan itibaren tiikketim yonelimli destege dogru

degisim goze ¢arpmaktadir (Selguk, 2011, s.3879).

ABD gibi demokratik goriinen iilkelerde bile medyanin, popiiler kiiltiir
driinlerini kullanarak izleyicilerin en alt diizeydeki begenilerine inip, onlar

tiiketici ve segmen olarak yonlendirdigi goriilmektedir (Yaylagiil, 2006, s.46-47).

Kiiresel ticaretin akisi tek yonlii degildir. Ulus devlerler ile yerel olusumlar
arasindaki iliskiler daha karmasik ve ¢esitlidir. Ekonomik gii¢ mutlaka ideolojik
egemenlikle sonu¢lanmayabilir (Varol, Tayang, 2017, 137).

Mattelart’a gore ise, popiler kiiltir direnenlerin ve egemene karsi

miicadele verenlerin kiiltiiriidiir. Bu kiiltiir egemen kiiltiire karsit olma stireci
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icinde olusur ve tanimlanabilir. Bir diger deyisle popiiler kiiltiir folklorciiliigiin
reddidir. Ge¢gmisin 6zlemini ekip bigen, burukluk ile dile getiren bir miize kiiltiirii
degildir. Egemen bir orgilitsellige kars1 gelismistir. Direnis tarafindan yaratilip,
artitk yasanmayan gecmisin degil, simdiki yasamin kiltiiriidiir. Duygularin
somiiriilmesine ve title kiiltiiri bicimlendiren sansasyonelcilige karsidir. Mattelart,
popliler kiiltiirii direnen siniflarin egemen kiiltiire karsi yarattiklart bir kiiltiir

olarak goriir (Erdogan, 2001, s.10).

Popiiler kiiltiiriin tiiketim aligkanliklarina olan miidahalesine dair belirgin
ve net Ornekler, ilerleyen boliimlerde televizyon ile ilgili basliklarda detayli bir

bicimde verilmektedir.
2.5. POSTMODERNIZM

Postmodern yaklasimlar, modernizmi elestirerek hedef tahtasina
cevirmektedir. Bunu gerceklestirirken, modern degerlerin yerini alabilecek bir
takim dogruluk olgiitleri gelistirmeyi ise dislamaktadir. Modernizmin kapsayici
bakis agisini ise topluluklar1 kisitlayip kaliplastiran, nesnelestiren girisimler olarak
algilamaktadir. Genel anlamda postmodernizm, egemen ifadeler ve anlamlara
kars1 bir bagkaldir1 hareketidir (Y1ldirim, 2010, s.710-711).

Postmodernizm’i anlamanin en iyi yolu, onun daha dncesinde ne oldugunu
anlamaktan geg¢mektedir. Modernizm 19. Yiizyilin sonlarindan 20. Yiizyilin
ortalarina uzanan deneysel bir yiiksek kiiltiir donemine isaret etmektedir.
Modernist kiiltiir, bireysel yaraticiligin toplumsal giicler tarafindan tehdit edildigi
diisiincesi etrafinda toplanmaktadir. Sanat¢1 ve aydinlardan olusan elit bir grubu
Kutsayarak, bireyselligi kapitalizm ve ondan kaynaklanan kitle kiltiirinden

korumaya ¢alismaktadir (Laughey, 2010, s.96).

Postmodernizm ise tiim bunlarin tersine popiiler kiiltiir tirtinlerine kucak
acarken modernist yaklasimin yiiksek kiiltiir-kitle kiiltiiri ayrimimna karsi

cikmaktadir.

Postmodernizm 1950’lerde medya giidiimlii tiiketici kiiltiirii ile birlikte
ortaya cikmistir.  Onlara gore sanatin Ozglinligli ve yazarin bagimsizlig
konularindaki modernist beklenti artik hiikmiinii yitirmistir. Bunun yerine tek
kullanimlilik  getirilmistir. Postmodernizm, yiiksek modernizmin savundugu,

gelenekselcilik, bireysel deneyselcilik ve elitizmi reddederken popiiler kiiltiir ve
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kitle medyasinin yapay, kullan at garipliklerinin vazgecilmez oldugunu

diistinmektedir (Laughey, 2010, s.96-97).

Storey’e gore kapitalizm Oncesi toplumlar tiikketim toplumu degillerdir.
Kapitalizm 6ncesi donemde mallar genellikle hemen tiiketilerek, ya da diger
mallarla takas edilmek igin {iretilmektedirler. Kapitalizme gegis ile birlikte
tiiketim, basit bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikarak insan faaliyetlerinin 6nemli bir parcasi

haline gelmislerdir (Hatipler, 2017, s.33).

Endiistriyel iiretim ile birlikte, iiretimin 6nemi zayiflamis, bu durum
tilketimin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Tiiketim, iiretimi ikame eder hale
gelmistir. Modernizmde 6n planda olan iiretim, postmodernizm ile yerini tilketime
birakmistir. Zamanla her seyin tiiketim iizerine kurulu oldugu yiginlar ortaya
cikmistir. Zaman igerisinde tiiketim ile birlikte kisi kendi {irettigi nesneler
karsisinda seylesmis, kendine yabancilasmistir. Bu olusumda ihtiyaglar istekler
haline dontiserek, 6zne ile nesne arasindaki mesafe tiiketim edimi olarak

doldurulmustur (Hatipler, 2017, s.33).

Tiiketim noktasinda aligverisin bir sonucu olarak bireyler satin aldiklar ile
kimlik ya da statii sahibi olabilirken, kimi zaman da alinan mal ve hizmetler
kisinin kimligini agiga ¢ikarmaktadir. Bahsi gecen ozellikler, bireyin sahip olmak
istedigi ya da sahip oldugu 6zellikler hakkinda bilgi vermektedir. Kisacasi kisinin
tikettigi trlinlere gore kim oldugu belirlenmektedir. Bu iiriinler, onlar
kullandiginda kim olabilecegi belirlenen tiiketicinin, onlarsiz ne olamayacagini da

belirler (Demirel, Yegen, 2015, s.132).

Postmodernizme getirilen elestirel yaklasimlar igerisinde bireysel ve
yasamsal alanlardaki degisimlerin yol a¢tigi durumlara da yer verilmistir. Yeni
kiiltiirtin gelisimi ile birlikte gercek, yasam, birey, din ve insan gibi unsurlarda
formun bozuldugu gozlenmektedir. Bu agidan bakildiginda bilgi ve teknolojik
gelismelerin gercevesinde toplumsal karmasikligin artarak, insanin kontrolden
ciktig1 inkdr edilemez bir ger¢ek olarak ortaya c¢ikarmaktadir (Kirilmaz,
Aypargast, 2016, s.46).

Toplum yapisinin deformasyona ugramasi ve bireyin kisilik 6zelliklerinin

belirli kaliplara sokulmasi en ¢ok kiiltiirel degerleri etkilemektedir.
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2.6. VOYORIZM

Televizyon sovlarindaki rontgencilik, genel anlamiyla c¢agdas kiiltir
rontgenciligi, 6zel ayrintilara erisimden elde edilen zevk anlami tasir. Bu amacin
temelinde baskalarinin 6zel hayatlarina dair detaylara merakla bakmak yatar
(Baruh, 2009, s.190).

Televizyonun rontgensel c¢ekiciligi, gercekligin miizakeresine, yapmacik
perdelerin diiserek gercek benliklerin ortaya ¢iktigi anlari gérme olasiligina
dayanir. Izleyicinin rontgen egilimleri smiflandirildiktan sonra televizyonu hangi

amaglarla izlediklerini belirlemek daha kolay olabilir (Hammer, 2016, s.89).

Patolojik olmayan, televizyon rdntgenciliginin boyutlari, dedikodu
haberleri, 6zel ve yasak olan1 6grenebilmek, gizli ve 6zel kameralarin ekranlara
tagidig1 magazinsel teshircilik, hiikiimete dair yiiksek iddiali kanitlar ve gizlice

dinleme eylemleri ile sinirlandirilabilir (Baruh, 2009, s.190).

Bununla birlikte, patolojik anlamda olmasa da cinselligin -ironik anlamda-
“masumane” boyutu da televizyon rontgenciligine eklenebilir. Ulagilmaz: arayan
bireyde, goriinmeyen goriis acilarin1 bulabilmek i¢in dakikalarca bekleyebildigi
saplantili bir diirtii bulunmaktadir. Televizyon gosterilerinde, yarismacilar veya
sunucular icin secilen kiyafetler, irade giiciinde dengesizlik tasiyan bireylerin
televizyon sovunu, kanal degistirmeden izlemeye devam etmesine neden
olmaktadir (Hammer, 2016, s.89).

The Kardashians adli televizyon programina dair yapilan seyirci
anketlerinde, izleyiciler rontgencilik tabirini kesinlikle kabul etmeyip ve cinsel
tabirine net bir sekilde karsi ¢ikmislardir. Bununla ¢eliskili olarak, kameranin
Kardashian’lara yakin oldugu, 6zellikle “6zel alan” temal1 sahneleri daha gercekei
ve izlemeye deger bulduklarini aciklamislardir. Bunu da “samimi” kelimesi ile

tanimlamiglardir (Hammer, 2016, 5.93).

Televizyon  programlarindaki  gergekligin  yiikselen  popiilaritesi,
rontgenciligin izleyiciler karsisindaki basarisinin  onemli bir kaniti olarak
gosterilmektedir (Baruh, 2009, 190). Bu durum televizyon programlarinin

voyOrizm kavramu ile iligkisini tanimlar niteliktedir.

TV programlar1 rontgencilik unsurunun niteliklerine bir bakimdan bagh

sayilmaktadir. Toplumdaki samimi unsurlarin ve siradan olaylarin izlenebilir
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kilinmasindaki ince nokta, yarisma programlarini televizyon film ve dizilerinden
ayran icerigin olusturulmasindan ge¢cmektedir. Ince noktanin barindirdig: anahtar
terimler ise; eglence, merak ve dedikodu temelli rontgencilikten baskasi degildir

(Bagdasarov, Greene, Banerjee, Krcmar, Yanovitzky, Ruginyte, 2010, s.301).

Bu c¢alismada ele alinan voyorizm, rontgencilik Freud’un bahsettigi
psikopatca ve sapkinlik igerisinde gercgeklestirilen, cinsel tatmin anlamindaki

rontgencilikten farkli olarak ele alinmistir.
2.7. KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Kitle iletisim araglarinin tiikketiminin, bireysel farkliliklar ve toplumsal
ayrigsmalara bagli olarak etkin bir davranis oldugu varsayiminin kabul gérmesiyle
birlikte, kitle iletisim araglar ile izler kitle arasindaki iliski yepyeni yaklagimlara
yol agmustir. Kitle iletisim araglarindaki “Kullanimlar ve Doyumlar” yaklagimi bu

perspektif degisikliginin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir (Mutlu, 1995, s.39).

Yaklasim ilk olarak 1959 yilinda Elihu Katz tarafindan ortaya atilmistir.
Katz, “Medya insanlara ne yapiyor?” sorusunun yerine “insanlar medya ile ne
yaptyor” sorusunun {izerinde durarak kuramin temellerini olusturmaya
baglamistir. O giine kadar pasif olarak gorilen ve medyanin kendisini
sekillendirdigi diisiliniilen izleyicinin ilk defa medyay: kullandigi, hatta ondan
belirli bir doyum sagladig: fikri gelismeye baslamistir. (Kiiciikkurt, Hazar, Cetin,
Topbas, 2009, s.38)

Bu yaklasimin temeli izler kitlenin medyayr kullandigi yoniindeki
diisiincelere dayanmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar kurami, korkulara degil,
gereksinimlerin doyumuna odaklanmaktadir. Insanoglunun psikolojik ve gesitli

sosyal gereksinimlerinin var oldugu kabul edilmektedir.

Giliniimiizde yedigimiz yemek ve kullandigimiz otomobiller gibi
gereksinimler belirli beklentilere yol a¢maktadir. Bu beklentiler medyada
bulunup, segilip, gereksinim doyumu ile sonuglanmaktadir. Ornegin yemek yeme
edimi bireyin agligini gidermesini saglarken, yenilen yemegin beklentilerle
ortlismesi durumunda gereksinim doyumu da saglanmaktadir. Ya da giilme
gereksinimi karsilamak i¢in televizyondaki bir yarigma programi izlenmektedir.

Gereksinimin, daima etkiyi Onceliyor olmasi ise televizyon programlarinin,
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bireyin geg¢ici durum ve isteklerine gore sekillenmesi ile sonuclanmaktadir

(Laughey, 2010, s.58).

Kullanimlar ve doyumlar kuramu izler kitleyi medyanin se¢im ve kullanimi
konusunda aktif ve yetenekli kabul etmektedir. Kuram, medyanin, tiiketiciler
tarafindan gereksinimleri gidermek amaciyla 6zgiirce kullanilan bir platform

oldugunu o6ne siirmektedir. (Laughey, 2010, s.59).

Medya, teknoloji ile birlikte tiiketicilerin gereksinimlerini yapay yollarla
da karsilayabilmektedir. Utii yapan bir kisinin, radyoda c¢alan miizigi o anin film
miizigi yapmasi, siddet egilimleri olan bireyin, siddet icerikli video oyunlari

oynamasi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir (Laughey, 2010, s.59).

Ote yandan kurama dair elestirel yaklasimlar da bulunmaktadir. Elestirel
yaklagimlarin temelinde gereksinimlerin, bireye, kiiltiire ya da kiiltiirlin cografi,
ahlaki, etnik 6zelliklerine gore farklilik gosterebilecegi konusu bulunmaktadir. Bir
nevi gereksinimlerin evrenselligi tartisilmaktadir. Kaldi ki medyanin beklentileri
karsilamakta yetersiz kaldigi durumlar da gozlenebilmektedir. Ornegin gise
rekortmeni bir filme hevesle bilet alip, filmin sonunda hayal kirikligi yasamak
miimkiindiir (Laughey, 2010, s.59).

DenisMcQuail ve arkadaslari 1972 yilinda kitle iletisim araglarinin
karsiladigr gereksinimleri dort farkli baghiga ayirmislardir. Bunlarin birincisi
giindelik hayatin sikinti, gerginlik ve sorumluluklarindan kagarak duygusal
rahatlamadir. lkincisi dostluk, arkadashik, kisisel iliski ve toplumsal yarar
gereksinimidir. Ugiinciisii kisisel kimlik gereksinimi; kisilige iliskin referans
noktalarin saglanmasi ile degerlerin pekigsmesini kapsamaktadir. Dordiincii ve son
baglik ise ¢evreyi gozetim altinda tutarak yasanilan karmasik diinyaya dair bilgi

sahibi olma gereksinimidir (Akt. Mutlu, 1995, s.39).

Biitiin bu gereksinimlerin elde edilmesi ile doyum saglanmakta,
doyumlarin ardindan yeni formlardaki gereksinimler ve yeni haz beklentileri

tiiketiciye agilanmaktadir.
2.8. SINOPTIKON MODELI

Insanlar televizyon seyrederek sadece televizyon olaylara ve karakterlere
degil, diger izleyicilere de baglanirlar. Ancak bu baglanma gercek bir iletisimden

ziyade hayali, imgesel bir iletisimdir. Sinoptikon modelinin temelinde
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panoptikonun tersine azmligin c¢ogunlugu izlemesi yatar. Ancak bu hayali
iletisimde sembollerle kurulan iliski sayesinde ¢ogunluk azinligin diinyasini izler

(Oztiirk, 2013, 5.149).

Glinimiizde  Foucault’'nun  bahsettigi  Panoptik model ortadan
kalkmanustir. Sadece bicimi degismistir. Isyerlerindeki kameralar, panoptik,
internet ve dijital televizyonlar superpanoptik, azinlik olan tarafin g¢ogunlugu
seyrettigi, iktidarin 6zellikle eglence iizerinden kendisini siirekli yeniden iirettigi
yayinlar ise Sinoptik modelin unsurlaridir. Sinoptikon modeli televizyonun
yayginlastigi 1950’lerden itibaren disiplin toplumunda yerini almistir (Oztiirk,
2013, 5.149).

Kisacasi panoptikon’da seyredilen, sinoptikon’da seyredene doniismiistiir.
Panoptikon insanlar1 bir yere ¢akip siirekli izleme durumuna sokarken, sinoptikon
baskisiz, kosulsuz, eglenceli bir sistem igerisine yerlestirmistir. Toplum

sinoptikonda elemeden ge¢mis bireyleri seyretmektedir.

(Oztiirk, 2013, 142).Seyredilenler seckinler ve alanlarinda secilmis
yildizlardir. Seyredilen seyredenlere genel bir hayat tarzinin mesajlarini verirler.
Bunu imrenme yaratarak ve kendi hayatlarina dair sdylemleri, davraniglari
sunarak yaparlar. Eglence artik gercek diinyanin ideolojisi haline gelir (Oztiirk,
2013, 142).

Tiiketicinin gozetilmesi acisindan degerlendirilirse, teknolojiler vasitasiyla
yapilan her hareketin izlenmesi bir siiperpanoptikon, gdzetim merkezlerinin
cogalmasi ise polioptikon gozetimine isaret etmektedir. Tiiketim alaninda yapilan
degerlendirmelere dayandirilarak, insanlarin kapitalist arzularla benzer iirlinlerin
miisterisi olmaya yonlendirilmesi ise sinoptik modelin izlerini tasimaktadir

(Sonmez, 2016, 5.268).

Sinoptikon modeli, kamusal alanin asinarak ortadan kalkmasimi ifade
etmektedir. Bu sayede gozetim toplumsal rizaya dayandirilarak, bu rizan
durmaksizin retilip, kiiresel goniilliiliik hali ortaya ¢ikartilmaktadir. Sinoptikon,
cevrenin kendi iradesini ve rizasini kiiresel boyuta ¢ikartarak, farkina vardirmadan
iktidara teslim ettigi bir sisteme gegisi tanimlamaktadir (Bitirim Okmeydan, 2017,
5.60-61).
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Sinoptikon modeli ile birlikte panoptikonda gbzetlenen toplum, gozetleyen
konumunu kismen de olsa elde edebilmis, izlemek istedigi yayin iceriklerini

dolayli yoldan da olsa yayin sahibine iletebilme olanagina kavusmustur.
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3. BOLUM: TELEVIZYON VE YARISMA PROGRAMLARI

Medyanin en 6nemli temsil araci televizyonun yildizi, bir eglence araci
olarak her giin parlarken, diger yandan toplumdaki kiiltiir ve ideolojinin yeniden
iiretilmesini saglamaktadir. Ozellikle son yillarda kiiltiir ve ideoloji, kazanan ve
kaybedenlere dayali bir haz alma-verme sistemini bireylere asilamaktadir (Kesim
Giiven, Kar, 2010, s.18).

Gliniimiizde haz ve eglence beklentilerinin arasina tiiketim olgusunu
yerlestiren yirmi birinci ylizy1l televizyon yayinciligi, bilgilendirme islevinin yan

sira eglence sektoril iizerine temellendirilmistir.

3.1.ISLEVSEL BIiR KITLE ILETISIM ARACI OLARAK
“TELEVIZYON”

20. ylizyll teknolojisinin en Onemli buluslarindan olan televizyon
giiniimiizde en islevsel kitle iletisim araglarindan biri olma sifatin1 gururla
omuzlarinda tagimaktadir. Tarihsel gelisimi boyunca gerek haberlesme gerekse
ideolojik yayilma ve kiiltiirel beslenme amaclarina ev sahipligi yapan televizyon,

giiniimiize degin “gok amaclilik” ilkesini de basari ile 6zge¢misine eklemistir.

Televizyon yapay bir igerik ile yiiksek kiiltiirii tehdit edip, varolan diizenin
devamini saglama aracidir. izleyicileri edilgin ve garesiz olup, kiiltiir endiistrisi
tarafindan manipiile edilendir. Kitle iletisim araglar1 tarih boyunca toplumlarda en
merkezi ve en etkili yonlendirme araclari olmuslardir. Diigsel bir diinya sunarak
yeni mitler iiretmekte, sistemin vazgecemeyecegi araglar olarak tiim toplumlarda

Kilit roller iistlenmektedirler (Y1lmaz, 2016, s.90).

Televizyon, diger kitle iletisim araclarinin arasinda merkezi bir konuma
sahiptir. Televizyonun bu rolii onun farkli iletisim araglarinin teknik ve altyapisal
donanimlarint biinyesinde barindirmasi ile miimkiin olmaktadir. Her ne kadar
diger kitle iletisim araglarma ait birikimlerden yararlanmis olsa da, zaman
igerisinde kendine ait 6zgiin bir nitelik kazanmistir. Sadece ses ve goriintiiniin
0zel bir bigimde verilmesi degil, yaptiklar1 yaymlarla kitlesel ilgi uyandirma

yetenegine sahip bir kitle iletisim aracidir (Yilmaz, 2016, s.85).

Kiiltiiriin en biiyiik {iretim makinelerinden biri olan televizyon, bir

zamanlar sadece seckim bir cevreye ait olan kiiltiirii, milyonlara ait bir kiiltiir
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haline getirmistir. Kitle kiiltiiriinlin bir araci olarak televizyona yoneltilen
elestiriler seckinci yaklasim ile marksist yaklagimin ortak noktasidir. Elestirilerin
basinda kiiltiirin standart bir yapiya sahip olmasi yatmaktadir. Belirli konu ve
tiplerin tekrar edilerek standartlagsmasi elestirmenlerin kaygi duymasina neden
olmaktadir. Televizyona dair bir diger elestiri noktasi ise kaygiya neden olan bu

standart kiiltiir diizeyinin diisiikligi diistincesidir (Yilmaz, 2016, s.88).

Gelencksel yayincilik, anlik ve fonksiyonel bir geri beslenmeyi miimkiin
kilmamaktadir. Analog yayindan, sayisal yayincilifa gecis, seyircinin igerikler
tizerinde daha fazla s6z sahibi olmasini saglayan bir iletisim platformu sunmustur.
Bu baglamda etkilesim, iletisim siirecinde giic dengelerinin degigsmesine zemin
hazirlamistir. Pearce’e gore merkezden yayilan bilginin iiretim ve dagitimi,
cevrenin istedigi bilgiye ulastigi bir yapiya dogru doniismeye baslamistir

(Tasdelen, Kesim, 2014, s.269-270).

Katilimeilar bir yandan yayin akisini izlerken, diger yandan kendi
eylemlerine gdre degisen bir icerik ile kars1 karsiya kalmistir. izleme ve dinleme
deneyimleri, sayisal sunum ile televizyon yayinciliginin etkilesimi sayesinde yeni
bir yoriingeye dogru gelismektedir. Dijital medyanin araciligiyla gergeklesen bu
egilimler ile kullanicilar kendilerini yeterince ifade edebilecegi, kendi meniilerini
bireysel olarak olusturabilecegi, akisa kendilerinden bir seyler katabilecegi bir

platform ile karsilasmislardir (Tasdelen, Kesim, 2014, 5.270-271).

Raymond Williams’a gore Seyirciye sunulan asil program, tek bir boyut,
tek bir operasyon ile ulagabilen alternatif sekanslarin birbirini takibidir. Giiniimiiz
televizyon yayinlarinda program aralari verilmemekte, verildiginde seyircinin
ekrandan kopabilecegi diisiiniilmektedir. Bu nedenle jeneriklerle i¢ ice ge¢mis
sekilde bir sonraki programimn reklami yapilmaktadir. Hatta reklamlar ile
yayinlarin ayrimi bile fark edilemeyecek bir noktaya ulasmistir (Sentiirk, 2009,
s.193-194). Boylelikle enformasyon akisinda merkez ile ¢evre arasindaki

baglantinin kopmadan devam etmesi saglanmaktadir.

Oskay’a gore kitle iletisim araglarini elinde bulunduranlar, bireylere
“sabun kopiigii” ile gercek diinyadan kagarak orta sinifin banliydsiine veya alt
smiflarin kiiltiir adaciklarina cekilme yollarim1 gostermektedir. Ayrica cesitli

ekonomik ve sosyal sorunlari, bireysel davranig ve yeteneksizliklere yiikleyerek,
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bireylerin fedakarlik yapmalar1 istenmektedir. Bu yol ile kisinin gercek
sorunlardan uzaklastirilip {ist konumlardaki kisilere itaat ve inang igerisine

girmesi saglanmaktadir (Y1lmaz, 2016, s.89).

Haberlesme, egitme, eglendirme, dinlendirme ve reklam / tanitma gibi
islevlerinin yaninda televizyonun inandirma islevi diger biitiin islevlerini
kapsayarak onlarin Oniine ge¢mistir. Televizyon, bireyin toplum icerisindeki
davranigsindan, ekonomik birikimlerinin degerlendirilmesine kadar her konuda
yonlendirip harekete ge¢irme giicline sahiptir. Reklam ve yaymlar sirasinda,
cesitli kusaklar araciligiyla biitiin islevlerin yerine getirilmesinden sonra, bireyi
kendisine verilenlere inandirip, gerekiyorsa onu harekete gegirme islevi
televizyonun elinde bulundurdugu en biiyiik islevsel giiciidiir (Giirer, 2019, 121-
123).

Cok yaygin olarak bahsedilen bu islevlerin dncelik siras1 6zellikle 1980°1li
yillardan itibaren biitiin diinyada egemen olmaya baslayan neo-liberal politikalarla
birlikte degismistir. Medya artik oncelikli olarak “bireylerin iyi vakit ge¢irmesini
saglayan bir ara¢” tanimina indirgenmistir. Bunu yaparken de kisileri birbirine
benzeten, onlar1 standartlastiran bir ara¢ haline doniismeye baslamistir (Giiven,

Kar, 2010, s.17-18).

Calismada televizyonun biitiin bu islevlerinin arasinda, agirlikli olarak

eglendirme islevi ele alinacaktir.

3.2. TELEViZYONUN EGLENDIRME iSLEVi

Modern yasamin postmodern insani, i¢inde yasadigi cagin getirileri ile
birlikte sikildigi geleneksel eglence araglarindan kurtulup, aradig giildiiriiyii
televizyonda bulmustur. Giliniimiizde diistindiiriicii yonii 6n planda olmayan,
miizik ve giildiirii ile izleyiciye eglenceli vakit gegirten televizyon programlari
ekranlarda 6nemli 6l¢iide biiyiik bir yeri kaplamaktadir (Simsek, 2018, s.17).

Fred J. Mcdonald’a gore genis kitleler tarafindan bir eglence araci olarak
kullanilan televizyon, kanal sahiplerinin ve yapimcilarin kendi amaglari

dogrultusunda kolay ve anlagilmasi basit iletilerle kurgulanmig, eglence

yayinlayan araglara doniismiistiir (Cereci, 2014, s.19).

Gelisen teknolojinin insanlia sundugu belki de en Onemli arag

televizyondur. ik zamanlarda kitlesel bir iletisim araci olarak kullanilan
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televizyon zamanla bu islevinin yanina eglence ve bos zamanlar1 degerlendirme
gibi islevleri de katmustir. Izleyiciler zamanla televizyonun olumsuz etkilerinden
sikdyet etseler de kendilerini televizyonun biiyilisine kaptirmaktan

alikoyamamaktadirlar (Baran, Baran, 2014, s.173).

Televizyonun belki de en olumsuz etkisi, giinliilk yasamin her anini seyirlik
bir oyun haline getirmesidir. Siddet ve miistehcen goriintiilerle hep ug¢ noktalarda
yasayan bir insan tipi ortaya g¢ikartmustir (Sari, 2013, s.11-13). Bu gosteri ¢agi
aslinda Roma Donemi ile benzerlikler gostermektedir. Roma halkinin eglenmek
lizere stadyumlarda toplandigi gibi, gilinlimiiz insanlar1 da televizyonlarinin

basinda toplanmaktadir (Giiven, Kar, 2010, s.17-18).

NeilPostman’in diisiincesine goére sorun, televizyonun bize eglendirici
unsurlar sunmasi degil, biitiin temalarin eglence formunda sunulmasidir. Eglence,
televizyondaki her tirlii sdylemin ideolojisidir. Neyin gosterildiginin veya
yansitildiginin bir 6nemi yoktur. Onemli olan varsayim, her seyin eglence ve haz

gozetilerek izleyiciye sunulmasidir (Sari, 2013, s.13).

Baudrillard, giiniimiizdeki gosteri anlayisini bir hiper gergeklik ¢agi olarak
aciklamaktadir. Postmodern donemin {irlinii olan bu dénemde, medya ortaminda

enformasyon ve eglence arasinda bir sinir kalmamistir (Kesim Giiven, 2010, s.18).

Televizyonda yaymlanan haber programlari ya da belgesellerde bile
izlenilebilirligi arttirmak icin kullanilmis melodramatik kodlara rastlanmaktadir.
Bu kodlar ile televizyon programlari giderek eglence sovuna cevrilmektedir.
Kellner, enformasyon ve eglencenin birbirine karistigi bu donemi enfo-eglence

cagi olarak isimlendirmektedir (Kesim Giiven, 2010, s.18).

[zleyicinin oyalanmak igin izleme amaci, kameraman ve ydnetmenlerin
televizyon goriintiilerinde daha karmagik, giiriiltiilii ve daha renkli goriintiileri
olusturma cabasiyla sonuclanmaktadir. Televizyon c¢alisani, izleyicilerin ¢ok
unsurlu imgesel platformda kaybolma istegini karsilamak i¢in karmasik ama
belirli bir anlam temeli {izerinde oturmayan goriintiiler olusturmaktadir. Bu durum
izleyicilerin beklentileri tizerine kurulan ¢ikar planlariyla ortiismektedir (Cereci,

2014, 5.21).

Kitle toplumu daha c¢ok eglence igerikli programlar sayesinde

olusmaktadir. Televizyon, izleyicilerin hangi tarz programlar1 daha ¢ok sevdigini
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onceden bildigi icin yayin akisinda en iyi parasal getirisi olan programlara yer
vermektedir. Giindelik yagamin zorluklarindan kacan insan, televizyona kosarak,
eglence programlar1t araciligiyla verilen igeriklere, degerlere siginmaya
baslamiglardir. Yoniinii kaybeden ve kendine ait degerleri yok olan birey sonunda

yalniz kalmaya mahkim olmaktadir (Sekmen, 2010, s.73-74).

Televizyon izlencelerine bakildiginda izleyiciyi cezbetme ydntemlerinin
basinda eglence fonksiyonu gelmektedir (Oktan,2008, s.201). Yarisma ad1 altinda
yayinlanan televizyon programlari, oOzellikle de “reality” adi ile belirtilen
televizyon programlar1 ekranlarda kapladigi yeri arttirmaktadir (Simsek, 2018,
s.17).

Gorsel ve isitsel medyanin ortaya ¢ikisindan beri dnce radyo sonra da
televizyon programciliginin temel bilesenlerinden birini yarisma programlari
olusturmustur. Seyirci izledigi bir filmin hangi kanalda yayinlandigini
hatirlayamamakta, bununla birlikte izledigi favori yarisma programinin hangi
kanalda yayinlandigini da unutmamaktadir. Yarigma programlar1 ayni zamanda
yayinci ile halk arasinda iletisim kurabilmek igin ayricalikli bir ara¢ olma

niteligini barindirmaktadir (Simsek, 2018, s.17).

Glinlimiizde televizyonun eglendirme islevi 6zellikle ekonomik anlamda
yapimcl ve yayinci sirketlerin tercih ettigi 6nemli unsurlardan biri haline
gelmistir. Bu islev 6zellikle prime time denilen halkin televizyonu en ¢ok izledigi

saatlerde yayinlanan programlarda kendisini gostermektedir.

3.3. TELEVIZYON PROGRAMLARININ UNSURLARI

Televizyon programlart igerisinde yer alan ve arastirmalara gore yer
almas1 gereken bir takim unsurlar vardir. Bu unsurlar gerilim, aksiyon, cinsellik,
giildiiri, enformasyon, Onem, deger, kisisellik, merak, gerceklik, yenilik ve
giiniimiiz televizyon yayinlarinin en 6nemli kurali icerik temelli sembol sistemi
olarak asagidaki bagliklarda siralanmistir.

3.3.1. Gerilim

Gerilim, olaylarin sonucunun ne olacagina, insanlar1 nasil etkileyecegine
dair belirsizlik ve beklenti duygusudur. Coziim bekleyen konularin daha karmasik

bir hal alarak doruk noktaya dogru ilerlemesi ve zihinsel, duygusal ya da fiziksel
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catigma bi¢imlerinin olusturulmasi gerilim duygusu yaratmaktadir (Mutlu, 1995,
s.41).
Programlarda gerilim unsuru, insan iligkileri ile gelisen cosku ve acima

duygularini kamg¢ilayan olay orgiileri ile ortaya ¢ikmaktadir (Ugurlu, 2014, s.60).

Televizyon programlarinda fiziksel tehlike en gii¢lii gerilim araglarindan
biridir. Diger bir gerilim unsuru ise problem ¢ézmeye dayalidir. Bu gerilim tiirii
kisinin kendi vicdan ile savasmasini igerebilir. Yarismaci rahatsiz edici bir karar
vermeye zorlanarak, ne karar verirse versin ya sevdigi birini incitmekte, ya da hos
olmayacak bir duruma yol agmaktadir. Yarigma programi, izleyicinin de oyuna
katilmasina el veriyorsa, elde edilen doyum katlanarak artmaktadir (Mutlu, 1995,
s.41).

3.3.2. Aksiyon

Aksiyon kavrami Oziinde bir hareket veya bir etkinlik duygusunu
kastetmektedir. Araba yarislari, kavga veya catigsmalar, bir programdaki aksiyon
unsurlarindandir (Mutlu, 1995, s.42).

Biitiin kamera teknikleri ve hareketleri belirli uzantilarla aksiyonun
kurulmasina yardimei olmaktadirlar. Bu uzant1 ve teknikler izleyicinin tepkilerini
etkileyerek ritimli bir ruh hali veya atmosfer hissi yaratmaktadirlar. Dolayisiyla
izleyiciyi farkina vardirmadan etkilemektedirler (Mutlu, 1995, s.151).

Aksiyon ¢izgisi terimi ekranda yer alan oyuncu, sunucu gibi ilgi odagi
karakterlerin birbirine kars1 hareketlerinden yola ¢ikarak zihinde olusturulan ¢izgi
icin kullanilmaktadir. Bu ¢izgi ile sahnenin ikiye bdoliinmesi saglanmaktadir
(Altunay, 2014, s.157). Aksiyon cizgisinin olusturulmasinda birinci kisi saga
dogru konusurken, ona cevap veren ikinci kisi sola dogru bakarak konusur.
Kadrajda kisinin baktig1 yone birakilan bosluk ise bakis boslugudur.

Kendisini aksiyona kaptiran izleyici, heyecanin doruklarmna vardiginda
bagirmakta, kritik anlarda ayaga firlayarak ¢igliklar atmaktadirlar.

3.3.3. Cinsellik

Cinsel c¢ekicilik sadece fiziksel oOzelliklerle degil, kisilik ozellikleri
yoniinden de saglanabilir. Ustelik sadece gorsel bir karakteristik 6zellikle degil,
sicak, hog bir ses tonu kullanilarak da cazibeye katki saglanmaktadir. (Mutlu,
1995, 5.42).
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Ozellikle son dénem yapimlarinda bosanmis, evlenmemis ya da tek basina
cocuk yetistiren karakterlerin lizerinde durulmaktadir. Televizyon yapimlarindaki
diyaloglarda ise aile yasantis1 ve cinsellik konusu sik sik islenmektedir (Sari,
2013, 5.96).

Bunun yaninda 6zellikle ask oykiileri, katilimeilarin giyim, makyaj ve
davraniglar ile birlikte 6zellikle de reklam amacglh sahnelerde cinsellik yogun
bi¢imde kullanilmaktadir (Mutlu, 1995, s.42).

Televizyon programinda cinsellik konusunda en ¢ok dikkat edilen husus
ise ekranda goriinen kisinin fiziksel ¢ekiciligidir.

3.3.4. Giildiirii

Arthur Asa Berger (1990) giildiirii tekniklerini 4 madde halinde
toplamistir:

. Dil Giilmecesi: Konusma ve s6z tekniklerinin kullanimiyla yaratilan
giiliing durumlardir. En yaygin kullanimi sézciik oyunlaridir.

. Kimlik, Kisilik Giilmecesi: Kisiligini disa vuran bir tip ve onun davranis
ozelliklerinden kaynaklanan giiliing durumlardir. En yaygun kullanimi taklit,
parodi ve anormal davraniglardir.

. Mantik Giilmecesi: Mantiksal iliskilendirme stireclerindeki terslik ve
baglantilara dayanan giiliing durumlardir. Bu durumlarin igerisinde sagmaliklar,
tesadiifler, hatalar gibi teknikler kullanilmaktadir.

. Fiziksel-Gorsel Gililmece: Daha ¢ok aksiyona dayali, kovalamaca,
sopalama gibi teknikler igeren giiliing durumlardir (Akt. Mutlu, 1995, s.43).

Televizyonda yaymnlanan bazi eglence programlarinda giildiiriiye agirlik
verilmektedir. Bu teknikte bir ya da birkag komedyen kisi bas aktor olarak
programin sunucusu secilmektedirler. Programa katilan kisiler ise bu
komedyenlerin konuklar1 olmaktadirlar. Ya da programin gidisati komedyen
karakter ¢evresinde kurulmaktadir (Sar1, 2013, 5.98).

Her seyin eglenceye donistiiriilmesi i¢in 6zel ¢aba harcanan giiniimiiz
caginda, glindelik sikintidan kagan insan giildiirii unsurunu kullanan programlari
daha ¢ok tercih etmektedir. Giildiir unsuru yerli yerinde ve dogru kullanildiginda
programin tercih edilirligi artmaktadir. Giildiirii unsurunu yerinde kullanmak ince
bir zeka, espri yetenegi, hazircevaplik gibi pek ¢ok zellikleri ustalikla kendisinde
barindiran bir programci tarafindan kullanildiginda diizeyli bir program elde
edilmektedir (Birsen, 2014, 126).
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3.3.5. Enformasyon

Genel olarak haber ve tartisma programlarimin ana unsuru olan
enformasyon, bilgi yarismalar1 sz konusu olunca yarisma programlarinda da
onemli unsurlar listesine girmektedir. Ozellikle giindeme ve tarihe dayali verilen
bilgiler, yarismayi izleyicinin favori programlari arasina aldirarak ekrani basina
kilitleyebilmektedir.

3.3.6. Onem

Televizyon programinin 6nemlilik unsuru enformasyon ile dogrudan
ilgilidir. Zira izleyici, programin igeriginde kendisi i¢in Onemli bilgilerin
oldugunu hissederse, bilgi verici programi izlemeyi tercih etmektedir.

Programdaki 6nem unsurunun bir diger bi¢cimi de isim degeri bulunan
kisilerin igerikte bulunmasidir. Unliilerin kullanilmas1 televizyon izleyicilerini
ekran basina ¢ekmenin 6nemli yollarindan biridir. Taninmis oyuncularin varlig
s0z konusu oldugunda programa ilgi daha da artmaktadir (Mutlu, 1995, s.44).

3.3.7. Deger

Deger unsurunda kast edilen, bir programin igerigine yiiklenen ozellikle
toresel ve diisiinsel degerlerdir. Izleyicinin yurtseverlik gibi kavramlar1 buldugu
veya belirli kesimler icin degerli 6zelliklerin, 6rnegin bebeklerin, ¢ocuklarin ya da
yaslilarin hatta kimi zaman kimsesiz sokak hayvanlarimin dahil edildigi
programlar izleyicinin ilgisini gekmektedir (Mutlu, 1995, s.44).

Diigiim atmak tavirlara ve kisisel niteliklere dramatik Onem
kazandirmaktir. Bir diiglimiin bir ya da daha ¢ok karakter i¢in anlam tasidigin
gostermek, program iceriginde herhangi bir duruma 6nem kazandirabilir (Sari,
2013, s.147-148).

3.3.8. Kisisellik

Kisisellik, izleyicinin program igerigi ile kendisi arasinda yakinlik,
0zdeslik veya yarigmaya bizzat katilma iliskisini dile getiren unsurdur. Kisisel
kimlik beklentisi, izleyicinin izledigi karakterlerle ya da olay orgiisiiyle kendisi
arasinda bir baglant1 yakalayabildigi, onlarin inanilir, sempatik ve en 6nemlisi de
gercek olduguna inandiginda karsilanmis demektir. Izleyici ekranda gordiigii
kisilerin neler hissettigini anlayabildiginde ya da onlarin yasadig: olaylar1 kendisi
de daha Once yasamissa program onun i¢in daha cazip bir hale gelmektedir
(Mutlu, 1995, s.45). Bunlarin yaninda insanlar ilgilendikleri ve sonug¢larindan

etkilendikleri olaylara daha fazla yakinlik duymaktadirlar (Birsen, 2014, s.140).
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3.3.9. Merak

Izleyicinin &grenmek istedigi bilgilerin insana verilmesi geciktirilerek
herhangi bir programda merak unsuru kolayca uyandirilmaktadir. Doruk noktaya
ulasmak izleyicinin merak duygularmin giderek yogunlasmasi demektir. Izleyici
olay orgiisiiniin ¢oziilmesini, sonucunda da kendisini nelerin bekledigini merakla
beklemektedirler (Mutlu, 1995, s.46).

Yaym akisina yeni dahil olacak ya da hali hazirda devam etmekte olan bir
televizyon programinin, bir filmin ya da bir yarismanin izleyicide merak
uyandiracak kisimlari, diger programin oOncesi ya da sonrasinda izleyiciye
gosterilerek ilgi uyandirilmaktadir (Ugurlu, 2014, s.65).

Merak duygusu insanin dogasinda olan bir duygusal durumdur. Merak
gereksiniminin televizyona yansimasi voydrizm bashigi altinda anlattiklarimiz ile
dogrudan baglantilidir. Insanlar televizyonda gordiigii kisilerin yasamlarini, onlara
dair 6zel bilgileri 6grenmek isterler. Bu kisilerin {inlii bireyler olmasi gerekmez,
dedikodu ve ronten istegi evrensel bir takim arzulara karsilik gelmektedir. Bu
arzular merak bashig altinda toplanmustir. izleyiciyi ekrana baglamanm en temel
yolu ekranda gosterilen kisilerin ya da olaylarin merak edilebilir kilinmasindan
geemektedir.

3.3.10. Gergeklik

Televizyon programlarinda kastedilen gergeklik, ekrana oldugu gibi
yansitmak degil, ekranda seyredilenlerin ger¢ek oldugu izleniminin
uyandirilmasidir. Bu duyguyu yakalamanin piif noktasi zamanlar mekéanlar,
durum ve karakterler arasinda belirli bir uyumu yakalamaktan ge¢mektedir.
Televizyonun “diinyaya agilan pencere” taniminin yayginligi, onun gergekg¢i bir
ara¢ olarak kabul gormesine katki saglamistir. Gergeklik duygusunun ¢ignenmesi
ise programin etkisini biiylik 6l¢iide zayiflatmaktadir (Mutlu, 1995, s.46-47).

Ozellikle ¢ocuk programlarinda dikkat edilmesi gereken &nemli
noktalardan biri igerige dahil edilen konular kismidir. Igerikte olmamas: gereken
konular siddet, deger yoksunlugu, cinsellik, gibi psikolojik sarsint1 olusturabilecek
tarza konulardir. Ciinkii ¢ocuklar izledikleri ve gordiiklerini abartarak gercek ile
0zdeslestirebilmektedir (Bayram, 2014, s.100).

3.3.11. Yenilik

Televizyon programlarinin ve ekranlardaki kisilerin ¢abuk tiiketilir oldugu

ve ¢abuk eskimeye egilimli olduklar1 bilinmektedir. Bu eskime durumu izleyici
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acisindan ¢ekiciligin kaybedilmesini ifade etmektedir. Yillarca ekranda kalmay1
basaran bazi programlarin, fikir ve yapim anlamlarinda yeni ve 6zgiin tutumlar
sergiledikleri goriilmektedir.  Basarili programlar, yapi ve igerigin etkili
birlesimine sahip programlardir (Mutlu, 1995, s.47).

Televizyon programlart tasarlanirken giincel olan1 takip etmek ve
yenilikler yapmak gerekmektedir. Bir giinlik yayin akisi igerisinde 24 saatlik
doldurulmasi1 gereken bos alan bulunmaktadir. Yayin akisina goz atildiginda
program ¢esitliligi izleyicinin dikkatini ¢ekmektedir (Bayram, 2014, s.99).

Ozellikle tiiketim toplumunda her seyin tek kullammlik ve cabuk
tiketilebilir oldugu diistiniildigiinde, kisa siirede sikilmast muhtemel olan

izleyicinin dikkati yayin c¢esitliligi ile tazelenmektedir.
3.3.12. icerik Temelli Sembol Sistemi

Yarigma programlarinin gesitliligi ile birlikte gelen icerik ayrimi, hangi
icerigin hangi yas grubuna hitap ettigine dair bir takim problemleri de beraberinde
getirmistir. ABD, Kanada, Danimarka, Hollanda, Fransa gibi iilkeler, televizyon
kanallar1 ya da yayimcilik diizenleme kurallar1 geregi, yayimlanan programlarin
icerikleri hakkinda ailelere bir ¢esit kilavuz sunmaktadirlar. Bu kilavuzlarda her
alan isaretler ya da igerige iliskin etiketler, ailelerin, ¢ocuklarinin izlemelerini
istemedikleri programlardan uzak tutmalarmna yardimci olmaktadir (ispir, Ispir,
2008, s.177) .

Icerik temelli sembol sistemi 1990’larm baslarinda giindeme gelmistir.
ABD, Avrupa iilkeleri, Kanada, Avustralya ve Yeni Zelanda’da bu sistem hali
hazirda kullanilmaktadir. Hollanda bu sistemi kullanmaya 2002 yilinda
baslamistir. Danimarka, Slovenya, Fransa ve Polonya ise 2005 yilinda benzer bir
sistem kurarak kullanmaya baglamislardir. Tiirkiye, televizyon programlarinin
icerigine yonelik isaret sistemini 2006 yilinin Ekim aymdan beri kullanmaktadir

(Ispir, Ispir, 2008, s.177).

Icerik temelli sembol sistemi ile birlikte izleyici aile yaymn baslamadan
once Onlemlerini alarak ya kanali degistirmekte, ya da etkilenmelerini 6nlemek

amaciyla ¢cocuklarini ekranlardan uzaklastirabilmektedirler.
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3.4. TELEVIZYON PROGRAMLARININ TURLERI

Televizyonda yayinlanan programlar kendi iclerinde cesitli kategorilere
ayrilmistir. Bu kategori veya tiirler izleyici kitlenin beklentileri ve yayinci
kurulusun amaglart dogrultusunda sekillendirilmistir. Televizyon programlari,
egitici, cocuk, belgesel, haber, spor, magazin, tartisma, dini, kiiltiirel, miizik,
kadin programlari, dramatik programlar, eglence, reality showlar ve yarigma
programlar1 olarak 15 farkli tiire ayrilmaktadir. Bu tiirlerden ¢ocuk ve belgesel
programlar egitici nitelik tagidigindan egitim kategorisinde, magazin programlari
ise haber niteligi tasidigindan haber programlar1 kategorisinde degerlendirilmistir.
Tiirlere ait ornek programlar ve programlara ait bilgiler ise ilgili televizyon
kanallarinin yayin arsivlerinden ve yaym donemi igerisinde gazetelerde

yayinlanan program tanitimlarindan elde edilmistir.
3.4.1. Egitici Programlar

Kitle iletisim araclarindan televizyon eglendirme islevinin yaninda
O0gretme ve egitme islevini de yerine getirmektedir. Rtiik’e gore egitim
programlar1 toplumun farkli kesimlerine hitap ederek, hayata dair gerekli bilgi ve
becerileri kapsayan, 6grenmeyi ve her seviyede egitimi destekleyici ya da kisisel
anlamda bireylerin gelisimini saglayan program tiirii olarak tanimlanmaktadir
(Rtiik Kod Kitap¢igi, 2014, s.15). Egitim programlarini izleyen kesim, bu
programlar1 6zellikle belirli bir amag¢ dogrultusunda yasitlar1 arasinda sayginlik
kazanmak, yeni bilgi ve beceriler elde etmek, mesleki ¢ikarlar dogrultusunda is
hayatindaki statiilerini degistirmek gibi amaglarla tercih etmektedir (Giirer, 2012,
5.204).

Calismada Ggretici tiirde belgeseller, 6rgiin ya da agik egitim programlarini
destekleyici yaynlar ile ¢ocuk programlar1 da egitici nitelik tasidigindan egitim

programlari baghigin altinda degerlendirilmistir.

Cizgi filmler ve belgesellerin de dahil oldugu egitim programlarinin ortak
amaci bilgi vermek, egitmek ve inandirmaktir. Cocuk programlari ise bunlarin
yaninda uyarma ve yonlendirme amacii gilitmektedir. Kisinin gelisimine katki
saglamakla birlikte kamusal ya da ticari egitim kurumlan ile gerceklestirilen
yayinlar egitimi zaman ve mekansal kisitlamalardan kurtarmaktadir (Giirer, 2012,

5.204).
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Cocuklara yonelik egitim programlarinda gorsel ve ses unsurlar1 birlikte
kullanilmaktadir. Ozellikle ¢izgi filmler egitim ve dgretime yardimci unsurlar
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Canlandirma temal1 egitici yayinlarda sadece ¢izgi filmler
degil, kuklalar ile kurgulanmis programlar da kullanilabilmektedir. Ancak en sik
rastlanan tiirii ¢izgi filmlerdir. Bu tarz programlar sadece egitici degil eglendirici

unsurlari ile egitimin sikic1 yanlarini ortadan kaldirmaktadir (Arikan, 2001, s.47).

Egitim programlart ayni zamanda Orglin e8itim imkéanlarindan
faydalanamayan, okuldan erken ayrilmak durumunda kalan ya da agik egitim
kurumlarinda egitime devam etmekte olan bireyler ile birlikte, mesleki alanlarda
daha yeterli duruma gelmek isteyen kisiler i¢in de yaymlamaktadir (Rtiikk Kod
Kitapc¢igi, 2014, s.15).

Belgesel programlar aslinda sinemadan televizyona aktarilan tiirler
arasinda yer almaktadir. Belgeseller televizyonun asal unsurlarindan biri haline
geldikten sonra kendi igerisinde alt tiirlere ayrilmistir. Bu gelismenin en 6nemli
etmeni ise televizyonun giindelik yasamin her alanini irdeleyebilme 6zelligi ile
belgeselin ¢esitli konular1 ve temel 6zelligi olan olgusalligin ve gergekligin bir
araya gelmesidir (Mutlu, 1995, s.121). Bu birliktelik belgesel programlarin g¢esitli
alanlara ayrilsa da ne alanda olursa olsun 6gretici bilgiler icermesi dogrultusunda

onu Ggretici programlar arasina sokmustur.

Anadolu Universitesinin agik &gretim programi dgrencileri igin 1983
yilinda TRT 1 kanalinda baslattigi, 2007 yilina kadar da TRT ekranlarinda yayin
hayatina devam eden ders yaymlart egitim programlarina ornektir (Kiiciikcan,
2016, s.170). TRT Cocuk, Baby Tv gibi kanallarda yayinlanan g¢ocuk
programlari, TRT Okul, TRT Belgesel gibi kanallarda yaymlanan belgeseller de

egitim programlar1 kategorisine drnek gosterilebilir.
3.4.2. Haber Programlari

Televizyonda yayinlanan giinliik haber biiltenlerinin yaninda belirli
araliklarla 6nemli giindem maddelerinin ve ¢arpict haberlerin degerlendirildigi,
bunlarin disinda giindemi etkileyecek 6nemli olay veya durumlarin, miizik, efekt
ve gorintiiler araciligiyla aktarildigi haber programlart yayinlanmaktadir. Haber
programlarinin araligi haftalik, 15 giinliik ya da aylik olarak belirlenmektedir
(Gtirer, 2012, 5.193).
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Zaman zaman canli ya da olay yerinden gerceklestirilen haberler ile
programin 1ilgi cekiciligi arttirilmaktadir. Haber programlarmin ilgi ¢ekiciligi,
insanlarin ¢evrelerinde ve iginde yasadiklari toplumda olup bitenleri bilme

ihtiyaci ile dogrudan iligkilidir (Ugurlu, 2014, s.48).

Verilmek istenen iletinin etkisi ses unsurlari ile arttirllmaktadir. Anlatimda
yogun olarak kullanilan miizikler ve efektlere 6zel durumlarda basvurulmaktadir.
Bu tiir yayinlar bilgilendirici nitelikteki haberlerden olusmaktadir. Bir kitle
iletisim araci olan televizyonun temel islevlerinden biri bilgi vererek toplumu

aydinlatmaktir (Giirer, 2012, s.193).

Haber programlarinin tarafsizlik, dogruluk ve gergeklik ilkelerine bagh
olmas1 sartlar1 yonetmelikler tarafindan belirtilmistir. Bunun yaninda kanaat
olusumu ozgiirliigiinii saglamak ic¢in haber ve yorumlarin birbirinden ayrilmasi
sart1 koyulmustur (Ugurlu, 2014, s.48). Bu sartlar Rtiik tarafindan “Yayincilik
Etik ilkeleri” bashg altinda siralanmistir. Ayn1 zamanda basin meslek ilkelerinin
altinci maddesinde de haberin dogrulugu ve gercekligi ile ilgili hususlar

belirtilmistir.

Biiltenler sonrasinda yayinlanan ve gelismelerin 6znel bir bakis agist ile
degerlendirildigi yorum programlari, aragtirmaci gazetecilik Orneklerinin yer
aldig1 giincel programlar1 ve giinliik, haftalik olarak toplumu bilgilendirmeyi
amaglayan hava, yol ve ekonomi biiltenleri de haber programlar1 arasinda yer

almaktadir (Sar1, 2013, 5.86-87).

Haber programlarini ayr1 bir tiirii ise daha giincel, daha sosyal ve daha
serbest konularin islendigi magazin programlaridir. Haber programlarina nazaran
daha diisik biitce ile hazirlanip toplumu eglendirme amaci giidiilmektedir.
Magazin programlari insanlarin i¢inde oldugu sikintilari, saglik, sosyal ve kiiltiirel
gibi boyutlarla ele alarak inceleyen bir 6zellige sahiptir (Gtirer, 2012, s.209).

Magazin programlart birden fazla kisi hakkinda haber ve yorumu
kapsayabilir. Bu tarz programlar taninmis kisiler hakkinda alinan haberlerin
stiidyo ortaminda izleyiciler ile paylastirildigi, konuk katilimi ile yapilabilen;
moda, sanat, spor ve eglence diinyasindan kisilerin ve olaylarin yer aldigi

televizyon programlaridir (Ugurlu, 2014, s.64).
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Magazin programlarinda akis biitlinliiglinii saglamak, farkl kisiler ile ilgili
olaylar1 biitiinlestirmek i¢in bir sunucuya ve sunusa ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu tiir
programlar tanminmis kisilerin 6zel hayatlarina dair bilgiler sunarak insanlarin
merak ihtiyacin1 gidermektedir. Ancak bu tarz programlarda mahremiyet sinirlar
ve etik ilkeleri konusunda Onemli 6l¢iide 6zen gosterilmelidir (Ugurlu, 2014,

5.64).

1992 yilindan beri ¢esitli kanallarda yaym hayatina devam eden ve Ugur
Diindar tarafindan sunulan “Arena” adli televizyon programi ve 2013 yilinda
aramizdan ayrilan Mehmed Ali Birand tarafindan, ardindan Can Yiicel ve Umur
Birand tarafindan sunulan, “32. Giin” adli televizyon programi haber
programlarina Ornek gosterilebilir. 2000-2008 yillar1 arasinda Show Tv
ekranlarinda yayinlana “Pazar Keyfi” adli televizyon programi da magazin

formatli haber programlarina 6rnek gosterilebilir.
3.4.3. Spor Programlari

Evrensel bir kiiltiir pargasi olan sporun c¢esitli dallar1 bulunmaktadir.
Televizyon yayinlarinda her ne kadar popiiler olanlara oncelik taninsa da
Tiirkiye’de ve Diinya’da Eurosports, NTV Spor gibi sadece spor yayinlar1 yapan

televizyon kanallar1 bulunmaktadir.

Sporun ¢esitli alanlari, spor olaylar1 ile ilgili 6nemli olaylar, kisiler,
miisabakalar ve sonuglar ile ilgili haberlerin derinlemesine ele alinarak islendigi,
sportif faaliyetlerin naklen ya da banttan yayimlanmasi ile olusan televizyon

programlarina spor programlar1 denmektedir (Ugurlu, 2014, s.50).

Bu tarz olaylar1 kamuoyuna duyuran spor biiltenleri, canli ya da banttan
yayinlana spor miisabakalar1 yaymnlari, yorum ya da agik oturum seklinde
yayinlanan spor haber programlari, sporcularin ya da spor karsilagmalarinin
anlatildig1 spor belgeselleri, sportif ve teknik yonler disindaki konularla yapilan
haberleri igeren spor magazin programlart ve tanitim amagli spor egitim

programlari tiiriin alt kategorilerini olugturmaktadir (Sar1, 2013, s.87).

Bu tarz yaymlarin kapsamina alinacak spor dallari, editorler ve
yapimcilara baghdir. Genellikle yapimcilar en ¢ok tutulan spor dallari ele
almaktadir. Tv izleyicileri arasinda ise azinlik da olsa belirli bir kesimin ilgi

duydugu spor programlarina yer verilmesi gerekmektedir (Giirer, 2012, s.210).
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Hentbol, giires, yiizme gibi spor dallar1 televizyonda fazla yer almayan spor

dallarina 6rnek gosterilebilir.

Spor karsilagsmalarini izleyen kesimin, giindelik hayatin tekdiizeliginden

kagmak amaciyla bu tarz yayinlari izledigi bilinmektedir (Mutlu, 1995, s.40).

1996 yilinda Show Tv’de baslayan, 2004 yilindan itibaren Lig TV
ekranlarinda yaym hayatina devam eden “Maraton” adli televizyon programi ve
televizyonda yayinlanan futbol, basketbol gibi karsilagsmalarin yayinlar1 spor

programlarina ornektir.
3.4.4 Tartisma Programlar:

Genellikle stiidyo igerisinde gergeklestirilen ve canli olarak yayinlanan
program tiirii belirlenen bir konunun enine boyuna tartismak amaciyla hazirlanan

televizyon programlaridir.

Tartisma programlar1 i¢in ciddi bir senaryo metni ve konuyla ilgili 6n
arastirma yapilmalidir. Konunun muhatabt ve seyircilerin bir araya toplanmasi

gerekmektedir (Giirer, 2012, 215).

Tartisma programlart ve panel programlarina katilanlar farkli goriislere
sahip oldugunda, bu goriisler de birbirleri ile catistiginda programin gerilim
unsuru saglanmaktadir. izleyici hangi goriisiin {istiin gelecegini merak etmekte,

bunun yaninda kendi goriislerini de sinama olanagi bulmaktadir (Mutlu, 1995,
s.41).

Ozellikle siyasi tiirdeki programlarm ¢ok biiyiik izleyici Kkitlesi
bulunmaktadir. Bu tiir programlarda oturum baskani1 ya da sunucu yas ve kiiltiir
bakimindan konuklarla esit seviyede olmalidir. Bu tiir tartismalar agiz kavgalarina

donligmemeli, bu nedenle usta bir sekilde yonetilmelidir (Giirer, 2012, s.216).

Tartisma programlarina ornek olarak 2002 yilinda KanalD ekraninda
yaymlanmaya baglayan ve Abbas Gii¢li'nlin sundugu “Gen¢ Bakis” adli
televizyon programi gosterilebilir. Program 2019 yilina kadar yaym hayatina
devam etmistir. 1994 yilinda Ali Kirca tarafindan Atv kanalinda yaymlanmaya
baslanan, Sky Tiirk adli televizyon kanalinda 2013 yilinda son bulan “Siyaset
Meydan1” adli televizyon programi da tiirtin 6nemli oOrnekleri arasinda yer

almaktadir.
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3.4.5. Dini Programlar

Dini televizyon programlart 6zellikle ramazan ay1, kandil giinleri ve diger
dini giinlerde, bununla birlikte dini yayin yapan bazi tematik kanallarda yilin

biitiin donemlerinde yayinlanmaktadir.

Bir yandan televizyonun dili ve kosullarina bagimli olan bu tarz televizyon
programlari, diger yandan dini sdylem ilkeleri, gerekleri ve degerlerini ifade eden
igeriklere sahiptirler (Bilis, 2017, s.190).

Didaktik temali dini sohbet programlarinin igerigine bakildiginda,
programlarin toplumu din konusunda bilgilendirmek amaciyla hazirlandigi goze

carpmaktadir (Ergecg, 2006, s.191).

Dini televizyon programlarina, Nihat Hatipoglu tarafindan Atv
ekranlarinda sunulan ve haftanin cuma giinleri yayinlanan “Dosta Dogru” adli
televizyon programi Ornek gosterilebilir. Program 2011 yilindan beri yaymn
hayatina devam etmektedir. TRT Diyanet televizyon kanali ise dini temali

televizyon kanallarina 6rnektir.
3.4.6. Kiiltiir Programlan

Toplumun diigsiince ve hayat bi¢imine dair konular1 ele alan ve nesiller
boyu aktarilan inang, uygulama ve bilgilerin korunmasini, yayilmasini,

gelistirilmesini ve zenginlestirilmesini amaclayan televizyon programlaridir (Sari,

2013, 5.88).

Televizyon yaymlarinda zaman zaman egitim ve kiltir amacgh
programlara yer verilmektedir. Ancak ticari amacgli kanallarda bu yayinlar
ekonomik kaygilari barindirmaktadir. Edebiyat, tarih, resim, heykel, sinema,
miizik, ¢evre, tiyatro, dans gibi konular bazen film bazen de bir belgesel tarzinda
olusturulmaktadir (Giirer, 2012, s.205).

1999 yilinda, 2017 yilinda aramizdan ayrilan Tayfun Talipoglu tarafindan
hazirlanan ve Atv ekraninda yaymlanmaya baslanan “Bam Teli” adli televizyon

programu tlire drnektir. Program giiniimiizde yayin hayatina devam etmemektedir.
3.4.7. Miizik Programlar

Miizik ile ilgili biling olusturmak ve onu kaynaklandig: kiiltiir ile birlikte

aktarma amaci tastyan, agirlikli unsuru miizik olan televizyon programi tiirtidiir.
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Programda miizigin kalitesi ve niteliginin yani sira gorsel unsurlarin ¢ekiciligi
oldukca 6nemlidir. Sunucular ise genellikle miizik alaninda uzman veya egitimli

kisilerden olusmaktadir (Ugurlu, 2014, 5.62).

Miizik programlar1 siklikla kullanilmakta, bununla birlikte pek de tatmin
edici sonuglar elde edememektedir. Bunun nedeni miizigin seyredilmeye degil,

dinlenilmeye ihtiya¢ duyan bir sanat dali olmasindan kaynaklanmaktadir (Sari,
2013, 5.97).

Program canli ya da banttan yayinlanmasi fark etmeksizin orgiisel bir
birlige sahip olmak zorundadir. Bu fikir, programin biitiin malzemelerinin birbiri

ile ilintili oldugu bir odak noktay1 dile getirmektedir (Mutlu, 1995, s.147).

TRT Miizik kanalinda hala yayinlanmakta olan Selahattin Alpay ile
Tiirkiilere Yolculuk adli televizyon programi bu tarz programlara 6rnektir. Bunun
yaninda yilbas1 geceleri televizyonlarda yayimlanan miizik programlar1 da tiire

ornek gosterilebilir.
3.4.8. Kadin Programlan

Bu tarz televizyon programlar1 agirlikli olarak dramatik bir olay yasayan
ya da bdyle bir olaya neden olan kisiyi sorgulamaktadirlar. Olaylar ¢ogunlukla ac1
verici, karamsar bir atmosfer yaratan, zaman zaman kisileri aglatan olaylardir.
Katilimcilarin gelecege dair beklentisi diisiik, kaderci, kabullenici ve geleneksel
tiplerdir. Bu kisilerin toplumun dogmatik, kaliplagmis diisiince ve degerlerinin

disina ¢ikamadiklar1 gozlemlenmektedir. (Cigek, Meder, 2012, s.12).

Kadin programlar1 genellikle sunucularinin isimleri ile giindeme
gelmektedir. Sunucular bu sekilde medyatik olmakta, ya da medyatik kisilerden
secilmektedirler (Cigek, 2012, s.11).

Esra Erol, Inci Ertugrul, Seda Sayan, Miige Anli, Serap Ezgii, gibi isimler
bu tarz sunuculara, Miige Anl’'nin sundugu ve Atv ekranlarinda hala
yaymlanmakta olan “Tathh Sert” isimli televizyon programi ise kadin

programlarina drnek teskil etmektedir.
3.4.9. Dramatik Programlar
Raymond Williams, televizyon araciligiyla insanlarin goriilmedik olgiide

dramatik unsurlara maruz kaldigini belirtmektedir (Akt. Mutlu, 1995, s.129).
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Gergekten de gesitli formatlardaki dramatik yapimlar, durum komedilerinden, seri

dizilere kadar genis bir alana dagilarak, televizyon programlarinin biiyiik bir

kismini olusturmaktadir (Mutlu, 1995, s.129).

Insanlar hayal giiclerinin yansimalarini bulmak igin televizyona
yonelmekte, bu nedenle drama programlarmin 6nemi giderek artmaktadir. Bu
programlar senaryosunun 6nceden yazildig tiirlerden olusur. Dramatik televizyon
programlarinin izleyiciyi yasadigi mekandan alip, yaratilan hayal diinyasina

gotiirebilecek etkiye sahip olmasi gerekmektedir (Giirer, 2012, 5.229).

Orijinal bir metne ya da bir edebi esere dayanarak hazirlanan diziler ve tek
oyunlar, dramatik belgeseller, ya da daha c¢ok ¢ocuklarin ilgisini ¢eken ve
animasyon teknigi kullanilarak hazirlanan ¢izgi filmler tiiriin alt kategorilerini

olusturmaktadir (Sar1, 2013, 5.94).

Sinema teknigine uygun sekilde televizyon ig¢in hazirlanan filmlere
“televizyon filmleri” denilmektedir. Format1 geregi bir donem radyodan gelen
yayincilik anlayisina benzeyen, tiyatro tarzinda anlat1 yapisiyla izleyiciye sunulan
televizyon filmleri, sinemaya gore daha diisiik biitceli yapimlardir (Sar1, 2013,
$.96). Televizyon filmleri de dramatik yapimlarin alt tiirleri arasinda yer

almaktadir.

Tiire 6rnek olarak Mesude Erarslan’in yonetmenligini lstlendigi, 2006-
2010 yillar1 arasinda KanalD ekranlarinda yayinlanan ve Resat Nuri Giintekin’in
eserinden uyarlanip, adini1 eserden alan “Yaprak Dokiinti” adli 4 sezonluk seri tv
dizisi verilebilir.

Televizyon filmlerine ise Cagan Irmak ve Irfan Toziim’iin yonettigi 1999

yapimi “Giinaydin Istanbul Kardes” isimli yapim 6rnek gosterilebilir.
3.4.10. Reality Show Programlari

1990’1 yillarda sayilar1 hizla artan televizyon kanallarinin igerik iiretme
telaglar1 ile hayatimiza giren Reality Show’lar kanallarin yayin doldurmak i¢in
oncelikli olarak bagvurdugu program tiirii haline gelmistir. 2000’li y1llarin basinda
Tiirk televizyonlarinin ana aktorlerinden biri haline gelen Reality Show’lar Tiirk
halk: tarafindan cogunlukla begenilmis ve takdir edilmistir (Yildirim, 2018, s.2).

Neredeyse biitiin Reality Show’lar i¢in gegerli denilebilecek bir kural varsa o da
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ad1 veya tiirli ne olursa olsun, katilimcilarin ilgi gérebilecek bir hayat hikayesine

sahip olmasi gerektigidir (Yildirim, 2018, s.100).

Reality televizyon programlari, cesitli metinlerde, ger¢ege dayanan
olgusal, aktiiel ve ger¢ek yasam Oykiisii ya da kurban merkezli gibi isimler ile
anilmaktadir (Aksop, 1998, s.59). Bu programlar kurmacasal olmayip, ucuz
maliyet ile yiiksek reyting getiren, aynt zamanda izleyici katilimima dayanan

televizyon programlaridir (Aksop, 1998, s.60).

Show Tv’de 1993 yilinda yayinlanan “Sicagir Sicagina” adh televizyon
programi tiiriin iilkemizdeki ilk drneklerinden olmustur. Bu programda Istanbul
icerisinde yasanan biitiin olaylar izlenmekte, izleyicilerin dikkatini ¢ekecek olan
olaylar ise 6zellikle irdelenmektedir. Abartili miizikler esliginde verilen rahatsiz
edici goriintliler nedeniyle program itibar kaybetmeye baslamistir (Sar1, 2013,

5.94).

Reality Show Tirkge’ye gergeklik televizyonu olarak cevrilebilmektedir.
Tiirtin  6zelliklerini sinemanin ve televizyonun ilk donemlerinden itibaren
bulabilmek miimkiindiir. Adindan anlasildig1 gibi gercekligin televizyonda ¢iplak
bir sekilde yer almasi olarak agiklanabilir. Siradan insanlarin yasamlarina dair
dram ya da eglence unsurlarini barindiran televizyon programlaridir (Ugurlu,

2014, 5.60).

Izdivag programlar1 olarak hayatimizda yer alan ve “igimizden”
sayilabilecek siradan insanlarin es arama maceralar1 lizerine kurulan programlar
da gerceklik smifina gore Reality Show olarak tanimlanmaktadir (Ugurlu, 2014,
5.60).

Icerigi adli ve polisiye haberlerinden olusan programlarmn yerini dramatik
yagsam Oykiilerini i¢eren programlar almistir. Yine Show Tv’de yayinlanan “Biri
Bizi Gozetliyor” (2000-2007) ile baslayan yeni big¢imler Reality Show’larin
ulastig1 en son noktadir (Sar1, 2013, 5.94). Ornek verilen iki televizyon programi

da giinlimiizde yaymlanmamaktadir.
3.4.11. Eglence Programlar:

Rtiik Kod Kitap¢igi’na gore (2014, s.16) Neseli ve hos vakit gecirilmesi

amaglanan program tiirii olarak tanimlanan eglence programlart igerik olarak
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miizigin yaninda ske¢ ve gosterilerin de birlikte verildigi, eglenceli gorseller ile

donatilan televizyon programlaridir (Ulas, 1998, s.42).

Eglence programlari, televizyon sahiplerinin en ¢ok Onemsedigi, biitgcesi
diisiik ve ¢ekimi kolay program tiirlerinden birisidir. Yiiksek biitce séylemi ancak
konuk olacak kisiler ile ilgilidir. Popiiler kiiltliriin pargasi olarak nitelendirilen bu
tir programlar, izleyicinin ekranda goriinenden farkli bir konu diistinmesine

miisaade etmeyen, oyalayarak uyusturan bir yapiya sahiptir (Sar1, 2013, 5.98).

Talk-Show’lar eglence programlarinin en 6nemli formatlarindan birisidir.
Programlarda miizik diinyasindan (nlii isimler sarkilarini tanitmakta, unlii
blirokrat veya uzmanlara kamu Onilinde konusmadiklar1 eglenceli sorular
sorulabilmektedir. Bu tiir programlar genellikle prime-time denilen zaman
diliminde baslamakta, gecenin gec saatine kadar devam etmektedirler. Eglence
Programlarinda komiklik ve mizah 6geleri 6n plana ¢ikartilmakta, izleyiciler

telefonla yayina katilabilmektedirler (Sari, 2013, 5.99).

1996 - 2000 yillar1 arasinda Kanal D ekranlarinda, 2001 yilinda Star tv ve
ardinran 2002 yilinda yeniden Kanal D ekranlarina dénen, ve 2018 yilinda yayin
hayatia son veren, Beyazit Oztiirk’iin sundugu Beyaz Show tiire rnek olarak

gosterilebilir.
3.4.12. Yarisma Programlan

Yarisma programlar1 temelde Quiz ve Game Show olarak ikiye ayrilir.
Tiirk¢e karsiliklar: bilgi ve oyun programlar1 anlamina gelmektedir. Yarigmaci
yapim ekibine biitiin mahremiyetini sunarken karsiliginda iinlii olma ya da
ekonomik olarak simif atlama gibi beklentilere girmektedir. Sonucunda bireyin
duygu, diislince, yasam hikayesi ve kisilik 6zellikleri takas degeri kazanarak

metalasmigtir (Yildirim, 2018, s.126).

Yarisma programlarinda iilkede ya da diinyada tinlenmis popiiler kisilerin
yarigmact ya da konuk olmasi, hatta sunucu olarak bulunmasi programin
izlenilirligini arttirmak amaciyla kullanilan tekniklerdir. izleyiciler zaman zaman
programa telefon ederek ya da mesaj gondererek veya bizzat stiidyoya gelerek

katilmasi ilgiyi arttiran unsurlardandir (Ugurlu, 2014, s.54).

Yarigsma programlar1 sayesinde bir sekilde izleyici ile kanal arasinda

kisisel bag kurulmaktadir. Bu etkilesim siirecinde karsilikl1 bir baglilik ve goreceli
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bir kalicilik ortaya ¢ikabilmektedir. Insanlarin yaristirilmasi, toplum icinde
eglence olarak goriilse de, bunun yarisan bireyler arasindaki karsiligi rekabettir.
Sayilar1 giin gectikge artan televizyon kanallar1 arasindaki rekabet ortami ise

onlar1 yiiksek reyting alma gayretine sevk etmistir (Simsek, 2018, s.17).

Verna’ya gore (1993) Bugiin batida iiretilen televizyon programlarinin
basinda‘“‘gameshow”lar gelmektedir. Bu tarz televizyon programlari giiniimiizde
diinya capinda kabul gormektedir. Yarigmacilara cesitli sorularin soruldugu,
¢esitli oyunlarin oynanarak siirprizlerin hazirlandig1 programlari, sohbete dayali
programlardan ayirmak i¢in “hafif eglence” (lightentertainment) tanimi
getirilmistir. Bu yaklasim BBC tarafindan tasarlanmistir (Akt. Yaylagiil, 2004,
s.100).

Yarigma programlarinda geleneksel sunucu, yarismaci ve izleyici iliskisini
gozlemlemek hala miimkiindiir. Yarigsma programlari kazanma ve kaybetme gibi
rekabet unsurlarimi 6n plana alarak izleyicinin go6ziinde cazip bir konum
edinmektedir. Yarismacilarin performanslari, verdikleri tepkiler, kazanma ve
kaybetme duygusu yarisma programlarinin izleyicilerin géziinde énemli bir yer

edinmesine katki saglamaktadir (Sar1, 2013, s.103).

Yarisma programlarinin pek ¢ogu ABD ve Ingiltere gibi batili iilke
kokenlidir. Bununla birlikte oyun ya da soru programlari ozellikle ABD
yayinciliginin eserleridir. Bugiin pek ¢ok tilkede bu tiir yarigsma programlar: taklit
edilmektedir. Tuntsal’in (1993) deyimiyle bu tarz programlar, transfer edildikleri
tilkelerin toplumsal yapisina uydurularak yayin hayatina dahil edilmektedir (Akt.
Yaylagiil, 2004, s.100).

Televizyon programcilig1 6zellikle son yillarda siirekli birbiri i¢ine gecen
program formatlarinin yenilenmesiyle birlikte son derece dinamik bir evrim
gecirmistir. Melezlestirmek suretiyle biitlin formatlara sizmis bir eglence
anlayisinin hakim oldugu ticarilesme hareketi géze carpmaktadir. Prime-Time’da
en ¢ok One ¢ikan formatlar ise Latin Amerikanin pembe dizilerini andiran melez
yarisma programlaridir (Open Societylnstute - Tiirkiye izleme raporu; Akt.
Cemiloglu Altunay, 2014, s.251).

Problem ¢6zme, yarigma programlarmmin gerilim unsurudur. Bu

programlardaki problem ¢6zme gerilimi kisinin vicdani ile arasinda gecen bir
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savasl igerebilmektedir. Yarigmanin kahramani ya sevdigi birini incitecek, ya da
hos olmayan birtakim durumlara yol acacaktir. Izleyiciler oyun ya da yarismay:
kimin kazanacagini d6grenebilmek i¢in bu tiir programlar izlemektedir. Yasadig
gerilim izleyicinin goziinde programi cazip kilmaktadir. Izleyici oyuna katilma

imkan1 buldugunda aldig1 doyum ve haz daha da artmaktadir (Mutlu, 1995, s.41).

Spora dayali yarisma programlari, ongdriilemeyen bir sona sahip olma
Ozelligi nedeniyle izleyici kitleye en gii¢lii doyumu saglamaktadir. Katilan ister
bir atlet olsun ister bir grup, kimin kazanacagi konusunda karsilasma boyunca
stiren belirsizlik izleyiciyi ekran basina kilitlemeye yetecektir. Eger rekabet,
sonucu degigsmeyecek bir farka ulasirsa, o zaman izleyici i¢in karsilagma anlamini

yitirmektedir (Mutlu, 1995, s.41-42).

Baz1 yarigma programlarinda izleyiciyi ekran basinda tutabilmek icin
giildiiriye agirlik verilmektedir. Bir ya da birkag komedyen veya halk tarafindan
sempatik bulunan kigiler programin sunucusu ya da asil icracisi olarak
belirlenmektedir. Diger yarismalar ya bunlarin konuklar1 olmakta ya da program

bazi esas ana karakterler etrafinda kurulmaktadir (Mutlu, 1995, s.151).

Bazi programlar giildiirii de dahil olmak iizere belirli alanlardaki {inlii
kisilerin kisiligi ¢evresinde kurulmaktadir. Program, konuklarin da katkilarindan
yararlanilarak, bu kisilerin gosterileri lizerine insa edilmektedir. Tiim bunlarin
yaninda yarigma programlart dostluk, dedikodu, ask, diismanlik gibi temalarin

¢evresinde yiriitillebilmektedir (Mutlu, 1995, 5.152).

1990’11 yillarda Giiner Umit’in sunumuyla énce TRT 1, sonrasinda Star ve
Atv ekranlarinda yayinlanan “Turnike” programu tiire 6rnek olarak gosterilebilir.

Program giiniimiizde yayin hayatina devam etmemektedir.
3.4.12.1. Yarisma Programlarinin Tarihcesi

Yarisma programlar1 bulunduklar1 toplumlara ve toplumlarin ellerinde
bulundurdugu teknolojik olanaklara gore degisimler yasamislardir. Bilginin para
ile takaslandig1 yarigma programlar1 yirminci yiizyilin ortalarinda Amerika ve
Ingiltere’de, 1980°1i yillarda ise Tiirkiye’de gériilmeye baslanmistir. 90’11 yillarda
ise programlarda yapisal degismeler meydana gelmis, paranin karsiliginda
bilginin yerini sans almaya baglamistir Ayni zamanda 06zel televizyonlarin

cogalmasiyla TRT tekelindeki yaym akis1 kirilmis, diinyadaki bir¢cok program
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formatlar1 Tiirk kanallarinda da yaymnlanmaya baglamistir (Mert, 2014, s.53).
Ozellikle 2000°li yillarda yarisma programlar1 degisik tema ve gesitli formatlari
ile altin gagin1 yasamaya baglamistir (Cepni, 2014, s.89).

Genellikle odiilleri ile adindan s6z ettiren yarigma programlarinin kokenini
radyo donemine kadar uzatmak miimkiindir (Altunay, 2009, s.49).
Hoerschelmann’a (1998) gore, yarisma programlart 1930’larin ortasinda “izleyici
katilimli sovlar” olarak bilinen radyo programlarina kadar uzanmaktadir. Bu
programlarda stiidyo ya da evlerinde bulunan dinleyicilere, sorulara dogru yanit
vermeleri karsiliginda para yada hizmet odiilleri verilmektedir (Akt. Altunay,
2009, s.49).

Yarigsma programlarinin tarihine bakildiginda, bu tiirdeki programlara
Amerika ve Ingiliz televizyonlarinda siklikla karsilasilmaktadir. Dénemin ilk
yarigma programlarina bu iilkelerin televizyon kanallarinda rastlanilmaktadir

(Altunay, 2009, s.50).

Yaylagiil’e (2004) gore yarisma programlarin ilk 6rnegi 1941 yilinda bir
radyo programi olan bilgi yarigmasi “The Brain Trust”tur. 1950 Yilinda ABD’de
yayinlanan “What’s My Line” adl1 yarisma program, 1951 yilinda BBC tarafindan
format1 gelistirilerek yaymlanmigtir. 1955 yilinda ise ITV’nin yayma baslamasi
ile ABD tarafindan gelistirilen yarisma programlari, diizenli olarak Ingiliz
izleyicilerin tiikketimine sunulmaya baslanmistir. Bu programlar arasinda “Double
Your Money”, “People are Funny”, “Beat the Clock”, “Take Your Pick”, gibi
basarili ABD formatlarinin adaptasyonlar1 yer almistir. ITV tarafindan yayinlanan
bu programlar daha ¢ok eglenceye dayali iken BBC entelektiiel ve birikim
gerektiren programlar1 yaymlamayi tercih etmistir. Bunlar arasinda en iinliisii
1972 yilinda yaymlanan “Mastetmind” adli, ABD’den alinan adaptasyon
programdir. Sonrasinda ABD tarafindan gelistirilen “Twenty One”, “Call My
Bluff”, “The Price is Right” ve Tirkiye’de 1975 yilinda “Carkifelek” adi ile
yayinlanmaya baslanan “Whell of Fortune” adli yarisma programlari, Ingiltere’de
ayni isimle yaymlanmistir (Yaylagiil, 2004, s.100-101). 1955-58 yillar1 arasinda
yarigma programlari hakkinda sike skandallar1 ortaya atilarak formatlar
degistirilmeye baslanmig, 1960’11 yillarin basinda bu televizyon programlari
giindiiz kusagina tasinmis, icerikleri ise aligveris gibi giindelik konulara

odaklanilmistir. Sans faktorii ise 6n plana ¢ikartilmigtir (Altunay, 2009, s.51).
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Ticari televizyon yayinciliginin temel prensibi izlenme oranlari yiliksek
programlari iireterek bunlar1 yayinlamaktir. Bundan dolayr Amerika, Bat1 Avrupa,
Ingiltere gibi iilkelerde yaymlanip izlenme orami yiiksek olan programlar kimi
zaman adapte, kimi zaman da kopya edilerek diinyaya satilmaktadir (Altunay,
2009, s.51).

Tiirkiye’de ise yarisma programlari 1970’11 yillara dayanmaktadir. 1973
yilinda “Hangisi Dogru” ve “Talih Kusu” adli yarigma programlar1 TRT
ekranlarinda yaymlanmistir. (Salbacak, 2004, s.48) Talih kusu adli bilgi
yarismasinda liseli Ogrenciler yarismakta, kazanan ise 0diil olarak kanarya
cinsinde bir kus almaktadir. Sonrasinda 14 Ekim 1977°de yayinlanmaya baslayan
“Meslegim Ne?” ve yine ayn1 y1l yaymlanan “Giilliniiz Giildiiriiniiz” adl1 eglence
ve yarigsma programlart yayinlanmaya baslanmistir. Programlari sirasiyla 1979
yilinda “Tele Pazar”, yine ayni yil “Cocuk ve Yarigma”, 1980 yilinda “Yaris 807,
yine 1980 yilinda yayinlanan bilgi yarismasi “Liseler Yarisiyor” baglamis, 1981
yilinda programin adi “Tatil Biterken” olarak degistirilmistir. Yine 1981 yilinda
“Maraton 127, 1982 yilinda “Onbes Giinde bir Riziko”, ayn1 y1l yaymlanan “Kim
Bilir?” adli yarigma programlari yayin hayatina girmistir. 1983 yilinda “Yarisma
83>, “Hedef 90”, “Donemeg”, “Yarisalim Ogrenelim” adli televizyon programlari
yaymlanmistir. 1987 yilinda kiiltiir hayati ile ilgili sorularin soruldugu “Ben
Bilirim” ve “Tele Tombala” adli yarigma programlar1 baglamistir. Yine ayni sene
“Sans Cemberi”, “Yazin Yarisalim” adli programlar yaymlanmistir. 1988 yilinda
“Siiper Piramit”, “Banko Ben Bilirim”, “Kim Suglu”, “Onaltikare”, 1989 yilinda
ise “Anahtar”, “Universiteler Yarisiyor”, pazar giinleri yaymlanan “TeleTatil”,
“Banko” ve “Miizikle Yaristyoruz” adli yarigma programlar1 yayimlanmistir. 1990
yilinda “Bir Kelime Bir islem”, “Hedef 127, 1991 yilinda “Yalancinin Mumu”
adli televizyon programi yaymlanmistir (Salbacak, 2004, s.48-54). Bu yarisma
programinin tamami devlet elinde bulunan TRT kanallarinda yaymlanmig, tamami
bilgi yarismasi formatinda hazirlanmustir. Odiil olarak ise kimi zaman bir gezi turu
gibi hizmetler, kimi zaman ise bir kanarya kusu gibi somut hediyeler tercih

edilmistir.

1985 yilinda hazirlanan TRT Genel Yayin Plani’nda televizyon
programlarinin ¢esitli yas ve meslek gruplarindaki insanlarin aydinlatilmasi ve

egitilmesine yardimci olmasi ile ilgili bir maddesi bulunmaktadir. (Salbacak,
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2004, s.55). Programlarin ozellikle bilgi yarismasi formatinda hazirlanmasinin

temelinde bu madde bulunmaktadir.

1 Mart 1991 tarihinde ilk yerel kanal Star 1’in yayin hayatina girmesi ile
bu tarihe kadar devlet tekelinde yayinlanan yarisma programlari, hizla ¢ogalan

0zel televizyon kanallarinda da yeni formatlar ile yayinlanmaya baglanmstir.

1990’larin ilk yarisinda ©zel kanallarda, bilgi yarismalarinin disinda
oyunvari yarisma programlari, pazarlama niteligindeki yarigmalar, “Hugo”,
“Aileler Yarisiyor” gibi aile yarigmalari, spor aktiviteli yarismalar yayimlanmaya
baslanmig, 1990’larin sonlarina dogru bu tiirlerdeki yarisma programlarinin sayisi
hizla artmigtir. 1990’larda yayinlanan, “Gelin Kaynana”, “Sans Kapiy1 Calinca”,
“Hazine Adas1”, “Pazar Yildiz1”, “Passaparola” gibi yarisma programlarina dair
ornekler daha da ¢ogaltilabilmektedir (Salbacak, 2004, s.60).

[Ik yarisma programinimn iizerinden gegen 80 yila yakin zamana ragmen
yarisma ve kazanma Oykiileri hala gecerliligini korumaktadir. Rekabet sonucu
kazanmak ya da kaybetmek, sonucta ise Odiil elde etmek gibi Ogeler yarigma
programlarint cazip kilan ogelerdir. Basar1 ya da basarisizligin belirsizligi ise
heyecant dinamik kilan faktorler arasinda hala yerini korumaktadir (Altunay,

2009, 5.51).

Kaynaklarda yer alan yarigma programlarina 1975 yilinda ABD ile es
zamanl olarak hayatimiza giren “Carkifelek” ve 1992 yilinda TRT 1 kanalinda
yayinlanmaya baslanan “Turnike” adli televizyon programi da eklenmelidir.
Turnike 1993 Yilnda Inter Star adl1 dzel televizyon kanalia, Carkifelek ise 1992

yilinda Show Tv adl1 6zel televizyon kanalina transfer edilmistir.
3.4.12.2. Yarisma Programlarinin Amaclari

Kapitalist donem Oncesi eglence amagli gerceklestirilen yarigmalar,
insanlarin bir araya gelerek gililmesi, eglenmesi islevini gergeklestirmektedir.
Ancak kapitalist donem ile birlikte yarisma sadece eglence amach degil, bireylerin
rekabet icerisinde yarigmasimna ve kazanani bekleyen biiyiikk o6diilii almasina

dayanmaktadir (Sekmen, 2010, s.81).

Son yillarda sayist 6nemli miktarda artan yarisma programlarinin, farkli
tirlerdeki igerikleri ile birlikte hem yiiksek izlenme oranina sahip olduklari hem

de en ¢ok reklam alan tiirler arasinda yer aldiklar1 goriilmektedir. Bu 6zellikleri
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dikkate alindiginda prime time yaymciliginin en énemli formatlarindan biri olan
yarigma programlarinin yeri saglamlagsmaktadir. Yayinct kuruluslarin en fazla
onemsedigi popiiler programlar1 6zellikle televizyonun en ¢ok izlendigi saat

araligina yerlestirmesi ise bilingli bir politikadir (Kdseoglu, 2012, s.2).

Iletisim islevini yitirerek zamanla isleyisinin disina cikip, eglence ve bos
zamanlarin degerlendirildigi bir materyal halini alan televizyon, zaman igerisinde
artan bu etkinligini pazarlama ve uygulama alanina tasimistir. Kazandigi yeni
formlar ile televizyon, pazarlamaci kuruluslarin dikkatini ¢ekerek, ticari unsurlar
icin 6nemli bir mecra haline gelmistir. Gerek reklam kusaklari, gerekse diziler ve
magazin programlari araciligiyla tiiketiciye dogrudan ulasilmaktadir (Baran, 2014,

5.174).

Yarigma programlar giderek kitleler icin yalnizca eglence amagh izlenen
programlar kalibindan ¢ikmis, izleyiciler i¢in; zengin ve linlii olma, taninma,
memnun olmadiklart sosyal ve ekonomik sartlardan kurtulma, sinif atlama gibi

firsatlar1 saglayan bir olusum olarak goriilmeye baslamistir (Mert, 2014, s.53).

Yarisma programlar1 eglence islevlerinin yani sira ayni zamanda belirli
yasam tarzlar1 da iiretmektedir. izleyiciler hos vakit gegirmenin yam sira serbest
zamanlarim1 bu programlarla tiiketirken, ayni zamanda katilimci olarak hem
biyolojik hem de sosyal, siyasal, psikolojik ve kiiltiirel bicimde kendini iiretmekte,
hem de bu iiretimin gergeklestigi toplumsal yapiy1 olusturmaktadirlar (Mert, 2014,
s.54).

Yarigma programlar1 {iretici ile tliketici arasindaki bu yeni iletisim
formunda olduk¢a onemli bir yere sahiptir. Bu noktada pazarlamacilar, bazi
futbolcular, mankenler, sanatcilar, toplumda goz Oniine ¢ikmis fenomen kisiler
gibi tinliileri kullanarak tiiketicilere kendi iiriinlerini tiiketmeleri halinde {inliilerle

ayni prestije sahip olabilecekleri algisini olusturmaktadirlar (Baran, 2014, s.174).

Dolayisiyla topluma dair ahlaki deger kavramlari giindelik yasamdaki
anlamlarin1 kaybederek, yerine “ne sekilde olursa olsun ya da neleri feda etmem
gerekirse gereksin, yeter ki ben de onlar gibi olayim, ben de zengin olayim”

arzusu gelmektedir (Karacoskun, 2002, s.231).

Yarisma programlarinin agirlikli olarak toplumu eglendirip giindemden

uzaklagtirarak, izleyicinin dikkatini kendi iizerine ¢ekmeyi amagladigi, kazang
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elde edebilme amaciyla da toplumu reklamlar aracilifiyla tiiketime 6zendirerek,

bireyleri popiiler kiiltiir iirlinlerine yonlendirmeye ¢alistig1 gozlemlenmektedir.
3.4.12.3. Yarisma Programlarinin Tiirleri

Televizyon programlarinin tiirleri arasinda yer alan yarisma programlari
kendi icerisinde de tiirlere ayrilmaktadir. Bu tiirler bilgi yarismalari, oyunvari
yarigma programlari, bilgi ve oyunvari yarigma programlari, yetenek programlari

ve evlilik yarigsmalar1 olarak siralanmaktadir.

Bilgi Yarigsmalari, bilginin 6l¢iildiigii, yarismacilara genel kiiltiir, cografya,
tip, matematik gibi bilim dallarindan sorularin yoneltildigi program formatidir.
Yarigmacilar kimi zaman stiidyoya gelerek kimi zaman da telefonla arayarak
programa katilmaktadirlar. Zaman zaman gruplar halinde eslesilerek de yarisildigi
goriilmektedir (Koseoglu, 2012, s.49). Bu tarz programlar soru-cevap seklinde
ilerleyen, sunucunun 6nceden belirlenmis bazi sorular1 yarismaciya yoneltildigi,
sonucunda ise bilginin 6diillendirildigi yarisma programlaridir (Balci, 2009, s.62).
Calisma kapsaminda ele aldigimiz Kim Milyoner Olmak Ister? yarigma programi

tiire Ornek gosterilebilir.

Oyunvari yarisma programlari, g¢eviklige dayanan her tiirli yarigma
programi olarak ifade edilebilir. Bu tarz programlarda temelde belirli kurallar
dahilinde hos¢a vakit gecirmek on plandadir (Koseoglu, 2012, s.49). Calisma

kapsaminda ele aldigimiz Survivor programu tiire 6rnek gosterilebilir.

Bilgi-oyunvari yarigma programlari, bilgi sorularmin yani sira gesitli
oyunlarin da yer aldigi yarisma programlaridir (Koseoglu, 2012, s.49). Bu tarz
programlar enformasyon ve eglenceyi bir araya getirerek izleyiciye sunmaktadir.
Caligma kapsaminda ele aldigimiz Carkifelek yarigma programi tiire ornek

gosterilebilir.

Yetenek yarismalari, bireysel ya da grup olarak programa katilan
yarigmacilarin, dans, miizik, resim gibi yetenek gerektiren alanlardaki becerileri
ile degerlendirildikleri program tiirleridir (Kdseoglu, 2012, s.49). Son zamanlarda
bu tiirdeki yarisma programlart oldukca sik sekilde karsimiza g¢ikmaktadir.
Calisma kapsaminda ele aldigimiz O Ses Tiirkiye televizyon programu tiire 6rnek

gosterilebilir.
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Evlilik yarismalari ise erkek ve kadin yarigmacilarin bir araya getirildigi,
kimi zaman erkek veya kadin yarigsmacilarin annelerinin de oyuna dahil edildigi
yarisma programlaridir. Bu tarz programlar es secimine dayanmaktadir.
(Koseoglu, 2012, 5.49) 2016 yilinda Kanal D’de yayinlanan “Kismetse Olur” adli

televizyon programu tiire 6rnek gosterilebilir.
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4, BOLUM: TURK TELEVIiZYONLARINA UYARLANAN
YARISMA PROGRAMLARI

Bu boliimde 21. Yiizyilin baslarinda Tiirk televizyonculuguna damgasini
vuran ve Tiirk kanallarina uyarlanarak yayinlanan yurtdisi formath adapte yarisma
programlari incelenmistir. Ulusal televizyon kanallarina ait yayin arsivlerinden
edilen bulgularda 8 farkli kiiresel televizyon programina ulasilmigtir. Bu
programlar yayimnlanma tarihlerine gore Carkifelek, Survivor, Var misin Yok
musun?, Yetenek Sizsiniz Tiirkiye, Kim Milyoner Olmak Ister?, O Ses Tiirkiye, X
Factor, Rising Star Tiirkiye seklinde siralanmistir. Calismanin bu kisminda, elde
edilen televizyon programlari ilgili televizyon kanallarinin arsiv boliimlerinden ve
video paylasim siteleri YouTube ve DailyMotion iizerinden izlenerek, format
ozelliklerine, tiikketime Ozendirici uygulamalarina, televizyon programlarinin
bicimsel unsurlarina ve toplumun kiiltiirel degerlerine gore kategorilere ayrilip
incelenmistir. Kategoriler ise literatiir taramasinda elde edilen bulgular 15181nda
sekillenmis, kaynaklarda elde edilen bulgular ile yarisma programlar1 arasindaki

baglantilar ortaya c¢ikartilmaya caligilmistir.

4.1. CARKIFELEK PROGRAMI

Resim 1, Carkifelek Programi I¢in Kullanilan Son Logo

Gilinlimiizde toplum arasinda her ne kadar Mehmet Ali Erbil ile anilip,
Tirkiye’ye 6zel bir yarisma olarak bilinse de Carkifelek de kiiresellesme ile
birlikte ekranlarimiza adapte edilmis yurtdisi kaynakl bir televizyon programidir.
Program 1975 yilinda ABD, Ingiltere ve Tiirkiye ile Tiirkiye’nin devlet

televizyonu olan TRT 1 {izerinden es zamanli olarak ekranlardaki yerini almistir.

67



Yarigma programui yillar boyunca ¢ok fazla kanal ve yapimci sirket degistirmesine
ragmen, gliniimiizde hala donem donem yayinlanmaktadir. Giiniimiizde yayin
hayatina devam etmese de, Ozellikle ramazan ay1 gibi tematik 6nem tasiyan
tarihlerde yayimlanan program, kisa Omiirlii de olsa sik sik yenilenerek ekrana

geldigi icin 40 yildan daha uzun bir yayin déonemine sahiptir

Yarigma programlari temelde Quiz ve Game Show olarak ikiye ayrilir.
Tirkce karsiliklart bilgi ve oyun programlari anlamina gelmektedir. (Yildirim,

2018, s.126). Carkifelek programi iki formati1 da igerisinde barindirmaktadir.

Programda zaman zaman tunlii isimlerin de aralarinda yer aldigi 3
yarigmaci, Onlerinde bulunan carki ¢evirip kendilerine verilen ipuglarina dair bir
harf tahmininde bulunmaktadirlar. Bu harf, ipucu verilen isim, dize ya da 6zli
sOziin icerisinde bulunuyorsa, harfin sayisi kadar, ¢evirdikleri ¢arkta kendilerine
gelen puanin c¢arpimini isim hanelerine yazdirmaktadirlar. Carkta puanlarin
yaninda iflas secenegi de bulunmaktadir. iflas secenegi denk gelen yarismacilarin
puan hanesi sifirlanmaktadir. Ipucunu tahmin eden yarismacilar ise arka tarafta
bulunan “cars1” ad1 verilen alanda puanlarinin karsiligina denk gelen ddiilleri satin

alabilmektedirler.
4.1.1. Carkafelek Program ve Bicim Unsurlar

Televizyonda yaymnlanan bazi eglence programlarinda giildiiriiye agirlik
verilmektedir. Bu teknikte bir ya da birka¢ komedyen kisi bas aktor olarak
programin sunucusu secilmektedirler. Programa katilan kisiler ise bu
komedyenlerin konuklar1 olmaktadirlar. Ya da programin gidisati komedyen

karakter ¢evresinde kurulmaktadir (Sar1, 2013, s.98).

Resim 2, Mehmet Ali Erbil Parmaktan Sonra Hareketi
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Iki farkli iilkede yaymnlanan Carkifelek programinin en ¢ok akilda kalan
sunucusu Mehmet Ali Erbil olmustur. Ozellikle reklam aralarini belirtmek igin
kullandig1 “parmaktan sonra” hareketi ve “ugur derin dondurucu” gibi replikleri
giinlimiizde hala halk arasinda agizdan agza dolasmakta, akilda ise Erbil’in ses

tonu ile canlanmaktadir.

Yarigma programi, izleyicinin de oyuna katilmasina el veriyorsa, elde
edilen doyum katlanarak artmaktadir (Mutlu, 1995, s.41). Carkifelek programinda
stiidyo formatinin yani sira her boliimde evlerine konuk olunarak canli yayin
araciligiyla ekrana tasinan bir yarismaci aile yarismaya dahil edilmektedir.
Yarigmaci aile, kendisine sorulan soruyu bilmesi halinde araba o6diilii
kazanmaktadir. Sunucu tarafindan aileye arabayi kazanmalari i¢in cesitli taktikler
verilip 6diil sahibi olmalar1 i¢in ¢abalanilmaktadir. Bu ¢aba esnasinda ¢ogu kez

yaniltic1 hareketler oyuna dahil edilip gerilim arttirilmaktadir.

Televizyon programinda cinsellik konusunda en c¢ok dikkat edilen husus
ekranda goriinen kisinin fiziksel ¢ekiciligidir (Mutlu, 1995, s.42). Programda
sunucuya yardim eden bayan karakterler genelde fizigi diizgiin kisilerden hatta
tinlii mankenlerden olusmaktadir. Agirlikla mini ve dekolteli kiyafetler giyen
bayan karakter, cinsellik unsurunun televizyon programinda uygulanmis halini
temsil etmektedir. Programda ayrica miistehcen konusmalara ve bel alt1 esprilere
de yer verilmektedir. Yer yer sakalarin yapildigi programda Berger’in (1990)
tanimladig1 s6zlii sakalara dayanan dil giilmeceleri ve kovalamaca, sopalama gibi

tekniklerin kullanildig1 gorsel giilmece tiirlerine rastlanilmistir.
4.1.2. Tiiketim ve Carkifelek Program

Giliniimiizde yedigimiz yemek ve kullandigimiz otomobiller gibi
gereksinimler belirli beklentilere yol agmaktadir (Laughey, 2010, s.58). Ozellikle
kullanilacak otomobillere dair olusturdugumuz gereksinimler araba odilli
yarigma programlarina ilgiyi daha da arttirmistir. Carkifelek programina katilan
yarismacilarin 6zellikle sifir kilometre araba 6diiliinli kazanabilmek i¢in yardim
istedikleri goze carpmugtir. Tiketim noktasinda aligverigin bir sonucu olarak
bireyler satin aldiklar1 ile kimlik ya da statii sahibi olabilmektedirler (Demirel,
Yegen, 2015, s.132). Yarigmacilarin araba sahibi olma hayalleri toplumdaki

statiileri ile de iliskilenmektedir. Programda karsimiza c¢ikan yarigsmacilar,
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ozellikle ekonomik durumu ¢ok 1iyi olmayan siradan vatandaslardan

olusmaktadirlar.

Yarigma formatinda stiidyonun arka tarafina kurulmus bir magazadan,
yarigmaciya puanina denk gelen bir beyaz esya satin alma olanag verilmektedir.
Ozellikle halkin arasindan programa katilan yarismacilar aldiklari {iriinlerin
yaninda sunucudan, ihtiyaclar1 oldugunu diisiindiikleri bir ya da birkag iiriinii daha
hediye etmesini talep etmektedirler. Marksist diisiince ile ifade edilecek olursa
kapitalist sistemde var olan ihtiyaglarin tatmini ile yeni ihtiyaglar ortaya
cikarilmistir (Oz, 2013, 5.152).

Hammer’in 2016 yilinda yaptigi anket ¢alismasinda izleyiciler
televizyonda Ozellikle “6zel alan” temali sahneleri daha gercek¢i ve izlemeye
deger bulduklarin1 agiklamiglardir. Bunu da “samimi” kelimesi ile
tanimlamiglardir (Hammer, 2016, s$.93). Yarisma programinda kameralar
yarismact ya da konuklarin o6zellikle cinsel ilgi uyandirabilecek bolgelerine
yaklagmakta, izleyicilerin merak ve izleme iggiidiilerine hitap ederek programa

olan izleyici ilgisi arttirilmaya calisilmaktadir.
4.1.3. Carkifelek ve Toplumsal Degerler

Carkifelek adli televizyon programinda bir takim toplumsal degerler g6z
ard1 edilerek eglence ve gosteri ugruna pek ¢ok unsur gormezden gelinmektedir.
Ozel televizyon kanalina gecip devlet tekelinden ¢iktiktan sonra yarisma
programinda, miistehcen bel alt1 sakalar ve ahlaka aykir1 davranislar ile 6zellikle

kiiglik yastaki izleyici kitlesine kotii 6rnek olabilecek durumlar sergilenmektedir.

Zaman zaman fiziksel olabilecek boyuta gelen bu davranislarda 6zellikle
Mehmet Ali Erbil’in sunuculugu déneminde, sunucu Erbil yarigmacilar: fiziksel
olarak taciz edecek cesareti kendinde bulabilmektedir. Oldukga ileri gidebilen bu
tutum ve davraniglar stiidyoda hasta kisilerin hastaligi ile alay edilmesine, hatta
izleyicilerin ~ pantolonlarimin ~ Erbil  tarafindan  indirilmesine  kadar
orneklendirilebilmektedir. Her ne kadar Tiirk toplumunun deger ve torelerine
aykirt davraniglar olsa da izleyiciler bu davranis ve tutumlari gordiikge
eglenmekte hatta gordiiklerinden haz elde etmektedir. Dolayisiyla Karacoskun’un
dedigi gibi, topluma dair ahlaki deger kavramlarimin giindelik yasamdaki

anlamlarii kaybetmis, yerine ise “ne sekilde olursa olsun ya da neleri feda etmem
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gerekirse gereksin” diisiincesi ile ekranda goriinme arzusunu barindiran bireyler

karsimiza ¢ikmustir (2002, s.231).

Popiiler kiiltiirtin getirdigi yeni kural ve normlar geleneksel degerlerin
Oniine gecmis, bireyler televizyon karsisinda bu degerlerinin  ezilerek
yipratilmasindan hatta ekran basinda asagilanarak giiliing duruma diisiiriilmekten
haz almaya baglamiglardir. Neticesinde kiiresellesmenin toplum halinde
yasamadaki degerleri tehdit ettigi ve toplumsal kurallara olan inancin kopmasi
sonucunu beraberinde getirdigi (Tag Kalafatoglu, 2010, s.48) Carkifelek adli

yarisma programinda gozle goriiliir bir hale gelmistir.

Yarisma programi daha sonra sunucu Ilker Ayrik tarafindan seviyeli bir
sekilde sunulmaya baglanmis, sonrasinda ise yine seviyeli ve toplumsal degerleri
gbzeten bir formatta TRT 1 ekranlarina geri donerek Hakan Yilmaz tarafindan
sunulmaya baglanmistir. Ancak yarigma programi bahsettigimiz bu yeniliklerle

ekranlarda eski basarisini yakalayamamuistir.

4.2. SURVIVOR PROGRAMI

Resim 3, Survivor Yarigsma Programi Logosu

Yarismada belirlenen iki farkli grup farkli adalarda hayatta kalma
miicadelesini stirdiiriirken, ortak bir adada kars1t karsiya gelerek, o6diil, eleme,
ceyrek final, yar1 final ve birincilik miicadelelerini gerceklestirmektedir. Kademeli
sistemle ilerleyen formatta, eleme miicadelesini kaybeden gruptan biri, kapali
oylama yapilarak takim arkadaglar tarafindan yarigmadan elenmektedir. Sona
kalan kisi ise yarismanin birincisi olup biiyiik para odiiliinii kazanmaktadir.
Format 1992 yilinda ingiliz televizyon yapimcisi Charlie Parsons tarafindan

gelistirilmistir.
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1997 yilinda formatin bir isve¢ televizyonuna satilmasiyla yayin hayatina
giren “Survivor” serisi gliniimiizde 51 farkli iilkede, igerisinde yayimlandigi
bolgenin Ozelliklerine gore gesitli  degisiklikler yapilarakayn1 tema ile

yayinlanarak kiiresellesmis televizyon programlari arasina girmistir.

Program Tiirkiye televizyonlarina ilk olarak 2005 yilinda Acun Ilical
tarafindan uyarlanmigtir. O giinden itibaren programin telif haklarini elinde
bulunduran Ilicali, Show Tv ve Star Tv ile calistiktan sonra Tv8 adli televizyon
kanalin1 satin alarak, Survivor’u kendi kanalinda yayinlamaya bagslamistir.
Tiirkiye ekranlarinda 9 senedir araliksiz siiren bu kiiresel televizyon programi
seyircinin yogun ilgisini ¢ekmektedir. Ornegin medyafaresi adli internet sitesinin
18 Haziran 2019 erisim tarihli verilerine gore, 16 Haziran 2016 tarihinde tiim
diinyanin dikkati Euro 2016 futbol karsilagsmalarinda iken, Tiirkiye’deki reyting
oranlarinda 5.86’lik sonug ile Survivor yarisma programi birinci olup, ayni saatte
yaymlanan Almanya-Polonya Euro 2016 futbol karsilasmasini 1.49 reyting
oraniyla geride birakmistir.

Haftanin bes farkli giiniinde - 6zetler hari¢ - yayimlanan “Survivor” gerek
eglendirme, gerek tiikketim, gerekse igerdigi kiiltiirel fonksiyonlari ile ele alinan

programlar listesinde birinci siraya yerlesmistir.
4.2.1. Survivor Programr’min Bi¢cim Unsurlarn

Izleyici olay orgiisiiniin ¢oziilmesini, sonucunda da kendisini nelerin
bekledigini merakla beklemektedirler (Mutlu, 1995, s.46). Yarisma programinda
ozellikle spora dayali miicadeleler izleyicinin merakini daha da arttirip 1ilgisini
cekmektedir.

Ekranda goriinmeyenleri yansitmak amaciyla ¢ekim arkasi goriintiilerin
yayinlandigi Survivor Panorama ve Survivor Ekstra isimli magazin programlari
ile yarigmada verilen goriintiiler desteklenmektedir. Merak insanda ilgi uyandiran
en Oonemli unsurlardan birisidir. Merak giderildiginde izleyiciyi ekrana baglayan
aksiyon, gerilim, eglence gibi diger unsurlar etkinligini yitirmektedir. Bu nedenle
izleyicinin merak duygusu her zaman canli tutulmalidir. Survivor Panorama’da
yarigma ve giindelik yasamin disinda kim kime ne demis, kim kiminle ne yapmus,
ya da kim kiminle kameralardan uzak yerlerde neler hakkinda konusmus gibi

sorular cevaplanip, izleyicinin meraki dedikodu kusagi ile canli tutulmaktadir.
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Ozellikle Tv8 Internet sitesinde Survivor ile ilgili sayfada paylasilan videolarin
basliklar1 izleyicide merak uyandirmaktadir. Bir yarigmanin izleyicide merak
uyandiracak kisimlari, daha Onceden izleyiciye gosterilmesi, izleyicinin ilgisini
daha da yogunlastirmaktadir (Ugurlu, 2014, s.65). Kim ne yapmis, kim kimin
hakkinda neler sdylemis sorusunu zihinlerde canlandiran unsurlardan biri

reklamlar, digeri ise ara goriintiiler ile uyandirilan izleyici merakidir.

Resim 4, Survivor Panorama Programi

Survivor adl1 yarigma programinda geleneksel Tiirk kiiltiiriine ait unsurlara
rastlamak miimkiindiir. Ozellikle kalabalik Tiirk ailelerinin yasam bicimlerine
benzer yasam siiren yarigmacilar kalabalik bir oda kurup yer yataklarinda
yatmaktadirlar. Evde herkesin bir gorevi, evin bir lideri, anag tavirlartyla herkesi
dinleyip yol gosteren bir kadin, evin hir¢in ve uysal ¢ocuklar1 bulunmaktadir.
Izleyici yarisma programinin igerigi ile kendisi arasinda yakinlik kurdugunda,
programi1 kendi hayati ile 6zdeslestirerek programa ilgi duymaktadir (Mutlu,
1995, 5.45).

Programda yasanan olaylarin orgiisii, giinliik hayatin akisi, aci, hiiziin ve
seving gibi hislerin dogrudan aktarilmasi1 programa gergeklik hissi katmaktadir.
Bu duyguyu yakalamanin piif noktast zamanlar mekanlar, durum ve karakterler
arasinda belirli bir uyumu yakalamaktan ge¢mektedir (Mutlu, 1995, s.46-47).
Ayrica spora dayali yarismalarda ve kisiler arasinda yasanan tartismalarda kamera
teknikleri kullanilarak aksiyon yaratilmakta, kritik anlarda, kurgu yontemleri ses

efektleri ile birlikte kullanilarak izleyicide gerilim hissi olusturulmaktadir.
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4.2.2. Survivor ve Tiiketim

Program ticari kaygilar geregi belirli kapitalist diizlemler {iizerine
oturtulmustur. Bunlarin en basinda iiriin yerlestirme stratejisi bulunmaktadir.
Yurdigiil’in (2015, s.103) dedigi gibi, reklamlar kiiltiir endiistrisinin en 6nemli
silahlarindan birisidir. Programlarda {iriin yerlestirme yontemi ile izleyiciye
sunulan triinler, Késeoglu’nun (2010) bahsettigi gibi, izlenme oranlart oldukca
yiiksek olan yarigma programlarinin, bu 6zelligi ile reklamcilarin dikkatini
cektigine kanit olarak sunulabilir. Ciinkii reklamlar, popiiler kiiltiir {iriinleri ile

halk arasindaki bag1 pekistirmektedir.

Resim 5, Nusret Gok¢e Tuz Serpme Hareketi

Kapitalizmin toplumun en kii¢lik yapisina kadar isledigi glinlimiiz ¢caginda
televizyon programlari, Mahirogullari’nin 2010 yilinda dedigi gibi ticari amag
giiden kuruluslarin en temel silahlarindan biri olmustur. Ciinkii kitle iletisim
araglarinin amaci ticari yapilanmalarm onu kullanim sekli ile yakindan iliskilidir
(Mahirogullari, 2010, s.1282). Uzun yillar siiren televizyonculuk tecriibesinden
gelen birikimler ile bu sektére adim atan Ilicali, insanlar1 eglendirerek para
kazandirmak, giiniin sikici ve stresli glindeminden bireyleri uzaklastirabilmek i¢in
uluslararast ¢apli popiiler yarisma programlarini Tiirkiye’ye uyarlamistir. Popiiler
kiltiir trtinii olan bu televizyon programlari kiiresellesme ile hayatimiza giren,
kiltiir endiistrisi, popiiler kiiltiir, tiiketim toplumu gibi yaklasimlarla yakindan
iliskilidir.

Survivor adli yarigma programinda 6zellikle sezonlarin ilk bdliimlerinde

yapilan 6diil oyunlarinda, kazanan ekibe belirli iirtinler 6diil olarak verilmektedir.
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Bu iiriinler Pop-Kek, CocaCola gibi ornekleri c¢ogaltilabilecek yiyecek-igecek

markalarmin Uriinleri olmaktadir.

Giliniimiliz pazar1 ayartma ve cezbetme iiretimine ayarhidir. Cazip seyler
gelecekten goz kirparak kendine davet ediyorsa ayartici ve bastan cikaricidir
(Bauman, 2010, s.83). Yarisma programinda 6zellikle {inliiler ve topluma mal
olmus kisilerin karsisinda goniillii olarak yarismaya basvurmus siradan bireyler
yarismaktadir. Taktiksel olarak izlenmeyi arttirmaya yonelik planlanan bu durum,
tnliilerin  tiikettigi irtinleri tiilketmek isteyen siradan bireylerin dikkatini
cekmektedir. Hatta bu taktikler, yarigmacilarin, 6zel soforlii liiks minibiisler ve
gosterisli konvoylar esliginde evlerinden alindig1 goriintiiler ile yarigmanin ilk

bolimiinde temellendirilmektedir.

Tiiketim kiiltliriiniin esasinda, {inlii bir bireyin tlikettigi {irlinii tliketen
siradan bir vatandas, kendisini, giindelik hayatta ulasamadigi o kisi ile aym
statiide hissedecektir. Bu tutum tiiketimi kendiliginden tetikleyecek, ayn1 zamanda
irlinlin tanitim1 amacini da gergeklestirmis olacaktir. Tiiketim {iriinlerinin belirli
kisilik tipleriyle 6zdeslestirilerek sunulmasi ile aile ici roller ve ¢evrede yer alan
rol modellerin, ¢esitli kimliklerin, yasam stillerinin ve bos zamanlar
degerlendirme Dbigimlerinin, tiiketim olgusu iizerinden bi¢imlendirilmeye

calisildigi goriilmektedir (Oztiirk, 2013, 5.152,153).

Resim 6, Survivor Yarigma Programinda Altin Kaplama Et

Gosterisli ve liiks yasamin 6zendirildigi popiiler kiiltiir {irinli televizyon
programlarinda en u¢ nokta olarak tuz dokme hareketi ile kiiresel capta nam

salmis, siradan bir vatandasin ulasamayacagi diizeyde yiiksek fiyatlar barindiran
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restoranlar zinciri sahibi Nusret Gok¢e nin, 6diil oyununu kazanan yarismacilara

altin kaplamali et hazirlayip elleriyle yedirmesi gosterilebilir.

Diger yandan 6diil oyunlar1 sonucu kazanan yarigmacilara sunulan odiiller
sadece yiyecek-igecek tirtinleri ile sinirlanmayip, liiks ve tiikketim kaynakli yasama
ilgi-6zen uyandirmaktadir. Oyunu kazanan yarigmacilara, belirli bir sehrin en liiks
otelinde belirlenen siirelerde konaklama firsati verilmektedir. Ekibin oteldeki liiks
hizmetlerden faydalanirken, schirde aligveris hatta pazarlik yaparken, adada
gergeklestiremedigi tiiketim aligkanliklarina yeniden kavusabildigi o mutlu anlar
yakindan ekrana yansitilmaktadir. Tiiketim kaynakli eglence edimi bireylere
rekabet sonucu 6diil olarak sunulmaktadir. Giindelik yasamda ¢alig, kazan, harca
dongiisii ile devam eden siireg, programda uygulanan bu format ile birebir
ortiismektedir. Kapitalist gereksinimlerin, adada o6zlenen wunsurlar olarak
yansitilmast ise icinde bulunulan durumun asil trajik noktasi olarak
yansitilmaktadir.  Ciinkii yarigmacinin etrafini cep telefonlari, bilgisayarlar,
magazalar, televizyon programlari, kafeler, restoranlar ya da devasa aligveris
merkezleri ve plazalarin yerine, tiiketim 6zgirliigii sinirlandirilmis bir hayat,
deniz, kayalik ve ormanlar g¢evirmistir. Ironik olarak gozlenen ise, insanin
dogasinda bulunan bu hayat tarzi, istenmeyen, istenilene ulasabilmek i¢in ¢ekilen
bir ¢ile olarak yansitilmaktadir. Metaforik olarak bakildiginda ise birey, toplumda
var olabilmek i¢in dogasinda var olandan ayrilip, diizenin ona sunduklarina
yonelmeli mesaj1 verilmektedir. Popiiler kiiltlir iirlinleri ve bireyin kendisi igin
tiretilen kiiltiirti reddetmek ise 1ss1z bir adada ilkel sartlarda yasamaktan farkli
goriilmemektedir. Walter Benjamin’e gore degisime ugrayan halk kiiltiirii {irtinleri
ya ortadan kalkmis, ya ilkellikle suclanarak marjinal duruma diisiiriilmiis, ya da
sermayenin ¢ikari dogrultusunda yeniden bi¢imlendirilmistir. Sonu¢ olarak halk
tirtinleri kendi ozelliklerini yitirerek, yabanci teknoloji igerikli iiriinler haline

gelmistir (Erdogan, 2001, s.8).

Issiz adada iiretimin bagari ile sonuglanmasi Adam Smith’in dedigi gibi
isboliimii ile alakalidir. Smith ulusal zenginligin is bolimiine dayandigini
savunmustur. Ona gore herkes iizerine diisen gorevi yerine getirirse toplumsal
refah kendiliginden saglanmis olacaktir (Calcali, 2013, s.95). Eger is bolimi
diizenli bir sekilde kurulmus, herkes gorevini basarili bir sekilde yerine getirmisse

adadaki refah seviyesi kendiliginden yiikselmektedir. Oyunlar kazanilmakta,
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odilller elde edilmekte ve yasam sartlart iyilesmektedir. Eger is bolimiinde
problem yasanir ise refah aksamakta, ada halkinda piiriizler olusmaktadir. Adada

diizeni bozan kisiler ise ekip arkadaslari tarafindan oylamada elenmektedir.
4.2.3. Survivor; Kiiltiir ve Toplum

Televizyon programlarinda izleyicinin rontgen egilimleri
smiflandirildiktan sonra televizyonu hangi amaglarla izlediklerini belirlemek daha
kolay olabilir (Hammer, 2016, s.89). Bilinmeyenin 6grenilmesi ve gizli olanin
cekiciligi ekseninde insanlarin 6zellikle de goz Oniinde olanlarin 6zel hayatina
dair bilgi elde edilmesi insanlara psikolojik bir haz vermektedir. izleyici kitlesi
voyorizm kavrami altinda bahsedilen tutum ve davranislart en ¢ok 6zel hayatin
daha fazla gozler 6niinde oldugu ve giinliik hayatin kameralar 6niinde yasandigi

Survivor tarzi yarigma programlarinda sergilemektedir.

Survivor adl1 yarigma programinda geleneksel Tiirk kiiltiiriine ait unsurlara
rastlamak miimkiindiir. Ozellikle kalabalik Tiirk ailelerinin yasam bigimlerine
benzer yasam siiren yarismacilar kalabalik bir oda kurup yer yataklarinda
yatmaktadirlar. Evde herkesin bir gorevi, evin bir lideri, anag tavirlariyla herkesi

dinleyip yol gdsteren bir kadin, evin hir¢in ve uysal ¢cocuklar1 bulunmaktadir.

Yarisma programi Panoptikon tarzinda kamerasal donantilar ile (Oztiirk,
2013, s.149) izleyen ile izlenilmek istenen arasinadaki duvari seffaflagsmistir. Bu
baglamda toplumda 6zel hayatin gizliligi de ortadan kalkmus, kisisel alanlar

seffaflasarak kamuya acik bir hale gelmistir.

Yarigmada her iki taraf, rakip adaya giderek ziyaretlerde bulunmaktadir.
Geleneksel Tiirk misafirperverligine dair davramiglar her iki tarafa da
yansitilmaktadir. Misafire yiyecek ikramlar hazirlanmakta, ev sahibine ise
hediyeler gotiiriilmektedir. izleyiciye yabanci gelmeyecek bu tarz gorseller ve
tutumlar, izlenen kisilerin toplumdan kopuk kisiler olmadigini gostermektedir.
Izleyici kendisini televizyona yabanci degil, isterse kendisi de oraya kolaylikla
ayak uydurabilecek bir birey olarak gorebilmektedir. Ayni zamanda biz de

sizlerden biriyiz, siz de bizlerden biri olabilirsiniz mesaj1 iletilmektedir.

Celiskili olarak bu duruma zit diisen nokta ise Survivor 2014°te goniillii
yarigsmact Turabi’nin misafir olarak gittigi iinliiler adasinda gergeklesmistir.

Yarigmaci Turabi, rakip yarigsmaci Tolga Karel’in kendisine yonelik yakin
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tavirlarini: “Ben bu tarz yaklagimlari samimi ve inandirici bulmuyorum, size kim
en yakin davraniyorsa en ¢ok o insandan korkacaksiniz.” sozleri ile elestirmesi,
toplumun bireysellesmesi ve c¢evreye karst giivensizligin asilanmasi ile
iliskilenmektedir. Bugiin baktigimizda yeme, i¢me, sevme, arkadaglik, dostluk

gibi kavramlar birer “Tiiketim Uriinii”ne déniismiistiir (Cosgun, 2012, 5.846

Ayni1 zamanda Turabi karakteri, ilkelligin kohneliginden kurtulup, para
odiiliinii kazanarak popiiler kiiltiire kaynasmis, kisisel ozelliklerini kaybetmeden
toplumun diistik gelir grubundan insanlarin yasadigi mahallelerden ¢ikarak tinliiler
kervanina katilmig bireyi temsil etmektedir. Turabi sokakta top oynayan yoksul
cocugun, popiiler kiiltiir tirlinlerini kullanarak bir yarisma programinda birinci
olabileceginin, zengin bir iinlii olarak televizyon dizilerinde oynayabileceginin

gostergesidir.

Resim 7, Hilmicem ve Turabi

Bununla birlikte Turabi’nin tavirlarim1 ve davranislarimi denetleyebilen,
onun hir¢in tutumlarmin 6niinii kesip, ona ne yapabilecegini sdyleyebilen tek kisi,
Acun Ilicali’dir. Turabi’yi ne toplumsal ne de ahlaki degerler yonlendiremezken;
kapital gii¢, iradesini ellerinde tutabilmektedir. Turabi’nin yarismadaki ezeli
rakibi ise modern tarzi ve ‘“sehirli” tavirlar1 ile dikkat ¢eken Hilmicem’dir.
Ozyurt’a gore (1997, s.113) kiiresellesme toplumdaki kimlik catigmalarim

beraberinde getirmistir.

Yarisma programindaki geleneksel ve modern karakterin birbiri ile

catismasi bu durumu temsil eder niteliktedir.
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Ozellikle Tiirk toplumunda milli degerler séz konusu oldugunda kisilerin
duygusal geribildirimi daha yogun olmaktadir. Survivor yarisma programinda
bunun en gozle goriliir izlerine Tiirkiye-Yunanistan miicadelesi formatinda
yayinlanan sezonlarda rastlanmaktadir. Ulusal degerler ve milli kavramlar
izleyicinin programa ilgisini arttirmaktadir. Izleyici nezdinde bu kavramlari
barindiran programlarin degerleri de artmaktadir (Mutlu, 1995, s.44). Istenilenin
elde edilebilmesi, mesajlarin daha genis kitlelere ulastirilabilmesi siirecinde, daha
fazla izleyiciyi ekran basinda tutabilmek i¢in zaman zaman bu tarz yontemlere

basvurulabilmektedir.

4.3. 0 SES TURKIYE ORNEGI

Resim 8, O Ses Tiirkiye Yarigma Programi Logosu

2010 yilinda The Voice of Holland adiyla yaymn hayatina girmis, ABD
tarafindan 2011 yilinda satin alinarak kiiresellestirilmis olan yarigma programu,
2011 yilindan giiniimiize kadar 56 farkli iilke televizyonuna uyarlanmistir. Her ne
kadar iilkelerin kendi sartlar1 ve normlar1 geregi diizenlense de yarisma genel
hatlariyla ayn1 tutum ve durumlar sergilemektedir. Kademeli olarak ilerleyen ve
son kisi kalana kadar elemeler ile devam eden yarisma formatinda kazanan para
veya albiim ¢ikartilmasi gibi ddiillere sahip olmaktadir. Cesitli kanallarda, ¢esitli
formatlarda gilinlimiize degin uyarlanan ses yarigmalarinin taht1 hi¢ siiphesiz The

Voice, Tirkiye uyarlamasi adiyla “O Ses Tiirkiye” televizyon programindadir.

Avrupa’da ortaya ¢ikan ve ABD tarafindan gelistirilen bir televizyon
programina dair izlerin, Tiirkiye ekranlarinda goriilmesi kiiresellesmenin en
onemli kanitlarinin arasinda gosterilebilir. Televizyonculukta 6zellikle Amerika,
Bat1 Avrupa ve Ingiltere gibi iilkelerde yaymlanip yiiksek izlenme oranlari getiren
programlar kimi zaman adapte, kimi zaman da kopya edilerek diinyaya

satilmaktadir. (Altunay, 2009, s.51)
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11 Ekim 2011 tarihinde Tirkiye ekranlarinda yaymlanmaya baslayan O
Ses Tiirkiye, 2 farkli formatta yayinlanmistir. 8 sezon “O Ses Tiirkiye” formatinda
yetigkinler, 3 sezon ise “O Ses Cocuklar” formatinda 7-14 yas aralifindaki
cocuklar yarismislardir. Diger bir degisle program her yasa hitap etmektedir.
Hatta ¢ogu zaman programa yabanci uyruklu kisiler katilip, Tiirkmenistan uyruklu
Elnur Huseynov gibi, sampiyon dahi olabilmektedirler.

2019 yilimin ilk giinlerinde ise yarisma ekibi heniiz yaymlanmayan 9.
Sezon igin 6n eleme turnesine ¢ikmislardir. On eleme turneleri yayin arkasi olarak
gerceklesmekte, belirli bolgelerde secilen belirli otellerde katilim bagvurusu yapan
adaylar ile goriisiilerek, yarismaya uygun olup olmadiklarina karar verilmektedir.

Bu da yarigmanin biitiin kiiltiir ve etnik unsurlara acik oldugunun kanitidir.
4.3.1. O Ses Tiirkiye Programr’nin Bi¢cim Unsurlari

Acun Ilicali tarafindan Tirkiye’ye getirilen yarisma formati 2011 yilinda
Show Tv’de yaymlanmaya baslamis, daha sonra 6nce Star TV ye transfer olmus,
sonrasinda ise Acun Ilicali’nin satin aldig1 Tv8 kanalinda yaymn hayatina devam
etmistir. Giiniimiizde hala TV8 kanalinda devam etmektedir. Programin diger
yarisma programlarindan goriilen en temel farki lkinci Diinya Savasi
Amerika’sia kadar uzanan “Sitcom” formati ile benzer 6zellikler tasimasidir. Bu
tanimin nedeni savasin bunaltici etkilerini toplumun {izerinden atabilmek icin
televizyonda yayimlanan giildiirii programlart olmasindandir. Sitcom kelime
anlamiyla durum komedisi anlamima gelmektedir. Iki ya da ii¢ farkli mekanda
gecen olaylar dizgesinin, giiliing durumlar ile izleyicinin dikkatini ¢ekmesine,

izlerken eglenmesine dayanir (Kars, 2003, 5.48-49).

Ornegin 16 Ekim 2017 tarihli yayma katilan Sema Bilmez isimli yarigmaci
Kibariye’nin Annem isimli sarkismi sdylemistir. Jiiri Uyesi Murat Boz ile

yarigmaci arasinda su diyalog ge¢cmistir.
Murat Boz: Anneni burada galiba dimi?
Yarismaci: Cok Siikiir Iceride

Murat Boz: Oyle giizel okudunuz ki yani gercekten, bana anne

diyebilirsiniz.
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Yarigsma programinda gecen bu Ornek diyalog, programda giilmece
unsurlarindan dil giilmecesinin kullanildigin1  gostermektedir. Dil glilmecesi
konusma ve s6z tekniklerinin kullanimiyla yaratilan giiling durumlardir. En

yaygin kullanimi s6zciik oyunlaridir (Mutlu, 1995, s.43).

Yarigmanin son sezonuna jiiri liyesi olarak katilan komedyen Beyazit
Oztiirk’iin sezon boyunca esprili konusmalar1 ve sakalar1 da, yarisma programiin

giildiirii niteligini kendisinde toplamistir.

Yarigsma programinda 3,4 ya da 5 kisiden olusan jiiri tiyeleri kendilerine ait
belirli gizgiler olusturup bu cizgiler icerisinde rollerini oynamaktadirlar. Donem
donem tek bir jiri iyesi 2 farkli kisinin bir araya gelmesinden de
olusabilmektedir. Bu duruma Mazhar Alanson ile Ozkan Ugur, Gékhan-Hakan
Ozoguz kardesler gibi drnekler gosterilebilir. Mutlu’nun (1995, s.47) “yenilik” ad
altinda siraladigr nitelikler bu yarigma programina belirgin sekilde goriilmektedir.
izleyicinin sikilmamasi igin jiiri {iyelerinde ve formatlarda donem dénem
degisiklige gidilerek ekrana yeni yiizler, yeni isimler transfer edilmektedir. Ciinkii
televizyon programlarinin ve ekranlardaki kisilerin c¢abuk tiiketilir oldugu ve
cabuk eskimeye egilimli olduklar1 bilinmektedir. (Mutlu, 1995, s.47) Hatta yilbasi
0zel programi adi altinda ses bakimindan herhangi bir kariyeri olmayan iinlii

kisiler yarismaya katilip sarki sdylemektedir.

Program bir yarisma programi formatinda hazirlanmasinin yaninda miizik
ve eglence programlarina dair de izler tasimaktadir. Miizik programlarinin
sunucular genellikle miizik alaninda uzman veya egitimli kisilerden olusmaktadir
(Ugurlu, 2014, s5.62). Yarisma programinin jiiri tiyeleri de miizik alaninda uzman
kisilerden seg¢ilmektedir. Yildiz Tilbe, Hadise, Murat Boz, Mazhar Alanson gibi

isimler yarisma programinda jiiri iiyeligi yapmuigtir.

Popiiler kiltlirlin  parcast olarak nitelendirilen bu tiir programlar,
izleyicinin ekranda goriinenden farkli bir konu diisiinmesine miisaade etmeyen,
oyalayarak uyusturan bir yapiya sahiptir (Sar1, 2013, 5.98). Programda giindelik
hayatin sikintilarindan uzak, miizige dayanan eglenceli ve coskulu sekanslar

izleyiciye sunulmaktadir.
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4.3.2. O Ses Tiirkiye Programinin Tiiketime Ozendirici Unsurlar

Yarigmada genellikle reklam aralar1 verilmekte bu aralar uzun
tutulmaktadir. Lakin tiiketici izleyicinin sikayetvar.com adli internet sitesinde, 18
Haziran 2019 tarihli erisiminde, programin reklam aralarinin uzun tutulmasiyla
ilgili ¢ok sayida sikdyet olusturdugu dikkatleri ¢ekmektedir. Insanlarin artik
reklamlar ne kadar ilgi cekici olursa olsun, izlemek istedigi programlarin
reklamlar ile boliinmesine tahammiili kalmamistir. Her ne kadar reklam
siirelerinin, RTUK kurallar1 geregi bir saatin yiizde yirmisini, on iki dakikay
asmamas1 gerekse de yayinci kuruluglar bu kurala uymayip reklam aralarini 18-20
dakikalara kadar c¢ikarmaktadir. Bu durum izleyiciyi ciddi anlamda
bunaltmaktadir. Son yillarda sayis1 6nemli miktarda artan yarigsma programlarinin,
farkl tiirlerdeki igerikleri ile birlikte hem yliksek izlenme oranina sahip olduklar
hem de en ¢ok reklam alan tiirler arasinda yer aldiklar1 goriilmektedir (Koseoglu,

2012, s.2).

Programda reklam aralarinin disinda iiriin yerlestirme teknigi ve alt bantlar
ile de reklam yapilmaktadir. Yarismacilarin tanitimlar1 belirli marka stantlarinin

oniinde yapilmaktadir.

Yen| BSIOm

O SES TURKIYE

Resim 9, O Ses Tiirkiye Uriin Yerlestirme Uygulamasi

Yaymin en can alici noktalarinda belirli bir firmanin reklami alt bant

seklinde, ekranin sag istte reklam oldugunu belirten “R” harfinin bulunmasi

82



sartiyla yayinlanmaktadir. Ortalama 10 saniye civarinda ekranda kalan alt bantlar,
en can alic1 noktalarda ya da reklami yapilan iiriin ile iligkilendirilebilecek anlarda
ortaya ¢ikinca, ekranda kaldigi 10 saniyelik siireden ¢ok daha fazla etki

yaratabilmektedir.

Ornegin yarismanin 2018 sezonuna katilip farkli kiyafet tarzi1 ve ilging ses
tonuyla Speedy Gonzales isimli sarkiy1 seslendiren Volkan Kosar isimli yarismaci
hem jilirinin hem de izleyicinin ¢ok fazla ilgisini ¢ekmis, performans: daha
sonrasinda sosyal medya platformlarinda ¢ok kez paylasiimistir. Bunun on
goriilmesi ile sadece Kosar’in 2 dakika 4 saniyelik performansina 4 farkl alt bant
reklami yerlestirilmistir. izleyiciye begendigi programlari sunan yaymci kurulus,
karsiliginda onlar1 genis bir pazar olarak kullanmakta, ¢cogu zaman farkina bile

vardirmadan bilingaltina dahi istedigi reklamin bilgisini agilamaktadir.

Gilinimiiz ¢aginda reklamlar {iretici ile tiiketici arasinda direk bir bag
kurarken, popiiler kiiltiir ile birlikte ticari degerleri olan eglence imkanlar1 ortaya

cikmustir (Yavuz, 2012, s.157).

hepsiburada
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Resim 10, O Ses Tiirkiye Alt Bant Reklam Uygulamasi

Izleyicinin, izledigi ile dzdeslesmesine Katharsis denilmektedir. (Bagir,
2018, s.45) Katharsis ile ekrana Kkilitlenen izleyici o andan itibaren her tiirlii
enformasyona acik hale gelmektedir. Gerek reklam, gerekse ideolojik biitlin

algilar agik olan izleyiciye istenilen bilgi o anda asilanabilmektedir. Genellikle bu
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gibi anlarda ekranin sol alt kosesinde mavi kusak icerisine yerlestirilmis beyaz
yazi ile “Hosesturkiye” tag’i paylasilmaktadir. Izleyici verilen adresi yazacagi
twitin basina yazdiginda herkese agik sekilde paylasip, duygu ve disiincelerini
biitlin diinya ile paylasma firsatin1 elde etmektedir. Yarismanin bu viral reklami
giindemde kalmasina katki saglamaktadir. Hatta yarismaya katilan yarismacilar ile
ilgili haberler memleketlerindeki yerel televizyon kanallarinda bolca yaymlanip,
“bizim hemserimiz O Ses Tiirkiye’ye katildi” gibi mangetlerle ekrana
tasinmaktadir. Ulkenin en iicra kdsesindeki bireylere bile yayilabilen bu viral
reklamlar istenilen hedef kitlenin nasil elde edilebildigine dair yol haritasi
cizmektedir. Viral kelime anlamiyla virlis gibi yayilan anlamina gelmektedir. Bu
sekilde agizdan agza, kulaktan kulaga yayilan reklamlara ise viral reklam
denilmektedir (Tokel, 2012, s.12). Hazirlanan reklamin birkag¢ giinde milyonlara
ulasmasini saglayabilecek bir sosyal ag olusturulmaktadir. Insanlarin birbiri ile
olan bu paylasimlari, internet platformlarin1 kullanan sosyal medya aglar

araciligiyla gergeklesmektedir (Tokel, 2012, s.13).
4.3.3. O Ses Tiirkiye Programi, Toplum ve Kiiltiir

Tiirk toplumunun sahip oldugu duygusal yapi yarisma programlarinin
kurgulanmasinda 6nemli rol oynamistir. Bu nedenle yarismacilar kendilerini
tanmittiklar1 kisa gorsellerde hayat hikayelerini dramatize edilmis bir sekilde
anlatmaktadirlar. Gergek hayat taklidi olarak adlandirilan Katharsis, duygusal
bosalim ile tanimlanmaktadir. Bu noktada yaratilan anlat1 gergege ne kadar yakin
olursa, izleyicinin haz alma duygusu ve izledigi ile 6zdeslesmesi, katharsis o
kadar etkili olacaktir (Bagir, 2018, s.45). O Ses Tiirkiye yarisma programinda
hikayelere uygun miizikler ile desteklenen tanitim videolar: izleyicinin dikkatini

ekrana ¢ekip, katharsis yasamasini amaglamaktadir.

Yarigsmada sadece yarigmacilar degil, tinliiler de rekabet igerisindedir. Jiiri
tiyeleri yarismacilardan kurduklar ekipler ile birbirlerine karsi miicadele verirler.
Hangi {inliinlin ekibinde olacagin ise yarismact kendisi segmektedir. Uzun siiren
bir siire¢ ve titizlikle calisilan sahne performanslarinin sonunda yarismaciyi
bekleyen 6diil yalnizca para degildir. Yarismacilar sohret ve iin istemektedirler.
Kendileri de albiimler ¢ikarmak, sokakta goriildiiklerinde magazinlere konu
olmak, konusulmak, izlenmek ve merak edilmek isterler. Irem Derici gibi kimi

yarigmacilar bunu basararak {inliiler kervanina O Ses Tiirkiye sayesinde adim
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atmiglardir. Cagin tiiketim iiriinii olan televizyon programlarinin belirli kisilik
tipleriyle 6zdeslestirilerek sunulmasi ile aile i¢i roller ve ¢evrede yer alan rol
modellerin, g¢esitli kimliklerin, yasam stillerinin ve bos zamanlar1 degerlendirme
bigimlerinin, tiiketim olgusu iizerinden bi¢imlendirilmeye calisildig

goriilmektedir (Oztiirk, 2013, 5.152,153).

Yarigmacilar, paraya, basariya ve iinlii olmak hayallerine kavusmak i¢in en
kestirme ve kolay yol olarak yarismayi kazanmayi hedeflemektedirler. Sonugta
elde edilen ise genellikle hiisran ve hayal kirikligi olmaktadir. Ciinkii saman
alevine benzeyen sOhret ve izleyicinin merak duygusu birden soOniip
kaybolmaktadir. Kisisel bunalima giren yarigmacilar ise ya yarigmanin tozlu
arsivinde kaybolup siradan hayatlarina geri donmekte ya da ani yiikselis ve ani
diisiisii kaldiramayip bir takim saglik sorunlar1 yasamaktadirlar. Jiiri iiyeleri ise
yeni yarismacilar ve yeni sezonlarla hi¢gbir sey olmamis gibi hayatlarina devam
etmektedirler. Neticesinde fabrikada galisan bir is¢inin “bizim fabrika” diye tabir
ettigi yer nasil onun degilse, satin alip kullandig1 popiiler kiiltiir iirlinlerine
“benim” dedigi i¢in kendisine ait olmamaktadir. Fabrika is¢inin varolus bi¢iminin

belirlendigi yerdir (Erdogan, 2004, s.3).

Yarigsmanin sonucunda kisiye verilen 6diil aslinda san ve sohret degil,
tiretim sonucunda elde edilen artik degerden kendisine verilen bir pargadir. Asil

kar elde eden kesim ise yapimcilar ve sunuculardan olusan burjuva smifidir.

4.4. RISING STAR TURKIYE

FQISIDG STFIR’
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!

Resim 11, Rising Star Tiirkiye Yarisma Programi Logosu
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Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu 16 farkl iilkede ayni formatta yaymlanan
Rising Star Tiirkiye, Tiirkiye ekranlarina Acun Ilical tarafindan getirilmis, 2015
ve 2016 yillarinda 2 sezon boyunca Tv8 ekranlarinda yaymlanmustir. Oykii
Serter’in sunumu ve {inliilerden olusan jiiri iiyeleri ile yayinlanan, yarismacilarin
kademeli olarak oylamalar sonucu elendigi, sona kalan kisinin ise biiylik ddiiliin
sahibi oldugu yarigsma programi, katilimeilarin sarki soyleyerek birbirlerine karst

miicadele ettigi bir formatla ilerlemektedir.

Kiiresellesme ile birlikte tek tiplesen televizyon yayinciligina 6rnek olarak
gosterilebilecek Rising Star Tiirkiye Orneginin en onemli 6zelligi, izleyicinin,
yarismacilarin kaderi ve yarigmanin ilerleyisi ile ilgili kararlar1 belirleyebilmesi

olarak gosterilebilir.

4.4.1. Rising Star Tiirkiye Programi’nin Bicim Unsurlar

Yarigsma programi, izleyicinin de oyuna katilmasina el veriyorsa, elde
edilen doyum Kkatlanarak artmaktadir (Mutlu, 1995, s.41). Tiirkiye’de Kanal D
ekranlarinda yayinlanan Popstar Tiirkiye yarisma programindan sonra izleyicinin
en ¢ok aktif oldugu yarigsma programi Rising Star Tiirkiye’dir. Popstar 6rneginde
izleyiciler belirli bir iicret 6deyerek SMS oylamasina katilmakta, bir sonraki
bolimde kimin elenecegine kendileri karar verebilmekteydi. Rising Star Tiirkiye
programinda ise izleyicilerin Ticretsiz olarak, Google Play ve Appstore
magazalarindan Tv8’in kendi gelistirdigi Tv8 Ekran adli uygulamay1 indirmeleri
gerekmektedir. Daha sonra yarigmaci ses performansini sergilerken, performans
stiresi boyunca uygulama tizerinden negatif veya pozitif segeneklerinden birine
tiklanarak yarismaci i¢in oy kullanma islemi gergeklestirilmektedir. Ekranin sol
tarafindaki sayacta oylar toplanirken, belirlenen miktarda oy alan yarismaci bir iist
tura gecmekte, baraj altinda kalan yarismaci ise elenmektedir. Ayn1 zamanda
kapali bir perde arkasinda oy kullanan kisilerin resimlerine karsi sarkisini
sOyleyen yarismaci, %70’lik oy barajin1 gectiginde oniindeki perde kalkmakta,
jiri ile karsilagmaktadir. Bu da sahnedeki coskuyu stirekli yiiksek tutmaktadir.
Bagarili bir programda hedef kitlenin ilgisini canli tutabilmek i¢in, merak
uyandirmak ve kusku yaratmak gerekmektedir (Birsen, 2014, s.120). Program bu

uygulama ile izleyicinin ilgisini performans boyunca canli tutmay1 basarmaktadir.
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Resim 12, Rising Star Tiirkiye Oylama Ekrani

Tiirkiye’nin ilk interaktif yarigma programi Rising Star Tiirkiye izleyiciyi
oyuna dahil ederek ekran basinda tutma taktigini basarili olarak gerceklestiren
yarigma programlarindan birisidir. Her ne kadar uzun siire ekranda kalmay1
basaramasa da, interaktif sunusla adim1 Tirk televizyon tarihine yazdirmayi

basarmuistir.

O Ses Tiirkiye gibi, Rising Star Tiirkiye de miizik programlarina dair
unsurlart igerisinde barindirmaktadir. Jiri {yeleri miizik alaninda uzman
kisilerden olugmaktadir. Miizik programlarinda miizik alaninda uzman veya

egitimli kisiler yer almaktadir. (Ugurlu, 2014, 5.62).

Program ayni zamanda gerilim ve heyecan unsurlar1 iizerine
temellendirilmistir. Izleyicinin ekranin sag tarafinda gordiigii oylama tablosu,
heyecani arttirmakta, bunun yaninda gdsterinin sonucuna dair izleyicide merak
uyandirmaktadir. Yarismada, yarismacilarin kazanmasi ya da kaybetmesi
izleyicinin heyecanin1 doruk noktaya tasiyabilmekte, bu durum da programin

izlenilirligini arttirmaktadir (Ugurlu, 2014, s.54).

Kiiresellesen diinyada ben de varim demek i¢in ¢abalayan popiiler kiiltiir
bireyi Tv8 Ekran adli uygulamada oy kullandiginda, kendi adi ve resmi anlik
olarak ekranda sirayla ve hizlica gosterilmektedir. Bir saniyelik dilimde
televizyona ¢ikma sansi birey i¢in oldukca dnemlidir. Gliniimiizde ekrana katilma

imkan1 bulan izleyiciler televizyona ¢ikma ve {inlii olma beklentisine
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girmektedirler. (Yildirim, 2018, s.126). Ekranda goriinme arzusu kisileri
programa ilgi duymasa bile oy kullanarak katilmaya goniillii kilabilmektedir.

Tirk televizyon tarihinin en katilimci ozelliklere sahip donemi hig
siiphesiz 21. ylizyilin ilk ceyreginde yasanmaktadir. Tek tarafli enformasyon
ozelligi gosteren TRT televizyonculugu 90’11 yillarda Star TV ile 6zellesmeye
baslamistir. Glinimiizde ise Ilgin ve Urug’un 2018 yilinda belirttigi gibi, yasam
siirlarini kaldirip, insan i¢in zaman ve mekan sinirlarini yok eden bir teknolojik

gelisme halini almigtir (2018, s.140).

Giliniimiiz medyas1 olarak adlandirilan sosyal medya ile televizyonun yolu
yine ayni donemde kesismistir. Yeni medya uygulamalarindan 6nce televizyon
kanallarinin ¢oklugu bile etkilesim olarak goriiliirken, yeni medya ile birlikte
etkilesim farkli bir boyut kazanmistir. Ge¢miste uzaktan kumanda ile pek ¢ok
kanal arasindan bir se¢im yapmak etkilesim olarak nitelendirilirken, giiniimiizde
bu kavram farkli anlamlar i¢ermektedir. Bu durum izleyiciye enformasyon

konusunda aktif bir rol yiiklemistir (Kazaz, Ozkent, 2016, s.213).

Sinoptikon modeli, kamusal alanin asmarak ortadan kalkmasini ifade
etmektedir. Bu sayede gozetim toplumsal rizaya dayandirilarak, bu rizan
durmaksizin iretilip, kiiresel goniilliilik hali ortaya ¢ikartilmaktadir (Bitirim
Okmeydan, 2017, s.60-61). Sosyal medyanin yayginlagmast ile birlikte interaktif
televizyon yayimnciligr kisiye evinde, oturma odasindaki koltugundan yayina
miidahale edebilme yetkisi vermistir. Bu miidahale sadece kanali degistirmek
degil, ayn1 zamanda yayinin gelecegini dahi elinde tutma yetisidir. Sosyal medya
acisindan orneklendirilecek olursa toplumsal bir takim norm veya ahlaki degerlere
aykir1 goriilebilen bir durumda, izleyiciler orgiitlenerek, kars1 ¢iktiklar: yaym ile
ilgili sosyal medya iizerinden kampanyalar diizenleyebilmekte, twitter iizerinden
hashtag olusturup, tepkilerini giindeme tasiyabilmektedirler. Bu durum yayinci
kurulusun 06zlir mesaji yaymlamasindan, programin sunucusun, jiirisinin

degismesine, hatta o programin yaymdan kaldirilmasina kadar ilerleyebilmektedir.
4.4.2. Rising Star Tiirkiye Program ve Tiiketim

Rising Star Tiirkiye adli televizyon programinda su ana kadar ele alinan
televizyon programlarinin arasinda digerlerinden daha az reklam uygulamasi

kullanilmistir. Programin reklam aralar1 O Ses Tiirkiye’den daha kisa, alt bant
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reklamlar1 daha nadir, {irlin yerlestirme teknigi ise yok denilecek kadar az
kullanilmistir. Bununla birlikte yarigmanin tiikketime 6zendirici en 6nemli rol
modeli jiiri {iyesi Irem Derici’dir. irem Derici bir zamanlar O Ses Tiirkiye
programina katilan siradan bir izleyiciyken, bu programda iinlii ve zengin bir jiiri
tiyesi konumuna ulagsmistir. Zengin ve iinlii olma hayali kuran izleyiciye, yarigma
programlar1 aracilifiyla bu asamaya ulagmis ve amacina ulasmis bir karakter
ornek olarak sunulmaktadir. Yarigsma programlar1 giderek kitleler i¢in yalnizca
eglence amacl izlenen programlar kalibindan ¢ikmis, izleyiciler i¢in; zengin ve
iinli olma, taninma, memnun olmadiklar1 sosyal ve ekonomik sartlardan
kurtulma, smif atlama gibi firsatlar1 saglayan bir olusum olarak goriilmeye

baslanmistir (Mert, 2014, s.53).

Yarisma programinda oylamaya katilarak ekranda goriinmek isteyen
izleyicilerin akilli cep telefonu kullaniyor olmalar1 gerekmektedir. Eski tip tuslu
veya App Store, Google Play Store gibi uygulama magazalarinin kullanilmadigi
cep telefonlarindan oylamaya katilmak miimkiin degildir. Bunlarin yaninda
oylama internet lizerinden yapildigi i¢in cep telefonlarinin internet kullanimina
acik olmasi gerekmektedir. Internet kullanimi ise belirli iicret tarifeleri ile
pazarlanmakta, 6deme karsiligi kullanilmaktadir. Gereksinimin, daima etkiyi
onceliyor olmasi televizyon programlarinin, bireyin gecici durum ve isteklerine

gore sekillenmesi ile sonuglanmaktadir (Laughey, 2010, s.58).

Programda zaman zaman twitter uygulamasi iizerinden olusturulan
#risingstarturkiye adli hashtag, uygulamanin renkleri olan acik mavi baloncuk
icerisine yazilmis beyaz yazi ile paylasilmakta, izleyicilere goriislerini ve
diigiincelerini anlik olarak diinyaya duyurma imkani sunulmaktadir. Sosyal medya
platformu twitter ilizerinden, mesajlarinin bagina #risingstarturkiye hashtag’ini
ekleyen izleyiciler mesajlarin1 tim diinyaya agik bir sekilde paylasabilmekte,
sesini duyurabilmektedir. Bunun i¢in de yine bir sosyal medya hesabina, bir akilli
telefon ya da diziisti bilgisayara, bir de internet paketine gereksinim

duyulmaktadir.
4.4 3. Rising Star Tiirkiye Programi, Toplum ve Kiiltiir

Yarigsma programinda jiiri tiyeleri 4 farkli kisiden olusmaktadir. Bu isimler

eglenceli fakat agirbagh kisiligi ile Mustafa Sandal, popiiler kiiltiir iriinleri
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sayesinde zenginlige ve iine erisen irem Derici, marjinal yasam tarz1 ve farkli
yorumlart ile Yilmaz Morgiil, iliman ve arabulucu tavirlari ile ortami yumusatan
ve yarismacilara daha samimi davranan Emina Sandal’dan olugmaktadir. Emina
Sandal karakteri geleneksel Tiirk toplumunun aile yapisindaki abla roliinii, irem
Derici ulasilmak istenen rol modeli, Mustafa Sandal realist tavirlari ile soziiniin
dinlenilmesi Onerilen abi, Yilmaz Morgiil ise toplumun marjinal yasam siiren,
sanatkar ve modern bireylerini temsil etmektedir. Emina Sandal’in yabanci
uyruklu olmasi gercegi ise kiiresel kiiltiirtin Tiirk kiiltiirii ile harmanlanisinin
temsilidir. Yarisma programlarinda hedef kitle kendi yasami ve ¢evresine dair
ozellikleri, program ile 6zdeslestirdiginde, izledigi yayini kendisine daha yakin
bulmakta ve izlemeyi tercih etmektedir (Birsen, 2014, s.122). Yarisma
programinda Tiirk toplumu ve kiiltiirine dair bulunan bu izler, ekranlarina
uyarlanilan tlkenin kiltiirel degerlerin gozetildigini, bu degerler ile iliskili

Ogelerin yayn igerisine serpistirildigini gozler dniine sermektedir

Yarigmacilar biitiin yarisma programlarindaki gibi biiyiik 6diiliin sahibi
olmak i¢in yarismaktadirlar. Fakat ses programlarindaki temel amag taninmak ve
in sahibi olmaktir. Neticesinde biitiin yarigmacilar Andy Warhol’un hayal ettigi
gibi bir giin 15 dakikaligina tinlii olmay1 bagarmislardir (Satir, 2019, s.36). O Ses
Tiirkiye’de oldugu gibi Rising Star Tiirkiye’de de bireyler karsisindaki jiiri
tiyelerinin bulunduklar1 noktay1 kendilerine hedef olarak koymus, kendileri i¢in

asil biiyiik 6diili ise linlii olmak olarak belirlemislerdir.

4.5. X FACTOR ORNEGI

Resim13, X Factor Yarisma Programi Logosu
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Med Yapim araciligiyla Tiirkiye televizyonlarma uyarlanan, Birlesik
Krallik menseili yarisma programi, 2004 yilindan itibaren 45°e yakin iilkede
yayinlanmis, 2014 yilinin subat ayinda Tiirkiye ekranlarina Kanal D ile giris
yapmistir. Temmuz ayinda yaymdan kaldirilmis olan ses-yetenek temali yarigma
programi, 5 aylik kisa yaym doneminde bir ara vermis bir kez de jiiri ve sunucu
degistirmistir.

Yarigma formati geredi yarigmacilar son 12 kisi kalana kadar jiiri
tarafindan elenerek bir iist tura gecmekte, 12 kisi kaldiginda ise finaller igin
sarkilarin1  sdyleyip, SMS ile yapilan halk oylamasi sonucu sirayla
elenmektedirler. Sona kalan yarismact ise 2 milyon TL’lik biiylik 6diiliin sahibi

olarak, star ilan edilmektedir.

Yarigmacilar  kategorilere ayrihip grup veya bireysel sekilde

performanslarini sergilemektedirler.

Yarigmacilar sadece sahneye ¢ikip sarki sdyleyerek degil, ayn1 zamanda
performanslarina dans ve gorsel sovlar da ekleyip, jliriyi etkilemeye

calismaktadirlar.
4.5.1. X Factor Programi’ndaki Bicim Unsurlarn

Ugurlu’nun vurguladigi gibi (2014, s.54) yarisma programlarinda iilkede
ya da diinyada iinlenmis popiiler kisilerin yarigmaci ya da konuk olmasi, hatta
sunucu olarak bulunmasi programin izlenilirligini arttirmak amaciyla kullanilan
tekniklerdir. X Factor yarisma programinda tnlii kisilerden biri olan Kadir
Dogulu sunucu olarak seg¢ilmis, sunucu sokakta gezerek halkin i¢inde sunusunu
gerceklestirmistir. Izleyici kendini ekranda gérme imkani bulmus ayni zamanda

toplumun i¢indeyiz izlenimi verilmeye ¢alisilmistir.

Programda Hollywood ile Yesilcam sinemasma dair izler birbirine
karigtirilarak izleyiciye sunulmustur. Bu durum kiiresel / geleneksel ¢atigmasi
yaratmistir. Hollywood etkilesim alaninda 6nemli bir kavsakta yer almaktadir. Bu
kavsakta izleyiciyle yaratici yollardan bir araya gelme, ideolojik marka iletigimi,
hikdye anlatma yetenegi, en ist diizey stiidyo yoOnetici kararlari, dagitim ve
zihinsel déniistiiriim ustalarmin gayretleri ile kesismektedir. (Papatya, Ozdemir,
2015, s.6). Bu egemen tarz, birbiri ile benzesen tek boyutlu insanlardan olusan

kitlelerin ortaya ¢ikmasinda baskin bir rol oynamistir (Y1lmaz, 2012, s.10).
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Hollywood aksiyonunun bagrolii olan belirli rol modelleri ve karakterler
hala televizyon programlarinda izlerini siirdiirmektedir. X Factor programinin

Tirkiye uyarlamasi bu duruma 6rnek sergilenebilecek icerikler barindirmaktadir.

Ozellikle Hollywood sinemasinin iyi polis/kétii polis ikilisinin jiiride
Armagan Caglayan ve Omer Karacan tarafindan oynandig1 bariz bir sekilde goze
carpmaktadir. Yarigmacilart igneleyici bir dille elestiren ve kendisini “ukala jiiri”
olarak tamimlayan Armagan Caglayan’in karsisinda, babacan tavirlari ile
yarismacilara yol gdsteren, onlara nasihat ¢eken bir profil ¢izen Omer Babacan
bulunmaktadir. Caglayan’dan korkan yarismacilar Babacan’dan medet umarak
Ozellikle onun kendileri hakkinda yorum yapmasini beklemektedirler. Caglayan
mikrofonu aldiginda ise heyecan ve tedirginlik yarigmacilarin ses tonu ve
hareketlerine yansimaktadir. iki jiiri {iyesinin arasinda Ziynet Sali arabulucu,
Emre Aydin ise sessiz marjinal birey roliinii oynamaktadir. Ozellikle topluma
gore aykirt kilik kiyafet giyen, metal miizik dinleyen ya da depresif ozellikler
sergileyen bireyler ile Emre Aydin ilk anda temas kurup yarismaci ile ortak
noktalar bulmaktadir. Ziynet Sali ise daha iliman tavirlar sergileyerek
yarismacilart pelerini altina alan, koruyucu birey izlenimi vermektedir. Daha
sonra reyting kaygisi ile jiiri tiyeleri Nihat Odabasi, Sinan Akeil, Atiye ve Nigar

Cemal olarak degilse de ekranda goriilen rol 6rnekleri yine varligin siirdiirmiistiir.

Sayilan 6zelliklerin tamami Hollywood film sektdriiniin igerdigi temel

karakter ozellikleri ile Ortlismektedir.

Programda yarigmacilarin hayat hikayelerinin anlatildigi kisimlar 6zellikle
dramatize edilerek aktarilmistir. Reality show programlari siradan ve i¢imizden
olan insanlarin giindelik hayatlarinin izleri ile kurulan dram ve eglence gibi
yonleri bulunan programlardir (Ugurlu, 2014, s.60). Yarisma programi bu yoniiyle

reality show programlar ile benzerlik gostermektedir.

Programda yapim unsurlarindan agirlikla kisisellik ve gerceklik unsurlari
tizerine kurulmustur. Kisisellik, izleyicinin program igerigi ile kendisi arasinda
yakinlik, 06zdeslik kurmasi (Mutlu, 1995, s.45) gergeklik ise ekranda
seyredilenlerin ger¢cek oldugu izleniminin uyandirilmasi ile saglanmaktadir
(Mutlu, 1995, s.46). Programa katilan kisiler ve kisilerin hayat hikayeleri gergek

hayatta ¢evremizde karsilastigimiz sosyal problemler ile benzerlik gostermektedir.
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Program, ger¢cek hayattan alinmis kesitler iizerine kurularak izleyiciyi etkileme

amaci lizerine kurulmustur.
4.5.2. X factor ve Tiiketim

Amerikan yasam tarzinin yayginlasmasi ve kiiresellesmenin kiiltiirel
anlamda yayilmasinda 6nemli bir rolii olan Hollywood, Amerikan sirketleri i¢in
onemli gelir kaynagi olmustur (Bayram, 2013, s.243). Kiiresellesen diinyanin
basrol aktorii olarak goriilen Amerikan film endiistrisinin televizyona yansimasi
olarak goriilen televizyon programlar1 giiniimiizde popiiler kiiltiir ile birlikte
kapitalizme hizmet etmektedir. Program her ne kadar basarisiz olsa da Ilyas
Yalgintas, Farah Zeydan gibi yarigmacilarin {inlenerek topluma mal olmasini

saglayabilmistir.

Yarigmacilar anlattiklar1 hikayelerinde kazanmayir amagladiklar1 biiyiik
odiili gereksinimlerini karsilayabilmek amaciyla istediklerini belirtmektedirler.
Bu gereksinimler yarigmacilar tarafindan  agirlikli  olarak  egitimini
tamamlayabilmek, kendi hayat diizenini kurabilmek ya da hasta olan bir yakinina
tedavi imkani saglayabilmek olarak belirtilmektedir. Yarisma programi bu
bakimdan popiiler kiiltiirden uzak, tiikketim toplumunun kurallarindan bagimsiz bir
gorlintli ¢cizmeye caligsa da prime-time saatlerinde yayinlanmasi, 6zellikle kritik
anlarda alt kusak reklamlarinin paylasilmasi ve reklam aralarinin uzun tutulmasi
sonucu kendi ¢izdigi yayin profiliyle ¢elismektedir. Programda reklam aralarinin
zaman zaman 10 dakikadan daha uzun tutuldugu, program sonunda ise sponsor
olarak biiylik firmalarin logolarinin yayinlandigi goriilmektedir. Biitiin bunlarin
bir araya gelmesi ile televizyon programinin geleneksel Ogeler ile halkin
sempatisini kazanip onlari fark ettirmeden istenilen tarafa gekme amacini giittiigi
diistiniilebilir. Kiltiir endistrisinin Ozellikleri arasinda tiiketicilerin kasitli bir
bicimde sisteme entegre edilmesini saglamak bulunmaktadir (Koluacik, 2017,

142).
4.5.3. X Factor, Toplum ve Kiiltiir

Baudrillard’a gore televizyonda yayimnlanan haber programlari ya da
belgesellerde bile izlenilebilirligi arttirmak i¢in kullanilmig melodramatik kodlara
rastlandiginin, bu kodlar ile televizyon programlarinin giderek eglence sovuna

cevrilmekte oldugundan bahsetmistik (Kesim Giiven, 2010, s.18). Daha once
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bahsedilen Survivor ve O Ses Tiirkiye 6rneklerindebu taktiklerin basarili oldugu
gozler Oniine serilse de X Factor drneginde programin kisa siirede sonlanmasiyla

pek de basarili olmadig: ifade edilebilir.

Diger tilkelerde yayinlanan 6rnekleri senelerce ekranlarda kalan televizyon
programi, Tiirkiye’de sadece 5 ay ekranda kalabilmistir. Program boyunca ne iiriin
yerlestirme ne de alt bant reklamlar1 gegirilmistir. Sadece reklam aralar1 verilen
programda izleyici popiiler kiiltliir iiriinlerine bogulmayip, geleneksel Tiirk
toplumuna dair izler ve sokaktaki melodramatik unsurlarla doldurulmustur.
Aslinda bu durum izleyicinin sokaktaki dramdan kagmak i¢in televizyonu agmasi
ile ¢elismekte, hatta birebir ¢atismaktadir. Clinkii Sekmen’in (2010, s73-74)
dedigi gibi giindelik yasamin zorluklarindan kagan insanlar televizyona kosarak,
eglence programlar1 aracilifiyla verilen igeriklere, degerlere siginmaya
baslamislardir. Sokakta zaten problemlerle bogusan izleyici televizyonda da ayni
problemleri goriince kanal degistirmektedir. Ornegin sezonun 3. Béliimiinde
performansini sergileyen Erol Yigit Atalay isimli yarigmaci, anne babasinin ayri
oldugunu, kendisinin sokak calgicilig1 yaparak ge¢imini sagladigini, ailesinin
kendisine inanmadigmi hatta sarki sOylemesini bos hayaller olarak
nitelendirdiklerini anlatmaktadir. Bir sonraki yarigmaci ise anne babasinin ayri
oldugunu kendisinin haftalik 100 lira {icret karsiliginda bir spor salonunun biitiin
islerini yaptigimi anlatmaktadir. Hasta ailesine bakmakla ylikiimlii yarigmacilar,
dagilmis aileler ve zorluklar1 asip ayakta durmay: basarabilmis bireyler yarigsma
boyunca siralanmaktadir. Yapime sirket ise bu kisilere yeni bir yasam imkani

sunup, i¢cinde bulundugu dertlerden cekip kurtarma vaadinde bulunmaktadir.

DERYANIN ANNES|I /ADANA

= Cocuklarima babalik yapmus$,
bana da annelik yapmis.

Resim 14, X Factor 3. Boliim — Yarismaci Derya Atalan’in Hasta Annesi
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Yarisma programinin  reyting  disiikliigli nedeniyle ekranlardan
kaldirilmas1 bu sebeplerle bagdastirilabilir. Televizyon programlar1 giindelik
hayatin sikinti, gerginlik ve sorumluluklarindan kagmak isteyen insanin duygusal
rahatlama gereksinimini karsilamaktadir (Akt. Mutlu, 1995, s.39). Bu tarz
duygular izleyicinin gereksinimleri ile zit diismektedir. Yine ayni zamanda
geleneksel ile kiireselin ayni ipte barinamamasinin en énemli 6rnegi X Factor

yarisma olarak gosterilebilir.
4.6. YETENEK SiZSiNiZ TURKIYE ORNEGI

Birlesik  Krallikk kokenli olan yarigma programi  “GotTalent”
SymonCowells tarafindan tasarlanmig, daha sonra 76 farkli lilkede ayn1 formatta
yaymlanmistir. Tirkiye’ye Acun Ilicali tarafindan getirilen yarisma programi
“Yetenek Sizsiniz Tiirkiye” adini almis, ilk olarak Show Tv’de, sonrasinda Star

Tv’de son olarak da Tv8 ekranlarinda toplamda 8 sezon ekranda kalmaistir.

ETENE

IZSIN

TURKIYE

Resim 15, Yetenek Sizsiniz Tiirkiye Programi Logosu

Dans, miizik, resim, standup, akrobasi gibi pek ¢ok alanda yeteneklerini
sergileyen yarigmacilar once ii¢ kisiden olusan jiiri tarafindan degerlendirilmekte,
sonrasinda ise halk oylamasi ile kazanan kisi belirlenmektedir. On elemeler
Tiirkiye’nin ~ ¢esitli  bolgelerindeki  iiniversitelerde halka agik  sekilde
gerceklestirilirken, yar1 final ve finaller 6nceden belirlenen tiniversite veya tiyatro

sahnelerinde yine halka agik sekilde gerceklestirilmektedir.
4.6.1. Yetenek Sizsiniz Tiirkiye Programi’nin Bicim Unsurlar:

Yarigsma programi format olarak yine Acun Medya’nin yapimciligini
iistlendigi O Ses Tiirkiye ile benzerlikler gostermektedir. Jiiri arasinda gecen

sitcom tarzi giildlirii sekanslart ve sunucu tarafindan gerceklestirilen kiiclik
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gosteriler ile yarismacilardan arta kalan zamanlar doldurulmustur. Bu durum
televizyonun eglendirme islevi ile iligkilidir. Giinlimiizde diisiindiiriicii yonii 6n
planda olmayan, miizik ve gildiirii ile izleyiciye eglenceli vakit gecirten
televizyon programlar1 ekranlarda onemli Slgiide biiylik bir yeri kaplamaktadir

(Simsek, 2018, s.17).

Yarigma programini digerlerinden ayiran en temel 6zelligi jiiriyi etkileyen
seyirci tepkisidir. Yarigmacilarin bir {ist tura gegip gecemeyecegine dair karari jiiri
tiyeleri vermektedir. Ne var Ki jliri yarismaciin ist tura ge¢mesi konusunda
olumsuz tavir sergilese bile, seyirciden giiclii alkis alan performans seyirci baskist
ile jiiriden olumlu goriis almaktadir. Daha sonra kameralardan ayr1 olarak arka
planda yapilan eleme turlari ile iist tura gegen yarismacilar ikinci bir 6n elemeden
gecip ¢eyrek final kadrosu belirlenmektedir. Bu durum izleyicinin gormek
istediklerini, yapimcilarin gérmezden gelememesi konusu ile dogrudan iliskilidir.
Ciinkli yarisma programini ekranda tutacak olan en temel unsur, onu izlemeyi
tercih edecek izleyici kitlesinin arzularidir. Sinoptikon modelinin temelinde
panoptikonun tersine azmnlhigin ¢ogunlugu izlemesi yatmaktadir. Bu modelde
yapimcel, izleyicinin gormek istedigi programlara gore yayin igerigini

sekillendirebilmektedir (Oztiirk, 2013, 5.149).

Program agirlikli olarak ozellikle Alp Kirsan’in sunuculugunu yaptig
donemler nedeniyle giildiirii, ara jenerikler ve “az sonra” baslikli reklamlardan
dolayr merak, yarigmacilarin toplumun i¢inden bireyler olmasi nedeniyle
kisisellik, elemelerin halka ac¢ik bir gsekilde farkli bolgelerdeki sehirlerde
gerceklestirilmesi nedeniyle ise gerceklik unsurlart tizerine kurgulanmistir.
Kazanmak ya da kaybetmek, sonugta ise odiil elde etmek gibi 6geler yarisma
programlarint cazip kilan 6gelerdir. Basar1 ya da basarisizligin belirsizligi ise
heyecant dinamik kilan faktorler arasinda hala yerini korumaktadir (Altunay,
2009, s.51). Bu ozellikleri Yetenek Sizsiniz Tiirkiye adli programin, izleyici

kitlenin goziinde izlenilir kilinmasini saglamaktadir.

Programin jiiri tiyeleri ise Acun Ilical1 gibi baskin ve diger jiiri iiyelerinin
kararlarin1 etkileyebilen bir kisi, Ali Taran gibi kolay ikna olmayan ve zor
begenen bir kisi, Hiillya Avsar ya da Seda Bakan gibi ilimli tavirlariyla ve

duygusal kararlariyla izleyicilerin ve yarismacilarin sempatisini kazanan bir
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kisiden olugsmaktadir. Jiiride yer alan {i¢ farkli kisi ti¢ farkli karakter tiirlinii temsil

etmektedir.

4.6.2. Yetenek Sizsiniz Tiirkiye ve Tiiketim

Yarigma programi ile ilgili ¢ok fazla viral reklam karsimiza ¢ikmaktadir.
Bunlarin baginda sosyal medyada dolasan performans kesitleri ve haber biilten-
lerinde yayinlanan kisimlar gelmektedir.

Yarigmacilarin sosyal medyadaki videolarmi goren izleyici Kkitle
cesaretlenerek, kendine ait yetenekleri ile yarisma programina basvurabilmektedir.
Bunun yaninda ekrana ¢ikma arzusu ile hareket eden izleyici toplumda dikkat
cekebilmek ve bir adim daha ©6n plana cikabilmek icin elinden geleni
sergilemektedir. Zaman zaman bu heveslerin giiliing sonuc¢lar da dogurdugu
gbozlemlenmektedir. Baz1 yarigsmacilar yetenekleri olmadig:r halde sadece ekrana
¢ikabilmek igin yarigmaya bagvurabilmektedir. Dans edemedigi i¢in seyircilerin
sempatisini kazanan Rizeli yarigmaci Nurullah Selim, dans edemeyerek, sadece
yaptig1 hareketlerle kendisine giildiirerek yar1 finale kadar c¢ikabilmistir. Aslinda
durumun 6zeti yarigmanin adindaki kelime oyununda gizlidir. “Yetenek Sizsiniz

Tiirkiye” adi, “Yeteneksizsiniz Tiirkiye” olarak da ¢evrilebilmektedir.

YETENENM
SIZSINIZ

Yeni Botom

Resim 16, Yetenek Sizsiniz Tiirkiye Nurullah Selim Performansi

Dolayisiyla topluma dair ahlaki deger kavramlar1 giindelik yasamdaki
anlamlarin1 kaybederek, yerine “ne sekilde olursa olsun ya da neleri feda etmem
gerekirse gereksin, yeter ki ben de onlar gibi olayim, ben de zengin olayim”
arzusu gelmektedir (Karacoskun, 2002, s.231). Bireyler zengin ve iinlii olma

amaglartyla kendi kiiltiirlerini tiiketip karsiliginda gereksinimlerini karsilamay1
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amaglamaktadirlar. Toplumsal degerler takas degeri kazanip idealler karsiliginda

tiiketim pazarina siiriilmiislerdir.

Tiiketime Ozendirici tarzda reklamlar bu televizyon programinda da
uygulanmaktadir. Ancak Acun Medya’nin biitiin programlari incelendiginde en
cok goze batan kisim, reklami yapilan lriinlerin kiiresel c¢apli biiyiik sirketlerin
irtinii olmasidir. Agirlikli olarak Global olan popiiler kiiltiir iiriinlerin reklamlari
yapilmaktadir. Tiiketime 06zendirici reklamlar1t igeren bu tarz televizyon
programlar tiiketim toplumunu yavas yavas insa etmektedir. Bauman’in dedigi
gibi tiiketim pazar1 ayartma ve cezp etmeye ayarlidir (Bauman, 2010, s.83). Cezp
edilen iiriin elde edildiginde haz son bulmaktadir. Bu nedenle reklamlar siirekli
cezp etme ve arzu uyandirma dongiisii igerisinde seyretmektedir. Yetenek Sizsiniz
Tiirkiye bu baglamda kapitalizme hizmet eden popiiler kiiltiir iiriinleri arasina

koyulabilir.
4.6.3. Yetenek Sizsiniz Tiirkiye, Toplum ve Kiiltiir

Yarigma programinda popiiler kiiltiir {iriinii olan break dans, yerel kiiltiir
unsurumuz halaya karsi1 galip gelmekte, bir beatbox performansi, bir halk
tiurkiisiiniin ¢ok rahat bir sekilde Oniline gecebilmektedir. Geleneksel Tiirk
kiiltiiriine ait unsurlar basit ve siradan goriiliirken, Amerikanvari popiiler kiiltiir
triinleri modern ve tercih edilebilir kilinmig, bireye geleneksel olursan
kaybetmeye mahk(imsun, popiiler kiiltiire dahil olursan her zaman begenilir ve
bizden olursun mesaj1 verilmektedir. Walter Benjamin’e gore kiiltiiriin mekaniksel
tretimi ile birlikte modern medya yerel halk kiiltiirtiniin 6zel alanini iggali altina
alarak, once onun kendine has farkliliklarin1 tehdit etmis, sonra da onu
degisimlere ugratmistir. Degisime ugrayan halk kiiltiirii iiriinleri ya ortadan
kalkmus, ya ilkellikle suglanarak marjinal duruma diisiiriilmiis, ya da sermayenin
¢ikar1 dogrultusunda yeniden bi¢imlendirilmistir. Sonug olarak halk iirtinleri kendi
ozelliklerini yitirerek, yabanci teknoloji icerikli iirtinler haline gelmistir (Erdogan,
2001, s.8). Dolayisiyla popiiler kiltiir trtinleri geleneksel toplumlarda yerel

kiiltiirden hep bir adim 6nde durmaktadir.

Ancak aksi durum ve tutumlar da yarisma programinda
sergilenebilmektedir. Ornegin gérme engelli yarismaci Bilal Goregen, toplumun

yardimsever tutumlar1 ve duygusal yapisi nedeniyle, bu durum sosyal medyada
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tepkiler de alsa finale kadar g¢ikabilmistir. Agziyla c¢ikardigi orkestra sesi ve
darbukasi ile performansini sergileyen Goregen, sempatik tavirlart ile halkin
sevgisini kazanmistir. Finalde rakibinin break dans gosterisine kars1 miicadelesini
halk oylamasi ile kaybetse de yine de kayda deger sayida oy almay1 basarmistir.
Goregen su an hala video paylasim programi Youtube {izerinden paylagimlarina
devam etmekte, hatta milyonlarca izlenme sayisina ulasabilmektedir. Mattelart’a
gore popiiler kiiltiir direnen simiflarin egemen kiiltiire karsi yarattiklar1 bir karsi
kiltirdir. Bu kiiltiir egemen Kkiiltiire karsit olma siireci iginde olusur ve

tanimlanabilir (Erdogan, 2001, s.10).

Resim 17, Bilal Goregen Performansi ve Halk Oylamasi Reklami

I¢li’ye gore (2001, s.163) kiiresel ile yerel unsurlar birbirleri ile etkilesim
halindedirler. Bu nedenle kiiresellesme ile yerellesme unsurlari bir karsitlik olarak
degil, farkli kavramlarda ortak ve eszamanli hareket etme 6zelligi ile karsimiza
cikmaktadirlar. Yarisma programinda toplumsal degerlere sadik kalindigina dair
izlenimlerin bir diger Ornegi ise yapimct ve jliri lyesi Acun Ilicali’nmin bir
yarigmaciy1 jiriye karsi sergiledigi alayci tavirlar nedeniyle “Sen kiistahlik mi1
yapmaya geldin buraya?” diyerek sahneden kovmasidir. Yayimlandigi déonemde
sosyal medya ve haber sitelerinde biiylik dl¢lide yanki uyandiran olay geleneksel
Tirk toplum kiiltiiriinde genclerin karsisindaki biiyiikler ile konusma kurallarina
aykiridir. Bu tarz tavirlar ayiplanmakta ve tepki gosterilmektedir. Jiiri iiyesi Acun
Ilicali gosterdigi tepki ile biiylik alkis almis, yerel kiiltiir unsurlarina sahip
cikabilecegini gostermistir. Ilicali daha dnce bu tarz davraniglarinin 6rneklerini O

Ses Tiirkiye ve Survivor yarigma programlarinda da sik sik gostermistir.
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4.7. KiM MILYONER OLMAK iSTER?

Tarih boyunca pek ¢ok seyi tiketen insanoglu giinlimiizde bilgiyi
tiketmeye, hatta bilgi pazarlayarak kazang elde etmeye baslanmustir. Bilgi-
eglence formatinda yayinlanan televizyon programlarinin basinda kuskusuz “Who
Wants To Be a Millionaire?”, Tiirkiye’deki adiyla “Kim Milyoner Olmak Ister?”

programi akla gelmektedir.

Resim 18, Kim Milyoner Olmak Ister Program Logosu

Bilgi ile kazang elde edilebilen yarisma programi giinlimiize kadar 21
farkl1 iilkede ayni formatta yaymlanmistir. Format énce Ingiliz Michael Davies
tarafindan gelistirilmis Birlesik Krallik televizyonlarinda yayinlanmis, daha sonra
ABD ekranlarina transfer edilerek gelistirilmis glinlimiizdeki halini almistir.

Tiirkiye’de ise 2 Agustos 2011 yilindan beri ATV ekranlarinda yaymlanmaktadir.

Format kurallar1 geregi yarigmacilara 12 farkli soru sorulmakta ve 4 farkh
joker hakki verilmektedir. 12 soru igerisinde 2 baraj sorusu sorulmakta, tiim
sorularin dogru bilmesi halinde ise biiylik 6diil olan 1 milyon Tiirk Lirasi para
odiilii verilmektedir. Para odiilii bilinen soru sayisina gore kademeli olarak
artmakta, baraj sorularinin gegismesi ile kazancin bir kismi giivence altina

alinmaktadir.
4.7.1. “Kim Milyoner Olmak Ister?” Programimin Bi¢im Unsurlar

Cagimizda bilgi yarigmalari, 6gretici tarz televizyon igeriklerinden sadece
bir tanesidir. Amag¢ bilgi vermenin ¢ok daha oOtesinde bilgiyi degistirilmis
formunda kullanarak, bir eglence sekli yaratmak ve reyting oranlarini arttirmaktir.
Kiiltiir endiistrisinin isleyis mantig1 ile benzerlik gosteren bu format, giindelik
yasama dair her seyi igerigine dahil edebilmektedir. Her ne kadar sosyal medyanin

gelisimi ve kullanimi zirve donemlerini yasasa da televizyon hala en etkili kitle
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iletisim aracidir. Televizyon ile ulasilabilen kisi sayisi diger kitle iletisim

araclarma gore ¢ok daha fazladir (Satir, 2019, 5.36).

Televizyon programlarinda gergekligi yakalamanin piif noktasi zamanlar,
mekanlar, durum ve karakterler arasinda belirli bir uyumu yakalamaktan
gecmektedir (Mutlu, 1995, s.46-47). Yarisma programinda yarigmacilarin aileleri
veya arkadaglart da stiidyoda bulunmakta, sorular arasinda sohbete dahil
edilmektedir. Mutlu’nun bahsettigi uyum yarisma programinda bu sayede
yakalanmistir. Ayn1 zamanda telefon joker hakki ile yarisma disindan kisiler ve
seyirci joker hakkiyla stiidyodaki seyirciler oyuna dahil edilmekte, bu sayede arka
plandaki seyirciler sorulara cevap verebilme olanagini elde etmektedir. Yarisma
programlarinda Izleyici oyuna katilma imkam buldugunda aldigi doyum ve haz
daha da artmaktadir (Mutlu, 1995, s.41).

Kim Milyoner Olmak Ister? adli televizyon programi spordan siyasete, egitimden
genel kiiltiire oldukca cesitli konular1 igerisinde barindiran bir format olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Formati diger programlardan ayiran en temel 6zelligi
verdigi biiyiik 6diiliin kolay yollarla kazanilmiyor olmasidir. Odiil igin oldukga
kapsamli bir bilgi birikimi ve aragtirma ge¢cmisi gerekmektedir. Yarisma
aracilifiyla izleyicilere sunulan bu bilgiler, sorulan sorular ve sohbet arasinda
verilen dipnotlar merak uyandirmakta, izleyicinin bilme ihtiyacini gidermesine
yardimc1 olmaktadir. izleyicinin 6grenmek istedigi bilgilerin insana verilmesi
geciktirilerek herhangi bir programda merak unsuru kolayca uyandirilmaktadir.
Doruk noktaya ulasmak izleyicinin merak duygularimin giderek yogunlagmasi
demektir (Mutlu, 1995, s.46). Yarigma programinda ¢ogu zaman, yarigmaci
sorunun cevabini verse de dogru sikkin verilmesi zaman almakta, fondaki gerilim
miizigi ile hem gerilim hem de merak hisleri arttirrlmaktadir. Hatta sunucu,
yarismactya “Emin misiniz?”, “Son Kararmiz mi?” gibi sorular yonelterek
gerilimi tirmandirmaktadir. Ayni1 zamanda program genellikle yarigmaci bir
soruyu cevaplamaya calisirken, siren sesi ile son bulmakta, devamini gérmek
isteyen izleyici bir sonraki bolimii beklemelidir. Bu da merak uyandiran unsurlar

arasinda gosterilebilir.

Yarigma programinin, bahsi gecen 6zellikleri nedeniyle gerceklik, merak

ve gerilim unsurlar1 lizerine kuruldugundan bahsedilebilir.
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4.7.2. “Kim Milyoner Olmak Ister?” ve Tiiketim Unsurlari

Cagimizda bilgi yarismalari, 6gretici tarz televizyon igeriklerinden sadece
bir tanesidir. Amac¢ bilgi vermenin c¢ok daha Otesinde bilgiyi degistirilmis
formunda kullanarak, bir eglence sekli yaratmak ve reyting oranlarini arttirmaktir.
Kiiltiir endiistrisinin isleyis mantig1 ile benzerlik gosteren bu format, giindelik
yasama dair her seyi igerigine dahil edebilmektedir. Her ne kadar sosyal medyanin
gelisimi ve kullanimi zirve donemlerini yasasa da televizyon hala en etkili Kitle
iletisim aracidir. Televizyon ile ulasilabilen kisi sayisi diger kitle iletisim

araglarina gore ¢ok daha fazladir (Satir, 2019, $.36).

ABD’li ressam Andy Warhol’un “bir giin herkes 15 dakikalifina tinlii
olacak” s6zii medyanin gelecegine dair 6nemli bir 6nermedir. Programa katilan
yarigmacilar, izleyiciler ve konuklar gosteri diinyasinin unsurlari arasinda yer
almaktadir. Televizyon programlarina katilarak gosteri diinyasinin bir pargasi
olma istegi bireylerin temel giidiisii haline gelmektedir. Goriliniir olabilmek ve
gosteri toplumunda var olabilmek icin bireyler cesitli yollar aramaktadir. Kiiresel
yayin kuruluslari ise bu bosluktan faydalanarak konsepte uygun yayin formatlari

hazirlamaktadir (Satir, 2019, s.36-37).

Tam da bu noktada Insanoglunun yaradilistan gelen bilme ihtiyaci
kapitalist kuruluslar tarafindan Once gazeteler, sonra gorsel basin organlari
tarafindan giderilmistir. Giiniimiizde ise bilgi yarigmalar1 sektérden pay alarak,
kendisine ekranlarda 6nemli olgiide yer edinmistir. Merak duygusuyla ekran
basina kilitlenen izleyici, reyting oranlarini arttirmakta, artan reyting oranlari ise
yayinct kurulusunun reklam gelirlerini dogru orantili olarak c¢ogaltmaktadir.
Yaymci kurulus aslinda bilgiyi tiiketen izleyici kitlesini reklamci kuruluglara
pazarlamak suretiyle gelir elde etmektedir. Tiiketim toplumunda bireylerin duygu,
diisiince, yasam hikayesi ve Kkisilik oOzellikleri takas degeri kazanarak

metalagsmistir (Yildirim, 2018, s.126).

Son yillarda sayisi onemli miktarda artan yarigma programlarmin, farkl
tiirlerdeki igerikleri ile birlikte hem yiiksek izlenme oranina sahip olduklart hem
de en ¢ok reklam alan tiirler arasinda yer aldiklar1 goriilmektedir. Yayinci
kuruluglarin en fazla 6nemsedigi popiiler programlar1 6zellikle televizyonun en

cok izlendigi saat araligina yerlestirmesi ise bilingli bir politikadir (Koseoglu,
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2012, s.2). “Kim Milyoner Olmak ister?” programinda alt bant reklamlari ve {iriin
yerlestirme uygulamalar1 kullanilmamaktadir. Sadece reklam aralari verilmekte,
yaymin sonunda ise sponsor firmalarin logolar1 ekranda belirmektedir. Reklam
aralar1 ise diger programlar kadar uzun tutulmamaktadir. Bununla birlikte prime-
time saat aralifinda yayinlanan programin, televizyonun en ¢ok izlendigi saat
diliminde yaymlanmasi nedeniyle reklamcilik bakimindan etkili sonuglar

uyandirabildigi diisiiniilebilir.

Program formati ayn1 zamanda Hint asilli Bollywood sinema filmlerinden

birine de konu olmustur.

“SlumdogMillionaire” adli filmde baskahraman yillar 6nce kaybettigi
cocukluk agkina ulagabilmek i¢in yarigsma programina katilip tesadiifen biitiin
sorulart dogru cevaplamistir. Bir anda {inlenen yarigmact cocukluk askina

kavugmakla kalmamis ayn1 zamanda zengin de olabilmistir.

Programa katilan yarismacilar biiyiik 6diil olan 1 Milyon Tiirk Lirasi’ni
kazanabilmek icin kendisine yoneltilen sorulara karsi bilgi ve tecriibelerini
kullanarak miicadele vermektedir. Ancak celiskiye diistiikleri sorularda o ana
kadar elde ettikleri kazancglarini riske atmamak i¢in, ¢ekilme haklarni kullanarak

yarigmadan ayrilmaktadirlar.
4.7.3. “Kim Milyoner Olmak Ister?”, Toplum ve Kiiltiir

Yarisma programinda yarigmacilara sorulan “Emin misiniz” ve “Son
Karariniz m1?” sorular1 yarigmacilart bireycilige itmektedir. Yarismaci kendi

verdikleri kararlar neticesinde kendi eylemlerinin sonuglarma yine kendileri
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katlanmaktadir (Yaylagiil, 2004, s.173). Yarisma programina higbir dis miidahale
bulunmazken, yarismaci sorular ve kararlari ile bas basa birakilmaktadir. Kendi

kaderinin ¢izgisine kendisi yon vermektedir.

Adapte yarisma programlarinin temelinde batinin egemen kiiltiiriine dair
semboller yer almaktadir. Dolar ve Pound yerine Tiirk Lirast gegse de temelde yer
alan iligki tiirli, paraya dayanan kapitalist iligki bicimidir (Yaylagiil, 2004, s.171).
Yarigma programinda yarigsmaciya belirli sorularin karsiliginda belirli para
odiilleri verilmektedir. Fakat yarismacinin bilgi diizeyi kendisine sunulan soruyu
cevaplamasina yetmezse, elindekinden c¢ok daha diisikk bir para 6diilii
karsiliginda, o ana kadar elde ettigi biitiin para ddiiliinli yarisma programina geri

vermektedir.

1985 wyilinda hazirlanan TRT Genel Yaym Plani’nda televizyon
programlarinin c¢esitli yas ve meslek gruplarindaki insanlarin aydinlatilmasi ve
egitilmesine yardimci olmasi ile ilgili bir maddesi bulunmaktadir (Salbacak, 2004,
s.55). Yarigsma programi bu ilkeler ile birebir uyum saglamaktadir. Gerek kisisel
gelisim gerekse mesleki ya da sosyal alanda kendisini ¢evresindeki insanlardan bir
adim daha One tasimak isteyen, hatta 6grendigi bilgiler ile dikkatleri iizerine
cekmek isteyen bireyler bu tarz bilgi yarigma programlarini izlemektedir. Bu
bakimdan adapte bir yarisma programi olmasina ragmen “Kim Milyoner Olmak
Ister?” programmin, TRT genel yaym planina uygun yaym igerigi barindirarak

insanlarin aydinlatilmasina ve egitilmesine katki sagladig1 sdylenebilir.

4.8. VAR MISIN YOK MUSUN?

Resim 20, Var misin Yok musun? Yarigsma Programi Logosu

Sonrasinda Fox Tv, ardindan tekrar Show ve Star tv ekranlarinda farkh
yapimcl sirketler araciligiyla farkli sunucular tarafindan yayinlanan yarigma

programi giiniimiizde yayin hayatina devam etmemektedir.

104



Yarismada i¢inde farkli para miktarlarinin temsilleri bulunan 24 kutuya
kars1 elindeki kendi sectigi kutusuyla yarigan yarismact her seferinde farkli kutuyu
secerek elemekte, kutularin ig¢inden c¢ikan para miktarlar1 6diil tablosundan
silinmektedir. Belirli araliklarla stiidyodaki telefon c¢almakta, yarismaciya
belirlenen para teklifi sunulmaktadir. Teklifi kabul eden yarigmaci g¢ekilmis
sayllmakta, kabul etmeyen yarismaci ise elindeki kutu ile yarismaya devam
etmektedir. Son kutu kaldiginda ise yarismaci elindeki kutudan ¢ikan para

miktarini kazanmaktadir.
4.8.1. “Var misin Yok musun?” Programinin Bi¢im Unsurlari

Yarigma programinda, ¢ogu zaman Ilicali tarafindan {inlii isimler davet
edilerek, baz1 boliimlere konuk olarak ekrana ¢ikmaktadir. Ozellikle Adriana
Lima, Cristina Aguilera ve Cem Yilmaz gibi diinya c¢apinda iinlii isimlerin
yarismaya konuk olmasi, izleyici kitlesi agisindan programi izlenebilir kilmaya
yetmektedir. Yarisma programlarinda iilkede ya da diinyada iinlenmis popiiler
kisilerin yarigsmaci ya da konuk olmasi, hatta sunucu olarak bulunmasi programin

izlenilirligini arttirmak amaciyla kullanilan tekniklerdir. (Ugurlu, 2014, s.54).

Yarigma programinin Ozellikle gerilim, merak, kisisellik ve dramatize
edilmis durumlar iizerine kuruldugu gozlemlenmektedir. Ozellikle kutularin
acilmasini geciktirip, beklentileri sohbet ile bolmek izleyici lizerindeki gerilimi,
yarismacinin - kutusunda yer alan para miktarinin belirsizligi meraka,
yarigmacilarin hayat hikayeleri ve amaglari dramatize edilmis unsurlar1 temsil
etmektedir. Ayrica yarigsmacilarin, iilkenin cesitli sehirlerinden secilmis memur,
ogrenci, esnaf gibi toplumun siradan bireylerinden olugmasi yarigmay1 izleyicinin

kisisellestirerek izlenmeye deger bulmasini tetiklemistir.

Cinsellik sadece fiziksel ya da gorsel olarak degil duygusal yogunluk ile
de saglanilabilmektedir. Yarisma programinda 6zellikle agsk Oykiilerinden sik sik
bahsedilerek cinsellik unsuru aktif olarak kullanilmaktadir (Mutlu, 1995, s.42).
Yarigmacilar Hakan Hatipoglu ve Gizem Akin, yarisma programinda tanisip
birbirlerine asik olmuslardir. Programda ikili sik sik duygu yogunlugu igeren goz
temaslar1 kurmus, yarismadan kalan zamanlarda ise magazin programlarina konu

olmuslardir.
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EANAKKALE IsTaANBUL
Resim 21: Hakan Hatipoglu, Gizem Akin (Hatipoglu)

Yarigsma programina katilan Hakan-Gizem Hatipoglu, Seda Aktuglu gibi
yarismacilar daha sonrasinda Survivor programina da dogrudan katilma olanagi

bulmuslardir.
4.8.2. “Var misin Yok musun?” ve Tiiketim

Yarismacilar sanslari ile yarisirken banka tarafindan kendilerine verilen
teklifler arasinda celiskide kalmaktadirlar. Cogu yarismact “Ben bu miktar
hayatimda gérmedim” diyerek teklifi kabul etmekte, devam edenlerin ¢ogu ise
memleketlerine donecek bilet masrafini bile karsilamayacak odiiller ile yetinmek
zorunda kalmaktadir. Bu durum kapitalist sistemde burjuva kesiminin iiretici
kesime verdigi artik deger ve iiretim geliri ¢atigmasi ile kismen Ortiismektedir.
Yarismadan trilyonlarca reklam geliri kazanan yapim sirketinden yarigmaciya
¢ogu zaman bin Tirk lirasindan bile daha az 6diil miktar1 kalmaktadir. Kapitalist
sistemde birey firetimin sonucunda arti degerden kiiciikk bir pargayr kendi
kazancina katabilir. Fakat ne bu kazang¢ ne de iyilestirmeler, somiirli ve ezilme
iliskilerini ortadan kaldirmaz. Sadece goreceli olarak azaltabilir (Kulak, 2018,
5.16).

Yarisma programinda izleyicinin bilingaltina aktarilan iki olgu vardir.
Bunlar “kolay kazan kolay tiiket” ve “ekrana ¢ikip iinlii ol” mesajlaridir. Tiiketim
toplumunda herkesin toplumda var olabilmek i¢in hayalini kurdugu ¢esitli tilketim
unsurlar1 bulunur. Bunlar kimi zaman tatil yapma, kimi zaman yurtdisina ¢ikma,
kimi zaman bir araba ya da ev alma, kimi zaman ise diinyay1 gezerek giiniinii giin
etme arzulari ile hedeflendirilmektedir. Yarigmaya katilan yarigmacilarin bir kismi

egitim icin para odiiliinii isterken biiylik bir kismi tiikketime dayali hayalleri igin
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istemektedir. izleyiciler igin yarisma programlar1 zengin ve iinlii olma, taninma,
memnun olmadiklar1 sosyal ve ekonomik sartlardan kurtulma, sinif atlama gibi
firsatlar1 saglayan bir olusum olarak goriilmektedir. (Mert, 2014, s.53). Var olmak
icin tiiketen c¢agimiz toplumunda, yarisma igerisine yerlestirilen bilingalti
mesajlarindan birisi de yarigsma programinin adi igerisinde saklidir. “Var olmak
istiyorsan gel, istemiyorsan gelme” mesaji yarisma programinin adindan
cikarilabilecek mesajlar arasindadir. Tiiketim toplumunun temelinde birey
kendisine sunulan {irtinleri tiiketirse toplum igerisinde bir statiiye sahip
olabilmektedir. Tiiketmezse ise tilketmeye =zorlanmakta ya da toplumda

otekilestirilerek dislanmaktadir.

Yarigma programinda 6zellikle sponsor ve alt bant reklam uygulamalarina
sik stk yer verilmektedir. Uriin yerlestirme uygulamasi bulunmasa da Acun
Ilicali’nin disinda, Adriana Lima, Christina Aguilera gibi yarisma programina
konuk olan diinyaca iinlii isimlerin kiyafetlerine, farkli giyim markalar1 sponsor
olmus bu markalara ait semboller ise yarigma programinin sonlarinda alt bant
seklinde ekranda belirtilmistir. Reklam biitiin medya araglar i¢in 6nemli bir gelir
kaynagi olmus, popiiler kiiltiir de kitleleri ikna edecek uygun malzemeler
sunmustur. Ayrica reklam {retici ile tiiketici arasinda direk bir bag kurarken,
popiiler kiiltiir ticari degerleri olan eglence imkanlar1 hazirlamigtir. Her iki sistem
de gecerli olabilmek i¢in medyaya ihtiya¢ duydugundan, reklam ve popiiler
kiiltiir, izleyicinin zihninde kolayca yer edebilecek sekilde sekillenir. Modern
insanin yalnizlig1 ve toplumsal baglardan kopuk yasayisi her iki olgunun da

basarili igleyiginin temel eksenini olusturmaktadir (Yavuz, 2012, s.157).

Sponsor firmalarin yaninda cesitli telefon sirketlerinin veya icerik

saglayict GSM sirketlerinin reklamlari da alt bant olarak sik sik paylagilmaktadir.

T g ]
Resim 22, Var misin Yok musun? Programi Alt Bant Reklam Uygulamasi
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Ormegin “Ses Yaz, 3999°a gonder gercek telefon zil sesi cep telefonunuza
gelsin” yazili alt bant reklami, stiidyodaki eski tip telefonun caldigi anlarda

ekranda belirmistir.
4.8.3. “Var misin Yok musun?” Programinda Toplum ve Kiiltiir

Acun Ilicali yarigma programindaki isimlere ilerleyen donemlerde ¢esitli
imkanlar sunmakta, isimleri ekranda tutarak onlara {inlii bir yasam vaat
etmektedir. Sonraki donemlerde yarismacilarin bir kismina Survivor programina
dogrudan katilma hakki verilmis, “Tv8 Ekraninda yayinlanan “Oynat Bakalim”
adli eglence programi gibi gesitli televizyon programlarina sunuculuk yapma

imkanlart sunulmustur.

1001000'TL
750000 7L
200/000'TL

5001000 TL
500000 TL

Resim 24, Furkan Dede, Oynat Bakalim Televizyon Programi Sunucusu

Programin sunucusu Furkan Dede Onceki senelerde “Var misin Yok
musun?” programina katilmis, sonrasinda Acun Medya’da ¢alismaya baslamus,
ardindan Oynat Bakalim adli televizyon programina sunuculuk yaparak kariyerine

devam etmistir.
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Programda yarismacilara ara ara teklifler sunan Hamdi Bey isimli gizli
karakter kendisini higbir sekilde gostermeyip, sesini duyurmayip sadece
telefondan Acun Ilicali araciligiyla teklif sunan bir karakter olarak karsimiza
cikmaktadir. Gizemliligi merak uyandiran bu karakter yarismacilara yetinmeleri
gereken teklifler sunup, bu karar1 zaman zaman etkilemeye yonelik ciimleler
kurmaktadir. Yarigmacilara “bu teklifi kabul etmezsen buradan elin bos
gidebilirsin” gibi mesajlar iletip onlar1 verilenle yetinmeye ikna etmeye ¢alisan bu
karakter, kapitalist sistemin gizli burjuvalarina esit gelmektedir. Toplumlarin
tarihlerine bakildiginda halkin burjuva egemenliginin desteklendigi aktif siirecten,
zamanla pasifleserek sessiz ¢ogunluga, 6zellikle de 20. ylizyildan itibaren tiikketim
yonelimli destege dogru degisim gosterdigi goze carpmaktadir (Selguk, 2011,
5.3879).

Eski donem kapitalizminde c¢iftgiler toprak sahibi Lordlart goérmeyip
sadece aracilar ile iletisim kurmakta, aracilar ne derse sdylenen her ciimle toprak
sahiplerinin agzindan ¢ikmis sayilmaktadir. Cifteiler ise kendilerine verilene itiraz
ederse ellerindeki topraktan da olup kovulma endisesi ile teklifi kabul
etmektedirler. Yarisma programinda Hamdi Bey lortlari, yarigmaci ise verilenle
yetinen, aksi takdirde sadece sansini deneyip, elindekini de kaybetme riski ile

kars1 karstya kalan bireyi temsil etmektedir.

Artik deger yarismaciya verilen teklif, yarismacinin kutusundan ¢ikan sonug ise
iiretimden elde edilen maddi 6l¢ii birimidir. Uretimden elde edilen reyting ve
reklam geliri ise toprak sahibinin elde ettigi asil kardir. Hamdi Bey temsili bir
karakterdir. Asil toprak sahibi Hamdi Bey’e yetki veren Acun Ilicali’dir. Sanayi
devrimi dncesi donemin en temel 6zelligi liretimin tarima dayali gergeklesmesi ve
lortlarin {reticinin ihtiyacindan fazlasina, arti degere el koymasidir (Bal, 2017,
s.4). Ayrica Hamdi Bey’in siirekli beklenilenin altinda teklifler sunmasinda,
izleyici veya yarigmacinin, beklentilerin tatmin edilmesi sonucu arzu ve
isteklerinin kaybolabilecegi riskinden kaynaklandigi goriilmektedir. Bekledigi

teklifi alan yarigsmaci ¢ekilecek, miicadele ise anlamini yitirecektir.

Ayrica yarismanin bir boliimiine konuk olarak katilan Cem Yilmaz, esprili
kisiliginin de verdigi yetki ile stiidyodaki telefonun kablosunu takip ederek Hamdi

Bey karakterinin odasina kadar gidebilmistir.
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Resim 25, Cem Yilmaz ve Hamdi Bey’in Odasi

Cem Yilmaz odaya gittiginde ise bos bir oda, liikks ve gosterisli esyalar,
actk kalmig bir televizyon, masadaki bir bilgisayar, yaninda telefon, masanin
tizerinde ne oldugu belirsiz sayfalar ile karsilasmistir. Karakter ise kagarak

saklanmis, ekrana ¢ikmamuistir.
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DEGERLENDIRME VE SONUC

Ulkeler arasi smirlarin seffaflastign  giiniimiiz c¢aginda diinyanin en
dogusundan en batisina kadar her noktasina sadece bir tik ile ulasabilmek
miimkiin hale gelmistir. Ozellikle kiiresellesme hareketlerine kitle iletisim
araclarinin eklenmesi ile siire¢ hiz kazanmis, medya kiiresellesmenin bagsrol
araglarindan biri halini almistir. Televizyonun 6gretici islevi tiiketim toplumu ile
birlikte yerini eglendirme islevine birakmistir. Kapitalist toplumun isgiicii
insanoglu gilindelik yasamin sikintilarindan uzaklasabilmek ic¢in, isten eve
geldiginde once televizyon kumandasini eline almakta, ikinci olarak ise sevdigi
bir yaymi bulabilmek i¢in arayisa gegmektedir. Koltuguna uzandiginda ise gozleri
telefonundaki sosyal medyaya, kulagi ise televizyonundaki sevdigi yayima

odaklanmaktadir.

21. yilizyillda kiiresellesme ile hayatimiza giren adaptasyon televizyon
programlarinin ilki Carkifelek programidir. Yarigsma programi 1975 yilinda ABD
ile es zamanl olarak yaymlanmaya baslamis, sonrasinda da Birlesik Krallik
listeye dahil olmustur. Bilgi-oyunvari yarigma programlari tanimina giren yarisma
programinda yarigmacilara bir soru sorulmus, sirasiyla harf tahmin edilerek
sorunun cevabi bulunmaya ¢alisilmistir. Ozellikle 6zel televizyonlarin gogaldig
donemlerde popiiler kiiltliriin de etkisiyle yarisma programi agirlikli olarak
eglence unsurlari ile donatilmig, bazi sunucularin doneminde bu eglence anlayisi
ahlaki deger simirlarmi yipratmaya baslamistir. Normal sartlarda kendisine
yapilacak bir davranisa tepki vermesi muhtemel olan birey, yarigsma programinda
bu davranislarla karsilastiginda tepki vermeyip, aksine bu durumlarla eglenir hale
gelmistir. Diger yandan program agirlikli olarak tiiketime tesvik etmenin yaninda
bizzat tiiketimi gerceklestirmektedir. Yarismacilar kazandiklari puanlari yaymn
esnasinda harcayarak aligveris yapmakta, hem haz almakta hem de maddi

gereksinimlerini karsilamaktadir.

Adapte televizyon programlarmin ikincisi ise Acun Medya tarafindan
adaptasyonu gerceklestirilen Survivor programidir. Temelde gézetim ve rekabet
tizerine kurulan televizyon programinda izleyiciler agirlikli olarak merak ve
gozetleme gereksinimlerini karsilamaktadir. Bunlarin yaninda rekabet ve zafer
temal1 oyunlarla donatilan programda ekip c¢alismasinin yaninda bireysel

miicadeleye de yer verilmis, yarismacilar belirli bir eleme sayisindan sonra
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bireysel miicadele etmeye baslamiglardir. Bu miicadelede toplumdan kopan
yarigmaci bireysellesmeye ve kendi amaglarini gergeklestirmek i¢in yalniz basina
cabalamaya baslamaktadir. Sonucunda ise kazanan ya da kaybeden yalnizca
kendisi olmaktadir. Yarigsmacilarin eksikligini hissettikleri asil sey ise eski
hayatlarinda 6zgiirce tiikketebildikleri popiiler kiiltiir tirtinleridir. Adada bu iriinleri

tilketmek yasak hatta imkansizdir.

Ote yandan yarisma programinda popiiler kiiltiir iiriinleri reklam aralarinda
ya da bizzat yarisma aninda iriin yerlestirme uygulamasi ile izleyiciye
sunulmaktadir. Yarigsmadaki tinlii veya goniillii bireylere reklam1 yapilmak istenen
tirtinler tiikettirilmekte, izleyici dogrudan fiiriine yonlendirilmektedir. Hatta 6diil
oyunlarinin sonucunda tiiketim iiriinleri yarigmacilara 6diil olarak verilmektedir.

Yarisma programi oyunvari yarigma programlar1 kategorisine girmektedir.

Ucgiincii yarisma programi ise O Ses Tiirkiye programudir. Ses temal:
yarisma programinda yarigmacilar zengin ve iinlii olma hayali ile yarigsmaya
katilmaktadirlar. Asil amag ise jiiride gordiikleri sanatcilarin arasinda yer alabilme
icgiidiisiidiir.  Oysaki yarigma programinin kazanan isimlerden hicbiri su an
tinliillerin arasinda yer almamaktadir. Yarigma programi yetenek programlari

kategorisine girmektedir.

Dordiincii yarigma programu ise izleyicilerin bizzat yarigma programina
dahil olabildigi Rising Star Tiirkiye programidir. Programda izleyiciler akill
telefonlari ile oylamalara déhil olup, kendilerine ait resimleri televizyon ekraninda
gorebilmektedirler. Ekrana goriiniip tinli olmak istegi tasiyan bu hareket
masumane bir tavir olarak goziikse de, akilli telefon ve internet paketi ihtiyaglarini
zorunlu kilarak bireyleri hi¢ ummadiklar1 alanlarda tiiketime tesvik etmektedir.

Yarigma programi yetenek programlari kategorisine girmektedir.

Besinci yarigma programi olan X Factor yarisma programi eglence
unsurlarindan ¢ok melodramatik unsurlar lizerine kurulmus bir yarigma programi
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Yesilgam filmlerinin acidan beslenen altyapisi,
yarisma programina uygulanmaya g¢alisilmis fakat gercek yasamin sikintilarindan
kagmak i¢in televizyonun karsisina gegen tiiketim toplumu bireyi X Factor
yarisma programii izlemeyi tercih etmemistir. Istenilen izlenme oranlarini

yakalayamayan programda 1 sezon igerisinde bir kez ara bir kez de jiiri degisikligi
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yapilmistir. Yine de program kendisinden beklenilen basariyr yakalayamamustir.
Neticesinde popiiler kiiltiir iiriinii televizyon programlarinda her sey eglence ile
bagdastirilmis, toplumsal sorunlardan uzaklastirilan birey eglence sektori ile
uyusturularak kendisine bireysel bir eglence alani yaratmaya alistirilmistir.
Kiiresellesme toplumu bireycilige yonlendirmeyi basarmistir. Yarisma programi

yetenek programlar1 kategorisine girmektedir.

Yarigmaya katilan bireylere i¢inde yasadigi ekonomik sorunlarin ¢éziimii
olarak yarisma programi gosterilmis, maddi ya da manevi problemler yasayan
bireyler sorunlarmi asabilmek i¢in yarisma programina katilmaya tesvik

edilmistir. Ne yazik ki istenilen basar1 saglanamamustir.

Altincr yarigma programi Yetenek Sizsiniz Tiirkiye programuidir. Kiiltiirel
Ogelerin en yiiksek derecede deformasyona ugratildigi yarigma programlarindan
ilki Carkifelek, ikincisi ise Yetenek Sizsiniz Tirkiye yarisma programidir.
Yarigmacilar iinlii olmak ve televizyona c¢ikmak ugruna kendilerini giiliing
durumlara diistirmekte, bati kiiltiiriiniin iriinlerine karsi geleneksel iiriinler
basarisiz bulunmakta, bilgi yarismalarinda hak edenin basariya ulastigt TRT
formati, izleyicinin ekranda gormek istedigi kisilerin basarili bulundugu bir
formata doniismiistiir. Bunlarin yaninda kendileriyle alay edilen bireyler bunlari
umursamayarak sadece ekranda olmaya odaklanmis sekilde yarigmaya
katilmaktadir. Yarigma programinda bat1 kiiltiiriiniin getirileri karsilifinda yerel
kiiltir driinleri ve ahlaki degerler tiiketilmektedir. Yarigsma programi yetenek

programlar1 kategorisine girmektedir.

Yedinci yarisma programi bilgi yarismasi formatina dayali “Kim Milyoner
Olmak Ister?” progranmudir. Programda yarismaci bildikleri ve kendisine
yoneltilen sorularla bas basadir. Kendi kararlar1 ile kazanmakta kendi kararlari ile
kaybetmektedir. Gilinlimiiz toplumunun yarattig1 gezme gereksinimi, bir araba
alma gereksinimi ya da bir ev alma gereksinimi ile yarismaya katilan yarismacilar
cogunlukla kendilerine sunulan teklifleri kabul ederek yarismadan c¢ekilmek
suretiyle ayrilmaktadirlar. Bu program he ne kadar toplumun bilgilenmesini ve
aydinlanmasimmi  saglasa da oOzellikle paraya dayali iligkiler iizerine
temellendirilmesi bakimindan kapitalist sistemin getirdigi kiiresel yarisma
programlar1 arasinda yer almaktadir. Popiiler kiiltiir iirlinlerini tiiketmek igin

paraya ihtiyac1 olan birey, para karsihiginda bilgilerini yapim sirketine
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satmaktadir. Yarigma programi bilgiye dayanmasi o6zelligi ile bilgi yarigmasi

kategorisine girmektedir.

Sekizinci ve son yarigma programi “Var misin Yok musun?” da bilgi ve
beceriden ¢ok sans On plana ¢ikarilmig, bireyler iktidar tarafindan kendisine
verilenler ile yetinmek mecburiyetinde birakilmistir. Ozellikle para kazanma
gayesiyle yarisma programina katilan bireyler, Acun Medya tarafindan {inli
profiline uydurulmus, uzun siire ekranda kalmalar1 saglanarak daha fazla
izleyicilerin yarisma programina bagvurmasi saglanmistir. Popiiler kiiltiirtin
temelinde yatan tiiketme ihtiyacinin yaninda sohret promosyon olarak

sunulmustur. Yarigma programi oyunvari program kategorisine girmektedir.

Kitle iletisim araglari zamanla pazari hakim olarak elinde tutan biiyiik
ticari firmalarin eline ge¢cmistir. Bu ticari firmalar biiyliyerek ve tekelleserek
medya sektoriinii elinde tutmakta, bu sektorii tiiketiciye karsi bir silah gibi
kullanip onlar1 sevdikleri yaymlar ile vurmaktadir. Insanin bilingalt1 ayn1 anda
farkli yonlerden gelen ¢ok sayida enformasyona hedef olabilmektedir. Gerek
subliminal mesajlar, gerekse viral reklamlar ile izleyicinin dikkati istenen
programa, program igerisinde ise istenen {irline c¢ekilebilmektedir. Tiiketim
toplumu bireyi tiiketmeye programlidir. Bunu saglayan kurum ise iiretimi
saglayan, pazarlamayi kurgulayan, yeri geldiginde is ortakliklar1 yeri geldiginde
ise sahiplikler ile medyay1 halka kars1 kullanan imtiyaz sahipleridir. Kiiresellesme
ile smirlar1 genisletilen topraklar, somut olmaktan c¢ikip soyut kavramlara
bliriinmiistiir. Soyut kavramli bu topraklar uluslararasi arenada biiylik devletlerin

pazart haline gelen kiigiik ulus devletlerdir.

Tiiketim aligkanliklar1 popiiler kiiltiir iiriinleri ile belirlenmekte, popiiler
kiiltiirlin tirettigi davranislar ve tutumlar, bireyi tiikketime tetiklemektedir. Asilama

icin kullanilan aracilar ise kiiresel yayin kuruluslaridir.

Eglence sektoriiniin gelismesi ile birlikte yarisma programlari bireylere
amaglarina kolay yoldan ulagma firsat1 tanimaktadir. Zengin olma hayali ile yanip
tutugan birey, biiyiik odiiller dagitilan yarigsma programlarina basvurmakta,
izleyiciler ise hem ekranda olmanin hayalini kurmakta, hem de ekrandaki
eglencenin tadim1 ¢ikarmaktadir. Sorumluluklardan wuzaklasan, eglenceye

odaklanan birey, tiim algilar1 ile televizyonun hedefi haline gelmektedir. O an
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verilen biitiin reklam ve promosyonlar tiiketiciye dogrudan ulastirilmaktadir. Tiim
algilart ile televizyona odaklanmis izleyici, kendisine verilen mesajlart bilingli
veya bilingsiz olarak dogrudan almakta, aklinin bir kdsesine yerlestirmektedir. Bu
reklam ve promosyonlar 6zellikle yayinin en can alici noktasinda verilmekte,
yayinlar ise prime time denilen, televizyonun en ¢ok izlendigi saatlere denk

getirilmektedir.

Kiiresel televizyon programlarmmin beraberinde getirdigi bati kiltiiri
karsisinda yerel kiiltiirel 6geler basarisiz kalmis, popiiler kiiltiir tirtinlerinin yerel

kiiltiir tirtinlerine kars1 galip geldigi goriilmiistiir.

Ozellikle kirsal kesimlerdeki bireylerin yarisma programma katildigi, bu
bireylerin basarilarinin daha fazla dikkat ¢ektigi tespit edilmistir. Agirlikli olarak
toplumsal normlarin gecerli oldugu kirsal kesimlerin gencleri yarisma
programlarina katilarak kendilerini ispatlama platformu bulmus, bolgenin kiz
cocuklar1 kabuklarint kirarak yarisma programlar ile diinyaya acilmislardir.
Ozellikle “O Ses Tiirkiye” programinda ¢ok sayida kirsal kesimde yasayan

yarigmaci profili tespit edilmistir.

Kiiresel yarisma programlarina bagvuru yapilirken kabul edilmesi zorunlu
kilmman bir takim sartlar yarigmaci adayma sunulmaktadir. Yarigsmact adayr bu
sartlar1 kabul etmeden programa basvuramamaktadir. Icerigi muallak bir takim
madde ve alt basliklar ile siralanan bu bagvuru sartlari, kapitalist toplumda igsizlik
veya maddi yetersizlik ile bogusan az gelismis ve gelismekte olan toplum
bireylerini, yapimci-yayinci sirketlerin ve kiiresel gii¢ sahiplerinin ekran kolesi
haline getirmektedir. Telif hakki kurallar1 nedeniyle ¢alismada paylagilamayan
basvuru formlari ilgili televizyon programlarmin internet siteleri iizerinde kolayca

elde edilebilinmektedir.

Kiiresellesme ile birlikte hayatimiza giren yeni televizyon yayincilig
formatlar1 en basta popiiler kiiltiir tirlinlerine hizmet etmektedir. Popiiler kiiltiire
biitlinlesmis edilen bu iiriinler ise {iretici firmalarin toplumun tiikketmesini istedigi
iriinler olmaktadir. Bu iriinler donemin gerektirdigi sartlara uyumlu olarak
degisiklik gosterebilmektedir. Uriinler yarigma programlarinda &zellikle {iriin
yerlestirme yontemleri ile serpistirilmis, izleyiciye “Unliller de bu iriini

kullaniyor sen de bu iiriinii kullanarak onlar gibi olabilir, bize katilabilirsin”
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mesaj1 verilmektedir. Bu {irlinler {nliilerin yaninda “Survivor” gibi yarigma

programlarinda yarigmacilara da kullandirilabilmektedir.

Kiiresel formath yarigma programlarinin agirlikli olarak Birlesik Krallik
cikish oldugu tespit edilmistir. Birlesik Krallik tarafindan gelistirilen bu
formatlarin zaman zaman ana kaynagindan diinyaya yayildigi, Kimi zaman ise

ABD sirketleri tarafindan gelistirilerek pazara sunuldugu goriilmiistiir.

Ozellikle kiiresellesmenin ideolojik boyutunda “Amerikanlasma” adiyla
kendisinden bahsedilen Amerikan kiltliriinii diinyaya yayma amaci, uygulama
alanlar1 ile birlikte karsimiza g¢ikmaktadir. Kiiresel yarisma programlarinda
ozellikle Amerikan kiiltiirline dair izler kii¢lik uluslara ulastirilmakta, bu kiiltiiriin
ulagilmasi gereken kiiltiir oldugu diisiincesi halkin bilingaltina dayatilmaktadir.
Yetenek Sizsiniz Tirkiye programinda ozellikle ilk sezonda Break Dans ve
Beatbox yapan yarismacilar biiyiik ilgi goriip finale kadar ulasmayi

basarmiglardir.

Yarigsma programlarmin tiimiinde jiiri tyeleri belirli rol modelleri
canlandirmaktadir. Bu rol modeller ilimli ve yumusak kalpli karakter, zor

karakter, mantikli karakter veya eglenceli karakterlerden olugmaktadir.

Kiiresel yarigma programlarinin Tiirkiye’deki sahipligi agirlikli olarak
Acun Ilicali tarafindan Acun Medya’nin elinde tutulmaktadir. Farkli kanallar
tarafindan farkli formatlar denense de bu denemeler Acun Medya tarafindan
saglanan biiyiik basar1 ve gelir yelpazesine ulasamamistir. Kim milyoner olmak
ister? Gibi yapimlar bu 0rnekte istisna olarak gosterilebilmektedir. Her ne kadar
istisnalar goze carpsa da genel tabloda Acun Medya yapimlar1 8 program
icerisinde 5 tanesini kapsamaktadir. Kapsam dis1 kalan yarisma programlart x

factor, carkifelek ve kim milyoner olmak ister programlaridir.

Acun Medya programlar1 6zellikle melodrama degil, halkin tamamen
eglendirilmesine yonelik yaymncilik anlayist sergilemektedir. Drami sokakta

yasayan izleyici, eglenceyi televizyonda yakalamak istemektedir.

Kiiresel tekellesmenin olumlu yanlart da yok degildir. Kimi zaman bir
yarismact kimi zaman da sektérde egitim almis iiniversiteli birey Acun Medya
gibi biiyiik sirketlerde is imkan1 yakalamakta, hatta biiylik projelere imza atip {inli

olma firsat1 bulmaktadir.
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