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OZET

BIR ILETSIM ARACI OLARAK INFOGRAFIK: ORDU iLI TURIZM
INFOGRAFIK UYGULAMALARI

AKSOY, Tugrul
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Ana Sanat Dali
Tez Danigmani: Dr. Ogr. Uyesi Adem YUCEL
Eyliil, 2019, sayfa 82

“Bir lletisim Araci1 Olarak Infografik, Ordu ili Turizm Infografik
Ugulamalari” adiyla hazirlanan bu tez ¢alismasinda, teknolojinin hizla gelismesiyle
kisilerden beklentiler yiikselirken bilginin daha rahat ve hizli islenebilmesi 6nem

kazanmaktadir. Bir kiiltiir turizmi ile turist arasinda gergeklesen iletisim siireci uzun
stirelidir ve ¢ok farkli faktorlere baghdir. Farkli iletisim yontemleri kullanilarak
turistin seyahat karar1 vermesinden seyahatin bitimine, seyahat sonrasinda tekrar
ayni yeri tercih etmesi ve baskalarina anlatmasi seklinde yasanan iletisim siireci
sirasinda siirekli bir bilgi akis1 saglanmaktadir.

Kiiltiirel turizm faaliyetlerinin bir rolii de ziyaret¢ilere arzulanan mesaji
iletmektir. Bu mesaj, yalnizca ziyaretgilerin uyumlu ve mesaji alma egiliminde
olmalar1 halinde iletilebilir. Turistler bir yerin sunacaklar1 konusunda beklenti
iginde olurlar ve etkin bir iletisimin gergeklesebilmesi igin mesajin bu beklentilerle
eslesmesi gerekmektedir. Bu baglamda sozel ve gorsel oOgelerin kesisim
noktasindan bulunan infografikler etkili ve hatirlanabilir bilgi sunma konusunda
turizmde iletisim alaninda da onemli bir giice sahiptir. Infografik iletisim
faaliyetlerini kiiltiir turizmi agisindan degerlendirmek ve turizm sektoriiniin bu
stireci nasil algiladigini ortaya koymaktir

Tez ¢alismasmin uygulama béliimiinde ise, Ordu Ili tarihinden, Ordu Ili
turizminden, Ordu’nun turizmine katki saglayan mutfagindan, Ordu Universitesi ve
Ordu-Giresun havalimaninin turizme katkilaridan bahsedilmis, uygulama olarak
infografik harita ve infografik tasarimlarla Ordu’ya gelecek olan turistlere bu
bolgenin kiiltiir turizmi hakkinda bilgiler verilerek Ordu Ili'nin tanitimina katkida
bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: infografik, Grafik, Tasarim, Ordu, Turizm.



ABSTRACT

INFOGRAPHIC AS A COMMUNICATION TOOL: TOURISM
INFOGRAPHIC APPLICATIONS OF THE ORDU PROVINCE AKSOY, Tugrul

Master's Degree, Graphic Art Department, Graphic Design Department
Thesis Advisor: Assist Prof. Adem YUCEL
September-2019, page 82

In this thesis study, which is prepared as tad Infographic Examples as a
Communication Instrument, Tourism Samples in Ordu Province, with the rapid
development of technology, it is important that the information can be processed
more easily and faster while the expectations are increased. The communication
process between a cultural tourism and a tourist is long lasting and depends on many
different factors. A continuous flow of information is provided during the
communication process in which the tourist decides to make a travel decision,
prefer to use the same place and tell others.

A role of cultural tourism activities is to convey the desired message to the
visitors. This message can only be forwarded if visitors are compatible and tend to
receive messages. Tourists are expected to expect a place to be present and the
message must match those expectations so that an effective communication can take
place. In this context, infographics from the intersection point of verbal and visual
elements have an important power in communication in tourism in providing
effective and memorable information. To evaluate the activities of infographic
communication in terms of cultural tourism and to determine how tourism sector
perceives this process.

In the application part of the thesis study, the contributions of Ordu province
history, tourism, cuisine, Ordu University and Ordu-Giresun airport to the tourism
are mentioned. In the application, with infographic map and infographic designs
contributed to the promotion of Ordu Province.

Key Words: Infographic, Graphic, Design, Ordu, Tourism.
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GIRIS

“Bir Iletisim Araci Olarak Infografik, Ordu ili Turizm Infografik
Uygulamar1” adiyla hazirlanan bu tez ¢alismasi, 3 ana baslik altinda ele alinarak

gerceklestirilmistir.

Tezin birinci bolimiinde; iletisim kavraminin tanimi hakkinda bilgilere,
iletisimin igleyis siirecine gorsel iletisim ve grafik tasarim hakkinda bilgilere,
bilgilendirme tasarimina, bilgilendirme tasariminin tiirleri, ilkeleri ve 6geleri, bir
iletisim araci olarak infografigin tanimindan infografik tarih igerisindeki gelisimi,
tezin ana konularindan biri olan turizm kavramindan turizmde iletisim
yontemlerinden, turizmde sozel iletisim, turizmde yazili ve gorsel iletigim,
(televizyon, gezi kitaplari, dergiler ve gazeteler, turizm haritalarindan, brosiirler,
dis mekan bilgilendirmeleri) turizmde yeni iletisim teknolojilerinden, kisacasi
turizm sektorii igerisinde iletisimin infografiklerle saglanildig1 gorsel araglardan ve

bu araglarin 6nemi hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Ikinci bolimiinde ise; Ordu Ili tarihinden, Ordu Ili turizminden, tarihi
mekanlarindan, dogal alanlarindan ve mutfagindan bahsedilerek Ordu Ili’ndeki

Turizm Infografik Ornekleri incelenmistir.

Bu tez calismasmin 3. boliimiinde; arastirmalar ve 6rnek incelemeleri
sonucunda elde edilen yazili ve gorsel verileri dogrultusunda uygulama galismasi
olarak infografik harita, infografik video ve infografik poster ile Ordu’ya gelecek
olan turistlere bilgiler verilerek Ordu Ili'nin tanitimma katkida bulunulmasi

diistiniilmektedir.
Arastirmanin Konusu

Bu calisma, Ordu Ili’nin kiiltiirel yapisinin tarihsel perpektifte turizme
yonelik katkisinin infografik tasarimlariyla anlatilmasini kapsamaktadir. Ordu
[li’nin kiiltiir degerleri, tarihi, turizmi, yoresel mutfag: hakkinda bilgiler verilerek

bu kentin turizme destek olacak infografik tasarim uygulamarina yer verilmistir.

Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismada, Ordu 1li ile ilgili hem konumsal hem de konumsal olmayan
turizm bilgilerinin infografik tasarimlarla sunumunun yapilmasi amaglanmaktadir.

1



Bu tasarimlar infografik harita, infografik video infografik poster, seklinde
planlanmistir. Infografik haritalar sadece basili ortamlarda kullanilmayip,
etkilesimli ortamda ve sehrin belirli meydanlarinda olustururulacak 6zel panolarda
bilgilendirme amagcli kullanimi1 saglanilmasi diisiiniilmektedir. Béylece Ordu icin
turizm sektoriinii gelistirmek ve desteklemek amacli bir konumsal bilgi sunumu

saglamak hedeflenmistir.

Arastirmanin Kapsam

Calismada, Ordu 1li, tarihi, kiiltiirii, yemekleri gibi turizm degerleri

incelenerek bilgilendirme tasarimi olarak ele alinmistir.
Arastirmanin Yolu (Yontemi) ve Yordamlar: (Teknikleri)

Caligsma, literatlir taramasina dayanan betimleyici bir calismadir. Kapsamli
bir arastirma yapildiktan sonra mevcut infografikler incelenerek, Ordu i ile ilgili

turizm, kiiltiir ve tarihi infografik 6rnekleri tasarlanmistir.
Arastirmanin Onemi

Zengin turizm potansiyeline sahip Ordu Ili’nde kiy1 turizmi, yayla turizmi,
trekking, yamag parasiitii gibi etkinliklere imkan saglayacak unsurlar mevcuttur.
Yoresel mutfagini tanimak ve Karadeniz’in lezzetli baliklarin1 tatmak i¢in Ordu
gezip goriilecek bir yerdir. Pek ¢ok turistik cazibe merkezine sahip olmasina

ragmen cevre illere gore (Trabzon, Samsun) oldukc¢a geriden gelmektedir.

Ordu turizmini canlandirmak icin kullanilan mevcut yontemler yalnizca
kitaplar, brosiir, afis ve web sayfasi seklindedir. Bu tez ile bilgilendirme tasariminin

bir kolu olan infografik tasarimi drneklerine yer verilmistir.

Yapilmis olan uygulamalar sayesinde, bu tez calismasinin, infografik
tasariminin gelismesine katkida bulunacagi ve konu ile ilgilenen kisilere yol
gosterici niteligi tagiyacagi, bu alanda yapilmis ve yapilacak olan tasarimlara drnek

olusturabilmesi adina 6nemli bir adim olabilmesi diisiiniilmektedir.



1. BOLUM: BIR ILETiSIM ARACI OLARAK INFOGRAFIK
1.1. ILETISIM

“Iletisim gdnderici ve alic1 olarak adlandirilan iki insan ya da insan grubu,
Kitlesi arasinda ger¢eklesen bir duygu, diisiince, davranis ve bilgi alisverisi olarak
tanimlanabilir.” (Becer, 2015, s.11).

TDK’ye gore iletisim; “diislince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii

yolla baskalarina aktarilmas, bildirim, haberlesme, komiinikasyondur.””*

Iletisim kavrami teknik olarak karsilikli aktarimi gerektirse de verilmek
istenilen mesaj birden fazla aliciya hitap edebilir. Iletisim, dil ve gorsel kullanimin

anlamlandirma ¢abasi olarak da ifade edilebilir.
1.2. ILETiSIM KURMA NEDENLERI

Iletisim insan hayatinin énemli bir parcasidir. Insanlar sadece sozlii olarak
degil, ayn1 zamanda beden dili, mimik, jestler, yaz1 ve gorsellerle de iletisim
kurarlar. Insanlar bilgi alisverisi yapmak, kendini anlatmak gibi ihtiyaglarimi

karsilamak i¢in iletisim Kurarlar.

Insanlar, tarih 6ncesinden itibaren magara duvarlarina yaptiklar1 hayvan
resimleri ve hayvan miicadele resimleriyle ayn1 ortamda yasayan insanlara veya
gelecek nesillere bilgi vermek igin iletisim kurmuslardir. Bu agidan konuyu
degerlendirecek olursak yasamak igin iletisim kurulur denilebilir. Ornegin, giinliik
temel ihtiyaglarimiz1 karsilamak i¢in, market alisveriginde, telefonla konusmada,
banka islemlerinde, mesajlasmada iletisim kurariz. Insanlarin tek basma yaptig
eylemlerde veya toplum iginde birbiriyle etkilesim halinde yaptiklar1 eylemlerle

iletisim kurmaktadirlar.

Ozellikle 20. yiizyildan itibaren teknolojinin hizli gelisimiyle giiniimiizde
iletisim her animizda zorunlu bir hale gelmektedir. Insanlar, akilli telefonlar,
mailler, sosyal medya, internet, televizyon, billboard afisleri vb. mecralarda her an

bilgi yagmuruna tutulmaktadir.

Ihttp://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&quid=TDK.GTS.542885f56bc4f8.
69963003 , 2019.
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Becer’e gore iletisim kurma nedenleri ise su sekildedir,

e Yasamak,

e Diger insanlarla igbirligine girmek,

e Kisisel ihtiyaglarin karsilanmasi,

e Toplumla ve insanlarla iliski igine girmek,

e Insanlar baskalarin1 kendileri gibi diisiinmeye ve davranmaya ikna
etmek,

e Insanlar iizerinde gii¢ elde etmek ve kullanmak,

e Toplumun ve orgiitlerin bir arada tutulmasi,

e Ekonomik ihtiyaclarin karsilanmasi,

¢ Bilgi aligverisinde bulunmak,

¢ Diinyay1 anlamak ve edinilen deneyimlerle bir anlam ¢ikarmak,

e Diisiiniilenler ve yapilanlarla ilgili kararlar verebilmek,

e insanlar kendi beklentilerini ve hayal diinyalarin1 disavurmak igin

iletisim kurarlar (2015, s.17-20).

Sonug olarak, herkes kisisel ihtiyaglar, sosyal amaglar, ekonomik gereklilik
ve sanatsal disavurum gibi birgok amag¢ ve ihtiyaci karsilamak igin iletisim

kurmaktadir.
1.3. ILETiSIM SURECI

[letisim, kaynak ve alict arasindaki mesajin bir arag ile iletilmesiyle
gerceklesmektedir. Mesaj aliciya dogru bir sekilde iletilirse, alict bunu geri doniit
ile kaynaga bildirmektedir (Oz, 2017).

.

DONUT
(GERI BiLDiRiM)

Gorsel 1. Iletisim Siireci Temel Ogeler (Oz, 2017).
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[letisim siirecini olusturan elemanlar ve aciklamalari ise asagida yer almaktadir.
o Kaynak ve Kodlayici

Kaynak, bilincin trettigi iletileri simgeler araciligi ile gonderen kisi ya da
Kisilere denilebilir. Gazete, kitap, radyo, televizyon, gibi Kitle iletisim araglarindan
da “kaynak” olarak sz edilir. Kaynak olmadan iletinin gonderilmesi miimkiin

degildir. Yz yiize iletisimde kodlayic1 6gesine gereksinim duyulmaz.

Iletilerin iletisim aracilifiyla génderilmesi kodlanmayla saglanir. Kodlanma,
herbiri farkli bilgiyi ifade eden sinyal veya sembol yardimiyla yapilir. Kaynak,
iletmek istedigi mesagi dil, resim veya simgelerle gergeklestirir (Aziz, 2016).

o lleti

Kaynaktan alictya gonderilen uyari ya da bir diisiincedir (Oz, 2017). Sézsel,
gorsel, dokunsal, gorsel-isitsel olabilir. Iletinin iyi anlasilabilmesi, kaynagin
ozelligine baglidir. Bilgi veya diisiinceler higbir yoruma yol agmayacak sekilde

sistematik sekilde aktarilmasi gerekir.
o Kanal (Oluk)

Kanal, iletinin génderilmesinde kullanilan aragtir (Oz, 2017). Yani kaynak ile
ileti alma durumunda bulunan kisiyi birlestiren bir bagdir. iletinin génderilmesinde
kullanilan iletisim araclar1 ayn1 zamanda kanal islevi goriir. Ornegin televizyon,

radyo, gazete vb. kitle iletisim araglari iletileri gonderen ayni zamanda bir kanaldir.

Iletisimde kanal; isitme, gdrme, dokunma, koklama, tat almayla ilgili duyu
organlarini uyarabilecek aracilar olabilecegi gibi 1s1k dalgalari, radyo dalgalari, ses

dalgalari, telefon kablolari, sinir sistemi gibi ileti tasiyan fizik aracilar1 da olabilir.
o Kod Acici-Alica

Mesajin iletilmesi istendigi kisi ya da gruplardir. Alici, kaynaktan gelen
iletileri alan ve bunlara sozlii, sozsiiz tepkide bulunmaktadir. Isletme ydnetiminde
ise, alicinin gonderilen raporlari, bilgileri, yazilari, planlari ve programlari
algilayabilmesi bu bilgileri anlayip analiz edebilmesi ve anlam vermesi iletinin

aliciya ulagmasi ile miimkiin olur (Aziz, 2016).



e Algilama ve Degerlendirme (Filtre)

Algilama bilgiyi, mesaji yorumlamada kullanilan zihinsel ve duyumsal bir
siirectir. Algi ise duyu organlarindan beynimize ulasan verilerin Orgiitlenmesi
yorumlanmasi ve anlamlandirma siirecidir (Oz, 2017). Duyu organlarimiza ulasan
veriler, algilama olmaksizin tek baslarina bir sey ifade etmezler. Bunlarin bir anlam
ifade edebilmeleri igin verilerin algilanmasi gerekir. Bize ulasan duyumlara

algilama sonucu tepki gosteririz.
e Geri Bildirim (Feedback)

Iletisim siirecinin son unsurudur. Iletisim, dongiisel bir siiregtir. Bir mesaj
gondericiden aliciya, sonra tekrar gondericiye geri bildirim yoluyla iletilir (Aziz,
2016). Geri bildirim, dinleyicinin mesaji sozlii veya sozsiiz yorumlamasi

denilebilir. Geri bildirimde gonderici ve alici mesaji siirekli iletmektedir.

Geri bildirimde mesaj alindiktan sonra kodu ¢oziilir ve mesaja uygun bir
tepkide bulunulmaktadir. Hedef, onu tekrar kodlayarak uygun bir kanalla mesajt
kaynaga tekrar gondermektedir. Gonderilen mesajin tekrar kodlanarak, geri
bildirimde bulunmasi durumunda, ilk goénderici bu kez hedef olmakta ve bu

dongiisel siirece geri bildirim denmektedir.?
1.4. ILETISIM ve TURIZM
1.4.1. Turizm Iletisimi
Bu tezin amaci Ordu ili turizm infografik tasarim &rneklerini sunmak

oldugu i¢in konu ile ilgilisi olan turizmin gesitli tanimlar1 asagida yer almaktadir.

En basit tanimiyla dinlenmek ve tatil gecirmek amaciyla yolculuga ¢ikmak
olarak tanimlanan turizm, gliniimiiz diinyasinin en 6nemli faaliyetlerinden biri

haline gelmistir (Ozgii¢, 2007, s.13).

Dinlenme, eglenme, merak, spor, saglik, kiiltiir, deneyim kazanma,
akrabalarini ziyaret etme, kongre ve seminerlere katilma, dini ibadetlerini yerine

getirme gibi degisik sekillerde ve amaglarda kisisel ya da toplu olarak yapilan bu

2 http://iletisimbilimleri.blogspot.com/2010/04/iletisim-surecinin-temel-ogeleri.html
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seyahatlerin ¢esitlenmesinin nedeni, turizm aktivitelerinin birer gereksinim

(ihtiyag) olmasindan kaynaklanmaktadir (Eralp, 1982, ss. 53-57)

Turizm, bir yerin tarihi ve dogal giizelliklerini gormek, tanimak, eglenmek
ve dinlenmek i¢in yapilan gezi, bu tiir geziler, yolculuklar diizenlemek i¢in yapilan

calismalarin bagvurulan yontemlerinin tiimiidiir (Meydan Larousse, 1969),

Bakanlar Kurulu’nun 5 Agustos 1955 tarihli 5643 sayili karariyla yiirtirliige
konulan Turizm Isbirligi Tiiziigiiniin 3. maddesine gore turizm: “Bir yere yerlesme
amaci tagimayan, o yeri gezip, gormek ya da farkli nedenlerle toplu ya da bireysel

olarak ziyaret etmektir.” (6086 Sayili Turizm Endiistrisi Tesvik Kanunu, 1955).

Tanimlardan da anlagilacagi gibi farkli yerlesim yerlerini tarihi ve dogasini
tanimaya yonelik yapilan geziler kiiltiir turizmidir. Kiiltiir turizmini turizm
ekonomisi i¢inde giincel kiiltiir turizmi ve tarihsel kiiltiir turizmi olarak iki bdliime

ayirmak miimkiindiir:

Tarihsel Kiiltiir Turizmi; Ulusal sinirlar iginde kalan tarihi kiiltiir mirasinin

belli bir turistik organizasyon yardimiyla gosterilmesidir.

Giincel Kiiltiir Turizmi; Bilim, mutfak, sergiler, kutlamalar, yarismalar gibi
modern kiiltiiriin triinlerine yonelik seyahatlerdir. Bir bolgede gerceklestirilen
etkinlikler bu grupta yer alir (Culha, 2008).

Kiiltiir, insanlar arasindaki ortak davraniglar, inanglar ve degerler
biitiiniidiir. Bir toplumun danslari, sarkilari, egitim bi¢imi, sosyal kurallari, dili
toplumun ortak kiiltiirel 6gelerini olusturur. Bu tip 6geler bireyler tarafindan

Ogrenilirler ve insanin kisiligini etkilerler (Asna, 2006, s.81)

Kiiltlir turizmi, “dogal ve tarihsel kiiltiir varliklarini, kiiltiirel etkinlikleri,
giincel sanat eserlerini ve bazi sosyo-ekonomik olgular: turistik bir iiriin bi¢iminde
gezginlerin hizmetine sunan bir turizm anlayisidir. Yalnizca tarihsel olan1 degil,

giinceli kapsayan bir terimdir.”

Turistik amaglarla seyahat etme, dogasi geregi merak etme, yeni yerler
gorme, kesfetme ve ogrenmeyi igerdigi i¢in kiiltiir ve turizm birbirinden ayri

diistiniilemeyecek iki olgudur.

3 http:/Awww.festtravel.com/kultur-turizmi-uzerine (22.05.2019)
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Bireysel turizmin trend olmasi ve yerel kiiltiirel 6zelliklere dayali talebin
artmasi, t¢ilincii yas Kusaginin ¢ogalmasi, ozellikle Tiirkiye’nin en 6nemli pazari
olan Avrupa niifusunun yaslanmasi diinya turizminde kiiltiir turizmine verilen

Onemi arttirdigini sdyleyebiliriz.

Kiiltiir turizmi, kiiltiirel ilgileri tatmini amaclayan, tarihi yerlere, miize ve
galerilere, sanat gosterileri ve festivallere ziyaretlerle yerel topluluklarin yasam
sekillerini gormeyi de igeren 6zel ilgi seyahatleridir. Genis anlamda ise, kiiltiirel
igerikli faaliyetleri igeren, farkli meraklarin karisimi olan gezi ve seyahatlerdir

(Medlik, 2003, 5.48).

Turizmde tarihi ve dogal degerler ve genel sahip oldugu kiiltiirel degerlerin
taninmasi, 6grenilmesine yonelik olarak gergeklestirilmektedir. Kiiltiir kelimesi
cok fazla farkli alan1 kapsamakta ve her iilkenin bu anlamda sundugu iiriinler
kendine 6zgii olmaktadir. Bu farkliliklar1 tespit etmek ve bunlari potansiyel
turistlere anlatmak, turistler ile kiiltiir turizmi Uriini sunan taraflar arasindaki
iletisim siirecinin dogru kurgulanmasina ve bir sistem g¢ergevesinde isletilmesine

bagl olmaktadir.

Iletisim siirecinde ilk adim, mesajin gonderici tarafindan kodlanmasi
stirecidir. Kiltiir turizminde gonderici, kiiltiirel turizmi arz eden taraf veya onu
temsil eden taraftir. Mesaj1 hazirlayacak tarafin sahip olmasi gereken bir takim
ozellikler vardir. Bunlardan belki de en 6nemlisi mesaj1 hazirlayacak kisi, grup ya
da kurumun elindeki {iriinii 1yi taniyor olmasi gerekmektedir. Gliniimiizde turizm
tanitimlarinda yapilan en 6nemli hata, {iriiniin ve hedef kitlesinin taninmamasindan
kaynaklanmaktadir. Tanitim mesajlarini diizenleyen veya son karar1 veren yetkililer
her zaman turizmin igerisinden gelmis taraflar olmamakta ve tanitim veya iletisim
konusunda deneyimleri bulunmamaktadir. Boyle oldugu zaman da mesajin
kodlanmasinda, mesajin igeriginde veya kullanilan aragta yanlis secimler
yapilmakta, bu sebeple dogru kesime yani potansiyel turistlere ulasilamamakta,

mesajlar anlagilamamakta veya istenilen sekilde algilanmasi saglanamamaktadir.

Bir turistin gidecegi yer konusunda se¢im yapma asamasinda, bilgi arama
stirecinde gegirdigi belli basli asamalar vardir. Reklamlar veya haberlerde beliren
ilgili bilgiler turistlerin dikkatini ¢ekmektedir. Ardindan kisi, konu ile ilgili aktif

olarak bilgi arayisina geger, basili ve gorsel yayindan yararlanir ve bilgisi olan



kisilerle temasa geger. Kisinin ne kadar arastirma yapacagi onun onceki bilgisine
baglidir ve edindigi yeni bilgilerin onu tatmini ve onlara yiikledigi deger karar

stirecine gegisini etkiler.
Temel olarak Kisilerin bilgi alma kaynaklar1 dort kategoriye ayrilmaktadir:

o Kisisel Kaynaklar: Aile, arkadaslar, komsular ve tanidiklar,

e Ticari kaynaklar: Reklam, satis sorumlusu, seyahat planlayicilari,

e Kitlesel Kaynaklar: Kitlesel Medya, degerlendiren kuruluslar,
uzmanlar,

e Deneysel Kaynak: Kisinin kendisinin gidip gérmesi, katilmas1.*

Turistin kararin1 vermesinde Kisisel kaynaklar arkadas ve aile ¢evresinin en
onemli kaynagi olusturdugu bu alanda yapilan en eski g¢alismalarda bile ortaya
cikmaktadir. Ancak, bilgi kaynaginin se¢imi, gerceklestirilen seyahatin amaci ve
sekli ile alakalidir. Seyahat etmekte olan turistler, bulunduklar1 yerdeki faaliyetler
hakkinda bilgi almak i¢in turist enformasyon ofislerini veya seyahat acentelerini

kullanmaktadirlar.
1.4.2. Turizmde Tletisim Yontemleri

Bir turizm olayinda gidicek yerler ile turist arasinda gergeklesen iletisim
stireci uzun siirelidir ve ¢ok farkli faktorlere baghdir. Farkli iletisim yontemleri
kullanilarak turistin seyahat karar1 vermesinden seyahatin bitimine, seyahat
sonrasinda tekrar ayni yerleri tercih etmesi ve baskalarina anlatmasi seklinde
yasanan iletisim siireci sirasinda siirekli bir bilgi akigi saglanmaktadir. Turizm
faaliyetlerinin bir rolii de ziyaret¢ilere arzulanan mesaji iletmektir. Bu mesaj,
yalnizca ziyaretgilerin uyumlu ve mesaji alma egiliminde olmalar1 halinde
iletilebilir. Turistler bir yerin sunacaklar1 konusunda beklenti i¢inde olurlar ve etkin
bir iletisimin gergeklesebilmesi igin mesajin bu beklentilerle eslesmesi
gerekmektedir. Kiiltiir turizminde sozel iletisim, yazili ve gorsel iletisim yeni

iletisim teknolojileri s6z konusudur (Sengiil, Ulama ve Tiirkay, 2018).

4 http://www.yeniyasamokulu.com/post/kisisel-gelisim-kaynaklari-nelerdir
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1.4.2.1. Sozel Tletisim

SozIlu iletisim, bir turistin tatilinin her noktasinda gergeklesmektedir.
Turistlere bilgi verme, onlar1 ikna etme ve turistik ¢ekim merkezlerine yonlendirme
amaci ile kullanilan bir yontemdir. Hedefe yonelik gergeklesen iletisimde araya
girecek olan tur operatorii yetkilisi, fuar standinda tanitim yapacak olan hostes,
konferanslarda sunum yapan yetkili, otel rezervasyon memuru gibi turistle birebir
temasta olacak Kisilerin iletisim yetenekleri konusunda bilgili olmalar
gerekmektedir (Sengiil, vd., 2018).

1.4.2.2. Gorsel ve Yazih Tletisim

Yazili iletisim kurmak, zor ve zaman bakimindan olumsuzluklari barindiran
bir iletisim seklidir. Ancak iletilen mesajlarin akilda kaliciligi, istendigi taktirde
gbzden gecirilebilmesi ve gorsel olarak dogru tasarlandiginda ilgi c¢ekici olmasi
acisindan turizmde mesajlar1 iletmede sik kullanilan yontemlerdir. Hizmet
sektoriinde turiste etkili bicimde sunulani hayal ettirebilme, gorsel araclar yoluyla

olmaktadir (Aziz, 2016).

Televizyon: Gorsel ve isitsel araglar gliniimiiz teknolojileri sayesinde hedef
kitlelerin dikkatini ¢ekecek Ozellige sahip olmaktadir. Televizyon, iletisim
araclariin en dnemli 6gelerinden biri olan alici igin yani izleyici igin bir¢ok 6zelligi
icinde barindirmasi agisindan diger iletisim araglarina kiyasla oldukga farkli ve

etkileyicidir.

D1s mekan duyurulari: Belli bir bolgeye sabitlenmis ve yalnizca o6niinden
gecenlerin dikkatini ¢ekebilecek bir aragtir. Duyurularin dikkat cekici olmasi
mesajin istenilen yonde algilanmasini saglamaktadir. Turizm iletisimi agisindan
billboardlar, posterler, tabelalar, megaligtler, bank ve otobiis bannerlar1 bu kapsama
girmektedir (Sengiil, vd., 2018). Insanlarin toplandig1 ve gorebildigi 6zel mekanlara

konabilmesi agisindan etkilidir.

Gezi kitaplar: Kiiltiir turizmi s6z konusu oldugunda gezi kitaplari en eski
ve alisilmig bilgi kaynaklaridir. Ozellikle bireysel ve turistik gezi amaciyla seyahat
edenlerin gidecekleri yer hakkinda gezi, konaklama, yeme-igme, kiiltiirel ve tarihi
Ozellikler ulastirma hakkinda bilgi almak i¢in basvurduklar1 yazili bilgi alma

yontemidir.
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Kartpostallar: Kartpostallar, gidilecek yerin tanitim araglarinin en ucuzu
olarak tanmimlanabilirler. Ancak giiniimiizde, yeni iletisim teknolojileri sayesinde
kartpostal gelenegi de yerini teknik gelismelere paralel olarak e-maillere veya multi
medya mesajlarina birakmustir. Kartpostallar, tatil deneyimi ile ilgili kisisel
hatiralar1 anlatma yolu sayilirken, turistler de gidilecek yer hakkindaki bilgileri

yayma araci olarak goriilmektedirler.

Dergi ve Gazeteler: Dergi ve gazeteler, yazili iletisim araglar1 arasinda
belki de en uzun siiredir etkinliklerini korumaktadirlar. Dergiler tilkemizde turizm
de aralarinda olmak iizere farkli sektorlere yonelik de dergiler ¢ikartiimaktadir.
Dergi ve gazetelerin, televizyon ve radyo yaymlarindan en 6nemli farkliliklart
okuyucunun bir gayret sarf etmek zorunda olmasidir. Bu mecralari, mesajini
iletmek iizere tanitim amaci olarak segen bir kurulus mesajinin goriilebilmesi,

okuyucunun ilgi ve bilgi diizeyi ile alakali olmaktadir (Aziz, 2016).

Brosiirler: Giiniimiizde insanlarin bilgi edinme kaynaklari degisime
ugramistir. internet her alana ¢ok biiyiik bir hizla girmis ve yasamn bir pargasi
halini almistir. Ancak turizm tanitimlarinda yazili-gorsel iletisim araglari hala etkili
bir yontem olarak kullanilmakta ve devlet ile 6zel sektdr tarafindan brosiirlerin
hazirlanmasi, basimi ve dagitimma onem verilmektedir. Brosiirler turizmde
gidilecek yerin se¢iminde 6nemli rol oynarlar. Brosiir, turistlerle iletisim kurmak
i¢in siklikla kullanilan bir form, basili bir materyalidir. Brosiiriin kapagi ilk bakista
dikkat ¢ekici olmalidir. Tasarim, renk, fotograf se¢imi ve yazim sekli potansiyel
turistlere gekici gelmelidir. Bir turistin brosiirii inceledigi zaman okumasi ve mesajt
anlamasi kolay olmalidir ve brosiir icerdigi 6zelliklerle turisti daha fazla 6grenmeye

yoneltmelidir.

Turizm Haritalar:: Turizm ve ulasim i¢in hazirlanan haritalar, turistlerin
onceden ziyaret etmedikleri bir bolge hakkinda bilgilere yer vermektedir. Kiiltiirel
etkinlikler, tarihi mekanlar ve gezilecek yerler hakkinda bir ¢cok bilgi veren harita
illiistrasyonlar1 yer almaktadir. illiistratif turizm haritalariyla sehirlerin veya
bdlgenin tarihi ve turistik yonleri 6n planda tutularak boélgenin tanitimi etkili bir
sekilde yapilmaktadir. Turizm harita illiistrasyonlar1 ile yabanci turistlerin baska
birseye ihtiya¢c duymadan gérmek istedikleri yerler hakkinda bilgi sahibi olmalari
saglanmaktadir. Infografik haritalar, tasarimcilar illiistrayon teknigiyle dikkat

cekici ve dogru bilgilerle tasarlanmalidir. Yerli turistlere yonelik olarak bu harita
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ornekleri genellikle turizm bilgi biirolarina, seyahat acentelerine, miizelere, otel,
restoran ve kafelere, ara¢ ceplerine birakilmaktadir. Yabanci turistlere ise,
yurtdisindaki fuarlarda, yabanci seyahat acenteleri araciligi ile turizm haritasinda

dagitimi yapilmaktadir.

Infografik haritalar giiniimiizde oldukca kullanilan bir tiir olarak karsimiza
cikmaktadir. Ulkemizde ve diinyada yaygin olarak kullailan harita drnekleri bir

iilkeyi, sehri veya 6nemli bir yeri tanitmaktadir.

Fuar ve sergiler: Gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de 6nemli tanitim
araglart olarak goriilmektedir. Turizm agisindan fuarlarin pek ¢ok anlamda 6nemi
vardir. Ozellikle uluslararasi fuarlar, pek ¢ok acente ve otelin anlagsmalarini
gerceklestirdikleri, miisteri yani alicinin hizmet veya triiniin kaynagi ile yiiz yiize
iletisim kurabildikleri ortamlardir. Bunlarin disinda uluslararasi katilimli fuarlara
ev sahipligi yapmak o bolgedeki is turizmini canlandirmak agisindan etkili
olmaktadir (Sengiil, vd., 2018). Tanitim amaciyla gergeklestirilen fuar, sergi ve
festivallerde tirtinlerin, ki bu triinler baz1 durumlarda el sanatlari, resim, fotograf
gibi kiiltiirel iiriinlerden olugmaktadir, sergilenmesi ve satilmasi s6z konusu
olmaktadir. Bu tiir etkinliklerin siirelerinin limitli olmasi, {iriinlinii sergileyen ve

sunanlar i¢in faydali olabilmesi etkinlikleri tanitma geregini ortaya koymaktadir.

Miize ve Galeriler: Miize ve galerilerin, kiiltiir turizmi igerisinde materyal
kiiltiirii temsil etmeleri agisindan, korunmalari, yonetilmeleri ve tanitilmalar biiytlik
bir 6nem arz etmektedir. Siirdiiriilebilir turizm anlayist dogrultusunda turist cekim
merkezleri oluslari ile turist ve turistik alan arasinda birer iletisim araci olma niteligi
tasimaktadir (Sengiil, vd., 2018). Miizeler ziyaretgilerin kiiltiirel deneyimler
kazandiklar1 yerler olmalar1 bakimindan essiz ortamlardir. Kiiltiiriin sergilendigi
mekanlar olarak da tanimlanabilen miizeler, 6nemli turist ¢ekim merkezleridir ve

kiiltiir turizminde belli bir yerin seciminde 6nemli rolleri bulundugu sdylenebilir.

Film ve diziler: Oncelikli amac1 bir yeri tanitmak olmasa da bu amaca
dolayli olarak katkida bulunmaktadir. Film ve dizi turizmi, bir filmden
etkilenilerek, turistlerin belli bir yeri ziyaretlerini kapsamaktadir. Belli bir yere
konu olan veya o yerde ¢ekilen filmlerin turistlerin o yer hakkinda “ziyaret
edilmeli” fikrini edinmelerine yol agmaktadir. Dogal glizellikler, heyecanlandiran

egzotik yerler, ilgi ¢ekici kurgu ve insanlar, seyahat kararinda etkileyici olmaktadir.
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Ornegin, Ordu 1li’nde gegen “Kuzey Yildiz1” dizisi Ordu Ili’nin tanitimini yaparak

turizmine katki saglayabilir.

Ayrica Turizmde “Yeni Iletisim Ydntemleri” olarak, sanal turlar ve internet
gibi tanitim faaliyetleri de yer almaktadir. Sanal Turlar; gelencksel medya araglari
ile yapilan tanitim faaliyetlerinde turist sadece iletisim siirecinde bir alic1 ve
gozlemci durumundadir. Oysa ki sanal gergeklik sistemi ile turistler aktif sanal
katilimer olup, tanitimi yapilacak yer ile ilgili nasil bir deneyim yasayacaklarini
hissedebilmektedirler. Internet ve sosyal medya, turizm sdz konusu oldugunda pek
cok avantajlar1 bulunmaktadir. Turistler ac¢isindan internet, aract olmadan bir yer
hakkinda aragtirma yapmalarini, ugak, ara¢ kiralama, gezilecek yerler, yemekler,
transfer veya otel rezervasyonlarini gergeklestirmelerine olanak saglamistir (Aziz,
2016). Internet kullanimimnin hizli artisiyla internet her alanda bir tanitim araci
olarak kullanilmaya baslanmis ve sanal ortamda bilginin ¢ok hizli aktarilabilmesi
onu vazgecilemez kilmistir. Etkinliklerin sanal ortamda hedef kitlesine tanitilmasi
amaciyla birtakim yoOntemler ortaya c¢ikmustir. Bunlara web siteleri, internet
brostirleri sosyal medya reklamlari, gidilecek yere ait sosyal medya hesaplari vb.

ornek verilebilir.
1.5. GORSEL ILETIiSiM ve GRAFIK TASARIM
1.5.1. Gorsel Iletisim

Mesajin alictya gorsel elemanlarla tasarim ilkelerine gore iletilmesine gorsel
iletisim denilebilir. Metin ise, dilin katkis1 ile meydana gelmis olan anlamli kelime

ve climle toplulugundan olusan bir anlagma ve anlatma aracidir.

Becer’e gore gorsel iletisim: “Gorsel olarak algilanan seylerle, yani
goriintiilerle ilgili bir kavramdir. iletisim ise her tiirlii bilginin insanlar arasindaki
aligverisidir. Bu durumda gorsel iletisim, goriintiilerden olusan bilgilerin degis-

tokusu olarak tanimlanabilir.” (2015, s.28).

Konusmanin yeterli olmadigi durumlarda kisilerle iletisim saglayacak
yontemlerden biri gorsel iletisim {iriinleridir. Insanlar arasindaki iletisim yasamin
kendisi kadar dogaldir. Konusulan ve yazilanin yaninda gorsel ogeler,
yonlendirmeler, sanat iiriinleri vb. iletisimi kolaylastiran {iriinlerdir. Insanlar igin

anlam yiiklenebilecek her sey iletisimdir. “Iletisim, duygu, diisiince ya da bilgilerin
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akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina aktarilmasi, mesaj alis verisidir”

(Altintas, 2005, s. 5).

Giiniimiizdeki yaz1 sistemi ortaya ¢ikmadan dnce insanlar gorsel imgelerle
iletisim kurmaktaydilar. Ornegin; magara resimleri ve hiyeoglif yazi sistemi buna
birer &rnektir. Iletisim farkl ihtiyaglara bagh olarak degisebilir. Konusmak, yeterli
olmasima karsin sozli iletisim bazi durumlarda kisitl kalmaktadir. Konusmayla
insanlar birbirlerini anlarken gorsel unsurla mesaj hedef kitleye direk iletilmektedir.
Insan beyni gorsel unsurlar1 yaziya ve konusmaya oranla daha hizli algilamaktadir.
Omegin; insan beyni yaziyr okudugunda verilen mesaji énce okuyup sonra
algilayip daha sonra harekete gecerken bir insan alisveris merkezindeki atm,
asansor, wc, mescid vb. piktogramlart (sembolleri) gordiigiin ise direk harekete
ge¢mektedir. Glinlimiizde bilgiler, sinema, afis, brosiir, dergi, gazete, sosyal medya

gibi diger gorsel unsurlarla hedef kitleye ulasmaktadir.

[letisim siirecinde kullanilan 6gelerden biri yazidir. Gazete, dergi, afis ve
kitap gibi iletisim araclarinda siklikla kullanilan yazi, gorme duyusuna hitap eder
ve mesajin okuyucuya iletilmesinde etkili bir yoldur. Yazinin yanisira sembol ve
isaretler de etkili iletisim aracidir. Semboller yaziya oranla ¢abuk algilanma
acisindan daha etkili bir iletisim aracidir. Sembollerle iletisim kolay ve hizl
olmaktadir. Ayrica, semboller evrensel bir dile sahiptir (Ders Kitabi, 2006, ss. 4-7).
Ayni dili konusmayan insanlarin ortak kullanim alanlarindan biri olan

havalimanlarinda iletisim evrensel sembollerler saglanmaktadir.

Cevrenin ve nesnelein algilanmasinda ilk asama gormedir. Gérme olayz,
nesnelerin iizerine diisen 1511 yansimasi, goziin fizik yapisi neticesinde goz
kiiresinin i¢inde bir goriintiiniin olugmasi olarak agiklanabilir. Olusan bu goriintii
sinir sinyallerine ulasarak beyne iletilir. Beyne iletilen goriintiiniin anlasilmas1 ve
anlamlandirilmast gérme olayindan sonra gerceklesir. Bu anlamlandirma siireci
bireyin kiiltiirel durumuna, zekasina, egitimine ve estetik algisina gore degismekte

diyebiliriz.
1.5.2. Grafik Tasarim

Grafik tasarimda amacg, mesaji1 hedef kitleye dogru kullanilmis grafik

tasarim 6geleriyle iletmektir.
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Sanat sozliigiine gore grafik tasarim: “Grafik tasarim 1922 yilinda W. A.
Dwiggins tarafindan ¢ogunlukla ticari amaglarla kullanilan logo, antet, reklam,
poster, Kitap, web sayfasi vb. seyleri igeren sanat tasarimi i¢in kullanilan bir terim.”
(Keser, 2009, s.149).

Gintimiizde grafik tasarimci, bir firmanin reklammi etkili gorsel
materyallerle iki veya ii¢ boyutlu yiizeye aktarmaktadir. Tabelalar, ambalajlar,
logolar, kutular, afisler, kartvizitler, kitap tasarimlar1 en yaygin grafik tasarim
calisma alanlaridir.

Grafik tasarim renk, ¢izgi, doku gibi tasarim &gelerinden yardim
alinmaktadir. Bunlar1 uygulayabilmek igin gerekli bilgisayar programlarimni iyi
kullantyor olmak yeterli degildir. Tasarimi1 yapabilmek i¢in tasarimcinin gorsel
zeka yiiksek ve yaratict olmalidir. Tasarimcinin vizyonu genis ve entelektiiel bir
bakis agisina sahip olmalidir. Grafik tasarim dinamikliginin yani sira, genis bir alani
kapsar ve yaraticilik bakimindan yaygin, zevkli ve iddiali bir alandir. Grafik
tasarimda oncelikle alanla ilgili bilgi ve deneyim sahibi olmak gerekir. Aksi
takdirde niteliksiz ve estetik 6gelerden yoksun tiriinler tiretilmeye devam edilecektir
(Ambrose, 2013, s.6).

Tasarim bir problemin ¢oziimiiyse, grafik tasarim, bu problemleri iki
boyutlu yiizeyler iizerinde ¢oziimiidiir. Yeni gelismeleri, teknolojik buluslar1 ve tiim
mesleki atilimlar1 yakindan izlemelidir. Ciinkii sektorde ve yasamda siirekli bir
degisim ve gelisim vardir.

Tasarim stireci ise,

e Problemin tanimi; Bir tasarim siirecinin ilk asamasi, problemin
tanimlanmasi isidir. Bu tanimlamay1 yaparken yoneltmesi gereken bazi
sorulara cevap bulmak gerekir. Bu sorularla tasarimin amaci da belirlenmis
olmaktadir.

e Bilgi toplama; tasarimi sekillendirmeden once, bir ¢ikis ve hareket noktasi
bulabilmenin tek yolu, onu hakkinda miimkiin oldugunca detayli bilgi
toplamaktir. Kitlenin ihtiyaglari, faaliyet alanlari, istek ve beklentileri,
mesajin hangi ortamda iletilecegi 6nemlidir. Hatta bu alanda daha 6nce
yapilmis olan ¢aligmalarin incelenmesi ve konuyla ilgili farkli materyallerin

taranmasi gerekebilir.
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e Yaraticilik ve bulus; iletmek isteginiz mesaji vermek igin tasarim agamasi
caligmalarinda algr ve sezgilere dayali birikimleri devreye sokmak
gerekecektir. Stireklililgi olan, alisilmis, basmakalip tarzlar yerine yeni, ilgi
¢ekici, konuyu direkt ama ilgi uyandiran bir yolla anlatabilmelidir. Grafik
tasarimda yaraticilik; birbirleriyle iliskisi olmayan kavramlar ve gorsel
unsurlar arasinda baglantilar kurma yetenegi olarak tanimlanabilir. Hatta bu
asamada beyin firtinasi olarak adlandirilan ve farkli diisiincelere sahip bir
grubun bir araya gelerek fikirlerini birbirleri ile paylasmalar1 yonteminden
yararlanabilir. Bu yontemde akla gelen her sey ortaya konur ve sonrasinda
degerlendirilir. Bir diislince digerinin ¢ikisina ortam hazirlar. Daha 6nce
diisiiniilmemis, yapilmamis, uygulanmamis fikir ya da diislincenin ortaya
cikarilmasi yaraticiligin bir baska tanimi olarak verilebilir.

e (Co6ziim bulma; yaraticilik ve bulus siireci sonrasinda olasiliklar siirlanir.
Coziim bulma ise diisiiniilen olasiliklar hakkinda bir karara varilarak,
arastirmanin sona erdirilmesidir.

e Uygulama; bir tasarim siirecinin en son asamasi uygulamadir. Bulunan
yontemin sunulmasi, uygulanmasidir. Yapilacak reklam yontemi, mesaji
iletme bi¢imi artik uygulama ile sonlandirilarak kitleye iletilmeye hazir hale

gelecektir.
1.5.2.1. Grafik Tasarim Uygulama Alanlari

“Amblem, kurumlara gorsel kimlik kazandiran, sozcik 6zelligi
gostermeyen, soyut veya nesnel gorlintillerle ya da harflerle olusturulan
simgelerdir.” (Ders kitab1, 2012, s.3). Amblem, bir kurumun hedef kitleye kendisini
daha iyi ifade etmesinde yardimci olmaktadir. Amblem igin bir kurumun goérsel

imaj1 da diyebiliriz.

Géorsel 2. Amblem Ornekleri (Ders kitabi, 2012, 5.3).
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“L.ogo bir iirlinlin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf ve resimsel dgeler
kullanilarak sembollestirilmesidir.” (Ders kitabi, 2012, s.8). Amblem bir gorsel
ifade ederken logo da harf tasarimlar1 ve bu harf karakterlerin gorsellestirilmis

halleri de kullanilabilmektedir.

G01DDISE JAZIRECORD
VEeGoA
oe PALETPY
ZI=I®
kKolor ZERQ
ECOM/ SHiN £\ A
Gorsel 3. Logo Ornekleri (Ders kitabi, 2012, s.8).
Bir kurum veya kurulusun gorsel imajini olusuran gorsel materyallere

kurumsal kimlik adi verilir. Kurumun logo ve rengi gorsel iletisimin temel

unsurlaridir.
Kurumsal kimlik igerisinde su igerikler yeralir:

» Kartvizit / Adres Kart

e Takvim caligmasi

e (D yiizey bask1 tasarimi
e E-posta, mailing tasarili
o Web sitesi tasarimi

o Antetli zarf tasarimi

o Antetli kagit tasarimi

o Biilten / duyuru / ilan

o Faks tasarimi

e Rapor taslaklar

o Fatura/ irsaliye tasarimi

o Not defteri, bloknot tasarimi
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e Promosyon malzemeleri tasarimi

Gérsel 4. Kurumsal Kimlik Orneg;i®

Afisler, tanitim, reklam ve farkindalik yaratma amaciyla hazirlanmis yazili
ve gorsel unsurlar1 i¢inde barindiran, sanat kaygisi da giiden grafik iiriinler
diyebiliriz.

Fransizca “affiche” kelimesinden gelen afis kelimesi, Tiirk¢e’de ilk karsilig
ilan kelimesi olmasina ragmen ikinci anlamiyla daha sik anilmaktadir. Bu anlamiyla
afis, cok kisa bir metin ve uzaktan ilk bakista dikkati ¢ekebilecek, goze carpacak,
hemen anlasilabilecek kadar sade bir goriintiidiir (Unalan, 2001, 5.26-27 ).

Afisler, reklam, kiiltiirel ve sosyal olmak iizere iige ayrilmaktadir. Reklam
(ticari) afigler, Bir iiriin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Reklam afisi, reklami
yapilan {iriiniin ¢ogu zaman goriintlisii olmaktadir ve hedef kitlede pazarlanan
irlinii satin alma giidiisiiniin ortaya ¢ikmasini amaclamaktadir (Citoglu, 2008,
s.65). Kiiltirel afisler, Kkitleleri kiiltiirel etkinlige ¢ekmek bu etkinligin
duyurulmasm saglamaktadir (Ozonder, 1999, s.20). Festival, seminer,
sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve spor gibi kiiltiirel etkinlikleri
tanitan afisleri tanitan afisler bu gruba girer (Becer, 2005, 5.201,202). Sosyal afisler

ise, saglik, ulasim, sivil savunma, trafik, ¢evre gibi konularda egitici ve uyarici

5 http://www.aso.com.tr/grafik/kurumsal-kimlik-calismasi.html
6 https://www.bidolubaski.com/blog/en-iyi-30-kurumsal-kimlik-tasarimi-ornekleri
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nitelikteki afislerin yan1 sira, politik bir diisiinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitan

afisler ise sosyal afisler grubunda yer alir (Unalan,2001, .30 ).

Gorsel 5. Afis Ornekleri’

Ambalajlar, ana islevinden biri {rinii korumak ve tasinabilirligini
saglamaktir. Tasarim ise, ambalajin 6zellikleri ile uyum saglamasi diginda iiriiniin
kimligini belirledigi i¢in verdigi mesaj da onemlidir. Ambalaj, grafik tasarim
ozellikleri ile basart saglamasi tiirketicinin satin alma davraniglari tizerinde olumlu

etki sagladigi sdylenebilir.

Géorsel 6. Ambalaj Tasarim Ornegi.®

7 http://idildergisi.com/makale/pdf/1484814098.pdf
https://tr.pinterest.com/pin/563864815842041084/?|p=true
https://tr.pinterest.com/pin/379850549809370959/?1p=true

8 http://www.wowtasarim.com/portfolio/ambalaj-tasarimi/
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Kullanim alanlarina gére ambalaj materyalleri degisiklik gdstermektedir.
Mesela, ¢ikolota, konserve, sarap, ihracat icin bira, ¢esitli margarin, peynir,
tereyagi, cesitli tekstil iirlinleri, ayakkabi sanayi, kimya sektoriinde boyalar,
elektrik-elektronik esyalar, kozmatik sektorii, vesairede kagit-karton, plastik, cam,
teneke gibi materyallerden yararlanilabilir (Cakici, 1987, s.101).

Illiistrasyon, bir fikri veya bir metni gorsellerle aciklayabilmektedir.
[liistrasyonlar konularma gore gesitlendirilebilmektedir. Reklam illiistrasyonlart;
bir iriin ya da hizmeti tanitmak amaciyla yapilan sinema, tiyatro ve konser
afislerinde kullanilan illiistrasyonlardir. Yayn illiistrasyonlar1; gazete, dergi, kitap
ve ansiklopedilerdeki makale, haber, 6ykii, roman, siir ve agiklamalara eslik eden
illiistrasyonlardir. Illiistrasyonun bir sanat bigimi olarak en dzgiir uygulama alani
cocuk kitaplaridir. Bilimsel ve teknik illiistrasyonlar; botanik, tip, zooloji, mekanik,
jeoloji gibi uzmanlik alanlari i¢in 6gretici ve tanimlayici amaglarla yapilan ayrintili

illiistrasyonlardir (Ders Kitabi, 2006).

Gorsel 7. illiistrasyon Ornegi.°

Reklameilik, belirlenen bir hedef kitlenin  6zelliklerine  gore
sekillendirilmelidir. Kitlenin 6zellikleri ve bu o6zelliklerin dikkate alinarak bir
planlamanin yapilmasi reklam ve tanitimin basarisini arttirmada 6nemli rol oynar.

Kitle 6zelliklerinin belirlenmesinde asagidaki kriterler (cinsiyet, yas, egitim diizeyi,

° http://illustrasyon.nedir.org/
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meslek, sosyal smif, medeni hal vb.) dogru tespit edilmelidir. Reklam
faaliyetlerinin hedef kitleye ulastirllmasinda hedef kitlenin 6zellikleri kadar,
mesajin hedef kitleye nasil verildigi de biiyiik 6nem tasir. Bu nedenle reklam; ister
kulaga, ister goze, isterse de her iki duyu organina hitap etsin, gonderici (reklami
veren) ile o mesaj1 alan hedef kitle arasinda gerceklesen bir iletisim siirecidir. Her
reklam bes amaca hizmet eder. Bunlar; dikkat ¢gekme, ilgi uyandirma, istek yaratma,

motive etme ve ikna etmedir (Ders kitabi, 2006).

|

Gaorsel 8. Reklam Afisi.*0

Kitap tasarimm, kitabin icerigini ve yapisal ozelliklerini belirleyen en
onemli aragtir. Sayfa diizeninden (mizanpaj) kitabin ebatina, kagit renginden
kapakta gofre ya da lak kullanimina kadar bir ¢ok 6nemli unsur yapiti1 olumlu ya da
olumsuz anlamda degistirebilir. Bir kitap kapag1 tasariminda belirli baski kurallar
disinda, kesin bir kriter yoktur. Kitabin konusu ile ilgili olmasi1 disinda tasarimci
tamamen Ozgirdiir. Kitap kapagi boyutu genel olarak ortalama A5
biiyiikliigiindedir. Yazarin istegine, kitap sayfa adedine, baski adedine, baski
ortamina gore degisiklik gosterebilir. Kitap sirt1 (kalinlik) kitap sayfa adedine gore
hesaplanmaktadir. Sayfalarin yerlesiminde ana unsurlar; baghk, yazar ismi,
biyografi, kisa 6zet veya slogan, barkoddur. Bunlarin yerlesimi, vurgulanmak
istenen unsura gore degisir. Kimi yazar ismini 6n planda tutmak isterken (Stephen
King gibi) kimisi daha arka planda olmay1 tercih eder ve kitap ismini 6n plana alir.

Kullanilan gorseller ve isim birbirini arka plana itmeyecek sekilde orantili ve

10 http://takvimornekleri.blogspot.com/2013/02/audi-reklamlar.html
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uyumlu olmalidir. Kullanilacak font ise tema ile uyum igerisinde olmalidir.!!
S—

Gorsel 9. Alman tasarim firmasi Korefe ve Gerstenberg Publishing'in tariflerin taze
makarna sayfalarina basildig1 ve pisirildiginde lezzetli bir lazanya yapilabilen 6zel baski yemek

kitab1.12

1.6. BILGILENDIRME TASARIMI

Bilgilendirme tasarimi grafik tasarim alaninda iilkemizde yakin zamanda
adin1 duyurmakta olan bir tasarim alamidir. Bilginin sade ve anlasilabilir

tasarimlarimla hedef kitleye iletilmesi denilebilir.

Bilgilendirme tasarimi kavrami ilk olarak 1970’li yillarda kullanilmaya
baslanmistir.

“Richard Saul Wurman 70’li yillara kadar yaygin ismin bilgilendirme mimarisi
oldugunu, sonralar1 bilgilendirme tasarimimin kullanilmaya baglandigimi
sOylemektedir. Pek ¢ok insanin aklinda bilgilendirme tasarimi, i¢ mimari ve
endiistriyel tasarim gibi “giizel gdsteren tasarim” olarak yerlesmisti. I¢ mekan
tasarimcilart yaganilan mekani giizellestirirken, endiistriyel tasarimcilar islevsel
tasarim yapan bir tlir mithendislerdi. Bilgilendirme tasarimi da benzer anlayisla,
problemin en dogru ¢dziimiinii degil, hangi haritanin en giizel gériindiigiinii temsil
ediyor gibi diigtiniiliyordu. Mimarlik kavramindan geliyor olmasi, bilgilendirme
tasarimina olumlu kazanimlar saglamistir. Ciinkii mimarlik, o yillarin diinyasinda
isleyisi en iyi anlatan sozciiktii.” (aktaran Giiler, 2008, s.11).

Isve¢ Malardalen Universitesi Bilgilendirme Tasarimi boliim bagkani Prof.

Rune Pettersson ise bilgilendirme tasarimin tanimini ise su sekilde yapmustir:

“Bilgilendirme tasarimi hedef kitle alicilarinin bilgi gereksinimini karsilamak
amaciyla, mesajin analizini, planlanmasini, sunulusunu ve anlasilmasini kapsar.
Secilen kitle ne olursa olsun, iyi tasarlanmig bilgilendirme tasarimi caligmast,

11 http://www.unutulmussanatlar.com/2012/12/kitap-tasarm_78.html
12 hitp://www.unutulmussanatlar.com/2012/12/kitap-tasarm_78.html
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estetik, ergonomik, ekonomik olacak ve konu kapsamindaki gereksinimleri
karsilayabilecektir” (Pettersson, 2002, 11 s. Aktaran Giiler, 2008, s.9).

Bilgilendirme tasarimu, bilgilerin net ve etkili bir sekilde sunulmasina, ikna
edici bir sekilde gergeklerin veya savunulan fikirlerin kullanicilara iletilmesine
veya verilerde yeni seyler kesfedilmesine yardimei olabilmektedir (Emerson, 2008,
s.4).

Redish’e gore bilgilendirme tasarimi ise:

“1. Kullanicilarin ¢ogu, islevsel bilgiyi, ¢ogu zaman, Kisisel bir amaca ulasabilmek

icin, bir gérevi tamamlamak ya da bir soruyu cevaplamak i¢in kullanmaktadirlar.

2. Bilgilendirme tasarimcilar1 degil ama 6zellikle kullanicilar, ihtiyag duyduklari

bilgiyi bulmak ya da anlamak icin ne kadar zaman ve efor harcadiklarini

Oonemsemektedirler” (2000, s. 163).

Calismalarini bilgilendirme tasarimi iizerine yapan tasarimcilar bu iki
maddeyi goz Oniinde bulundurarak hedef kitleyi ¢ok iyi tanimalar1 ve onlarin
onemsedikleri  seyleri  dikkate alarak tasarimlarini  gergeklestirmeleri

gerekmektedir.
1.6.1. Bilgilendirme Tasarim Ogeleri

Giiler’e gore grafik tasarim penceresinden bakildigindan bilgilendirme
tasariminin,
1. Dokiiman Tasarimi,
. Form Tasarimz,
. Kullanim Kilavuzu Tasarimi,

. Egitim Dokiimanlari,

. Sema ve Cizelgeler,

2
3
4
5. Haritalar,
6
7. infografikler,
8

. Cevresel Grafik Tasarim, seklinde alanlara ayrildigi goriilebilir (Giiler, 2008,
5.66).

O’Grady’ gore ise, bilgi tasarimcilarinin tasarimlarini  yaparken

yararlandiklar1 6geler:

1. Takvimler, zaman ¢izelgeleri, programlar
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2. Cizelgeler, grafikler, semalar, diagramlar

3. D1s tabelalar, yol bulma elementleri ve yonlendirme ekranlari
4, Tkon ve semboller

5. Ara yiizler

6. Haritalar

7. 3d model ve bilgisayar similasyonlari

8. Storyboard ve hikayeler

9. Teknik illiistrasyonlar

10. Ogreticiler ve talimatlar

11. Animasyonlar ve interaktif media (2008, s.23).

Bilgilendrime tasarimin 6gelerini Giiler 8 maddde tanimlarken O’Grady 11
maddede tanimlamaktadir. Tablo ve grafiklerin okunurlugu bilgi tasarimi i¢in
onemli bir unsurdur. Dogru secilmis yazi karakteri, agik bilgiler ve anlasilir

sembollerle verilen mesaj kullaniciya hizli bir sekilde ulagsabilmektedir.
1.6.1.1. Takvimler, Zaman Cizelgeleri, Programlar

Zaman, program ve takvim tasarimlarinda 6nemli giin, olay ve zamani

vurgulamak i¢in tasarlanan bilgilendirme tasarimlaridir.
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Gérsel 10. Onemli Dini Giinler Bilgilendirme Tasarim Ornegi'®

Gorsel 11. Diinyanin Varolus Zaman Cizelgesi'*

13 https://tr.pinterest.com/pin/101049585375056404/
14 https://tr.pinterest.com/pin/527976756287183976/
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1.6.1.2. Cizelgeler, Grafikler, Semalar, Diagramlar

Cizelge, grafikler, sema ve diagramlar, karmasik bilgi yigilarini sistematik
bir diizen halinde siralayarak, verilmek istenen bilgilerin anlagilir bir sekilde

sunmasini saglamaktadir.
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Gorsel 12. Karmasik Bilgilerin Tablo Ve Cesitli Grafiklerde Gosterimi®®

15 https://tr.pinterest.com/pin/611856299352692111/
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1.6.1.3. Dis Tabelalar, Yol Bulma Elementleri ve Yonlendirme

Ekranlari

Yonlendirme ve bilgilendirme tasarimlari, yogun toplu alanlarda akisi
saglamak i¢in yapilmis olan basit, anlasilir tasarimlardir. Bu tasarimlar, ici ve dis

mekanlarda verilmektedir.

RECEPCIJA
Pritiicie

>

GARAZA
Kiet

$

Gérsel 13. i¢c Mekanda Yénlendirme Tabelalari'®

1.6.1.4. ikon ve Semboller

Sembol, gosterilen isaretle anlamin farkli oldugu bicimlerdir. Isaret bir tek
anlami temsil ederken, semboliin farkli toplumlarda farkli anlamlarla kullanildig1
goriilmektedir. Ornegin, yilan sembolii hem sifa, saglik anlamina gelirken, hem de
yeraltimi ve kotiligl temsil etmektedir. Binlerce isaret, sembol ve ikon,
yonlendirmelerde, c¢evre tasarimlarinda, mimari ve ticari basimlarda
kullanilmaktadir. Bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarinda kullanilan

sembollerin evrensel algiya hitap etmesine dikkat edilmelidir.

Sembol, “Temsil ettigi seye (goriintii, ses, koku, his veya tat bakimindan)
fiziksel olarak benzerlik gdsteren her gosterge ikon olarak tanimlanir.” Ornegin bir
kimsenin fotografi o kisiyl temsil ettifinden ikonik bir gdsterge olarak

diisiiniilebilir. Grafik tasarimda ikonlar en yalin bicimlerde kullanilir. Ornegin,

16 https://tr.pinterest.com/pin/208784132703179406/
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umumi tuvaletlerde cinsiyet belirten piktogramlar buna 6rnek verilebilir (Ambrose
ve Aono-Billson, 2013, s.108).

1.6.1. 5. Ara Yiizler

Sade ve etkili tasarimlara sahip tasarimlar, karmasik bilgileri sistematik
diizen halinde eglenceli sunumlarla vermek isteyen c¢esitli web sayfalarinda da

goriilmektedir.

CONSEQUUNTUR
MAGNI ENIM

NEMO ENIM PORRO

ENIM AMINIMA VENIAM

Gorsel 14. Web Arayiiziinde Bilgilendirme Tasarim Ornegi'’
1.6.1.6. Haritalar

Haritalar bilgi tasarimmin en eski bi¢imlerinden biridir. Insanoglu aver ve
toplayict oldugu zamandan giiniimiize kadar bilgilendirme tasariminin énemli bir

kolu olan haritalardan yararlanmiglardir.

17 https://tr.pinterest.com/pin/787426316074704910/
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Gérsel 15. [k Harita Ornegi'®

[lk harita 6rnegi olarak “Nippur Sehir Plan1” olarak diisiiniilmektedir.
Yaklasik olarak M.O. 1300 yillarinda Siimerliler’de bir kil tablet {izerine kazinmis
olan bu sehir plan1 su yollarini ve yapilarimi gostermektedir (O’Grady, 2008).

Haritalar bir bdlgenin biitiinlinii veya bir kismini tanimlar ve temsil eder.
Haritalar, cografi alanla ilgili bilgiyi grafik anlatimla iletmektedir. Bir baska
deyisle, gercegin gorsel canlandirmasidir. Bir liniversite kampiis haritasi, metro
haritasi i¢in anlamsiz kalabilir. Harita tasarimi yapilirken hangi kullanici gruplari

i¢in yapilacagi iyi belirlenmelidir.

Gorsel 16. Osmanli Kaptan-1 Derya's1 (Amiral) Piri Reis tarafindan 1513'te ¢izilmis olup, Avrupa

ve Afrika'nin bati kiyilarini ve Giiney Amerika'nin dogu kiyilarini gosterir.™®

18 https://www.ekopangea.com/2017/10/13/nippur/
19 https://www.atlasdergisi.com/kesfet/bilim/piri-reis-ve-haritasi.html
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Haritalar bilgilendirme tasariminda yogun olarak kullanilmaktadir. Haritalar

yon bulma konusunda kullanicilarin en 6nemli kaynagi olmustur.
Giiler bilgilendirme ve fiziki harita arasindaki farki s0yle agiklamaktadir.

“Harita olarak anilan, cografi unsurlarin yer aldigi bir tiir Atlas haritasi degil,
sinirlandirilmis bir alanda kullaniciyr bilgilendirme amaciyla 6zel tasarlanmis
caligmalardir. Bu baglamda “fiziki diinya haritas1” bilgilendirme tasarimi kapsamina
girmezken, bir “sicak su akintilar1 haritasi” konu kapsamindadir” (Giiler, 2008, 5.77).

Diinya niifusu hizla artarken kentlerde yonlendirme sistmelerine ve haritalara

ihtiya¢ da artmaktadir.

Tasarimc1 Hans van der Kooy Amsterdam sehir ulasim otoritesi i¢in sematik
yol haritas1 tasarlad1. Tasarim “lyi endiistriyel tasarim” y&niinde ulusal bir 6diil ald.
Ancak sonu ve basi belirli olmadig i¢in iki yil i¢inde yOnetim tarafindan geri
cekildi. Ayn1 problem 1972°de Massimo Vignelli’nin Newyork metro haritasinda
da ortaya ¢iktt 1979’da John Taurenac tarafindan tasarlanan topografik harita ile
yer degistirdi. 1933’te teknik ressam Harry Beck Londra metro haritasini tasarimini
tasarladi dikey ve yatay seritlerle tasarlanan bu haritada gergeklik bozulmus, fakat
giiniimiizde de hala kullanilan sade ve anlasilir bir tasarim ortaya cikmistir

(Mijksenaar, 1997, s.5).

Gorsel 17. Harry Beck’in 1933°te Tasarladig1 Londra Metro Haritast

Beck tarafindan tasarlanan Londra Metro Haritasinin kullanildig1 giinden
itibaren ister kendi gibi ulasim haritalar1 olsun, ister baska alanda olusturulmus
bilgilendirme tasarimlar1 olsun, bir¢ok alanda yapilmis ve halen yapilmakta olan
caligmalarin temelinin atilmasina onciiliik ettigi, yapilan ¢alismalar incelendiginde

fark edilmektedir. Bilgilendirme tasarimi alanina getirdigi yenilikler sayesinde bu
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alanin doniim noktalarindan biri olma O6zelligine de sahiptir. Aslinda elektrik
teknikeri olan Beck tasarladigi haritada mesafe ve cografi dogrulugu vurgulamak
yerine, glinliik islerini ¢izdigi devre semalarina benzer bir harita olusturmay1

planlamis ve taslaklarini bu yonde gerceklestirmistir.

Gorsel 18. 1972’de Massimo Vignelli’nin Yaptigi Newyork Metro Haritast

Mimari, isletme, uzay, tarih, tip, felsefe gibi alanlarda hemen herseyin haritasi
yapilmaktadir. Genis kapsamli ve karigik bilgiler harita haline getirilerek daha

sistematik ve anlasilir bir hale gelmektedir.

3 l
BE-=E y gu

Gorsel 19. Adrian Frutiger’in Univers yazi karakteri ailesini yan yana getirildiginde bir harita

halini almaktadir (Ambrose ve Aono-Billson, 2013, s.50).
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1.6.1.7. 3D Model ve Bilgisayar Similasyonlari

Bilgisayar teknolojisi gelistik¢ce 3D tasarimlar, grafik tasarimin her alanina
girmeye baslamistir. 3D tasarimlari grafik tasarimin alanlarindan biri olan

bilgilendirme tasarimlarda da goriilmektedir.

Land bank

70000

hectares

120000
,,.UL@-‘ 1300

Gorsel 20. 3D Bilgilendirme Tasarim Ornegi
1.6.1.8. Storyboard ve Hikayeler

Diiglin davetiyeleri hikayelerin infografiklerle anlatilmasina giizel bir
ornektir. Sade ve eglenceli anlatim bi¢imiyle klasik davetiyeler arasinda

bilgilendirme tasarim bi¢iminde olusturulan davetiyeler dikkat ¢ekmektedir.
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-------------------------------------------------------------------

Gorsel 21. Hikalestirilmis Tasarim Ornegi (Diigiin Davetiyesi)?
1.6.1.9. Teknik Iliistrasyonlar

Botanik, zooloji, mekanik, tip, jeoloji gibi alanlardaki Ogretici ve
tanimlayici illiistrasyonlardir. Bu alanlarda illiistrasyon yapacak tasarimcinin alanla

ilgili bilgi sahibi olmas1 gerekmektedir.

20 https://tr.pinterest.com/pin/394557617325904594/visualsearch/?x=13&y=13&w=423&h=535
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Gorsel 22. Teknik illiistrasyon Ornegi

1.6.1.10. Ogreticiler ve Talimatlar

Bilgilendirme tasarim, 6grenmede ve yonlendirmede etkili ve eglenceli bir
tasarim bi¢imidir. Bilgilendirme tasarimlar bir metnin sunabileceginden daha derin
ve ayrintili bilgi sunmaktadir. Bilgilendirme tasarimlarda verilmek istenen mesaj,
hedef kitlenin ilgisi gekmelidir. Verilen mesajdaki bilginin net ve etkili sunulmasini
saglamalidir. Hedef kitle sunulan bilgiyi kolay anlamalidir. Bilgiledirme
tasarimlarda sunulan mesaj kalici olmalidir, hedef kitle sunulan bilgiyi
hatirlayabilmelidir. Bilgilendirme tasarimlar soyut, karmasik ve yogun 6gretimsel
igeriklerin etkili aktarimi noktasinda egitim alaninda 6nemli bir giice sahiptir.
Bilgilendirme tasarimlar basta gorsel 6grenenler olmak tizere farkli 6grenme stiline
sahip 6grenenlere ulasmanin dogal bir yolu olarak da goriilmektedir. Dolayisiyla
ogrenmeyi destekleme ve etkili 6grenme c¢evrelerinin olusturulmasi amaciyla

infografikler kullanilabilir (Simiciklas, 2012, s.11).
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Gorsel 23. Cocuklara Yonelik Ogretici Bilgilendirme Tasarim Ornegi?
1.6.1.11. Animasyonlar ve Interaktif Medya

Bu bilgilendirme tasarim Ornegi ise, igerigi bir akisa yayarak sunan
infografikler tasarimlarindan olugsmaktadir. Tek veya az kareyle ifade edilemeyen
durumlart aktarmak ic¢in kullanilan bilgilendirme tasarim yoOntemidir. Boylece
anlatim daha akiskan ve doyurucu olmaktadir. Hareketli bilgi grafigi ile belgesel ve
televizyon haberlerinde sik sik kullanilmaktadir.?? Reklami, sade, etkili ve anlasilir
gorsel imgelerle sunan infografik animasyon tasarimui, tiriinii etkili bir sekilde hedef

kitleye ulastirabilmektedir.

Animasyon kullanilmig tasarimlarda okuyucunun algilayabilecegi bigimde
baz1 sekiller ve goriintiiler hareketlendirilmelidir. Animasyon kullanilmis

ortamlarda oncelikli gorev islevsel olmalaridir.

21 https://tr.pinterest.com/pin/23784704267109858/
22 http://www.photoshopmagazin.com/dergi/2010/09/infografik_nedir. html , 2004.
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Gorsel 24. Yeni Kimlik Kartlartyla Ilgili Infografik Animasyon23

Oztiirk’e gore ise, bilginin okurun tercihine gore sunulan, okurun bilgiyi
siralamaya kendisinin karar verebilecegi bilgilendirmelerdir. Sunulan bilgi okurun
iradesine gore goriintiilenebilir. Veriler, internet basta olmak tizere dokunmatik
ekranli tiim elektronik cihazlarda goriintiilenebilir. Metin, ses, animasyonlar1 igeren
bilgilendirmeler “multimedya grafik” olarak nitelenebilir. Aligveris merkezlerinde
plazma ekranlarda sunulan kat plan1 ve magaza kategorileri gibi kisisel tercihle
yonlendirilen grafik anlatimlar, araglarda kullanilan navigasyon cihazlar1 da

etkilesimli infografik organizasyonudur (Oztiirk, 2012, 5.73).

Gorsel 25. Aligveris merkezi kiosk, ydonlendirme tasarimi

23 https://www.youtube.com/watch?v=jj8aVssVFOk (5.2.2019)
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Yukaridaki 6rnek biiyiik aligveris merkezlerinde, hangi magazanin nerede
oldugunu gosteren, dokunmatik ekranlardir. Bu ekranlarda sade tasarimlarla her

yastan insana hitap eden yonlendirmeler yer almaktadir.
1.7. INFOGRAFIK TASARIM

Infografik tasarim, yapilan arastirmalarda bilgilendirme tasarimin alt bashig
olarak ele alindigi goriilmektedir. Daha oOnce de bahsedildigi ilizere Giler,
infografikleri bilgilendirme tasarimin bir kullanim alan1 olarak ele almistir. Banu
Uyan Dur ise, sanatta yeterlilik tezinde infografikleri Giiler’in ifadesi
dogrultusunda bilgilendirme tasarimlarin alt bashig “bilgi grafikleri” olarak ele
almistir. Infografik, Ingilizce “information” ve “graphic” kelimelerinden
olusmaktadir. Information, bilgi ve graphic ise grafik anlamindadir. Infografik,
bilgi grafigi olarak cevrilebilir. Smiciklas’a gore infografik, karmasik bilgilerin
izleyicinin kolayca anlayabilecegi ve hizlica tiiketebilecegi bir sekilde
gorsellestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (2012, s.1). Infografik, temel olarak
cesitli alanlardaki sikici, verilmesi uzun siiren ve genellikle diiz anlatim yoluyla
verilen bilgilerin daha kolay okunabilmesi ve anlasilmas: igin ilgi cekici hale
getirilip belirli grafiklerle desteklenmis cesitli illiistrasyonlar (resimlemeler) ve
sembollerle sergilenmesidir. infografikler alandan tasarruf saglayarak tek basina bir

metinin sunabileceginden daha derin ve ayrintili bilgi sunmaktadir.

Infografikler, bir icerik baglaminda hazirlanmis caligmalardir. Pek cok
tasarim unsurunu (harita, sema, tablo vb.) igerir. Tiim bunlarin yani sira temel grafik
tasarim 6gelerinden de (renk, tipografi, leke dengesi vb.) yararlanilmaktadir. Birden
fazla uygulama alanini ya da bir konu baglaminda farkli uygulama alanlarint bir
araya getirebilmektedir. infografik tasarimlar, afis formatinda hazirlanabilecegi
gibi, dergi ve gazete sayfalarinda makale ya da haberleri desteklemek amaclh da

tasarlanabilmektedir.

Infografikler temel olarak giris, anahtar mesaj ve sonug¢ olmak iizere iic
par¢adan olusmaktadir. Bu parcalar infografik tasarimi i¢in genel bir Olgiit

olmamakla birlikte Krum (2013, ss. 33-35) tarafindan su sekilde agiklanmaktadir:

Girig: Genellikle baslik ve kisa bir 6zetin birlesiminden olusan giris bolimdi,

sunulan infografik hakkinda okuyucuya fikir veren boliimdiir.
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Anahtar Mesaj: infografigin temel amacinn ifade edildigi bu boliim genellikle
infografigin gorsel 6ge yogunlugunun en yiiksek oldugu boliimdiir. Okuyucularin
infografik ile verilmek istenen temel mesaj1 hatirlamalarii kolaylastirmak

amaciyla gorsellestirmeden yararlanilmak istenmesi etkili olmaktadir.

Sonug: Infografik ile okuyucuya verilmek istenen mesajin 6zetlendigi bsliimdiir.
Sonug bolimi, sunulan igerige iliskin ilginin devamliligin1 saglamaya yonelik
olarak web sayfasini ziyaret etme, bir {iriin satin alma gibi okuyucuyu eyleme

gegirebilecek yonlendirmeler igerebilir.

Infografigin temel amaci, birim zamanda verilen bilgi miktarini arttirmaktir.
Infografik bilgi tastyan grafiklerdir. infografiklerin kullanim alanlarina &rnek
olarak, metro haritalari, haritalar, afisler, bilgilendirme grafikleri, semalar, tablolar,
trafik ve kamu isaret ve tabelalari, cevre grafikleri verilebilir. Infografikler, i¢ ve
dis mekanlarda yonlendirme ve bilgilendirme amagli tasarimlarda da kullanilabilir.
Infografiklerle verimlilik artar, olumlu bir izlenim olusur ve kullanicilara
tanimadiklar1 bir mekanda kendilerini giivende hissettirir. Dur’ a gore ise
infografik:

“Veri gorsellestirme ve infografikler belirli bir konuyla ilgili yogun
ve karmasik bilgileri daha anlasilir bigimde gorsel olarak sunma amacini
tasirlar. Bilgiyi gorsel olarak ileterek daha anlasilir ve kalici bilgilendirme
saglamalariin yaninda baska dnemli 6zellikleri de vardir. Gorsellik, icerik
ve kullanislilik agisindan iyi tasarlanmig veri gorsellestirme ve infografikler
insanlar1 ikna etme, yonlendirme ve harekete gegirmek igin giiclii birer
aragtir. Bilginin gorsellestirilmesi, olaylar1 ve olaylar arasindaki baglantilar

yeni ve farkli sekillerde gorebilmeyi, baska tiirlii goriiniir olamayan
orlintiileri ortaya ¢ikarmay1 saglamaktadir.” (Dur, 2014, s. 4).

Teknolojinin gelismesiyle infografigin kullanim alanlar1 da dogru orantiyla
gelisme gostermektedir. Fizik, kimya, biyoloji, istatistik, tarih, sanat, miizik,
reklam, poster, cv tasarimi, diigiin davetiyesi gibi bir¢ok alanlarda infografik
tasarimlar kullanilmaktadir. Infografigin bu ozellikleri egitim alaninda da
vazgecilmez olmaktadir. Ayrica infografik tasarimlar, 6gretmenler i¢in ders

materyali ve 6grenciler i¢in de ¢aligmalarin1 yapmada etkili bir yontemdir.

Bilgi tasarimi karmasik bilgiyi daha kolay anlamamizi ve kullanmamizi
saglar. Teknolojinin gelismedigi zamanlarda bilgi paylasimi yok denecek kadar

azdi kitaplar elle yazildigi i¢in pahali, kisiye 6zgii ve okuryazarlik seviyesi de az
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oldugu icin bilgi yalnizca belli kesimin elindeydi. 20. yy.‘in ikinci yarisina
gelindiginde teknoloji hizla gelismeye basladi. Bununla birlikte kitaplar cogaltildi,
tv ve radyo gibi Kitle iletisim araglar1 artt1. Giiniimiizde ise, akilli telefonlar, internet
ve televizyon ile bilgi alisverisinin yapilmadigi an neredeyse yoktur. Sosyal medya,
telefon uygulamalari, toplu alanlardaki bilgilendirmeler ile gilinlimiiz insani
istemeden giin boyu bilgi y1ginina maruz kalmaktadir. Bu hizli bilgi akis1 i¢inde
dogru bilgi aligverisi infografiklerle saglanmaktadir. Giiniimiiz insani1 6zellikle ofis
calisanlari, internet ve telefon araciligiyla sayisiz bilgi yiginina maruz kalmaktadir.
Bilgilendirme tasariminin bu bilgi karmasast i¢inde kolay anlasilir olmasi
gerekmektedir. Ozellikle acil durumlarda basit bilgilendirmeler hayati 6nem arz
etmektedir. Bir itfaiye veya ilk yardim ile ilgili bilgi tasarimlarinin yanlis bilgi
vermesi veya anlasilir olmayan tasarima sahip olmasi olumsuz bir sekilde
sonuglanabilir.

Ugaklarda basit illiistrasyonlarla herhangi bir kaza esnasinda can yeleginin
kullanim sekli yer almaktadir. Bu gorsel bilgilendirme semasinda detaylardan
arindirilmis kisa bir sekilde can yeleginin kullanimi anlatilmaktadir. Fakat Ingiliz
sanat tarth¢i Ernest Gombrich, su tizerinde yolcularin bu gorsel yonlendirmelerle
can yelegini baglayamacayimi belirtmistir. Ayrica ucak i¢inde kabin gorevlileri
tarafindan yapilan genel bilgilendirmelerde video yerine art arda gosterilen
resimlerle yolcular gorsel bilgilendirmeleri daha kolay bir sekilde takip etmektedir
(Mijksenaar, 1997, ss.7,51).
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Gérsel 26. Ugakta Acil Durumlarda Can Yeleginin Kullanimi Gésteren Inforafik Ornegi?*

Acik ve net bir gorsel ifade, var olan bilginin kavranmasi, yeni bilgi
olusturulmasi1 ekonominin gelismesi ve son olarak birbirimizi anlamamiz i¢in
gereklidir (O’Grady, 2008, s. 11). Her giin ¢ok fazla materyal iiretilmesiyle anlamli
icerikler yaratmasi igin tasarimcilara essiz ihtiyag ve firsatlar dogmaktadir. Bir
grafik tasarimci gelisen teknolojiye uyum saglayan tasarimlar yapmasi
gerekmektedir. Bilgi tasarimi sonug olarak, insan merkezlidir kullanicinin ihtiyaci
dikkatli bir sekilde diisiiniilerek belirlenmelidir.

Uluslararasi standartlagtirma kurumu olan 1SO ( International Organization
for Standardization) 1999’da insan merkezli bir tasarim modeli yayinladi, bu
uluslararasi kurum standart tasarim siirecini dort asamaya bolmektedir:

e Kullanim igerigini belirleme,

e Kullanici ve orgiitsel gereklilikleri belirleme,

e Tasarim ¢oziimleri liretme,

e Proje gerekliliklerine kars1 tasarimlar1 degerlendirmedir (O’Grady, 2008,

5.26).

24 https://www.picswe.com/pics/safety-card-79.html (04.02.2019).
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1.7.1. infografigin Gelisim Siireci

Magara resimleri Mezopotamya’da yazi ilk defa goriilmeden 6nce 30.000
yildir iletisim araci olarak goriilmektedir. Magara resimleri gorsel bilgilendirmeler
oldugu i¢in bilgilendirme tasariminin temelini olusturmaktadir. Diinya’nin birgok
yerinde magara resimlerine rastlamak miimkiindiir. Orta Asya’da Tirklerin ilk
atalarma ait av sahnelerinin ve hayvan miicadelerinin yer alig1 kaya resimleri de
mevcuttur. Magara resimleriyle ilgili iki teori mevcuttur; biri deneysel digeri transal
teoridir. Deneysel teoriye gore, bu magara resimleri bir kisi tarafindan bir bagkasina
bilgi vermek veya kendini ifade etmek i¢in yaptig1 ¢izimlerdir. Transal teoriye gore
ise, avcl ve toplayici kiiltiire sahip topluluklardaki saman ve iiyeleri tarafindan doga
olaylarini ve hayvanlari kontrol etmek i¢in yapilmistir.

M.O. 3000 yilinda “Medeniyetin Besigi” diye anilan Mezopotamya’da
Stimerler tarafindan ilk yazi ortaya ¢ikarilmistir. Stimer piktografik yazi sistemi
ticarette kullanmak igin olusturulmustur. Kilden jetonlar {izerine basilmis ve
kavonozlarda saklanilmistir (O*Grady, 2008:28,29). Sonug olarak eski zamanlarda
yapilan magara resimleri ve piktografik yazi sisteminden anlasilacagi ilizere insan
ilk iletisime gorsel elemanlarla gergeklestirmistir. Latin harfleriyle olusturmus yazi
bi¢imi daha iist diizey bir yazi sistemidir. Bilgi tasarimi i¢in 6nemli olan bilginin
cabuk ve hizli kavranmasidir. Bu nedenle eski donemlerde iletisim araci olarak
kullanilan gorsel elemanlar, bilgi tasarimlari ve bilginin ¢abuk algilanmasi i¢in

onem arzetmektedir.

1.7.2. infografik Tasarim Ogeleri ve Ilkeleri
1.7.2.1. Tipografi

Infografilerde kullanilan tipografi, sade, anlasilir ve okunakli olmalidir.
Tirnaksiz yazi1 karakterleri anlagilabilirlik acisindan o6nemli oldugu icin
bilgilendirme tasarimlarinda tercih edilen fontlar tiirleridir. Tasarimlarda hiyerarsi
onemli bir grafik tasarim ilkesidir. Vurgulanmak istenen metnin boyutu ve rengi
daha biiytlik ve dikkat ¢ekiciyken, geri plandaki yaz1 daha kiiciik boyutta ve diger
yaziya oranla daha az dikkat cekici bir renge sahip olmalidir. Ozellikle yeni nesil,

akilli telefon, tablet ve bilgisayarlarla biiyiidiikleri i¢in géz bozuklugu goriilme
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olasilig1 yiiksektir. Bundan dolay1 sonraki donemlerde yapilacak olan tasarimlarda

fontlar daha biiyiik puntolarla kullanilabilir.

Gérsel 27. Tipografik Ornek?®

Tipografi uzmanit Eric Spiekermann basili iiriinlerde font biiyiikliigiiniin 9
ila 14 punto arasinda oldugunu belirtmektedir. Font biiyiikliigii kullanim alanlarina
ve seyircinin yaziya olan uzakligina gore degisim gostermektedir (aktaran

0’Grady, 2008, 5.125).

Her metin iceren tasarim alani i¢in gegerli olan bazi tipografik 6zellikler,
bilgilendirme tasariminda yer alan metin kullaniminda da yol gosterici
ozelliklerdendir. Bu baglamda, bilgilendirme tasariminda yaz1 karakteri kullanimi

su basliklar altinda incelenebilir:

e Yazi Karakterinin x-yiiksekligi,

e Harf Bigemleri,

e Yazi Karakterinin Boyutu,

e Biiyiik (Upper Case) ve Kiigiik Harfler (Lower Case),
e Yazi Karakteri Secimi,

e Okunurluk (legibility) ve okuturluk (readability),

e Siitun Genisligi ve Satir Uzunlugu,

25 https://tr.clipartlogo.com/istock/chemistry-infographic-typographic-poster-banner-flat-design-
vector-illustration-1631695.html
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e Bosluklandirma,
e Hizalama,

e Yazi ve arka plan iligkisi (Dur, 2011, s.125).
1.7.2.2. Renk

Renklerin anlami kiiltiirden kiiltiire farklilik géstermektedir. Gelinlik ve yas
elbiselerinin renkleri bile farkli renklerden olusmaktadir. Hindistan da gelinlik
kirmiz1 renkte iken batida beyaz renktedir. Kirmizi ve mavi birlikte anildiginda
USAde politik bilgi akla gelmektedir. Cinde kiz bebegin dogusunu mavi renkte
kutlamaktadirlar. Tiirklerde mavi erkek ¢ocugun pembe ise kiz ¢ocugunu temsil
etmekdir. Yesil ise Islamda cennet ile iliskilendirilirken USA aranin rengi ¢evreci

harketlerin diisiik kalorili yiyecekleri olarak algilanmakdir.
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Gorsel 28. Renk Cemberi

Renkler ve anlamlari;

e Kirmizi, 6fkenin, heyecanin, agkin, enerjinin, istahin rengidir.
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e Pembe, kadinin rengi olan bu renk eglencenin, sicakligin ve sempatinin
rengidir.

e Turuncu, dikkat ¢ekici, eglenceli ve sicak bir renktir.

e Sarl, enerjinin, mizahin ve uyarinin rengidir.

e Kahverengi, giivenilir bir renktir.

e Mavi, canliligin, tazeligin, huzurun rengidir.

e Yesil, doganin, huzurun, yesilligin ve maneviyatin rengidir.

e Mor, saltanatin ve depresyonun rengidir.
1.7.2.3. Kanava Dizgesi (Izgara Sistemi)

Grafik tasarim iiriinleri, bir diizen igerisinde tasarlanmaktadir. Ozellikle
infografik tasarimlarda sanatsal endiseden ziyade anlasilabilirlik 6n planda oldugu

icin belli bir 1zgara diizeni kullanildig1 goriilebilir.

“Bilgilendirme tasarimi pek ¢ok alt basligi olan genis bir alan olmakla birlikte
kanava (grid) dizgesi biitiin gorsel iletisim tasarimi uygulamalarinda benzer
amaclara hizmet etmektedir. Bilgilendirme tasarimlarinda kanava dizgesi, igerigi
hem gorsel hem de islevsel olarak etkili bicimde sunmak igin saglam ve tutarli
bilgisel diizen kurmay1 amaglamaktadir.” (Dur, 2011, 5.119).

1.7.2.4. Hiyerarsi

Infografik tasarimlarda hiyerarsi renk, gorsel 6geler ve tipografide siklikla

dikkat edilen bir ilkedir. Hiyerarsik diizenle bilgi 6nem sirasina gore verilmektedir.

Bilgilendirme tasariminin igeriginde ‘“hiyerarsi”, gorsel ve tipografinin
onem derecelerine gore siralanmasiyla ilgilidir. Hiyerarsi sayesinde, kullanicilar
bilgilerin 6nem sirasini, birbirleri arasindaki yakinliklar1 ve baglantilan
anlayabilmektedir. “Gorsel hiyerarsinin kullanilmadigi tasarimlar, izleyiciyle
iletisim kuramadiklar1 gibi, onu yonlendiremez ve kafasinin karigmasina neden

olurlar” (Oztuna, 2007, s. 44).
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Gorsel 29. Infografik Tasarimlarin Ilkeleri

1.7.2.5. Vurgu

Infografik tasarimda vurgu, ilk 6nce hedef Kitleye verilmek istenen alanda
yapilmaktadir. Dogrudan dikkat ¢cekmek veya gorsel i¢indeki belirli noktaya dikkat
¢cekmek i¢in kullanilir. Bu vurgular kimi zaman renklerle, sayfa igerisinde
kullanilan yazilarin daha biiyiik kullanilmasiyla, kimi zaman nesneler iizerinde
boyut degisikligine gidilmesiyle, daireler ve sekiller yardimiyla saglanir. Bu
vurgular kimi zaman ¢aligsma igerinde egemen bir 6ge katarken kimi zaman ise

calismanin diger alanlarin tiimii tizerinde egemen olmaktadir.

“Vurgu araciligiyla tasarimei, izleyicinin dikkatini tasarimin belli 6gelerine
yonlendirirken; odak noktasiyla da diger dgeler tizerinde egemen olan bir parka
vurgulanir” (Oztuna, 2007, s. 37).

“Vurgu, belli bir tasarim 6gesinin ya da ¢aligmadaki bir alanin tiim tasarima
egemen hale getirilmesiyle olusturulmaktadir. Vurgulama, on plana
cikarilmasi gereken 6ge ile ikinci planda kalmasi gereken 6geler arasinda
gerceklestirilecek bir yon, boyut, bi¢cim, doku, renk, ton ya da ¢izgi karsitligi
ile gerceklestirilebilir. Tasarimda belli 6zellikler vurgulanarak ve digerleri
ikinci plana atilarak, kullanicinin dikkatini yakalayan odak merkezleri
yaratilabilir. Tasarimdaki belli 6ge ya da yerlerin vurgulanarak
olusturuldugu odak noktalari, kullanicilarin ¢alismayr algilamasin
etkilemektedir. Vurgu, tasarimda aktif bir ilke degilse, tiim 6geler goreceli
olarak esit agirlikta algilandigindan, tasarim tekdiize ve pasif kalmaktadir.
Bunun tersi durumda, tasarimda vurgunun gereginden agir veya ¢ok fazla
yerde kullanilmasi, gozii yormakta, tasarimin algilanirhgimi azaltmakta ve
bilgi aktarma siirecine olumsuz etki etmektedir.” (Dur, 2011, s.158).
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Tasarimin her alaninda oldugu gibi infografiklerde de vurgulamanin
yapilmasi, etkili bir tasarim elde etmek icin goz ardi edilmemesi gereken bir
kuraldir. infografiklerde siklikla karsilasilan isaretler ve sembollerin tasarimda ise
0zel bir vurgu alan1 bulunmaktadir. Bu vurgular tasarimda izleyicinin dikkatini

¢cekmek adina baslica gorev almaktadir.
1.7.2.6. Siireklilik

Infografik tasarimlarda siireklilik uyumlu bir tasarimla akisin saglanmasiyla
gerceklesmektedir. Bir tasarimda renk, yazi, bi¢cim vb. arasinda devamlilik varsa o

tasarimda siireklilik saglanmig demektir.

“Tasarim igerisinde, gdz bir 6geden digerine sorunsuz ve kesintisiz gegisler
yapabiliyorsa, stireklilik ilkesi saglanmis demektir. Siireklilik, gorsel Ogelerin
birbirleriyle iliski icinde oldugunun ve diger tiim tasarim ilkelerinin yerinde ve

dogru kullanildiginin gostergesidir.” (Dur, 2011, s.161).
1.7.2.7. Denge

Hayatin diizene girmesini saglayan denge kavrami, yasamin bir pargasi
olarak tasarim iiriinleri icerisinde de karsimiza ¢ikmaktadir. Infografik tasarimlarda
denge, gorsel ve metnin uyum igerisinde yiizeye yerlestirilmesiyle saglanmaktadir.
Bazen 0zel tasarimlarda daha da dikkat ¢ekmek ig¢in tasarim igerisindeki
dengesizlikten de yararlanilmakdadir. Bu konuyu Oztuna su sekilde
agiklamaktadir:

“Denge, Ogelerin iki boyutlu diizlemde dogru sekilde diizenlendigini

duyumsamamiza sebep olmaktadir. Gorsel dengesizlik, rahatsizlik duygusu yaratir

ki bu durumda &geleri tekrar diizenleme gereksinimi duyulmaktadir. Gérdiigtimiiz
tasarimlarin ~ biiyilk ¢ogunlugu, bilingli olarak tasarimcilar tarafindan
dengelenmektedir. Bununla beraber, amaca dayali dengesizlikler de tasarimda yer
bulabilmektedir. Ozel bir konu ya da temadan dolay1 tasarimcilar, amaglari
dogrultusunda izleyicide huzursuz kilici, endise yaratici algilamalar kigkirtabilir.

Tasarima yonelik bu eylem, ilgimizi ¢eker ve hi¢ beklemedigimiz bu 6zellik, dikkat
oranimizi arttirir “ (Oztuna, 2007, s. 23).

Tasarimlarda daginik bigimlerde yerlestirlen elemanlarin toparlanip, biitlinlik

icinde sunulmas: etkili bir tasarim olusturmak adina 6nemlidir.
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“Tasarimda, tiim Ogeler, birbirleriyle olan iligkilerinde genel bir denge duygusu
vermelidir. Etkili bir sonug i¢in, yazi, goriintii, video, canlandirma, resimleme gibi
Ogelerin, tasarim icinde dengeyi kurabilmis olmalar1 gerekmektedir. Gorsel
dengesizlik rahatsizlik hissi yaratmaktadir. Tasarimda bakisimlt (simetrik),
bakisimsiz (asimetrik), yaklasik bakisimli ve isinsal (radyal) olmak iizere dort cesit
denge ¢esidi bulunmaktadir.” (Dur, 2011, s.163).

1.7.2.8. Biitiinliik

Tasariminda Kkullanilan infografikler, gorsel ve igeriksel bitiinligini
tamamladig1 6lgtide basarili olur. Biitiinliigiin saglanilmasiyla olusan tasarimlarda,
tutarlilik uyum ve diger ilkelerin de saglanmis oldugu gézlenmektedir. Birbirleriyle
baglantili olan bu ilkeler birbirleriyle bir biitiin olduklarinda okuycuya anlam
kazandirmaktadirlar. Bu sebeple infografik tasariminda 6gelerin nasil kullanildig:
infografigin biitinligiint belirler.

“Bir tasarimda bulunan gorsel 6geler belli bir biitlinlik olusturacak sekilde bir

araya getirildiginde daha etkili olmakta, biitiinliigii saglanmis bir tasarim daha ¢ok

tutarlilik ve tamamlanmiglik hissi vermektedir. Tasarimda biitiinliik, Ogeler

arasindaki uyumun da gostergesidir. Bu uyum tasarimi gorsel olarak etkili hale
getirmektedir.” (Dur, 2011, s.165).
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2. BOLUM: ORDU’DA TURIZM VE TURIZM IiINFOGRAFIiK
ORNEKLERININ INCELENMESI

Bu béliimde arastirma kapsaminda tasarlanan Ordu li ile ilgili tanitim
infografiklerinde kullanilabilecek tarihi mekanlar, kiilttir, dogal alanlar, gezilecek

yerler 6rnek olusturmaktadir.
2.1. ORDU COGRAFi KONUMU ve TARIHI

Ordu, 2014 yilinda biiyliksehir olmasiyla merkez il¢esinin ismi “Altinordu”
olarak degistirilmistir. Dogu Karadeniz Bolgesi'nin kapisi konumundaki Ordu ili,
dogal giizellikleri, bitki Ortiisii, mavi ve yesilin kucaklastigi kiyilari, koy ve
kumsallari, hemen kiy1 seridinden baslayan daglari, yiikseltilerindeki ugsuz
bucaksiz ve birbirinden gilizel yaylalarn ile tarihin yami sira kiiltiir ve doga

turizminde de gelecegi parlak bir sehirdir.

Ordu, kuzeyinde Karadeniz, dogusunda Giresun, batisinda Samsun,
giineyinde Sivas ve Tokat illeriyle gevrilidir. 40-41 kuzey paralelleri, 37-38 dogu

meridyenleri arasinda yer alamaktadir.

Ordu, M.O. 400 yilinda giiniimiizdeki sehir merkezinin yaklasik 5 km
batisindaki Kirazliman1 Bozukkale Mevkisinde Kotyora’da kurulmustur. Sehrin
burada kurulmasinin nedeni su yoluna yakin olmasi ve tek dogal limanin burada
olmasindandir. “M.O. 4. yy. Iran taraflarindan savastan dénerken Kotyora’ya
ugrayan Yunanli komutan Ksenophon, burada yerlesik bir kavimle karsilagtiklarini

ve 45 giin kaldiktan sonra yollarina devam ettiklerini belirtir.” (Anabasis, 1962).

Ik yerlesim izlerinin goriildiigii Kotyora, kiigiik bir koloni olup M.O. 2.
yiizyilda Pontus Krali 1. Farnak halki Giresun'a gotiirerek alan1 bosaltmigtir. Daha
sonra Ordu’ya sirastyla; Kimmerler, Miletliler, Persler, Makedonyali iskender, iic
buguk yiizy1l boyunca Pontus Devleti (M.O 280-M.S. 63) hakim olmus ve Roma
Imporatorlugu’nun Pontus Devletini ortadan kaldrilmasiyla hakimiyet bu devlete
gecmigstir. Tiirklerin bolgeye gelisine kadar Bizans ve Trabzon Rum Devleti’ne

bagl yerlesim yerleri olarak kullanilmistir (OBB, 2016b).

Anadolu Selguklu Devleti’nin kurulmasi ile beraber Selguklulara bagh
Danismendler Ordu bolgesini ele gecirmek i¢in akinlar diizenlemislerdir.

Danismend Tayli Bey Unye, Fatsa, Aybast1 ve Mesudiye bolgelerini ele gecirmistir.
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“M.S. 1214 tarihinde Trabzon Rum Devleti Ordu topraklarinin bir kismini terk
etmistir. Unye ve civar1 Selgukilerde, Fatsa’dan doguya kadar biitiin sahil Trabzon

Rum Devletinin idaresinde kalmistir.” (Cebi, 1973, 5.28).

Anadolu’da varligini siirdiiren Oguz boylar1 genel itibariyle merkeze bagh
olmakla beraber kendi niifuzlarin1 devam ettirmislerdir. Bunlardan birisi de Ordu
bolgesinde Mesudiye merkezli kurulmus olan Haci1 Emirogullar1 Beyligidir. Hact
Emirogullar: 1381 yilinda Mesudiye’den Ordu kiyilarina inmis (Eskipazar Mevkii)
ve buradan da Giresun’u almistir. Haciemirogullarinin niifusu Osmanlilarin

bolgede giicii ele almasina kadar devam etmistir (Bas, 2014).

Halkin ge¢im kaynagi olan findik tariminin artmasina paralel olarak Biilbiil
Deresi’nin olusturdugu aliivyon diizliikte iskele kurulmus ve bolge “Bucak”™ adi
verilerek nahiye merkezi olarak gelismeye baslamistir. Bucak adi daha sonra
“Ordu” olarak degistirilmis, Ordu adi resmi olarak kullanilmaya baglanilmustir.
1869 yilinda belediye teskilati kurulmustur. Ordu 1920 yilina kadar Trabzon
Vilayetine bagli en gelismis bir kaza merkezi iken 4 Aralik 1920 tarihinde
"Miistakil Sancak" yapilmistir. 4 Nisan 1921 tarihinde 69 sayili yasayla yiiriirliige
girerek il statiisiine kavusmustur. Cumhuriyet’in ilanina kadar Ordu’da yerlesme
bolgeleri tarimin gelismesiyle birlikte hizmet ve liman ihtiyaci dogrultusunda

Kirazlimani mevkii, Aziziye, Zaferi Milli mahallelerinde yer almaktadir.

Ordu’da 1883 yilinda biiylik bir yangin olay1 yasanmis bu yanginla sehrin
tamamina yakini yanmistir. 1939 senesinde meydan gelen Erzincan Depremi de
Orduyu ikinci kez biiylik yikima ugratmigtir. Sehrin merkezinde bulunan birgok
onemli eser yikilarak ortadan kalkmistir. Ordu ilinde Cumhuriyet sonrasinda kentin
ilk imar plant yapilmis. Bu plan Kirazlimant mevkii Aziziye, Zaferi Milli

mahallerinin bir kismini kapsamistir (Bas, 2014).
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Gorsel 30. 1927 Yilina Ait Sehir Plani

Gorsel 31. Ordu ili 1969 Y1l Devlet Ve il Yollar: Haritas1 (OBB)

2.2. ORDU LI

Unye’den bagslaylp Giilyali’da son bulan Karadeniz’in en uzun sahil
seridiyle denizi karayla bulusturan sehirdir. Ordu, yesilin maviyle benzersiz
uyumunun gozler Oniine seren dogal liman sehridir. Topraklarinda yirminin
tizerinde orkide ¢esidi yetismektedir Ahsap mimari 6rneklerinin misafir perverligin
Ozglin yemek kiiltlirii, sahilleri, yaylalari, selaleleri, kaleleri, kaya mezarlariyla
gezilecek sehirdir. Bir giinde dort mevsimin yasandigi ilde doga sporunun her
¢esidini yapabilirsiniz. Kus gozlemciligi, dagcilik, trekking, kamp, piknik, giinesin
dogusunu ve batisin1 seyretmek, ylizmek gibi. Butik ve yildizli otelleriyle
konaklayabilceginiz Karadeniz’in incisidir. Ordu zengin tarihi ve Kkiiltiirel
etkinliklerini glinimiize kadar tasiyan illerden biridir. Tirkiye’nin ilk koy
gazetesinin ¢iktig1 ildir. Ordularin kendine has ydresel oyunlari horon ve

karsilamadir. Miizik kiiltiiriiniin 6nemli unsurlarindan kemenge, baglama, klarnet
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gibi miizik aletlerinin yapimi iginin ehli ustalar tarafindan sehirde yapildig
bilinmektedir.

Ordu, sahip oldugu dogal, tarihi ve kiiltiirel degerler gozetildiginde turizmin
gelismesine olanak saglayacak tiim potansiyele sahiptir. Ordu-Giresun Havalimani
sayesinde, dogal zenginlikleri, tarihi dokusu, genis ormanlik alanlari, denizi,
Cambas1 Kayak Merkezi, dereleri, yaylalar ile essiz bir cografya sunmasi, kendine
0zgl yerel yasam tarzi ve gelenekleri (yayla hayati, gelenekler ve festivaller),
alternatif turizme uygunlugu (doga turizmi, yayla turizmi, tarima dayali turizm,
etkinlik turizmi, macera turizmi vb.) ilin turizminin giicli oldugu noktalari

olusturmaktadir.

Dogu Karadeniz Bolgesi’nin essiz doga giizelliklerini biinyesinde toplayan
Ordu ili’nin ilgeleri; Altinordu, Akkus, Aybasti, Camas, Catalpinar, Caybasi, Fatsa,
Golkdy, Giirgentepe, Giilyal, Ikizce, Kabadiiz, Kabatas, Korgan, Kumru,
Mesudiye, Persembe, Ulubey ve Unye’dir.

Altinordu:

e Boztepe: Sehrin sembolii olan Boztepe denizden 530 metre yiikseklikte
olup, Boztepe’ye ulasim kara yoluyla ve teleferikle yapilmaktadir.
Teleferigin sahilden Boztepe'ye ortalama varis siiresi 8 dakikadir. Ordu
teleferik istasyonundan yillik ortalama 750.000 kisi taginmaktadir.
Boztepe’de yamag parasiitiiyle sehrin doyumsuz giizelliklerini izlerken
adrenalin dolu anlar yasamak miimkiindiir. Boztepe’ye 2018 yilinda acilan
“Macare Parkuru” ile adrenalin dolu anlar yasanilabilinir. Boztepe’de
otellerde konaklanabilir, tesislerde ve restaurantalarda Ordu Mutfagi’nin
yoresel yemeklerinin tadina bakilabilir ve Karadeniz manzaras1 Boztepe'den

seyredilebilir (OBB,2016c).

—

Gorsel 32. Ordu Boztepe Sahilden ve Boztepeden Goriiniim
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e Kurul Kalesi: Altmordu ilgesi Bayadi Mahellesi sinirlarinda olup, 1.
Derece arkeolojik sit alan1 ve antik bir yerlesmedir. M.O 1. ve 2. yiizyilda
yerlesim yapildig tesbit edilmistir. UNESCO Diinya Miras1 gegici listesine
alinmasi i¢in bagvuru yapilan 6'nc1 Mithridates donemine ait 2 bin 300 yillik
“Kurul Kalesi”nde, 2010 yilindan itibaren siirdiiriilen arkeolojik kazi
calismalar1 tamamlanmistir. Kalede aralarinda Ana Tanrigca Kibele

Heykeli'nin de yer aldig1 yaklasik 2 bin parca tarihi eser bulunmustur.?®

Gorsel 33. Kurul Kalesi Kazilar1 Sirasinda Cikan Ana Tanriga Kibele Heykeli

e Yoroz Kent Ormani: Altiordu Saraycik mahallesi sinirlart igerisinde
bulunan yoroz kent ormani, zengin ormani ve seyir terasi ile inlidiir. Gezi,

seyir, piknik i¢in tlim diizenlemeler yapilmistir.

27

Gorsel 34. Yoroz Kent Ormanindan GOriinim

26 https://www.haberturk.com/ordu-kurul-kalesi-nde-8-villik-kazi-sona-erdi-2-bin-parca-eser-
cikarildi-2147164#13 (13.04.2019).

27 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130756/yoroz-kent-ormani---ordu.html (22.05.2019).
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e Tasbagsi Kiiltiir Merkezi (Eski Cezaevi-Kilise): Ordu il Merkezi Tagbasi
Mahallesi, kentsel sit alani i¢erisindedir. (OBB, 2016c¢).

Gorsel 35. Tasbas: Kiiltiir Merkezi (Eski Cezaevi-Kilise)?®

e Pasaoglu Konagi: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Anitlar ve Miizeler Genel
Miidiirligi tarafindan 1982 yilinda kamulastirilmis, 1987 yilinda onarimi
tamamlanan konak "Pasaoglu Konagi ve Etnografya Miizesi" olarak

hizmete acilmstir.

Gorsel 36. Pasaoglu Konagi- Etnografya Miizesi®®

e Atik Ibrahim Pasa Camii: 1770 yilinda Atik Ibrahim Pasa tarafindan kiitiik
camii olarak insa edilmis, fakat zaman iginde tahrip olmasi sebebiyle 1802

yilinda tekrar inga edilmistir.

28 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/Resim/119237 tasbasi-selalesi.png?0 (22.05.2019).

Bhttp://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-108559/pasaoglu-konagi-ve-etnografya-muzesi-
mudurlugu.htm
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Gorsel 37. Atik Ibrahim Pasa Camii®®
e Osman Pasa Sadirvami: Aslen Ordulu olan Trabzon Valisi Hazinedarzade
Osman Pagsa tarafindan 1842 yilinda yaptirtlmistir. 1937 yilinda yiktirilmas,
1997 yilinda Ordulu isadami Fahri CELEBI tarafindan Ordu Belediyesi
onciiliigiinde aslina uygun olarak yeniden yaptirilmistir. Ulkemizde

stitunlar1 en yiiksek sadirvanidir.

Gorsel 38. 1937 oncesi Hitkiimet caddesi ve Osman Pasa Sadirvani (soldaki), Giiniimiiz

Osmanpasa Sadirvan (sagdaki) (OBB, 2016c, 5.33).

e Cotyora Bozukkale: Ordu ilinin ilk kurulus yeri olarak bilinen Cotyora 2.

derece arkeolojik sit alanidir.

Gaorsel 39. Cotyora Bozukkale®!

30 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130321/atik-ibrahim-pasa-cami.html (22.05.2019)
31 hitp://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130412/cotyora--bozukkale.html (22.05.2019).
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e Eskipazar: Ordu ili’nin ikinci kurulus yeridir. Haciemirogullar1 Beyligi
tarafindan kurulmustur. Eskipazar Camii, Biiylik ve Kiiciik Hamamu ile

tarihe 151k tutmaktadir.

Tasbas1 Mahallesindeki Sivil Mimari, Kemer Koprii, Aziziye Yal1 Camii, Atik
Ibrahimpasa (Orta Cami) Hamidiye Cami (Hiikiimet) gezerek tarih yolculuguna
cikilabilinecek yerler arasindadir. Ciseli Selalesi, Kursuncal Selalesi; Akkese,
Delikkaya, Giindren, Hatipli, Teyneli, Yagizli, Biiben Kaya mezarlar1 goriilmeye
degerdir (OBB, 2016b).

AKkKkus: Temiz havasi oksijen deposu olan Akkus ordunun en yiiksek il¢elerinden
biridir. Kevgir kalesi, Caldere Ahsap Cami, Kiiglik Kertil Mesire Yeri turistik

yerlerindendir.

Gorsel 40. Argan Yaylasindan Akkus Goriiniimii®?

Mesudiye: Ordu'nun en genis il¢esi olan Mesudiye, ilin giineydogusunda yer alir.
Mesudiye'de yaylacilik gelenegi siirmektedir. Adindan en ¢ok s6z ettiren yaylalar
Keyfalan ve Tastekne'dir. Yayla ve kiiltiir senlikleri ile Vosvos senliklerinin bir
bolimii bu yorelerde gergeklestirilmektedir Mesudiye, eski yerlesme sahalari,
hoyiikleri, tiimiiliisleri ile Ordu'nun hemen her donemine ait en ¢ok taginmaz kiiltiir

varliklaria sahip bir ilgedir.>

Melatios (Yastura) Kalesi, Kalekdy Kalesi (Haciemirogullar1 Beyligi’nin

baskentligini yapmistir) Arik Musa Kaya yerlesimi, Kanacik kaya mezarlari,

32 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-106746/argin-yaylasi-akkus.html (22.05.2019).
33 http://www.ordulularrehberi.com/Ordui,ilce,ayrintili,bilgi.php?id=16&ilce_id=15 (13.04.2019).
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Kalekoy Kiimbetleri, Mesudiye Kilisesi (Kiiltiir Merkezi) Topg¢am beldesinde

muzadere ve Saphane kiliseleri, Baskotan1 Kopriisii turistik yerlerindendir.

)

Gorsel 41. (sagdaki) Meletios (Yastura) Kalesi, (soldaki) Vosvos Senliginden®*

oo

Fatsa: Yesil mavi ve tarihin rengidir. Fatsa’da tarihi yap1 denilince akla gelen ilk
Bolaman Kalesi (Hazinedaroglu Konagi) gelir, Cingirtli Kalesi, Kabakdagi
Ekoturizm Merkezi, Yalikkdy Cami, Gaga golii, Asagiyavas Cami, Sarmasik
Kaplicasi, Fatsa Camlik mesire yeri, Cerkezler Turizm Merkezi, goriilmesi gerek

yerlerdendir.

Gorsel 42. Bolaman Kalesi (Haznedaroglu Konag1)®

Persembe: Ordu’nun sahil seridinde bulunan diger bir il¢esidir. Caka (beyaz kum)
efirli gibi dogal pilajlariyla deniz turizminin gozdesidir. Ekonomisi deniz kiyisinda

oldugundan deniz mahsullerine dayalidir. Cittaslow (sakin sehir) tinvanl ilgedir.

34http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130724/meletios-kalesi-mesudiyeordu.html
(22.05.2019).
3http://www.ordukulturturizm.gov.tr/Resim/118688,haznedaroglu-konagi-bolaman-fatsa.png?0
(22.05.2019).
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clttaslow

Gorsel 43. Cittaslow

Persembe balik¢ilar barinagi, Yason kilisesi ve Yason burnu énemli yerlerindendir.

e Yason Burnu: Persembe il¢esinin 15. km batisinda Caytepe sinirlar
igerisindedir. 1. derece arkeolojik, 2. derece dogal sit alanidir. Dogal
giizellige sahiptir. Eski Ordu-Samsun karayolunun deniz kenarinda olmasi,
1869 yilinda yapilan Yason kilisesinin onarilarak ziyarete agilmasi ve aslina

uygun cevre diizenlenmesi ile turizm merkezi haline getirilmistir. (OBB,
20164, 5.197)

Karadeniz sahili boyunca iizerinde kilise bulunan tek yarimada burasidir.
Glinesin dogusu ve batisinin bolgede denizden izlenilebilecegi tek yarim adadadir.

Yarim ada iizerinde ve yakin ¢evresinde piknik alanlari, yeme igme yerleri bulunur.

Yabanci turistler ozellikle Hristiyanlar icin goriilmesi gereken inang
turizmine ev sahipligi yapmaktadir. Uzerinde bulundugu yarimada Ordu li’nin en
cok ilgi ¢eken yerleri arasindadir. Yason Burnu Altinpost Efsanesi’nin (Argonot
Efsanesi ) gectigi yerdir. Hoynat Adasi ( kus cenneti) Sogukpinar, Hatipli Cami,
Camburnu Feneri, Bogazcik (Bahgekdy) magarast Cesmednii, Aktas plaji,

ormanlari ve selalesi mutlaka goriilmesi gereken yerlerdendir.
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Gorsel 44. Yason Burnu ve Yason Kilisesi®®

Golkoy:

e Ulugol Tabiat Parki: 26.5 hektar biiytikliigindedeki park, krater
goliidiir, dogal yapisi itibariyle Ordu Ili’nin en biiyiik golii olma
ozelligine sahiptir. Cevresi dogal giirgen ve mese ormanlariyla
kaplidir. Cevre ve Orman Bakanligi tarafindan, kamp ve mesire
alani olarak diizenlenmistir. Ayrica etrafinda binlerce gesit bitkilerin
bulundugu iki kiiciik gél daha vardir. Son yillarda yerli ve yabanci
turistler tarafindan biiyiik bir ilgiyle gezilmektedir.

Golkdy Kalesi, Gokgol, Emirler Deregayir1 Camisi, Ozlii Koy,
Degirmenbiikii Kaya Mezari, Aydogan Tepesi ve Harcbeli Ge¢idi, Darahta ve
yemisken kiliseleri onemli turizm yerlerindendir (OBB, 2016b).

Giilyali: Ordu sehir merkezine en yakin, Ordu Giresun Havalima’nin ev sahipligi
yaptigi ilcedir. Cikolata park projesi Ordu'nun en 6nemli gelir ve ge¢im kaynagi
olan findik ve findik mamullerinin tanitimi, satis1 ve pazarlanmasi amactyla Giilyali
ilgesinde uygulanmasi planlanan “Cikolata Vadisi” projesinin hayata gegirilmesi

yoniinde ¢alismalar devam etmektedir.

Unye: Unye kalesi, Asarkaya kent ormani, ¢akirtepe parki, ¢inarsuyu tabiat parki,
Ortadag mesire yeri turistik alanlaridir. Onemli plajlari ise, Devrent, G61 Evi,
Kavaklar, Camlik, Cinarsuyu, Feneralti, Inciralti, Uzunkumdur. Ordu’da at

binilicek tek yer Unye atli spor tesisidir.

Giirgentepe: Hidirellez senlikleri geleneksel olarak yapilmaktadir. Giirgentepe
Dikenlice Kaya mezarlariyla {inliidiir. Kayaliklara oyulmus 15 adet kaya mezari

bulunmaktadir. Mezarlar tek odali olup igerisinde 6liiniin konuldugu sekiler vardir.

36 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130751/yason-burnu--persembe---ordu.html
(22.05.2019).
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Gorsel 45. Dikenlice Kaya Mezarlan®

Aybasti: Unlii seyyah Evliya Celebi Seyahatnamesinde Persembe Yaylasi’ndan ve
Persembe Panayirindan bahsetmektedir. Yine 1876 Trabzon Salnamesi’nde

Persembe Yaylasi’ndan ve panayirindan séz edilmektedir.®

Yayla Senlikleri de insanlarin yaylaya yerlesmeleriyle birlikte Persembe
Panayir1 olarak baglamistir. Bu senliklerin en biiyiik agirligini yagli pehlivan
giiresleri olusturmaktadir. Persembe Yaylas1 Menderesleriyle diinya harikasidir.
Toygar Kabaktepe Kent Ormani, Uzun Dere selalesi, Emir Kiimbet Tiirbesi diger

turizm yerleridir.

Gorsel 46. Persembe Yaylas1 Menderesleri®

Ikizce: Laleli Cami, Gengaga Kalesi, Cin Degirmeni, Keris Kopriisii turizm

yerleridir.

87 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130421/dikenlice-kaya-mezari---ordu.html
(22.05.2019).

38 http://www.aybasti.bel.tr/icerik/persembe-yaylasi (17.04.2019).

39 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/Resim/119132,ikizce-laleli-cami-8.png?0 (22.05.2019)
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Gorsel 47. Ikizce Laleli Cami ve Laleli Cami Kaplsl40

Camas: Ordunun eskibir yerlesim yoresidir. Gelin Kayasi, Hisarbey Konagi,

Kestane Yokusu Selalesi ziyaret i¢in ideal yerlerlerdendir.

Gorsel 48. Gelin kayas: ve Kestane Yokusu Selalesi®!

Kabadiiz: Kabadiiz il¢esi Ordu iline 20 kilometre uzaklikta yer alan ve tilkemizin
25 biiylik yaylasindan birisi olan Cambas1 Yaylasi’yla iinlii bir ilgedir. Cambas1
Yaylas1 ve Cambag1 Kayak Merkezine ev sahipligi yapmaktadir. Turnalik Yaylasi,
Cambas1 Kayak Merkezi, Kabadiiz, Eminem Pinari, Gerce obasi ve selalesi,

gezilebilecek diger yerlerindendir.*?

41 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-130472/gelin-kayasi-mesire-yeri---ordu.html
(22.05.2019)
42 http://www.kabaduz.bel.tr/beldemiz/ (17.04.2019)
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Gorsel 49. Cambag1 Yaylasi, Cambas1 Kayak Merkezi

Catal Pinar: Ordunun findikla 6zdeslesen il¢elerinden biridir. Goller koyti kalest,
Akkaya kalesi ve yerlesimi, bolgede dogal ve tarihi giizellikleridir.

Kabatas: Alankent kaya mezari, Tasarasi sifa suyu ve mesire yeri onemli

yerlerindendir.

Korgan: Ordunun en eski ilgelerinden bir olan korgan Persler tarafindan uzun
yillar yonetildigi bilinmektedir. Antik Roma yolu, itenici mesire yeri, Korgan

yaylasi bolgenin dogal giizellikleridir (Yediyildiz, 2018).

Ulubey: Sayacabasi Mesireyeri, Ohtamis Selalesi, Caglayan Selalesi, Cubuklu

Kalesi- Kaya Mezarlar1, Kiip Kaya Konyonu fotograf¢ilarin ugrak yerlerindendir.

Gorsel 50. Ohtamus selalesi ve Sayacabas1 Mesire Yeri®®

Caybasi: Caybasi, Cazankaya ve Kapali Selaleri dogal gezi parkuru gibidir. Yeni
Cuma, Cayir, Eski Asak Cami ahsap camilerin en giizel 6rnekerlerindendir.

Caybas1 Porsuk Tepesiyle kesfedilmemis turizm merkedir.

Kumru: Ericek ve Diizoba yayla merkezidir. Poskiiden selalesi ve mesire yeri,

Uygur evi, patluksu ve yalacik magarasi goriilmeye deger yerlerindendir.

43 http://www.ordukulturturizm.gov.tr/
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Ordu Findig, Kivisi ve Bali

Diinyanin en ¢ok findik iireten sehridir. Sehir ekonomisi agidan 6nemli bir
yere sahiptir. Biiyiik sehirlerde yasayan Ordulular findik toplama mevsiminde
Orduya gelerek kaldiklari siire igerisinde sehre ekonomi ve turizm olarak katkilari
vardir. Orduya giiniibirlik gelen turistler tarafindan hediyelik olarak Ordu findig1,
Ordu findigindan yapilan cikolatalar, tathilar alinmaktadir. Ulkemizin bal

tiretiminin %13,8°i Ordu’da yapilmaktadir. Ulkemizin kivi iiretiminin % 17.6

Ordu’da yapilmaktadir (OBB, 2016b).

Gorsel 51. Ordu Findig1 Ve Kivisi

2.2.1. Ordu 1li infografik Orneklerinin Incelenmesi

Bu boliimde, Ordu ilini temsilen secilmis sehirin tamitiminin yapildig1, daha

cok basili ortamlar i¢in tasarlanmis infografik ornekler incelenecektir.
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Gorsel 52. Altinordu Kent Merkezi infografik Ornegi**

Altmordu ilgesi kent merkezinde bir ¢ok noktada yer alan bu haritada
Altiordu’un gezilecek yerleri ve giizergahlari gosterilmektedir. Koyu pastel tonlarin
hakim oldugu haritada ana yollar ve ara yollarda ayni renk tonlar1 kullanilmistir.
Gezilecek yerler kirmizi renkte gosterilmis olup numaralandirma yapilmistir.
Haritada cesitli piktokramlar veya gezilecek yerlerin gorselleri kullanilmamistir.
Sol alt kosede kullanilan fotograflar anlatilmak istenilen yerlerin disinda
kullanilmistir. Burda harita bir kent turumu yoksa genel sehir tanitimi m1 sorularini
sordurmaktadir. Tipografik olarak sadece gezilecek yerlerin isimlerine yer
verilmistir (bkz. Gorsel 53).

44 http://maceraparkboztepe.com/
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Gorsel 53. Boztepedeki Macera Parki infografik (")rnegi45

Ordu Biiyliksehir Belediyesi istiraki olan Orbel AS tarafidan tasarlanan
Macera Park Boztepe infografik 6rneginde tesis igerisinde yer alan etkinlikler ve
parkurlar gosterilmektedir. (bkz Gorsel 54) Drone ile havadan ¢ekilelerek zeminin
olusturuldugu goriilmektedir. Zemin iizerine parkurlarin yakin plandan
fotograflarla yerlestirilmistir. Tipografik diizenlemeler incelendiginde oldukga
hareketli olan yazilar ve zemin renginin zit renkleri kullanilmistir. Parkur isimlerine
gore renklendirilmeler yapilmistir. Tesisin igerinde yer alan parkurlar kafeterya,

egitim alanini gibi bilgiler yer almaktadir.

4 http://maceraparkboztepe.com/
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14 BAKIRCILAR ARASTASI
15 GIFTE HAMAM

16 ORTACAMI
17 ORTAGARS

18 KEFELI HAN

19 DENIZLE BULUSMA

KULTUR YOLU PROJESI

10 FAZILE HANIM KONAG!
11 KADILAR YOKUSU
12 ESKI HAMAM

-a -

Gorsel 54. Unye Belediyesi “Kiiltiir Yolu” Infografik Harita Ornegi*®

Ordu’ da ilk turizm hareketinin basladig1 yer olan Unye ilgesi, Yali kilisesi,
Hiisrev Yiirlir Konagi, Sebile Hanim Konagi, Saray Hamami, Saray Cami, Tarihi
Cinar, Miize Ev, Baki noktasi, Kadilar yokusu, Eski Hamam, Bakircilar Arastast,
Cifte Hamam, Kefeli Han, Orta Cars1 Denizle Bulugma adi altinda Kiiltiir yolu

olusturulmustur.

Unye Belediyesi tarafindan “Kiiltiir Yolu” infografik harita tasariminda,
kendi iginde birbirleriyle uyumlu bir dil gelistirilerek tasarlanmisg, renk kullanimu,
bilgilerin istiflenmesi ve sunumu, gibi siralanabilecek bir¢cok oOzellik agisindan
incelendiginde haritada, kimi yerlerde illiistrasyon teknigi kimi yerlerde ise sadece
fotograflardan diizenleme yapildig1 goriilmektedir. Numaralandirma sisteminin
kullanilmasi, bu tarz bilgi yogunlugu olan tasarimlar i¢in kurtarici gorevi
tistlenmektedir. Bu yontem, harita igerisinde olusabilecek karmasikligi onlerken
ayni zamanda bilginin diizenli bir sekilde sunumunu saglayarak okuyucunun
algilamas1 ve anlamasini kolaylastirmaktadir. Harita {izerinde uygulanan
numaralandirma yonteminin agiklayici boliimiinde tercih edilen istifleme bigimi,
konumu, kullanilan renk vb. bakimindan tasarimla uyum igerisinde hareket edildigi

sOylenebilmektedir (bkz. Gorsel 55 ).

46 nttp://www.unye.bel.tr/icerik.php?icerik=915&Kategori=1013 (22.03.2018).
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g

TELESIYEJ) | BASLANGIC RAKIMI] BITiS RAKIMI [HAT UZUNLUGU
ORDU TELESIYES 1.753m 1.959m 1.104m

GAMBASI TELESIYES 1.783m 1.998m 1169 m
PISTNO | ZORLUK | BASLANGIG RAKIMI[ BITIS RAKIMI| UZUNLUK
1__| ORTA 1.959 m 1.753m 1.470m
2| KOLAY 1.959 m 1.753m 1.200m
3| KOLAY 1.959 m 1.753m 1.575m
3a__| ORTA 1.890m 1.785m 540 m
4 __| COKKOLAY 1.998m 1.753m 2.250m
CAMBASI ORDU 4 | ZoR 1.960m 1.827m 500 m
=2 < 5 | ORTA 1.998m 1.753m 1.250m
DOGA TESISLERI 5 | KOLAY 1.998m 1.753m 1.410m

Gorsel 55. Cambas1 Kayak Merkezi Kayak Pisti Infografik 6rnegi il

Ordu Cambasi doga ve kayak tesisleri; Ordu’nun turizmine Onemli
katkilarda bulunan yeni kurulmus bir tesis olmasinin yani sira denize en yakin
kayak merkezi konumundadir. Cambasi doga tesilerinin infografik c¢alismasi
haritalandirma yontemi ile dron goriintiisii alinarak fotograflanmis ve tizerine renkli
cizgilerle yonlendirmeler yapilmistir. Kirmizi, mavi, yesil, siyah renklerle farkli
derecede boliimlere ve kategorilere ayrilan yerlerde; mavi kolay, yesil ¢ok kolay,
kirmiz1 orta siyah ise zor seviyelerde oldugu gosterilmistir. Renklerin kullanimi
diisiince olarak giizel olmasina karsin harita tizerindeki uygulamada karmasaya
neden olan kesismeler ve ¢izgi kullanimlar karigiklik yaratmaktadir ve okumay:
gliclestirmistir. Tesisin binalart beyaz kar Otiigiiniin altinda kaybolmus gibi
durmaktadir. Tesis gorselinin fotografik kullaniminin yaninda modellenerek daha
vurgulu kullanilmas: infografigi etkili kilabilirdi. Sag alt kosede bulunan tablo
grafik acidan infografik tasarimi ile uyumsuz ve sert bir vurguya sebep olmaktadir.
Yukarida verilmek istenilen calismay1 baskilayarak hiyerarsik yapiyr bozan bir
konumda yer almaktadir. Alt boliimde ¢alismay1 ¢ok kesmeden dikdortgen bir
yapida kullanilabilecek tablo bos alanlar1 rahatlatarak gorselin okunmasini

saglayacaktir ( bkz. Gorsel 56).

47 http://cambasidoga.com/galeri (22.05.2019).
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3. BOLUM. UYGULAMA CALISMALARI
3.1. ORDU TURIZM HARITASI INFOGRAFIiK ORNEGI

Tez kapsaminda Ordu ili kiiltlir degerlerinin tanitimina katkida bulunmasi
acisindan ¢6ziim Onerisi olarak gelistirilen bilgilendirme grafikleri tirinlerinden biri
de infografik turizm haritalaridir. Ordu ilinde gezilebilir yerlerinin tek bir cati
altinda toplanip kullaniciya sunulabilmesi adina kolaylik saglayacak bilgilendirme
tasarim Uriinii olarak harita tasarlanmasi tercih edilmistir. Ordu Biiyiliksehir
Belediyesi ve Ordu Kiiltiir Turizm Midirliigii tarafindan birlikte calisilarak
olusturulan Ordu Turizm Haritasinda Ordu’nun turizm degeri tastyan ilgeleri, tarihi,
dogal ve arkeolojik zenginlikleri numaralandirma ydntemi ve yerlerin koordinatlar
verilerek tasarlanmistir. Illiistrasyonlarla gosterilen bu harita ile turistlere
gidecekleri yer hakkinda bilgiler verilmektedir. Bu harita tanitim brosiirlerinde
infografik turizm haritas1 olarak, sehrin 6nemli noktalarinda bilgilendirme panosu
olarak, kurum i¢i ve kurum dis1 web sitesilerinde ise interaktif bilgilendirme

haritas1 olarak kullanilabilinir.
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Gérsel 56. Ordu Ili Kiiltiir Turzim Haritas1 infografik Ornegi

Tasarim: Tugrul AKSOY

Bu uygulama ¢alismas1 gelecek nesillere kalmasi istegi ve diisiincesiyle
yapilmustir.  Yapilan bu infografik harita ¢aligmasiyla turizm alaninda
kullanilabilirligi, islevselligi gdsterilmistir. Tasarlanan bu kiiltlir turizm haritasi
Ordu 1li icin genel bir infografik harita 6rnegi olup Ordu ilgeleri iginde ayr1 ayr

tasarlanabilinir.
3.2. ORDU UNIVERSITESI INFOGRAFIK HARITA ORNEGI

Ordu Universitesinin 17 Mart 2006 tarihinde Kent merkezine ¢cok yakin bir
mesafede kurulmasi ve Cumhuriyet mahallesi tarafina yeni bir merkez yaratmasi
sonucu gen¢ sayilan Universite i¢in, Universite kent iliskisi gli¢lendirmistir
diyebiliriz. Bu etkilesim sosyal ve Kkiiltiirel alanda da kendini gostermeye
baslamistir. Universite kent igindeki konumu itibariyle kent mekanlarini aktif
olarak kullanirken kent halki da Cumhuriyet Kampiisiinii ve Akyazi Kampiisiinii
ihtiyaclar1 icin kullanmaktadir. Universiteyi sadece yerel halk degil, kiitiiphane,
hastahane, konferans, calistay, kongreler, sergiler, 0grenci ve akademisyen
ziyaretleri vb. gibi tiniversiteyle ilgili ihtiyaci i¢in disaridan gelen bir ¢ok kisi

vardir.
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48

Gorsel 57. Ordu Universitesi Cumhuriyet Yerleskesi Havadan Goriiniim

Ordu Universitesi Cumhuriyet yerleskesi i¢in sehir disinda yasayanlarin
seyrek ziyaretleri, bir spor miisabakasina gelen biiyiikk gruplar, kampiisii ilk kez
ziyaret eden ogrenci adaylari gibi farkli kullanict gruplart i¢in bir yon bulma
sistemine i¢in ihtiya¢ dogurmustur. Bu sistem illiistrasyon teknigiyle iiniversite
tanitim brostirlerinde infografik kampiis haritasi olarak, {iniversite girigsinde kampiis
bilgilendirme panosu olarak, iniversite i¢inde, yonlendirme tabelasi olarak,

tiniversite web sitesinde ise interaktif bilgilendirme haritasi olarak kullanilabilinir.

Bu kampiis haritasinda turistler ve liniversiteyi ilk kez ziyaret eden herkes
icin Ordu Universitesi kisa tarihi, fakiilteler, rektorliik, kiitiiphane, hastane, yurtlar,
park yerleri, yemekhane, kantin, kafeterya, atm, spor tesisi, anaokulu, konferans

salonlari, yerlesim yerleri hakkinda bilgiler yer almaktadir.

48 http://ordumanset.net/resimler/odu_e753536¢70c9eadel18b.jpg (22.05.2019)
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Gorsel 58. Arastirma kapsaminda tasarlanan Ordu Universitesi Infografik drnegi

Tasarim: Tugrul AKSOY
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Gorsel 59. Arastirma kapsaminda tasarlanan Ordu Universitesi Infografik Ornegi Universite Giris

Kapisi Bilgilendirme Panosu
3.3. ORDU HAVALIMANI iINFOGRAFIK ORNEGI

2015 yilinda yapilan Ordu-Giresun Havalimani sayesinde buraya ulagimda
kolaylasti. Yilda 3 yolcu kapasitesine sahip havalimani Tiirkiye’de ve Avrupa’da
deniz tizerine insaa edilen ilk havalimanidir. Havalimani sayesinde Ordu yerli ve

yabanci turistin ilgi odagi merkezi haline gelmistir.

Gorsel 60. Ordu-Giresun Havalimani, Fotograf: Gokhan Kirca (Co2 Medya) 2015
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Havalimanmin faaliyete gecmesiyle birlikte etkin bir tanitim g¢aligmalariyla
Ordu turistler igin cazip birer turizm merkezi haline geldi. Bu kapsamda bélgede turizm
yatirimlarma yonelik hareketlilik artmistir. Ordu’da Cambasi Yaylasi’na yapilan kayak
merkezi 6nemli bir yatirnmdir. Ozellikle Ordu’da turizm potansiyelini yiikseltmek igin

bir¢ok farkli koldan ¢alismalar yiiriitiilmektedir.

Havaalanlarinin  sehir merkezlerinden uzak bir konumda olmasi
ulagilabilirligi ve ekonomikligi agisindan 6nemli bir problemdir. Oyle ki bazen
insanlarin havaalanlarina ulagsmak icin harcadiklar1 zaman havada gegirdikleri
yolculuktan daha fazla zaman almaktadir. S6z konusu durum da havaalaninin etkin
olarak kullanilmasinin 6niinde bir engel teskil etmektedir. Ordu-Giresun

Havalimaninin Ordu il¢elerine mesefaleri asagidaki tabloda gosterilmektedir.

ORDU GIRES

ORDU-GIRESUN HAVALIMANI'NIN “ORDU ILCELERINE” OLAN UZAKLARI
Altinordu |14 Caybasl 119 ikizce 105 Mesudiye 127
Akkus 150 Fatsa 56 Kabadiiz |35 Persembe 29
Aybasti 106 Golkoy 78 Kabatas 926 Ulubey 36
Camas 73 Giilyah 0 Korgan 92 Unye 78
Catalpinar | 75 Giirgentepe |63 Kumru 89

Ordu merkez (Altinordu) ve ilgelerinin havalimanina olan uzakhdi gzden gegirildiginde basta havalimanina ev sahipligi yapan Galyah ilgesi
olmak dzere Altinordu (14 km), Persembe (29 km), Kabad(z (35 km), Fatsa (56 km) havalimanina ulagim agisindan en avantajh konumda yer
almaktadirlar. Ote yandan Akkusg (150 km), Mesudiye (127 km), Gaybagi (119 km), Aybasti (106 km) ilgeleri ise havalimanina olan uzakhk
olarak dezavantajl durumdadir.
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Gérsel 61. Ordu Havalimanin lgelere Uzakhigin1 Gosteren Infografik Ornegi

Tasarim: Tugrul AKSOY
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Ordu-Giresun Havalimani’nin Devlet Hava Meydanlar1 Isletmesi (DHMI)
0zel izniyle havalimani igerisinde ve apron bolgesinde, kimi zaman dronla ¢ekilmis
kisa kisa videolarla sosyal medyada bilgilendirmek i¢in hazirlanmis olup yillik
ucus bilgirini DHMI’den edindigimiz, ac1ldig1 andan itibaren yillik ugak, yolcu ve
kargo bilgilerini anlatan Gokhan Kirca ve Tugrul Aksoy tarafindan hazirlanan

video infografik drnegidir.

2018 YILINDA 7.786 UCAK

. lloswu,uqmonou KARGO

=

Gorsel 62. Ordu-Giresun Havalima’nin Yillik Ugak, Yolcu Ve Kargo Bilgilerini Gosteren
Interaktif Video Infografik Ornegi*® Tasarim: Tugrul AKSOY

Bu infografik video sunumu ile Ordu ili havalimam tanitilmak
istenmektedir. Uygulamada havalimani ile ilgili veriler sunulmaktadir. Bu bolgeye
gelebilecek turistler i¢in bolgenin gelisiminden ve imkanlarindan haberdar olmalart

amaclanmastir.
3.4. ORDU MUTFAGI INFOGRAFIK ORNEGI

Ordu ili yoresel yemekler ve iiriinleriyle turizmi agisindan dnemli bir
potansiyele sahiptir. Bu potansiyelin degerlendirilebilmesi ciddi pazarlama
cabalarin1  gerektirmektedir. Ordu 1li y&resel iiriinlerinin ve yemeklerinin
yetistirilmesi, hazirlanmasi, sunumu ve tarihi ge¢misine iliskin yazili ve gorsel
materyaller gelistirilmeli ve bu bilgiler yoresel yemekler sunan isletmelerde yoreye

gelen turistlere aktarilmalidir. Bu konuda ilde bulunan kamu kurumlari, ozel

49 https://www.youtube.com/watch?v=kFEeaKcriek
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isletmeler, tireticiler, sivil toplum kuruluslar1 ve iiniversitenin yiiriitecegi ortak

calismalar ile daha etkili sonuglara ulagmasi saglanabilir.

PANCAR CORBASI

2 CORBA KASIGI

AZ MIKTARDA MISIR UNU
MISIR VE BARBUN
. ot
N O
S ;
1 BARDAK PiRiNG ., 1BAGKARA
VEBULGUR = . LAHANA (PANCAR)

1 ADET HAVUC VE
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; " 1ADET
N PATATES
4
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2
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SIVI FINDIK YAGI

Gorsel 63. Ordu Mutfagi Kara Lahana (Pancar) Corbasi infografik Ornegi
Tasarim: Tugrul AKSOY
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Bilgilendirme tasariminin bir tiirii olarak infografik; yazi, illiistrasyon,
fotograf, harita, grafik, sembol, renk kodlamasi, grafik kompozisyon gibi
faydalanarak biitiinlin i¢inde yer alan tiim verilerin siniflandirilmasini saglar.
Ordu’un essiz kiiltiirel miras1 ve yaratici kiiltiir kapasitesinin turizme yansitilmast,
turizm olanaklarinin gelistirilmesi, gerekli kentsel altyapinin iyilestirilmesi, hizmet

kalitesinin yiikseltilmesi ile Ordu’ya yilda 1 milyon turist gelmesi hedeflenmektedir

Yapilan uygulama caligsmalarinda; Ordu turizm infografik harita 6rneginde
Ordu Ili ve ilgelerinde yer alan tarihi kiiltiir miraslar1 ve gezilecek dogal yerlerin
illistrasyon teknigiyle ¢izilerek il ve ilgelerdeki yerleri kordinatlar1 verilerek
numaralandirilmigtir. Digaridan gelen yerli ve yabanci turistler igin gidilecek yer
hakkinda bilgi ve yon bulmalar1 bakimindan son derece faydali olacag: diisiiniilen

bir ¢aligma oldugu diisiiniilmektedir.

Ordu Universitesi infografik harita érneginde ise illiistrasyon teknigiyle
“Cumhuriyet Yerleskesi’nin” onemli biitiin yapilar1 gergege yakin bir sekilde
resmedilmis ve numaralandirilmistir. Ordu Universitesi Cumhuriyet yerleskesi icin
sehir disinda yasayanlarin seyrek ziyaretleri, bir spor miisabakasina gelen biiyiik
gruplar, kampiisii ilk kez ziyaret eden 6grenci adaylari gibi farkli kullanici gruplari
icin yon bulmalar1 bakimindan son derece kullanish bir harita olmustur. Universite
tanitim brostirlerinde infografik kampiis haritas olarak, liniversite girisinde kampiis
bilgilendirme ekran1 olarak, tiniversite i¢inde, yonlendirme tabelas: olarak,
tiniversite web sitesinde ise interaktif bilgilendirme haritas1 Ornek olarak

kullanilabilecegi diistiniilmektedir.

Ordu Havalimani infografik 6rneginde; video sunumu ile Ordu Ili
havalimani tanitilmak istenmektedir. Uygulamada havalimani ile ilgili veriler
sunulmaktadir. Bolgeye gelecek turistler igin bolgenin gelisiminden ve
imkanlarindan haberdar olmalar1 amaglanmistir. Bu ¢aligmanin sosyal medya ve
video grafiklerin artan her gecen giin yayginlastig1 tasarim diinyasinin daha iyi

anlasilmasi ve tasarimcilara yol gosterici olmasi beklenmektedir.
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Ordu Mutfag: infografik orneginde, Ordu Karadeniz lezzetlerinin her
rengini tagiyan benzersiz mutfagiyla dikkat cekmektedir. Orduya ait yoresel
yemeklerinden olan Karalahana (Pancar) Corbasi tariflerine infografik tasarimla
yer verilmistir. Corba tarifini gekici hale getirerek, kirsal turizmin gliglendirilmesini
saglamak ve Ilin tanitiminda yardimeci olmak sdz konusudur. Ordu Yoresel
yemekleri ve deniz liriinlerinin tarifleri bu 6rnek adi altinda daha fazla ¢ogalabilir,

Yoresel yemekler turizm meraklillar1 agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

Yapilmis olan uygulamalar sayesinde, bu tez c¢alismasmin, infografik
tasariminin gelismesine katkida bulunacagi ve konu ile ilgilenen kisilere yol
gosterici niteligi tasiyacagi, bu alanda yapilmis ve yapilacak olan tasarimlara 6rnek
olusturabilmesi admna 6nemli bir adim olabilmesi diisiiniilmektedir. Kiiltiirel
deneyim yasamak isteyen ziyaretcilerin Ordu ili’ne y&nlendirilmesi ve yoreye gelen
turistlere  infografik  bilgiledirmelerle  tamitimma  katkida  bulunacagi

distiniilmektedir.
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