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GUNDELIK KULTUR OLUSTURMADA
YENI MEDYANIN ROLU: YOUTUBE ORNEGI
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Kiiltiiriin olusumu, gelisimi ve yayilim ile birlikte gilindelik kiiltiir kavrami da
pek cok etmenden etkilenerek sekillenmeye basladi. Popiiler kiiltiiriin giderek gilindelik
kiiltiire evrilmesi, kiiltiir endiistrilerinin igerisinde gilindelik kiiltlir kavraminin
yozlasmasi ve teknolojik gelismelerin siirekli olarak bireylerin giindelik yasamini
manipiile etmesi, her jenerasyonda farkli bir giindelik kiiltiir taniminin ortaya ¢ikmasina

sebebiyet verdi.

Kitle iletisim araglari, birgok misyonunun yaninda, insanlarin sosyal anlamda
gelisebilmesi icin de hizmetler sagladi. Fakat radyo ve gazeteden sonra televizyonun,
ozellikle de yeni medyanin bir kitle iletisim aracit olarak kabul edilmesi {izerine,
bireylerin giindelik kiiltiir degisimleri hizlandi. Yeni medyanin bir araci olan
Youtube’un, insanlara yeni bir giindelik kiiltiir tanim1 olusturmasi ise bu arastirmanin

konusunu olusturdu.

Anahtar Sozciikler: Giindelik Kiiltiir, Kiiltiir Endiistrisi, Popiiler Kiiltiir, Yeni Medya,
Youtube.



ABSTRACT
THE ROLE OF NEW MEDIA TOOLS
IN CREATING DAILY CULTURE: SAMPLE OF YOUTUBE

Elif Gelebek
Master Thesis
Department of Radio, Television and Cinema
Radio, Television and Cinema Programme
Advisor: Asst. Prof. Giilgin Cakic1 Oztiirk
Maltepe University, Graduate School, 2020

With the formation, development and dissemination of culture, the concept of
daily culture began to be influenced by many factors. The gradual evolution of popular
culture into everyday culture, the degeneration of the concept of everyday culture within
the cultural industries and the continuous manipulation of technological developments
by individuals have led to the emergence of a different definition of everyday culture in

each generation.

In addition to its many missions, mass media also provided services for the
social development of people. But after radio and newspaper, television, especially new
media, was accepted as a mass communication tool, the daily cultural changes of
individuals accelerated. The subject of this research was that Youtube, a tool of the new

media, created a new definition of everyday culture for people.

Keywords: Daily Culture, Culture Industry, Popular Culture, New Media, Youtube.
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BOLUM 1. GIRIS

Insanlik tarihinin olusumundan itibaren, medeniyetlerin kurulmasi, yerlesik
hayata gecilmesi gibi aligkanlik gerektiren hayatlara gecisler ile birlikte kiiltlir kavrami
cok yonlii ve nesilden nesile aktarilacak bi¢cimde diinyanin en c¢ok tartigilan ve
arastirilan konularindan birisi haline gelmistir. Kiiltliir kavrami igerisinde birgok anlam
tasimakla birlikte boliinerek cogalan bir yapiya sahiptir. Bireyin bagl oldugu kiiltiir;
onun davraniglarindan, karakteristik 6zelliklerinden, ritiiellerinden belirgin bir sekilde
anlagilabilir. Ayn1 zamanda bu anlasilabilirlik farkli bigimlerde sekillenerek kiiltiiriin
sacaklanmasina ve uzandigi noktadan biiyiiyiip, ana kiiltiir kavraminin gelisimine destek

vermeye devam etmistir.

Bu uzanan koklerden birisi ise giindelik kiiltiirdiir. Glindelik kiiltiir belki de
biiytik kiiltiir kavraminin icerisinde en ¢cok adindan s6z ettiren, herkesin bir sekilde dahil
oldugu ve ister istemez gelistirdigi bir kavram haline gelmistir. Giindelik kiltiirlin
olmadig1 bir medeniyet ya da giindelik kiiltiirtin bir sekilde parcasi olmayan bir birey
diisiiniilemedigi gibi bu kiiltiirliin ¢cagin getirdikleriyle birlikte degisime ugradigi da su
gotlirmez bir gergektir. Andy Bennet’in de sdyledigi gibi “Kiiltiir i¢in oldugu gibi
giindelik hayat da artik bireylerin etraflarindaki diinyay1 deneyimleme bi¢imi hakkinda
0zsel bir hakikat sunan homojen bir terim olarak goriilemez hale gelmistir. Daha ziyade
glindelik hayat kiiltiirel olarak insa edilen ¢ok c¢ekismeli bir alandir” (2013,s.16).
Bireylerin kendi kiiltiirlerine yaptig1 her katki, degistirdigi her birim giindelik kiiltiiriin
degisiminde ve gelisiminde bir noktaya degmektedir. Dolayisiyla bu iki kavram
birbirlerini siirekli olarak beslemektedir, besleyen ve ayn1 zamanda degistiren bireyler

bunun farkinda olmasa bile.

Degisim insanlarin yaratilislarinda vardir. Ayni kiiltiirde oldugu gibi insanlarin
iletisim sekillerinde de yiizyillar boyunca siirekli olarak degismeler yasanmistir. Her
yeni gelen bir Oncekini ekarte etmis ve varligmi siirdirmek icin cesitli sekillerde
savasmustir. Ge¢gmisten giiniimiize dogru baktigimizda iletisim methodlarimizin gelisen
teknoloji ile birlikte dogru orantili olarak hayatimiza girdigini goriiyoruz. Dumanla ve

giivercinle haberlesmeden, mektuba ve telgrafa gegis; radyodan telefona, telefondan



televizyona ve sonrasinda e-mail sistemine olarak ilerleyen siirecin sasirtict degisimi,
bugiin yeni medya kavramini nasil bu kadar hizli i¢sellestirdigimizi agiklar niteliktedir.
Yeni medyanin kabulii ve yayilimi bahsedilen bu iletisim araglarininki kadar zor
olmamistir. Giindelik kiiltiire yerlesen ve ¢ogu insanin vazgecilmez bir “ihtiya¢” olarak
tanimladig1 yeni medya, karsiligin1 1990’11 yillarda bulup giiniimiize kadar degiserek ve
geliserek gelmistir. 2019 yilinda biz hala gazete okuyor, televizyon seyrediyor, telefon
ediyorsak bunun sebebi yeni medyadir. Ciinkii artik gazeteleri internetten okuyor,
televizyonu kanallarin web sitesinden izliyor ve goriismelerimizi internet {izerinden
sagliyoruz. Elimize bilgisayar ve telefondan baska hi¢cbir materyali almadan diinyay1
avucumuzun ig¢inde tutabiliyoruz. Fakat ayni zamanda yasanan tim bu kolaylastirici
etkenler bir seyi kagirmamiza sebep oluyor; giindelik kiiltlirimiiz her gegen giin

degisiyor.

Yeni medyanin “yeni” gozdesi, ozellikle belirli bir kesimin tiim ihtiyaglarini
karsilar nitelikte olan video igerikleri paylasim sitesi Youtube, giindelik hayatimizi
degistiren en 6nemli araglardan birisidir. Alisgkanliklarimizi kendi merkezinde toplayan
ve siirekli olarak bu mecrada vakit gecirmek istememize sebebiyet veren Youtube,
ozellikle genglere yonelik icerik lireten algoritmasi ve icerik iireticileri (Youtuber’lar)
nedeniyle genclerin giindelik kiiltiir degisimlerini olduk¢a fazla etkilemistir. Her
yoniiyle her gecen giin gelisen ve giinde yiizlerce saatlik icerik yiiklemeleriyle popiiler
kiiltiirin temelini olusturan bu yeni medya mecrasi, giindelik kiiltiirii popiiler kiiltiire
evirmistir. Henri Lefebvre’ye gore (1996) “Giindeliklik, orgiitlenis ya da tiiketimi
yonlendirilmis diye tanimlanan toplumun ve onun dekorunun, yani Modernligin temel
irtinii olacaktir” (s.86). Yani giindelik kiiltiir, yeni medya araglarindan Youtube’un
gelismesi ve hayatimizin bir pargasi olmasi ile birlikte “modern gilindelik” diye

tanimladigimiz popiiler kiiltiiriin biiyiik bir pargasi haline gelmistir.

Calismanin birinci boliimiinde, giindelik kiiltiir kavramia ve onun nasil
olustuguna deginilmistir. Giindelik kiiltiirii olusturan etmenlere, giindelik kiiltiiriin
degisimine, kitle kiiltliriine, giindelik kiiltiirlin popiiler kiiltiire evrilmesine ve boliimiin
sonlarina dogru popiiler kiiltiir kavramindan ve onu olusturan etmenlerden
bahsedilmistir. Ikinci boliimde, genel anlamiyla yeni medya kavramina yer verilmistir.
Yeni medyanin ne oldugu ve nasil olustugu, yeni medya araglar1 ve yeni medyanin

giindelik kiiltiir igcerisindeki yeri tartigilmistir. Daha sonra yeni medyanin {iretimi olan



sosyal medyaya yer verilmistir. Sosyal medya ve giindelik kiiltiir kavrami ile baslayan
tartisma tezin ana ¢ergevesini olusturan Youtube’a yoOnelmistir. Youtube’un kisa
tarihgesi ve gelisimi, Youtube’un bir mecra olusundaki sebepler (hem kullanicilar hem
Youtuber’lar i¢in) ve Youtube’un giindelik kiiltiir karsisindaki durusu boliim igerisinde
irdelenmistir. Uciincii béliim ydntem kisminda ulusal alanda bir mecra olarak
Youtube’un en ¢ok izlenen kanalmm igerik analizi yapilacaktir. Incelenen igerikler

dogrultusunda Youtube’un giindelik kiiltiir olusturmadaki rolii saptanacaktir.

1.1 Arastirmanin Problemi
Giindelik kiiltiir, insanlarin nesilde nesile aktarmis oldugu giinliik rutinlerinden

olusur. Kisilerin giindelik hayatlarinda yaptigi davraniglar, aktiviteler, rutinler ve
ritlieller onlarin giindelik kiiltiiriinii olusturan bir diger etmendir. Kiiltiir inga edilen bir
alandir fakat insa edilmis kiiltliriin deformasyona ugramasi ise farkli bir durumdur.
Jenerasyondan jenerasyona deforme olan giindelik kiiltiiriin sekillenmesinde belli bash
kriterler vardir. Gelisen teknoloji ise giindelik kiiltiiriin degismesi ve farkli bir forma
girmesinde en etkili faktorlerden birisidir. Bu sebeple, degisen rutin uzun vadede
giindelik kiiltiirimiizii deformasyona ugratir ve yeni medyanin hayatimiza girisiyle
yillardir siiregelen kiiltiir kavramu farkli bir boyuta evrilir. Insanlarin giindelik kiiltiirii
gazete okuma aliskanliklarindan kitap okuma aligkanliklarina kadar degisir. Bugiin ile
kiyaslandiginda kabullendigimiz eski kiiltiir, diger adiyla geleneksel kiiltiir, artik birgok
insanin degisime ugrattig1 bir hal aldi. Eskiden bayiilerden gazete alan insanlar artik
internetten gazete okur, kitap¢ilardan kitap alan insanlar e-kitap uygulamasiyla gesitli

araclardan kitap okur hale geldi.

Yeni medya gelisirken igerisinde gelistirdigi ve kendi kavraminin disina ¢ikar
hale gelen mecra ise sosyal medya oldu. Sosyal medya insanlarin hayatina ¢ok hizli bir
sekilde giris yapti ve aliskanliklar1 tamamiyle degistirdi. Insanlar kendi iradesiyle
yaptig1 ¢ogu seyi sanala indirgedi ve belli olgiide hiz kazanirken, fiziksel anlamda
yavaglamaya basladi. Gelisen diinyanin insanlara sundugu ve kisilerin ¢ok hizli bir
sekilde adapte olup giinliik yasamlarina giren sosyal medya insanlarin giinliik rutinini
degistirdi. Sosyal medya insanlarin yasam bi¢imini degistirirken esit 6l¢lide algilarini da
degistirdi ve bu sebeple insanlar eskiden kabullendikleri seyleri artik kabullenememeye,

kabullenemediklerini de kabullenmeye bagladilar. Sosyal medyanin bircok ag1 ve



igerisinde ayrildigir aract bulunmakta. Bugiin sosyal medyay1 aktif olarak kullanan
insanlar bu araglarin bir¢oguna katilim gosteriyorlar. Donem donem popiilerlesen
araclar, hedef kitlesinin degisimi, amaca hizmet etmeyisi ve zaman asimi gibi

sebeplerden dolay1 popiilerligini kaybedebiliyorlar.

Sosyal medyanin zaman igerisinde kaybolup giden bir¢ok araci bulunuyor fakat
bu araglar yerlerini hemen farkli alanlara, kitlelere hitap eden yeni araglara birakiyor.
Bu aragtirmada odaklanilacak olan sosyal medya araci ise Youtube. 2005 yilinda
hizmete acilmis olan Youtube, ilk etapta sadece miizik dinlemek ve viral videolar
izlemek i¢in kullaniliyordu. Fakat son 5 yildir aktif bir sekilde gelisen
‘Youtuber’/‘Influencer’ kavramlarindan dolay1 6zellikle gen¢ nesile hitap eder hale
geldi. Yeni medya araglarindan Youtube’un hayatimiza girisi ile birlikte giindelik kiiltiir

kavraminin nasil degistirdigi bu arastirmanin problemini olusturmaktadir.

1.2 Arastirmanin Onemi
Yeni medya araglarinin insanlarin giinliik hayatina girmesi ve kiiltiirlerini

degistirmesi uzun bir tarihsel siireci kapsamamaktadir. Dolayisiyla bu alanda yapilmis
calismalar yetersiz kalmaktadir. Ozellikle ulusal Slcekte, bir sosyal medya araci olan
Youtube iizerinden yazilmis tezlerin giindelik kiiltliir kavrami iizerinden agiklandigi
baska bir arastirmaya rastlanamamustir. Insanlarin sosyal medya kullanimi nedeniyle
kendi kiiltiirlerine yabancilagsmas1 ve kendi kiiltlirlerinden farkli bir kiiltiir
olusturulmasina izin vermesi ¢agi degistirmektedir. Bu aragtirmanin 6nemi, giindelik
kiiltiir olgusunun yeni medya icerigi ile nasil farklilastigin1 ortaya koyarak, Youtube’un
ulusal capta en ¢ok izlenen kanalinin igerik analizini ortaya koyarak, mecra iizerinde

yapilacak diger aragtirmalara 1s1k tutmaktir.

1.3 Arastirmanin Varsayimlari
Giindelik Kiiltiir Olusturmada Yeni Medya Araglarinin Rolii: Youtube Ornegi

adli tezin varsayimlari su sekildedir;
1. Giindelik kiiltiir cagin getirdikleriyle birlikte her gecen giin degismektedir.

2. Giindelik kiiltiir kavrami popiiler kiiltiir kavramiyla i¢ igedir ve bu iki kavram

surekli devinim halindedir.

3. Yeni medya giindelik kiiltlir kavramini temelinden sarsmaktadir.



4. Youtube bir kiiltir endistrisi triiniidiir ve popiiler kiiltiir igerisinde yerini

almustir.

5. Ulusal bazda en c¢ok abonesi olan Youtube kanallarinin igerik iiretimi geng
kusaga yoneliktir, icerikler popiiler kiiltiirden beslenmektedir ve giindelik kiiltiiriin

yadsinamaz belirleyicisi konumundadir.

1.4. Arastirmanin Tanimlari

Giindelik Kiiltiir Olusturmada Yeni Medya Araclarinin Rolii: Youtube Ornegi

adl1 bu ¢alismanin tanimlari su sekildedir:

Giindelik kiiltiir kavraminin ne oldugu, hangi mecralarda kullanildigi, insanlarin
hayatinda neyi temsil ettigi, kavramin hi¢bir zaman kaybolmayacak bir olgu oldugu ve
stirekli olarak gegerliligini korudugu; yeni medyanin insanlarin hayatina nasil girdigi,
neyi ifade ettigi, ne gibi kolayliklar sagladigi, insanlarin yeni medyaya yonelmesindeki
sebepler; yeni medyanin tiretimi sosyal medyanin hangi alanlar1 kapsadigi, sosyal
medyanin insanlarin giinliik hayatindaki yeri, glindelik kiiltiirii nasil etkiledigi ve
degistirdigi; sosyal medya mecralarindan Youtube’un tarihgesi, Youtube verileri, hedef
kitlesi, hedef kitlenin giindelik kiiltiiriinii nasil degistirdiginin anket verileri ile

aciklanmasi, arastirmanin genel tanimlaridir.

1.5. Giindelik Kiiltiir Kavram

Insanm var oldugu, birlikte yasadigi ya da bir birey olarak hayati1 idame
ettirdigi her alanda kiiltiir var ise, o kiiltiiriin eyleme donilismiis hali de giindelik kiiltiirii
olusturur. Kisilerin islerini, davraniglarin1 yapip etme bigimleri onlarin giindelik hayat
pratiklerini sekillendirir. Bu sekilde de “giindelik kiltir” adimi verdigimiz kavram
ortaya ¢ikar. Her bireyin kendine ait bir giindelik pratigi olsa dahi, totalde alinan her
aksiyon giindelik kiiltiir icerisinde kendisine bir yer bulur. Yani bir kiginin davranisi
giindelik kiiltiir kavramini1 kokiinden etkilemese bile, etkilesim i¢inde oldugu insanlarin
yapilan davranis1 Ol¢ii alarak yasam bigimini degistirmesi veya kendi yagamina entegre
etmesi ile birlikte giindelik kiiltiir kavramim yavas yavas sekillendirir. Ilhan Tekeli’nin
de belirttigi gibi “Glindelik yagam dedigimizde genellikle toplumdaki bireylerin giinliik
zaman biitgesi igerisinde yer tutan beslenme, giyinme, barinma, uyuma vb. faaliyetlerini

anliyoruz” (2000, s.42). Temel ihtiyaclar disinda vakit harcadigi alanlar, konular,



konusmalar ve hareketler dahi bu kavramin i¢erisinde kendine rahatlikla yer buluyor.

[letisim, bireylerin en temel etkinliklerinden, ihtiyaglarindan birisidir. Gegmisten
gliniimiize insanlar siirekli olarak iletisime ge¢meye calismis, diller olusturulmus,
gelistirilmistir. Bugiin diller halen daha gelistirilmekte ve konusabiliyor olmamiza
ragmen iletisim alaninda her gecen giin binlerce ¢alisma yiiriitiilmektedir. Bunlarin her
biri bizim giindelik hayatimizin temeli olan iletisim {izerine kuruludur ve insanlarin
arasindaki agi, bag1 olusturan iletisim gilindelik kiiltiiriimiizde biiyiik ol¢ekte yer tutar.
Durum boyle olunca, insanlarin birbirlerini siirekli olarak etkiledigi gercegini
yadstyamadigimiz gibi her bireyin kendine ait olan giindelik yagam pratiklerini giindelik

kiltlir olusturmada temel sav olarak kabul etmek de yanlis olmuyor.

Giindelik kiiltiir tanidiktir. Sorgulanmaya, irdelenmeye ihtiya¢ duymayan bir
rutinler zincirinden olusur. Zincirin halkalar1 toplumun olusturdugu pratiklerden
meydana gelir. Bu pratikler kisilerin davraniglari, disiinceleri, ritiielleri; yeme-igme
aliskanliklari, isleri yapip etme bicimleri etrafinda sekillenir. Oyle ki giindelik kiiltiir;
bu davranislarin toplamu olarak yillar igerisinde zincirler olusturur ve toplumun genel
gecer kabul ettigi kiilt bir olguya evrilir. Bu olgu kisilerin etkisiyle sekillendigi i¢in fark
edilebilir bir hal almaya baslamistir. Bu sebeple medya ve siyaset gibi direkt bireylerin
hayatlarina dokunmak isteyen merkezler, uzun yillar 6nce bu alana yonelik ¢alismalara
baslamislardir. Boylelikle giindelik kiiltiir kavrami tanidiklik 6zelligini korumasinin
yani sira zaman igerisinde fark edilebilir bir nitelik kazanmistir. Lefebvre’ye gore
giindelik hayat, terk edilmis bir uzay-zaman degildir. Giindelik hayat, artik itinayla
incelenen bir nesne olmustur: orgiitlenmenin alani, iradi ve planli bir 6z-diizenlemenin
uzay-zamani haline gelmistir. Yani gilindelik kiiltiiriin ¢ikis1 ve daha sonrasinda gelisen
kavramsal tartigmalar sebebiyle giindelik kiiltiir salt uzay-zaman kavramindan ¢ikip
siirekli olarak kendini yenileyen ve ¢esitli tartismalara mahal veren nesnel bir alan
haline gelmistir. Bu sebeple de insanlarda tanidiklik ifadesini korumasina ragmen

sorgulanmaya ve degismeye baslamistir.

Giindelik kiiltiir, evrilmenin tam kelime anlamin1 dyle bir karsilar ki, tanidik ve
sorgulanmayan gilindelik hayat igerisinde kabul géren her birim kendi igerisinde stirekli
olarak degisime ugrar. Bu degisime sebep olanlar da kavrami yaratanlarla ayni

mubhattaptir; o muhattap ise bireylerdir. Bahsedilen bu kavram igerisinde bireylerin



akillarindan gegen ve aksiyon almasina sebep olan her hareket kendine giindelik kiiltiir
degisim kiimesinde bir yer bulur. Ornegin bir kisinin annesi ile kendisinin davranislari
arasinda ¢ok biiyiik farklar olabilir. Ya da kisinin kardesiyle arasindaki jenerasyon farki
olarak adlandirilan davranis degisikliklerinin temeldeki sebebi; aslinda ayn1 dénemi
paylastig1 insanlarla birbirlerini gézlem yoluyla ya da bahsi gegen iletisim sekilleriyle
etkileyerek giindelik kiiltiiriinii tepeden tirnaga degistirmis olmasiyla agiklanabilir. Bu
durum ise gilindelik kiiltiiriin ne kadar dinamik ve degisken bir yapida oldugunu bariz
bir sekilde aciklamaktadir. Bu sebeple bu kavrama bir tabu gibi bakmak ve yorumlamak
yanlistir. Lefebvre’ye gore “Giindelik hayati bir sistem gibi diisiinmek i¢in bu sistemin
yapilanmis, kapali bir deve olmas1 gerekir. Bu teorinin sanssizligi, glindelik olan sistem
olarak ortaya c¢iktig1 anda ¢okmesidir” (1996, s.112). Giindelikligin bir sistemi yoktur.
Ciinkii sistem olabilmesi i¢in belli kurallar1 olmalidir ve bireyler onu o kurallar
cercevesinde anlamlandirip hayatlarinda uygulayabilmelidir. Fakat diinya {izerindeki 7
milyardan fazla insana ayni kurallar1 dayatip, ayni sistemin igine entegre etmeye
calismak diisiincesi bile fazlasiyla iitopiktir. Bu sebeple giindelik kiiltiir darmadagindir
ve bu dagmiklig1 olusturan her birim kisilerin topluluklara, topluluklarin gruplara ve
bloklara yayilmasiyla ilgilidir. Ozellikle modernitenin gelismesiyle ve bireylerin
farkindalik kazanmasiyla birlikte giderek hizini arttiran giindelik kiiltiir degisimi
hakkinda Andy Bennet soyle der “Kiiltlir gittikge daha ¢esitli hale gelen kimlik
projelerini kapsayan, son derece ¢cogul ve parcali bir terim haline gelir. Bu kimlikler
cercevelenirken Kkiiltiirlin yerel ve kadim bilesenlerinin artitk herhangi bir rol
oynamadigindan ziyade, onlarin etkisinin disinda iiretilen kaynaklarin etkisiyle azaldigi
anlamma gelir” (2013, s.15). Bu siire¢ igerisinde bireylerin benimsedikleri kimlikler
dolayistyla tiretilen her parca aslinda kiiltiirii yapibozuma ugratir ve giderek daha
parcali bir hale gelmesine sebebiyet verir. McLuhan’in olusturdugu kiilt ‘kiiresel kdy’
kavramiyla agiklanabilecek kiiresellesmenin de etkisiyle insanlarin birbirini siirekli
olarak etkilemesi giindelik kiiltlirii degistiren en 6nemli unsurlardan birisidir. Kiiresel
koy kavrami igerisinde artik diinya bir hale gelmis ve ekonomi, din, dil, 1k, ideoloji
ayirt etmeden herkesin tek bir diinya diizeninde yasar hale gelmis olmasi, bilgilerin bu
sekilde aktarilmasi1 konusulmaktadir. Mehmet Emin Babacan’in de dedigi gibi
“Kiiresellesme salt ekonomik veya siyasi etkileriyle simirli degil, bireyin giindelik

hayatin1 yakindan ilgilendiren biitiin detaylara yansiyarak gerceklesmektedir. Bu



bakimdan iletisim araclarinin gelismesiyle kiiresellesmenin hayatin her karesine niifuz
etmesi paralel bir siirecte gerceklesmektedir” (2017, s.69). Boylelikle hem McLuhan’in
kiiresel kdy kavrami desteklenmis hem de kiiresellesen diinyayla birlikte insanlarin
giindelik hayat kiiltiirleri asimile olmaya baglamistir. Kiiresel kdy ve kiiresellesme ile
baglamda gelisen bir diger kavram ise bilgilerin ¢cok hizli ve kontrolsiiz bir sekilde
yayilmasi sebebiyle gelisen enformasyon toplumu kavramidir. Artik insanlarin bilgiye
ulagsmak i¢in kiitliphanelere gitmesi, kitaplara gomiilmesi gerekmez; kiiresel kdyiin
getirileriyle birlikte sinirsiz imkan insanlarin hizmetine sunulmustur. Herkes her bilgiye
rahatlikla ulasabildigi icin bilgi aktariminin gereksiz fazlalagmasindan dogan bu kavram
ayn1 zamanda insanlarin bilgiye ulasma pratiklerini de degistirdigi i¢in glindelik kiiltiirti
yozlastirmigtir. Stevenson’a gore (2015) “Enformasyon toplumu, coskulu bir teknolojik
belirlenimcilik toplumu istila ettikce, kademeli olarak artan kiiltiirel fakirlesme
diizeylerine yol acan bir hiz kiiltiiridiir” (s.299). Enformasyon toplumunun temel yap1
taslarindan birini olusturan bulus ise siiphesiz ki internettir. internetin oldugu diinya
diizeninde bilgisiz kalan, ki bu bilgiyi hayatin hemen hemen her alaninda yer edinen
bilgilerle bir tutmak gerekir, neredeyse kimse yoktur. Bireyler istedikleri an istedikleri
bilgiye ulasabilmenin verdigi haz ile gereginden fazla ya da konu dis1 gereksiz bilgilerin
de tiiketimine maruz kalir. Kiiresel kdy kavrami ile birlikte gelisen ve evrilerek
giiniimiize ulasan enformasyon toplumunun giindelik kiiltiirde karsiligt nasil ki
degisimse ayni sekilde internetin etkisiyle kiiresel kdy kavraminin sekillenmesi ve
bireyleri esit 6l¢iide etkilemesi bir kimlik sorunu yaratmistir. Gilindelik kiiltiirde bireyin
alismis oldugu diizen degismistir. Nimet Oniir ve Sefer Kalaman’in dedigi gibi (2016)
“Internetin sagladig1 sinerji ve her yere ve her ydne baglanti saglama etkisi, sosyal
kimliklerin kendilerini algilamalar1 ve ifade edisleri {izerinde koklii degisiklikler
yaratmaktadir. Boylece internet kendi dinamizmi i¢inde diinyanin ¢esitli bolgelerini
kontrol ederek, cografi sinirlar1 asan etkiler yaratmakta boylece kimlikleri ve benlikleri
bicimlendirmektedir” (s.276). Kendi kimliklerini de giindelik kiiltiiriin icerisinde giren
bu olgu sebebiyle degistiren bireyler, slirekli devinim ve tiiketimin sebebiyle kiiltiir

fakirlesir ve boylelikle de giindelik kiiltiirii siirekli olarak degistirir.

Giindelik kiiltiir insan hayatinda ¢esitli yerlerde farkindalik kazandirir.
Haberimiz olmadan olusturdugumuz ve hemen entegre oldugumuz giindelik kiiltiiriin

giindelik yasam icerisinde dokundugu bircok alan vardir. Erhan Ozcan’a gére (2017)



“Giindelik yasamin ya da giindelik olanin kusatamadigi, kapsayamadig1 ya da igerisine
sizmadig1 hemen hi¢bir sey yoktur. Herkesin yasami az ya da ¢ok gilindelikli olandan bir
parga icermekte, bir yaniyla da olsa, giindelik yasama degmektedir” (s.168). insanlarla
iletisime gegme seklimizden, haberleri alis seklimize, aligveris yapma seklimizden,
rahatlama-dinlenme seklimize kadar bizi hemen her alanda rutine baglayan giindelik
kiltlir birgok sebepten dolay1 degisime ugrayabilir. Bunlardan birincisi ve belki de en
onemlisi teknolojik gelismelerdir. Eskiden bir yerden bir yere atlarla, develerle ulagim
saglanirken teknolojinin gelismesiyle birlikte belki de her giin i¢cinde bulundugumuz
transfer hali ¢ok daha hizli ve kolay bir forma biiriinmiistiir. Siiregte trenler, arabalar,
otobiisler, metrolar, ucaklar derken bilim insanlarinin ¢alismalariyla birlikte 1sinlanmay1
bile konusur hale gelmis durumdayiz. Ayn sekilde eskiden insanlarin avlanma-toplama
seklinde siiregelen yeme-igme ihtiyaglari da atesin bulunmasi, ocakli sisteme gecis ve
1sinlarin 1s1s1yla yemeklerimizi 1sitir hale gelisimiz de teknolojik gelismelerin gilindelik
yeme-igme kiiltliriimiizii uzun yillar igerisinde sekillendirmistir. Bunun disinda kokli
bir degisime maruz kalan bir diger konu ise iletisimdir. Dumanla, giivercinle, mektupla
haberlesmeden mail sistemine gegis; telgraflardan, gazetelerden, dergilerden internet
ortaminda yeni medya sistemine gecis de bir o kadar sancili fakat efektif olmustur.
Artik insanlar gazeteleri eline almaz hale gelmis, hatta Gyle ki basili yaym organlari
birer birer kepenk indirip internet ortamina gegmeye baslamiglardir. Maliyetinin daha az
olusu, enformasyon topluluguna ait olmanin daha kolay olusu ve diinyanin her yerinden
insana ayni anda ulasabilme sans1 medya patronlarin1 yenilik¢i ¢caga entegre etmeye
zorlar hale gelmistir. Bu durum da haliyle bizim giindelik kiiltiirde alisik oldugumuz
diizenin deforme olmasina ve teknolojik gelismeler dalgasina ayak uydurarak farkli bir
diizene gecisimizle sonuglanmistir. Bunun disinda fazlasiyla elimizde olan cep
telefonlarinin her gecen giin yeni bir 6zellik kazanmas1 gecis siirecimizi de kolaylastirir
niteliktedir. Tabi ki bu fazla o6zellikler de giindelik kiiltiirii etkilemeye her gegcen giin
devam etmektedir. Ornegin; eskiden kimligimiz i¢in ya da bir hatramiz olsun diye
cektirmek istedigimiz fotograflar i¢in neredeyse tam bir giin harcamak durumunda
kaltyorduk. Bu duruma alisiktik ¢iinkii baska bir form gormemistik. Fakat iletisim adi
altinda diinya piyasasina sunulan ve daha sonra ceplerimize kadar giren telefonlar
sayesinde saliseler icerisinde fotograf ¢eker hale geldik, iistelik sadece fotograf ¢ektirme

bicimimizi degil adin1 da deforme eden bir siire¢ haline geldi:”selfie”. Bu cihazlar



yasantimiz igerisinde kiiltlirlimiizii deforme etmesiyle birlikte, dilimizi de deformasyona
ugratarak giindelik kiiltiir kavramini1 dort cevreden kusatarak savas acar hale geldi. Yani
biz bir giin igerisine bir fotograf sigdirmak zorunda kaldigimiz zamanlardan yemegimizi
saniyeler icerisinde 1sitip, istedigimiz yere dakikalar igerisinde varip, fotografimizi
saliseler igerisinde ¢eker hale geldik. Bu durumu Lefebvre’nin sozleriyle 6zetlemek
gerekirse “Bir giliniin hikdyesi diinyanin hikayesini ve toplumun hikayesini kapsar”
(1996, s.12). Bu sekilde teknolojik gelismeler giindelik kiiltiiriin degismesi i¢in temel

yapi taglarini bir bir olusturmustur.

Giindelik kiltiiriin degisiminden bahsederken belki de en cok etkiledigi ve
etkiledikc¢e kiiltiiriin degisimine en biiyiik hizmeti veren sektorlerden birisi olan medya,
alt baslig1 yeni medya ve baglaminda sosyal medya, bu tezde ele alinacak olan makro
konudur. Giindelik kiiltiir ve medya iliskisi; medyanin yaratti§i diinya ile insanlara
farkli secenekler sunmasi ve insanlart moderniteye siiriikleme yolunda yeni algilar
olusturmasi, dolayisiyla da bu algilarin giindelik kiiltiirii algilayis seklimizi degistirmesi
paralelinde aktarilabilir. “Medya sayesinde olusturulan yeni semboller insanlarin
hayatina bir yon vermekte ve belli bir yasam tarzi meydana getirerek, fikirleri,
eylemleri, yapintilar1 iceren yeni bir siire¢ olarak yeni bir kiiltiir sekli ortaya
¢ikarmaktadir” (Karaduman, 2017, s.11). Bu baglamda medyanin kendi g¢ergevesinde
olusturdugu kiiltiir sekli popiiler kiiltiirii olusturur ve olusan bu yeni kiiltiir giindelik

kiiltiirii sekillendiren salt bir olgu olarak hayatimiza girer.

Kiiltiir olusumu sosyal bir siirectir, nasil ki kiiltiirin salt kavram olarak siirekli
bir siire¢ igerisinde olmasi ve o siirecin asla nihayete ermemesi gibi. Benligin, sosyal
iligkilerin, bu kadar 6nemli kiiltiirel rolleri oynayan tiim sdylem ve metinlerin anlamlar1
yalnizca sosyal sistemle iligki igerisinde bir anlam kazanabilir ve iligki igerisinde
olabilir. Bu sebeple kiiltiiriin olusumu yalnizca bireylerin katilimiyla saglanabilir ve
onlarin desteklememesi lizerine kiiltiirel sdylemler degisebilir. Bu siire¢ igerisinde
tiretilen kiiltiirde belli bash 6geler one ¢ikar ve insan hayatinda digerlerinden fazla yer
kaplamaya baslar. Sosyo-ekonomik durumlarin getirileriyle birlikte modernlesme
siirecine giren birey, kiiltlirii yavas yavas bir endiistri haline getirir. Modernlesme ve
sanayilesme ile birlikte gelisen diinyada birey egemen diisiince sisteminin dayatmalari
altinda kalan kisiler, isten arta kalan vakitlerini farkli sekillerde degerlendirmeye

yonelirler ve bdylelikle monotonluktan kurtulmaya calisirlar. Giindelik kiiltiirlerinin
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disina ¢ikmaya calisan bireyler belli bash aktiviteleri popiiler hale getirirler ve sikinti
cektikleri alanlari, sorunlarin1 dayanilabilir hale getirmek igin c¢abalarlar. Bu noktada
poplilerlesen aktiviteler/araglar/ogeler kisileri buhranlardan kurtaran bir kahraman
olarak goriilmeye baglar. Boylelikle calisan kesim, ¢alismadan arta kalan vakitlerini
degerlendirebilmek i¢in sabirsizlanan ve kazandiklar1 parayla bu aktivitelere para
harcamaya baslayan bir topluluk haline gelir. Calismanin sistematikligi, mekanikligi ve
yabancilagsmasindan kurtulmak isteyen bireyler farkinda olmadan farkli bir
yabancilagsmanin igine girerler aslinda. Bir topluluk olusturan fakat o toplulugun
icerisinde birbirlerine de yabanci olan bireyler daha Once hi¢c tatmadiklar1 ve
tanimlayamadiklar1 farkli heyecanlarin pesinden gitmeye baslarlar. Sanatla baslayan bu
furya yillar sonra gesitli alanlara da yayilarak varligimi iyiden iyiye bilyiitecektir. Iste bu
siireg  “kiiltiir endiistrisi” olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle yirminci yiizyildaki
kapitalist topluluklarin modernlesmesi ve teknolojik olarak gelismesiyle birlikte Marx
tarafindan ortaya atilan kapitalist diisiincelere; iktidar, denetim, sermaye gibi
kavramlara agirlik verildi. Yiksek, egemen Kkiiltiir tarafindan dayatilan iletisim
alanindaki teknolojik gelismelerin yayginlagmasi ve bu alanlara yapilan denetim
arttikca bu alandaki diisiincelerin gelismesine sebep oldu. Bu sayede egemen sinifin is¢i
simifinin diislincelerini, inanglarmi1 ve aktivitelerini yonlendirebilmesinin daha kolay
hale geldigi tanis1 ortaya atildi. Is¢i smifinin dayatilan bu aktivitelere dogru farkinda
olmadan hizlica yiikselisi onlarin bos zaman endiistrisi dedikleri kavrami ortaya ¢ikartti.
Sehrin, yogun is hayatinin, mekaniklesmenin ve yabancilasmanin bir sonucu olan kiiltiir
endiistrisinin ise kavram olarak ortaya ¢ikisin1 saglayan Frankfurt Okulu temsilcileri

Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer’dir.

1930’lu yillarda ortaya g¢ikan Frankfurt Okulu’nun, bir diger adiyla Elestirel
Teori’nin, ¢ikist Avrupa ayakli olarak bilinse de asil gelismeler temsilcilerin
Amerika’da  gecirdikleri siire¢ igerisindeki gozlemlerine dayanmaktadir. O
donemlerdeki yiiksek fasizm tartigmalari, modernlesme ve sanayilesme, kiiltiir
endiistrisi kavraminin adin1 duyurmasina olanak saglamistir. Enstitiinlin ortaya ¢ikisi
diinya savasinin hezeyanindan sonra is¢i sinifinin yasadigi sikintilar ve ugradigi
haksizliklar, marksizme yonelik elestirilerin yerini bulmamasindan dolay1 olmustur.
Kiiltiir endiistrisi teorisine ait elestirel kuramda kisilerin 6zgiirlik alanlarini tekrar

belirleyen ve bunu yaparken kisiyi 6zgiirmiis gibi hissettiren sistemin {izerine ¢ok s6z
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sOylenmistir. Kuyumcu’ya gore (2017) “Kendi kararlarin1 ve gelecegini tayin edecegini
sanan birey aldanmaktadir; insanligin tiim kaderi siyasal iktidar1 elinde bulunduranlarla
ekonomik iktidar1 elinde bulunduranlar arasindaki miicadelenin neticesinde
sekillenmektedir” (s.41). Modern totaliterli§in temelini olusturdugu varsayilan kiiltiir
endiistrisi ilk zamanlarda ‘monotonluk ve can sikintis1’ i¢in kacgis olarak adlandirilsa da,
daha sonra yerini asil adiyla tarihe kaziyacaktir. Bennet’a gore (2013) “Adorno ve
Horkheimer’a gore bos zaman ve eglence, isten bagimsiz 6zgiir alanlar ve dinlenme
yollar1 olarak goriinmelerine ragmen isyeri disinda is yasaminin rutinlesmis Oriintiistini
koruyarak kapitalist siirece etkili bir sekilde hizmet ederler” (s.29). Yapilan ise tekrar
sevkle baslayabilmek i¢in kendini motive etmek isteyen bireylerin kagis noktasi olan
kiltiir endiistrisi, aslinda bos zaman endiistrisi olarak tanimlanmaktadir ve Frankfurt
Okulu temsilcilerinden Adorno ve Horkheimer 6zelinde bu durum cahillikten baska bir
sey degildir. Adorno ve Horkheimer’a gore kiiltiir endiistrisi “Mekaniklestirilmis emek
siireciyle yeniden bas edebilmek i¢cin ondan kagmak isteyen kimselerin aradigi bir
seydir” (2000, s.183). Fakat bu siire¢ icerisinde mekanikten kagip dogala donmemeye
calisan bireyin aslinda kagtigindan daha mekanik bir diizlem igerisine hapsoldugundan
ve bu endiistrinin bir kapan oldugundan da sikliklikla bahseder Adorno ve Horkheimer.
Hatta Andy Bennet’in bu sozleri dogrular nitelikteki diisiincesi ise su sekildedir;
“Frankfurt Okulu'na gore yeni dinlence arayiglarini kusatan zararsiz eglence ve
rahatlama havasi sadece bir yanilsamaydi; kitlesel olarak iiretilen dinlencenin temel
amaci, kapitalist toplumun bekasinin dayandigi kitlelerin ideolojik ve ekonomik
somiirtistinii iletmekti” (2013, s.53). Bu sayede de Frankfurt Okulu temsilcilerinin de
sOyledigi gibi sistemin insanlar tiizerindeki etkisi c¢ok biiyiiktii ve cark giderek

hizlanmaya, degismeye ve ilerlemeye devam ediyordu.

Frankfurt Okulu, ¢ogu kisi tarafindan Elestirel Teori, bir aragtirma enstitiisii
olarak 1923°te  kuruldugunda bir¢ok diisiinlirii  biinyesinde barindiriyordu.
Horkheimer’in okulun miidiirliigiinii yaptig1 yillarda ilgi alaniin kiiltiire ve felsefeye
dogru kaymasiyla birlikte kiiltiir endiistrisine ait ¢aligmalar da hiz kazanmistir. Hitler’in
1993’te enstitiiye kepenk indirtmesi, Horkheimer’in okuldan atilmasi, okulun bir siire
New York’ta faaliyet gostermesi daha sonra Frankfurt’a yeniden donmesiyle birlikte
faaliyetini arttiran enstitli; 1973’de Horkheimer’in, 1979°da Adorno’nun o6lmesi ile

yavag yavas aktifligini kaybetmistir. Disiiniirlerin kapitalist sisteme olan karsi
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duruglari, kiiresellesmeyle birlikte gelen modernitenin  Oldiiriicii  oldugu ve
metalasmanin yaratti§i kaos silirekli olarak calismalarinda altini c¢izdikleri olgular
arasindadir ve bu olgularla siirekli olarak savas halindedirler. Bu olgularin hepsinin
insanlar1 siglagtirdig1, bir bos zaman endiistrisi yarattig1 ve bu sistemin igerisinde dahil

olan insanlarin tiiketiciden bagka higbir sey olmayacagi temel dertleriydi.

Teknolojinin hizli gelisimi, gelisimle birlikte toplumlarin yavas yavas bir biitiin
haline gelmesi, insanlarin ortak paydada bulusabilecegi birgok alanin ortaya ¢ikmasi ve
bunlarin sonucunda gelisen enformasyon toplumu da kiiltiir endiistrisi tartigmalarinda
ortaya ¢ikan bir diger durumdur. Artik insanlar sanat i¢in bulusmuyor, sanal ortamlarda
sanat adin1 verdikleri farkli iirlinleri tartistyor olmuslardi. Kimisi i¢in kiitiiphaneler hala
bir arastirma-6grenme alan1 olsa da ¢ogunluk icin internet enformasyonun aktigi bir
alan olarak kabul ediliyordu. Sanatin yeniden iiretimi, iiretimin yayginlagmasi ve
bununla birlikte akilsiz tiiketiciligin fazlalasmasi da bu sorunun bir pargasiydi.
“Adorno’ya gore hayatin insana 6zgii ve Ozgiirlestirici, anlam dolu her alani kiiltiir
endiistrisinin istilast altindadir. Bireyi edilgen bir kiiltiir tiiketicisi haline getiren kitle
kiiltiirii 6zellikle bos zamanlar1 degerlendirme gibi yagam pratiklerini tiiketim eylemine
dontstiiriir” (akt. Kara, 2014, s.2). Yeniden liretime, hatta seri liretime gegen kokli
sanat, artitk insanlarin bos zamanlarinda degerlendirebilecegi bir aktivite haline
doniligmiistiir ve metalagmigtir. Bunun yaninda ‘tiiketilebilir sanat’ olarak adlandirilan
bir alan dahi olusmustur. Kiiltiir endiistrisi, insanlar i¢in her seyi diistinmektedir.
Kisilerin bu alanda kendini rahat hissedebilmeleri ve stirekli olarak sisteme hizmet
etmelerini saglayabilmek icin her tiirlii piiriizii diizeltmek icin c¢abalar kiiltiir endiistrisi.
Adorno der ki (2011) “A ve B filmleri arasindaki ya da degisik fiyattaki dergilerde yer
alan Oykiiler arasindaki keskin ayrimlar, gercek farkliliklar1 yansitmaktan c¢ok,
tilkketicilerin smiflandirilmasina orgiitlenmesine ve kayda gecirilmesine hizmet eder.
Herkes icin uygun bir sey ongoriiliir ve boylelikle kimse bu islemlerden kacamaz”
(s.51). Kiiltiir endiistrisi bunu yaparken bireylere bu durumun onlar i¢in 6zgiir bir alan
yaratmak adina yapildigini1 soyler fakat bireylere 6zel uygun goriislen secenekleri bile

kendisi belirler. Aslinda kisi 6zgiir oldugunu sanarken, sistemin kapanina kistirilmistir.
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1.6. Kiiltiir Endiistrilerinde Giindelik Yasam

Giinliik hayatimizda taniklik ettigimiz her yeni olusum, arag, uygulama, kisacasi
popiiler olan her sey kiiltiir enddistrisi iiriinii olarak sayilabilir. Bugiin kullandigimiz
marka telefonlardan tutun da telefonlarimiza yiikledigimiz uygulamalara kadar, cogu
kendimizi iyi hissetmemiz ve g¢arkin bir pargasi olabilmek adina aldigimiz
aksiyonlardan ibaret degil midir? Modernlesme ve batililagsmanin bir yan etkisi olarak
gelisen tiikketim, kiiltiirii ve iirettigi iirlinleri tilkketmede de ayni islevi goriir. Miles’a gore
“Batililasmis (ve batililasan) toplumlarda giindelik hayatta tiiketicilik dyle merkezidir
ki, giindelik hayatin son derece koklesmis, cogunlukla kaniksanan bir 6zelligi haline
gelmigtir” (1998). Bu sekilde kiiltiirel {iriin {iretir konumda olan kiiltiir enddistrisi
bireylerin giindelik hayatinin merkezinde konumlanir. Kisilerin gilindelik hayatlarina
dahil ettikleri her araci bir kiiltiir endiistrisi iirinii ve aktivitesi olarak kabul etmek
miimkiindiir. Ciinkii kullanilan araglar bireylerin islerinden arta kalan bos zamanlarinda
degerlendirdikleri ve siirekli olarak katilim saglamak istedikleri bir alan haline doniisiir.
Oyle ki bir siire sonra calismak i¢in degil kiiltiir endiistrisinin getirdigi o bos zaman
eglencesi i¢in ¢aligmaya baslarlar. Gosterilen her sey ¢ok cazip gelir ve endiistrinin
yarattig1 diinya alternatif bir diizenek olarak goriiliir. Siirekli olarak eglenmek, iiretim
carkina dahil olmadan tiikketmek ve bu sisteme farkinda olmadan siirekli katilim
saglama istegi kiiltlir endiistrisinin getirilerindendir. Adorno’ya gore (2007) “Giildiird,
bu endiistrinin stirekli regete olarak kullandig: sifali sudur. Giildiirmek insanlart mutlu
olduklarina inandiran bir aldatma aracidir” (s.73). Bu sayede insanlar farkinda olmadan
bu sisteme alisirlar ve her gidiste tekrar gelmenin hayalini kurarlar. Bu sayede
insanlarin en ¢ok vakit harcadiklar1 alanlarin kiiltiir endiistrisi iiretimi alanlar1 oldugunu
fark eden egemen Kkiiltlir temsilcileri, edebilecekleri karlarin farkina varirlar ve sistem
izerinde oynamaya baslarlar. Kapitalist sistemin kose tasi olarak rol aldigi bu noktada
ise belli basli kurumlar daha fazla s6z sahibi olur. Bu kurumlardan tabi ki en bilineni ve

stirekli devinim i¢inde olan1 ise medyadir.

Medyanin bir kiiltiir endiistrisi Urlinii olmasi onu her anlamda giindelik
kiiltiiriimiiziin  igerisinde bulabilecegimiz anlammma da gelmektedir. Gilindelik
kiiltiirimiliz degistiginden ve cep telefonlariyla olan yakin temas iligkimizden dolay1
Ozellikle yeni medyanin da alanma giren kiiltiir endiistrisi, giin igerisinde

deneyimledigimiz araglari, aktiviteleri ayni zamanda popiiler kiltiiriin igerisinde

14



hapseder. Cagan’a gore (2003) “Bize sunulan gdsteri toplumu imaj1 gergeklerin yerine
gecerek motifler imgeler iiretmistir... Popiiler kiiltiirtin herkesce ulasilabilen bir kiiltiir
olmas1 6zelligi de onu medyanin alanina koymaktadir” (s.77). Medyanin teknolojik bir
alan olmas1 ve siirekli devinim dedigimiz; degisen, gelisen ve yayilima ¢ok miisait olan
bir yapiya sahip olmasindan dolayi kiiltiir endiistrisinin, boylelikle popiiler kiiltiiriin ve
onun etkisiyle giindelik kiiltiirlin radarina girmistir. Bu birbirini tetikleyen ¢arkli sistem,
insanlar1 bos zaman endiistrisiyle yakalamay1 basarmis ve birgok tiiketim dalgasinin bu
kavram dolayisiyla insanlara aktigi net bir sekilde belirlenmistir. Andy Bennet’a gore
“Bireylerin giindelik hayatlarinda kapitalizm itici giic olmaya devam ederken, bireyler
medya ve tiiketim endiistrilerinin Uriinlerine atfedilen kiiltiirel anlamlarin tiretiminde
aktif katilmcilar haline gelirken, bos zaman ve tiiketim deneyimlerinde kokten bir
degisim gergeklesmistir” (2013, s.90). Buna gore insanlarin kiiltiirel iiretim donemecine
kiiltiir endiistrisi yoluyla dahil olduklari, arz-talep iliskilerine gore ihtiyaglarin
belirlenmesi ve ¢arkin donmesi siireci islerken ay1 zamanda kisilerin bos zamanlarinda
yaptiklar1 aktiviteler ve gecirdikleri zamanin igerigi tamamiyla degisir. Metin ve
gorsellerin yardimiyla kisgilerin aktif olarak kiiltiirel iiretime dahil olmasi1 da onlar1 bir
sekilde oyalamaktadir. Bu sayede tiiketen de lireten de ayni taraf olmaktadir. Yani
eskiden bir kisinin iirettigini diger kisilerin tiilketmesi durumu temelden sarsilmais, kiiltiir
endiistrisi sebebiyle iiriinleri/uygulamalari/glindelik kiiltiir icerisinde tiikettigimiz ¢ogu
seyi Ureten de tiiketen de ayni kimlige sahip olmaya baglamigtir. Bu sayede kurumlarin
tatmin etmesi gereken alan da smirlandirilmistir; ciinkii artik tiiketiciyi etkilemeye
calisan medya patronlar1 ayn1 zamanda tireticiyi beslediklerinin de farkina varmislardir.
Bununla birlikte Toffler’n 1981 °de Ugiincii Dalga kitabinda “prosumer” denen kavram
ortaya ¢ikarmasiyla iire-tliketici kavrami ortaya ¢ikmistir ve yeni medya igerisinde
kiiltlir endiistrisi iirtinlerinin iiretimine ve tiiketimine katki saglayan insanlar tire-tiiketici
yani “prosumer” olarak anilmaya baglanmistir, bu sayede daha acik bir dille ifade

edilebilme 6zgiirligii kazanilmigtir.

Giindelik yagam igerisinde iiretilen pratiklerin hemen hepsi kiiltiirii yapibozuma
ugratir. Giindelik kiiltiir kavraminin sarsilmasiyla birlikte yapibozuma ugrayan kiiltiir,
standartlarin degismesiyle birlikte gelisir ve oldugundan farkli yonlere sapar. De
Certau’nun da “Giindelik Hayatin Kesfi” yazisinda sdyledigi gibi “Modern toplumlarda

kiiltiir enddistrileri araciligiyla imal edilerek toplumsal bireylere dayatilan sembolik
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anlamlar, bireyin giindelik yasami icerisinde benimsedigi farkli kullanimlar, tiiketim
aligkanliklar1 ve kiltlirii kendi 6znel pratik ya da ihtiyaclarina gore mal etme
bicimleriyle diistinmeye meyillidir” (2009). Yani bu diisiinme ve sonrasinda ortaya
¢ikan doniisiim kiiltiir endiistrilerinin glindelik yasam pratiklerini dogrudan sarstigina ve
stirecte kiiltiir kavramini degistirdigine isaret eder. Kiiltlir endiistrisi tirlinleri insanlarin
temelde eglenme ve bos zaman harcama ihtiyaclarina yonelik olarak gelistirildigi ve
pazara sunuldugu i¢in vazgecilmesi olduk¢a zordur. Bir ¢cember haline gelen bu
dongiiden bireylerin kopmasi ve popiilerlesen kiiltiirden uzaklagmasi neredeyse
imkansizdir. Kapitalist sisteme hizmet eden kiiltiir endiistrilerinin giderek biliyiimesi ve
her gecen giin farkli pratiklerle hayatimiza girmesinin sebebi de budur. Adorno ve
Horkheimer’a gore (2000) “Kiiltiir endiistrisinin tiim egilimleri bir biitiin olarak
toplumsal siire¢ sayesinde izleyicinin etinde kemiginde cisimlestigi i¢in, pazarin bu
dalda olan varlhigini siirdiirmesi bu egilimleri gili¢lendirir” (s.182). Arz-talep seklinde
ilerleyen endiistrinin yerine herhangi bir muadil konulamadig: ve tiiketen de lireten de
cogu zaman ayni taraf oldugu i¢in kazang¢-kazan¢ durumu dogmaktadir. Bu sebeple de
kiiltiir endiistrilerinin glindelik kiiltiiriimiize yerlesmesi her gecen giin kolaylagmaktadir

ve endiistri yerini iyiden iyiye saglamlastirmaktadir.

Bugiin, kiiltiir endiistrisine ait olmayan neredeyse hig bir {iriin yoktur. Kullanilan
telefonlar, uygulamalar, izlenen diziler-filmler, giyilen kiyafetlerden tutun da yenilen
yiyeceklere, bir iiriin alirken segilen markalara kadar her sey aslinda kiiltiir endiistrisinin
trettigi birer metadir. Bos zaman endiistrisinin yani sira insanlarda fark ettirmeden
farkindalik yaratan ve yarattig1 alana dogru siiriikleyen bir sistemdir kiiltlir endiistrisi.
Bir {irlin satmak, bir fikir pazarlanmak isteniyorsa bu kesinlikle kiiltiir endiistrilerinin
yolundan gecer. Kisilerin ilgi alanlarini, onlardan daha iyi taniyan bir algoritma
gelistirmesi ve her gecen giin sistemine yeni verileri eklemesiyle birlikte bir fikir birligi
olugsmustur endiistrilerin arasinda. Bugiin hayatin yoruculugundan ve zor yasamlardan
bahsederken kendimizi bir Hollywood filmi izlerken ve filmin mutlu sonunu
deneyimlerken aslinda farkinda bile olmadan kiiltiir endiistrisine selam ¢akmamizin
sebebi de budur. Her filmin sonunun mutlu sona baglanmasi ve film akisinin, doruk
noktalar1 da dahil, ¢ok tahmin edilebilir olmasinin sebebi bile aslinda kisileri oraya
cekerek bir ‘safe zone’ yani giivenli alan olusturma isteginden gelmektedir. Cilinkii bu

alanda tehlike yoktur, her sey disiiniilebilirdir ve ¢ozlimler tiiketiciler ig¢in
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diistiniilmistiir. Hatta sorunlar daha ortaya ¢ikmadan ¢oziilmiistiir bile. Adorno ve
Horkheimer’a gore (2000) “Basindan her filmin nasil bitecegi, kimin odiillendirilip
kimin cezalandirilacag: ya da unutulacag: anlasilir ve dahasi kulag: alistirilmis dinleyici
hafif miizikte sarkinin ilk dlgiilerini duyar duymaz pargcanin devamini kolayca kestirip,
tahmini gercekten dogru ciktifinda da sevinir” (s.168). Sistemin seyirciye bu sevinci
yasatmak istemesinin nedeni tabi ki onun deneyimsiz ve is bilmez olusu degildir; bu
rahatlig1 seyirciye sunmasinin sebebi seyircinin giivenli alanina tekrar gelmek istemesi
ve stirekli tiikketim zincirine dahil olmasinin yolunu acabilmektir. Yine ayni ciimlenin
devaminda Adorno ve Horkheimer’in da dedigi gibi (2000) “Bunlar 6zel uzmanlar
tarafindan idare edilir ve c¢esitli bakimdan zayif olduklar1 igin, hepsi temel olarak
biirolarda béliistiiriilebilir” (s.168). Isini bilen ve kiiltiir endiistrisi i¢in ¢alisan uzmanlar
ise sistemin hazirladigi bu diizenegin icerisinde birer piyon olmaktan 6teye gidemez.

Ciinki bu bir tuzaktir ve bu tuzagin bir ¢ikis1 yoktur.

Diinyanin globallesmesi ile birlikte gelisen kiiresel koy kavrami da kiltir
endiistrisi tarafindan desteklenir. Iki kavram da birbirini besler. Bu sayede Kkiiltiir
endistrileri giindelik kiiltiiriin i¢ine hapsolur. Hatta giindelik kiiltiiriin degisimiyle
birlikte ortaya ¢ikan popiiler kiiltiir, kimi zaman giindelik kiiltiir kendinden popiiler
kiiltiir olarak bahsettirir, bu sistemin i¢ine hapsolan bir diger kavram haline gelir.
Adorno’ya gore (2011), “Teknolojik gelisim ve farklilasma, toplumsal ve siifsal
degisimler kiiltiir alaninda da bir farklilagmaya yol a¢cmaz, aksine kapitalist sistem
kiiltlirleri de biitiinlestirir ve birlestirir. Kiiltiir her seye benzerlik bulastirarak ortalama
ve popiiler bir anlayis1 ortaya ¢ikarir” (s.18). Boylelikle kiiltiir ad1 altinda tartisilan tiim
kavramlar kiiltiir endiistrisinin destekledigi kiiresel koy kavramiyla birlikte bir biitiin

olur ve giindelik kiiltlir yozlagir.

Kiiltliir endiistrilerinin uzandigr her alanda yarattig1 her etki, insanoglunun
hayatina entegre olan; kiiltiir endiistrileri tarafindan olusturulan her iirlinii popiiler kiiltiir
iirtinii olarak nitelendirmek miimkiindiir. Hatta Oyle ki bir sonraki bdliimlerde de
bahsedilecek olan giindelik kiiltiiriin popiiler kiiltiire evrilmesi durumunu bu konuda da
kiiltlir endiistrilerinin popiiler kiiltiire eklemlenmesi olarak yorumlamak miimkiindjir.
David Inglis’e gore (2015) “20. yiizy1l boyunca ve daha da fazlasi bugiin, kiiltlir her
tirli karla iretildi, islendi, paketlendi ve bize satildi. Bizim giinliikk kiiltiirel

aktivitelerimiz; gazete dergi ve roman okumak, televizyon izlemek ve sinemaya gitmek
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kiltiir enddistrileri tarafindan etkilendi ve yapilandi” (s.57). Her sey bir standarda
oturtulup secgenekler diinyasi imaji yaratilarak tiiketicilere sunulmaya baglandi ve
secilen her triin/fikir/aktivite kiiltiir endiistrileri tarafindan desteklenerek popiiler kiiltiir
adi altinda derecelendirilmeye, yorumlanmaya basladi. Bu sayede aslinda endiistriler
tarafindan gelistirilen, planl bir sekilde piyasaya sunulan ve hayatlarimiza dahil olup
glindelik kiiltiirimiizi tepeden tirnaga degistiren her durum bize daha masum gelen

popiiler kiiltiir kavrami altinda toplanmaya bagladu.

1.7. Giindelik Kiiltiiriin Popiiler Kiiltiire Evrilmesi
Popiiler kiltiirii tanimlamak icin bir¢ok kavram ve o kavramlarin

harmanlanarak bir anlam ifade edecegi bircok yol vardir. Popiilerin “popiiler” olarak
kelime anlamina baktigimizda “bir seyin bir¢ok kisi tarafindan sevilmesi, begenilmesi
ve ragbet gormesi” olarak goriirliz. Popiiler olanin kiiltiirle birlesmesi konusu ise
anlamasi1 daha karmasik bir oyun gibidir. Bu iki terimin bulusmasi ise genel baglamda

sosyo-ekonomik ve tarihsel olaylara dayanmaktadir.

Popiiler kiiltiir genel tanimiyla bir seyin, iiriiniin, nesnenin veya aracin birgok
kisi tarafindan sevilmesiyle olusur. Fiske’ye gore (1989) “Popiiler kiiltiir her zaman
catismanin kiiltiiriidiir. O her zaman alt kesimin ¢ikaria olan ve ¢ogu zaman egemen
ideolojinin tercih etmedigi sosyal anlamlar olusturma miicadelesini igerir” (s.2). iki
farkli kesimin hikayelerinden, tercihlerinden anlam ¢ikararak kendine kiiltiiriin
icerisinde yer bulan popiiler kiiltiirii anlamak da o kiiltiiriin ister istemez bir pargasi
oldugunu fark etmek kadar zordur. Fakat bir grubun sadece ihtiyaclarini karsilayan
herhangi bir sey popiiler kiiltiir {iriinii olarak temsil edilemez. O {iriiniin o grup
tarafindan sevilmesi, grubun o iriinii yakinlariyla paylasmasi hatta ¢ogu zaman PR
sirketlerinin bu ige el atmastyla iirlinlin/aracin binlerce hatta milyonlarca kisiye ulagmast
slireci bu triinii popliler kilar. Televizyon haberlerinden bile popiiler kiiltiir yaratmak
miimkiindiir. Fakat bu yaratim ancak ve ancak alt kiiltiiriin o televizyon reklamlarindan
bir anlam ¢ikarabilmesiyle miimkiin olacaktir. Diger tiirlii popiiler kiiltiire servis edilen
bu reklamlar sadece baskin sinifin, egemen kiiltiiriin pargasi olacaktir. Fiske’ye gore bu
durum su sekilde agiklanir; “Halk bunu istiyor. Popiiler olan, yaygin olan haklidir”
goriistinii benimseyerek, temel kriterlerden birinin “cogunluk” oldugunu ve kii¢iik bir

entelektiiel grubun statii hobisi olarak goriilebilen yiiksek kiiltiire karsi, halkin
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cogunlugunun begenerek tiikettigi ve Tlrettigi popiiler kiiltiirlin  stlinliglini
savunmaktadirlar (1999, s.56). Yani bir mesajin, iirliniin, aracin popiiler olabilmesi i¢in
catisan iki siniftan bir tarafin baskin gelmesi ve gorece ¢ogunluga ulasan iiriintin/aracin
adin1 duyurabilmesi ile miimkiin olacaktir. Giindemde olan bu sey de popiiler kiiltiirii

besleyecek ve gilindelik kiiltiir i¢erisinde kendine yer bulacaktir.

Temel kiiltiir kavrami insanligin varolusundan bu yana jenerasyon jenerasyon
bizlere aktarilmis olsa dahi, popiiler kiiltlir dedigimiz alt kiiltiir olgu olarak toplumdaki
bireylerin ortak bir noktada bulusup begenilen ve popiilerlesen {iriinii/uygulamay1
zaman zarfi igerisinde yaymasiyla meydana gelir. Giingdr’e gore popiiler kiiltiir;

“Kaynagint toplumlarin  ge¢misteki yasam deneyimleri ve  kiltiirel

birikimlerinden alan; gilindelik yasam pratiklerini igsellestirerek giincel hale

gelen; iiretim ve tiiketim agisindan toplumun en alt kesiminden en iist kesimine
kadar tiim tabakalarini, farkli derecelerde de olsa temsil eden; bir yandan
egemen giiclerin toplumu yonetmesi ve yonlendirmesi i¢in imkan saglarken; bir

yandan da kiiltiirel etkinlik alan1 igerisinde temsil olanagi bulamayan kesimlerin
kurulu diizene karsit tavirlarini sergileyebildikleri bir miicadele alan1”

olarak tanimlar (1996, s.18). Yani her ne kadar kaynagini eskilerden alsa da prensipte
kendi pratigini kendi olusturan, arz-talep metoduyla ilerleyen bir yapiya sahiptir. Bu
sistem aslinda bireyin giindelik hayatta dahil oldugu her mecraya sizmistir. Hemen
hemen her alanda popiilerlesen bir iiriin, bir aktivite ve gelisen bir popiiler kiiltiir tirlinii
bulmak miimkiindiir. Kisilerin evinde kullanacaklari buzdolabindan, kullandiklari
telefon modellerine, sa¢g modellerinden ise gidis-gelis sekillerine kadar; en 6zel alanlara
dahi girmeyi basaran bir kiiltiirden s6z etmis oluyoruz. Altun’a gore “Popiiler kiiltiir,
dinamik toplumsal iletisim iligkilerinin bir pargasi olarak kiiltiirel bir hareketlenmedir
ve tim toplumu kusatarak, etkisi altina alma egilimindedir” (2005). Gelisimi
engellenemez, hizli ve cabuk tiiketilebilir olmasi da bu sekilde aciklanmaktadir aslinda.
Kontrol edilebilirlik noktasindan giin gegtikce hizla uzaklasan popiiler kiiltiiriin kisileri

giindelik hayatlarinda her alanda filitursuzca tiikketime sevk etmektedir.

Poptiler kiiltiir geneliyle bakildiginda c¢ogu zaman demokratik goriiniir.
Cogunlugun sevdigi, begendigi liriinleri veya araclar1 giindeme tasiyan popiiler kiiltiir,
kimi zaman da topluluga dahil olmak istemeyen kesimi elestirir. Sistem kisileri o
kiiltiirin bir parcast olmaya iter ve karst ¢ikan taraf zaman zaman O&telenebilir. Bu

durumu 6rneklemek gerekirse; bir popiiler kiiltlir Uirtinii olan dijital dizi film izleme
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platformu olan Netflix’i bilmeyen yoktur. Fakat ayn1 zamanda bilen kisi kadar kullanan
da yoktur. Bunun sebebi hem sosyo-ekonomik sebepler hem de tercih etmeme olabilir.
Bu durumda Netflix’de yeni ¢ikan ya da ¢ok begenilen bir dizi her yerde karsimiza
cikarken ve herkes tarafindan konusulurken araci kullanmayan ve dizilerden bir haber
olan kisiler toplumda yadirganir. Kisi bulundugu topluluga yabancilasir ve bu
yabancilasma silirecini popiiler kiiltiir destekleyicisi bireylerin ona dayattiklar
dogrultusunda yasar. Lefebvre’nin de dedigi gibi (1996) “Yabancilagsma toplumsal bir
pratik haline gelir” (s.108) ve toplum, komiin halinde ilerlemekten 6te duran kesimi
elestiren bir hal alir. Bu karsitlik hem toplumlarin kékeninde olmas1 gereken birliktelik
algisin1 tahribata ugratir hem de giindelik kiiltiirii farkliliklarin elestirildigi bir yone
dogru evirir. Cosgun’a gore (2012) “Tiketici, Uriinii kullanim smirlart igerisinde
Ozgiirdiir ve ancak tiiketerek varligini hissettirebilir; aksi takdirde iradesi yoktur...
Popiiler kiiltiir kendi {irlinlerine deger atfederek, tiiketime katilmayanlari degersiz
duruma distiriir” (s.842). Farkinda olmadan bu duruma alisan bireyler aslinda yavas
yavas durumu igsellestirir ve bu igsellestirme giinliik hayatlarina dahil olan diger
unsurlar1 da etkilemeye baglar. Sadece insanlar tiiketmekle kalmaz, daha once tiiketme
ithtiyact hissetmedigi triinleri/ olgulari/ durumlari da tiiketmeye baslar. Kisiye bir
Ozgirlik sunar, daha dogrusu sunar gibi gosterir ama kendi cercevesi igerisinde
yapilmasi istenen noktaya adim adim kisiyi yaklastirir ve bu sekilde bireyler popiiler
kiiltiirti 6zgiir atfeder. Bireyler etrafindaki kisilerin veya rol model olarak belirledikleri
kisilerin (ki bu kisiler daha sonra Youtuber/Influencer olarak tanimlanacaktir) géziinden
hayat1 deneyimler ve onlarin yaptig isleri yapmaya baslar. Onlar gibi giiler, onlar gibi
aglar, onlar gibi yer iger hale gelirler ve bu sekilde kendi benliklerine yabancilagmaya
baslarlar. Popiiler kiiltiir kendi i¢inde bulundurdugu firiin/uygulama ve tlirevi seyleri
insanlara iyiden iyiye dayatmaya baglar. Bunu yaparken aslinda bir kiiltiir endiistrisi
iriinii haline gelir ve eglenerek dayatmayi amaclar. Ahmet Oktay’a gore “Popiiler
kiiltiir, glindelik yasamin kiiltliriidiir. Dar anlamiyla, emegin giindelik olarak yeniden
tiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi icerir. Genis anlamiyla, belirli bir yasam
tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin &n kosullarini saglar” (2002). insanlara
eglenmeyi, popiiler olmay1 ve topluluk icerisinde kendine yer bulmanin neredeyse
garantisini veren popiiler kiiltlir, nasil kiiltiir endiistrisi iiriinleri bos zaman endiistrisi

haline doniis ve insanlarin kaos hayatlardan kacgis yollar1 haline gelmisse, ayn1 islevi
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gormeye baglamistir.

Popiiler kiiltiiriin kendine has bir sistemi vardir. Bu sistem degismese de
sistemin igerisinde popiiler olan tiim uygulamalar zaman igerisinde yer degistirir,
farklilagir. Kimisi uzun yillar yerini korur, stabil kalir; kimisi ise kisa siire icerisinde
yok olur gider. Aslinda popiiler kiiltiiriin olusturmus oldugu sisteme gore kendini tekrar
etmek her zaman ise yarar bir yol olarak goriinse dahi, kaybolup giden popiiler {irtinler
de vardir. Bu durum Karl Marx’n “All that is solid melts into the air, all that is holy is
profaned” yani “Kati olan her sey buharlasiyor, kutsal olan her sey diinyevilesiyor”
sozliyle aciklanabilir; giindelik kiiltiiriin sentezi olan popiiler kiiltiiriin aslinda kapitalist
toplum diizenlerinde gecerli olmasi, popiiler kiiltiirin hemen her seyinin parayla ilgili
olmasi1 ve diinyevi seylere odaklaniyor olmasi aslinda giliniimiiz toplumlarinda hicbir
seyin sabit kalmamasi, her seyin degismesi ile ilgilidir. Tiiketim &yle 6nii alinamaz bir
hale gelmistir ki tliketilen sey daha kaybolmadan yeri dolmaktadir. Fakat bu noktada
aciklik getiren konu ise yine sistemin isleyisidir. David Inglis’e gore (2005) “Popiiler
kiiltiir bize diisiinmek veya yansitmak i¢in degil, agikca satilmak iizere yapilmustir.
Popiiler kiiltiir ‘eglencedir’ ve fazlasi degildir. Kiiltiirel iiriinlerin iireticileri kazanan bir
formiil gelistirdiklerini diisiindiiklerinde, o formiile yapisirlar. Ciinkii onlar bilir ki bu
formiil tekrarladikca kazandiracaktir” (s.56). Basitce 6rneklendirmek gerekirse yabanci
Youtuber’lar tarafindan markete siiriilen, stres attirdig1 yoniinde iddialarla ortaya ¢ikan
ve ‘Influencer’ ekipleri tarafindan pazarlanan stres c¢arki, ¢ok kisa zamanda bir popiiler
kiiltlir {irtinli olmay1 bagarabilmistir. Diinyanin bir ucundan namini duyuran stres ¢arki
cok kisa siirede tiim diinyada popiiler hale gelmistir. Biiyiik kii¢iik demeden herkesin
elinde dolasan, kimi magazada daha ‘kaliteli’ oldugu ileri siiriilerek yiizlerce liraya
satilip, sokak tezgahlarinda ise kisilerin ulasabilecekleri fiyatlarla pazarlanan stres
carkinin poplilaritesi ise pazarlama siireci kadar uzun siirmemistir. Fakat etkisini
kaybettigini fark eden kiiltlir Uriinii ireticileri hemen farkli mekanizmalar1 ¢arka
ekleyerek gidebildigi yere kadar gitmesini hedeflemislerdir. Bu firiin, Tiirk kiiltlirtinde
hicbir yeri olmamasina ragmen, seneler slirmese dahi bir siireli§ine bizim giindelik
kiiltiiriimiiziin merkezine oturmay1 basarabilmistir. Bugiin adindan bahsetmiyor
olusumuz giindem yaraticilarinin bu islerden elini ayagini cektigi anlamina gelmez,
aksine stres ¢arkinin yerini ¢oktan belki de bizim de kullandigimiz farkli bir popiiler

kiiltiir Girinline biraktig1 anlamina gelir.
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Kapitalizmle dogrudan baglantili olan popiiler kiiltiir, her anlamda paray1
diisiiniir. Para, toplumlarin ticari koklerini her daim besleyen, arz-talep olusturarak kimi
zaman fazlasindan ¢ok iiretim yapilmasina sebebiyet veren fakat her zaman tiikketimi
beraberinde getiren bir meta ve idea olmustur. Uretilen iiriinlerin popiiler olmasi demek
o Urlinii tireten kisiye para kazandirmasi demektir. Tabi ki bu siiregte {irinii kullanan
kisinin de keyif almasi ve iiriinii popiilerlestirmesi, kisacasi {iriinii tanitan bir elgi
konumuna gelmesi de demektir. Bu sistem cetrefilli ve siirekli etkilesim isteyen bir
sistemdir. Popiiler olmak, bir iirline devamli para kazandirmak sanildig1 kadar kolay
degildir. Stevenson’a gore (2008) “Iktidar blogunun iirettigi tektip seri imalat iiriinler,
sonrasinda halk tarafindan direnis pratiklerine doniistiirtiliir” (s.151). Bu pratikler {iriinii
popiiler hale getirir ve kazang¢ elde edilmeye baslanir. Ayni sistemi yeni medyay1
anlatmak icin de kullanabiliriz. Popiilerlesen bu mecralardaki icerik iireticileri bos
zaman endiistrini halk kanaliyla besler. Halk bu talebi iirettigi gibi, arzi da tiiketmis
olur. Fiske’nin de soyledigi gibi “Popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi tarafindan tiretilmez;
halk tarafindan yapilir” (1989, s.24). Dolayisiyla bir iiriiniin popiiler olabilmesi i¢in hem
halkin tiiketim pratiklerine uygun olmasi ve ticari olarak iki tarafi da beslemesi

gerekmektedir.

Giindelik kiiltiir icerisinde deneyimledigimiz her hareketin genel kiiltiir kavrami
icerisinde bir yeri oldugu gibi, bu pratiklerin bir kiiltiir endiistrisi tirlinii oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Rutine binen ve bireylerin siklikla tekrarladigi
hareketler, kullandig1 iiriinler ve uygulamalar, kiiltiir endistrisinin katkisiyla giderek
popiilerlesir ve bireylerin glindelik hayatinda bir yer edinir. Andy Bennet’a gore “Kiiltiir
endiistrilerince saglanan imge, bilgi ve iiriinler, bireyler giindelik hayat1 miizakere edip,
diistintimsel kimlikler insa ve ifade ederek yasanabilir alanlar yaratirken kaynak gorevi
goriir” (2013, s.115). Bu sayede kiiltiir endiistrisi iirlinlerini kendi hayat pratiklerini
olusturmak icin bir koprii olarak kullanan bireyler, giindelik hayati yasama sekillerini de
degistirirler. Bu degisim bireylere farkli bir sekilde yasamak ve siradanlasan hayatlara
enerji verebilmek i¢in bir imkan saglar. Saglanan imkan bir kisiye mal edildiginde

sadece bir olay, topluma mal edildiginde ise *“ popiiler kiiltiir” adini alir.

David Rowe popiiler kiiltiirii su sekilde ele almaktadir; “Olusturucu ogeleri ne
duragan ne de apacik olan ve icerisine gdmiilii olduklart toplumsal siireclerden ve

yapilardan yalitilamayacak haz verici bir bigimler, anlamlar ve pratikler 6begi” (1996,
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s.20). Baglh oldugu toplum ve bireylerle direkt iliski ile gelisen popiiler kiiltliriin
varhigin1 somut olarak destekleyen bir diger olgu ise kiiltiir endiistrileridir. Giindelik
hayatimizin ¢ok biiylikk bir bolimiinii rutine binmis is hayatimiz kapsar. Kiiltiir
endiistrilerinin olusum nedeni ise daha onceki boliimde de aktarildig: gibi, siradanliga
merdiven dayamis is hayatinin sikiciligindan kurtulabilmek adina olusturulan kagis
yollarin1 deneyimlemektirl. Bu sayede gilindelik hayatimizin igerisine giren ve siirekli
devinim haline olan kiiltiir endiistrisi pratikleri bir bakima bizim popiiler aktivitelerimiz
haline gelir. “Giindelik yasam Kkiiltiiriine; metalasmis, ucuz ve ¢aba gerektirmeyen,
gecici ve rafine olmayan popiiler eglence endiistrisinin kiiltiiri hakim olmaya ve
yerlesmeye baslamistir” (Cagan, 2003, s.183). Bu sekilde bu ii¢ kavram birbirine karigir
ve zaten hizi kesilemeyecek bir boyuta ulagmis olan kiiltlir endiistrisi popiiler kiiltiir ve
dolayistyla giindelik kiiltiir tarafindan desteklenir. Bu {li¢ kavramin arasinda organik bir
bag olusur, algalmalar-yiikselmeler her ti¢ alanda da birbirini tetikler. Yani giindelik
kiiltliriimiize girmis olan bir aktivitenin popiiler kiiltiir unsuru oldugunu ve bu unsurun
bir kiiltiir enddistrisi iiriinii oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. “Popiiler kiiltiir,
insanlar1 tiiketmeye tesvik eder; bunu gerceklestiremedigi sahalarda ise bir Ozenti
meydana getirmeyi amaglar. Bu yoniiyle endiistriyel piyasanin bir araci haline gelerek
kiiltiir endiistrisini olusturur” (Cosgun, 2012, s.838). Yani insanlar1 siirekli olarak
tiiketmeye sevk eden, bu ugurda tiiketmeyenleri toplumda ayriksi olarak gosterip
onlarin da bu zincire dahil olmast igin siirekli sinirlar gizen bir yapiya sahiptir. Nasil ki
kiiltiir enddistrisi Uriinleri kisiye bos zamanlarinda bir eglence endiistrisi sunar, ayni
sekilde popiiler kiiltiir de haz duymay1 ve eglendirmeyi amaglamaktadir. Bireylerin
popiiler kiiltiire bu kadar ¢abuk aligmalar1 ve hemen giindelik hayatlarina entegre
etmelerinin sebebi de aslinda budur. Hizlidir, eglencelidir ve cabuk tiiketilip yerine
hemen bir bagka iirlinii yerlestirebilen bir yapiya sahiptir. Bu ii¢ sebepten 6tlirii popiiler
kiiltiirden {iretilen iriinli tiikketen bireylere kisa vadeli hazlar sunar ¢iinkii aslinda
kendisinin de kisa vadeli bir 6mrii vardir. Popiiler olan bir {iriiniin/uygulamanin ya da
aktivitenin yillarca popiiler kaldig1 pek goriilmemistir. Popiiler kiiltiir sayesinde 1ilgi
alanlarimin genisledigini ve kiiresellesen diinya diizeninde kendine bulabilecekleri
yerlerin fazlalastigin1 diisiinen bireyler aslinda bir noktadan sonra o kadar hizli bir
sekilde alisir ki savurgan sekilde tiiketmeye, bu bir sistem haline doniisiir ve katilim

saglayan biitiin bireylerin inanglar1 etrafinda siirekli olarak giiclenir. Bu sistem popiiler
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kiiltlirii yaratir ve olusan bu kiiltiir toplumda baskin rol oynamaya baslar, hatta dyle bir
hal alir ki zaman igerisinde gilindelik kiiltiir pratiklerimiz tamamen popiiler kiiltiiriin
belirledigi tiriinler/uygulamalar/aktiviteler etrafinda sekillenmeye baslar. S6zen’e gore
bu kiiltir de toplumda hakim tanimlari {iretir ve giic dengelerini mesrulastirarak
bunlarin devamini saglar. Giindelik kiiltiirimiiziin popiiler kiiltiire evrilmesi siireci
aslinda tam da tiiketim kisminda baglar. Nasil ki esyalari, nesneleri, olaylari, yeni ¢ikan
bir uygulamay1 ve kimi zaman insanlar1 hizli tiikketebilen bir noktaya gelir bireyler, ayn1
o sekilde de yillar igerisinde siiregelen alisilmis gilindelik kiiltiirlerini de tiiketip yerine
popiiler olanin verdigi hazla bir baskasini koyarlar. Aslina bakilirsa tiiketim kavrami
genelde maddi tiiketim olarak tanimlanir ve giindelik hayat icerisinde de o sekilde
karsimiza ¢ikar. Fakat giindelik kiiltiiriin tiiketimi bunlarin igerisinde belki de en temel
ve fark ettirmeden sarsici bir tiikketim Ornegi haline doniisiir. Lefebvre’ye gore (1996)
“Bu toplum i¢inde kiiltiir de bir tiiketim maddesidir. Ozgiirmiis gibi gecinen bu tiiketici
etkinlik senlik havasina biirliniir. Bu senlik havasi onu toplumsal olarak gercek, ancak
kurgusal imgesele ait bir biitiinliik verir. Yapitlar, tisluplar doymak bilmeyen tiiketime
sunulurlar” (s.122). Kiiltiir endiistrisinin saha kalmasi1 ve popiiler kiiltiirii dogurmasiyla
birlikte gelisen siirecte insanlarin gilindelik kiiltiirlerinde alisik olduklar1 diizene sirt
cevirmesi aslinda baslangi¢ noktasi olarak kabul edilir. Bu unsurlar siire¢ igerisinde,
daha dogrusu popiiler kiiltiiriin yiikselisi ve diger pratikleri ekarte edisi siirecinde,
metalasir, maddelesir ve ayni1 para gibi, yiyecek-igecek gibi tliketilmeye baslar; yok
olur. Bu ugurda belki para harcanmaz, bu tiiketim maddi bir kayip olarak goriilmez
fakat insanlarin bir seyleri yapip etme bi¢imlerini kdkten uca degistirir.

Popiiler kiiltiir de yillar igerisinde bir¢ok alanda degisime ugramistir elbette.
Alanlarimiza dahil ettigimiz her {iriin/uygulama/aktivite yillar icerisinde farkli
sekillerde popiilerleserek, kimi zaman evrilerek kimi zaman yerini farkli bir duruma
birakarak degismistir. Eski zamanlarda popiiler olan durumlarin yikiciligindan ya da
avantajlarindan bahsederek durumu analiz etmek daha kolay ve anlasilir olsa dahi
bugiin yasadigimiz diinyada popiler kiiltiir sebebiyle insanlarin hayatina dahil ettigi
durumlar, karsilastigir zorluklar ya da deneyimledigi her olay; belki de halihazirda
etkilerini simdi gézlemleyebildigimiz i¢in daha zor géziikmektedir. David Inglis’e gore
(2015) “Bugiin yasadigimiz kiiltiirel diiriim yikicidir. Yiiksek kiiltiiriin iistiine insanlara

akilsiz bir eglence sunar; giicli ve etkisi genisledikce daha da marjinal bir hal alir”
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(s.55). 1900’1 yillardan neredeyse 1970’lere kadar yiiksek Kkiiltiirtin hakim oldugu
toplumlarda gilindelik kiiltiiriimiize isleyen popiiler kiiltiir yerini daha dijital, daha
siradan ve daha tiiketilebilir bir hale birakmustir. Eskiden insanlarin entelektiiel
seviyesini ylikseltebilmek, haz duymak ve sanata olan bilgisini giiglendirmek ig¢in
basvurdugu yollar yerini gorselli§in aninda tiiketilebildigi, fakat tiiketilirken bireyin
higbir sey kazanmadigi aksine onu vakit kaybina ugrattifi bir aktiviteler zincirine
doniismiistiir. “Work of art’ olarak adlandirilan sanat eserlerinin algisi bile degismistir.
Artik insanlarin iirettigi, kendi kameralariyla c¢ektikleri 2 dakikalik bir video bile bir
sanat eseri olarak gosterilmeye ve kabul gormeye baslamistir. Amerikali kiiltiir
elestirmeni Dwight Macdonald’a gore (1978) “Popiiler kiiltiiriin ¢ogu formu ‘akildaki
sakizdan’ bagka bir sey degildir- hi¢cbir diisiince gerektirmez, verdikleri haz yetersizdir,
tek kullanimlik ve harcanabilirdir”. Giindelik aktivitelerimiz igerisinde zamanimizin
cogunu alan popiiler kiiltiir tirtinlerini aslinda farkina bile varmadan, belki {izerine hi¢
diistinmeden tiiketiyoruz. Bir siire sonra siradanlasan aktiviteler giindelik rutinimizin
icerisinde kendine yer buluyor ve bu sayede giindelik kiiltiiriimiiz kabuk degistirmis

oluyor.

Bahsedilen durumlara 6rnek olarak bir 6nceki boliimlerde de deginilen, popiiler
kiiltiirlin glindelik hayata nasil etki ettigi ve giindelik kiiltiirii nasil degistirdigi yoniinde
yapilan anlatilarda refere edilen ‘selfy’ hareketi ya da Tirkce Ozetlemek gerekirse
‘0z¢ekim’ bu durumun ¢ok temel bir yansimasidir. 1896 yilinda ilk kameranin icadiyla
her gecen yil daha da geliserek, kiiciilerek ve giincellenerek giiniimiizde ceplerimize
kadar giren kameralar, sokaklarda goriilmeye baslandiginda tabi ki tepkiler
giiniimiizdeki gibi degildi. Insanlar kameralar1 gordiiklerinde bir hayli sasiriyorlar,
kagiyorlar hatta kimi zaman korkuyorlardi. Kameranin bir teknolojik alet olarak
sayllmasindan ziyade bir yandan 6zel ve kamusal alanlarin ihlalini de gergeklestiriyor
olusu insanlar i¢in her zaman bir tedirginlik sebebiydi. Bireylerin izinleri dahilinde
olmadan goriintiilerinin paylasilmasi fikri belki o zaman imkansiza yakindi, ya da
kameralarin boyutlar1 kii¢lildiikten sonra dahi sokakta durup kendi fotograflarini ¢ekme
fikirleri... Fakat popiiler kiiltiiriin getirilerinden birisi olan ‘selfy’ hareketi sayesinde
insanlar artik profesyonel bir fotograf¢i kadar 151k, ac1 bilir hale ve kendilerinin en iyi
hallerinin fotograflari1 g¢ekebilecek hale geldiler. Kisilerin toplum icerisinde kendi

farkindaliklarini yaratabilmeleri ve sosyal mecralarda goriiniir kilinabilmeleri i¢in altin
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degerinde olan bu yeni akim, popiiler kiiltiiriin olusturdugu pratiklerden 6nemli bir
tanesidir. Ozellikle son dénemde eklenen giincellemeler ve insanlarin siirekli olarak
sikayet ettikleri her noktasimni diizeltme istekleri sebebiyle ortaya ¢ikan uygulamalar
sayesinde ¢ogu insan gergekte fotografta gosterdigi halinden ¢ok farkli olmaya bagladi.
Kendini sevmemeye, en iyisini yakalamaya, en iyisi olana kadar oldurmaya calismaya
kadar iten ve Oz-yabancilasma yaratan bu akim ise popiiler kiiltliriin giindelik
kiiltiiriimiizii ne denli etkilediginin bariz bir 6rnegidir. Karaduman’a gore (2017) “Selfi
hareketiyle birlikte kendini teshir etmek mesru bir hal almistir” (s.16). Bu harekete
katilan ve kendi selfisini c¢ekip sosyal mecralara servis eden her birey ise aslinda
popiiler kiiltiir zincirine akredite olmakta ve siirekli devinim, giincelleme halinde olan

bu sistemin yikilmamasi i¢in bir destek {irlinii haline gelmektedir.

Bireylerin kendilerine atfettikleri her madde giindelik kiiltiiriin igerisinde
kendine yer bulur. Temelde ¢ogu insanin kendisine ayni1 seyi atfettigi bir gercek olmasa
dahi, bireylerin birbirini etkiledigi gercegi de gdz oniinde bulundurulmasi gereken bir
olgudur. Bahsedilen tiim bu iriinlerin kiltiir endiistrileri tarafindan desteklenmesi,
popiiler olanin giindelik kiiltiire entegrasyonu ve gilindelik kiiltiir algisinin yapibozuma
ugramasi siireclerinde birey de en az kiiltiir kadar etkilenir. Bireylerin kimlik sorunu
yasamalariyla birlikte de elbette giindelik kiiltiir icerisinde birtakim degismeler
olacaktir. Kisilerin kimlikleri, kendi 6zelliklerinden bahsederken soyledikleri 6zellikler,
toplumun kurallar sistemine gore de degisir ve bunlarin toplami toplumda bir deger
olusturur. Somut mekanlarda bireylerin fiziksel olarak aktif rol oynayabilecegi yerlerde
bu tarz ozellikler dogruluk kazanabilir veya dogrulugu acisindan tartisilabilir. Fakat
bahsedilen internet olgusunun hayatimiza girisi ve bireylerin somut olarak vakit
harcadiklar1 fiziksel alanlardan uzaklasip sanala, soyut bir diizene taginmalartyla birlikte
kimlik problemi de ortaya c¢ikmis oldu. Bahsedilen bu soyut, sanal diizeneklerde
bireyler aslinda var olan kimlik 6zelliklerine farkli riitbeler ekleyerek ya da sahip
olduklar1 ozellikleri yok sayarak yeni bir kisi yaratabilir hale geldiler. Bir onceki
bolimde de anlatilan ‘kisinin en iyi hali’ tanimmi burada da gerceklestirerek,
kendilerinin diisiindiikleri en iyi hallerine sanal diinyada bir yer buldular. Nimet Oniir

ve Sefer Kalaman’a gore (2016);

“Fiziksel ¢evrede bireyler, bir katlim bi¢imini, toplumsalligin gostergesi ve
bir sosyal aktivite bigimi olarak kullanmaktadir. Sanal iletisim ortamlarinda
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baskalariyla daha kolay ve etkili iletisim kurlamalar1 i¢in motivasyonel
faktorleri harekete gecirmede, yasanan giindelik olaylar, iyi ifade ve stil
belirleme, kisiligin eklemlenmesi vb. profile getirilen ilaveler ve yapilan
paylasimlarla, kisisel eglenme ve etkilesim arayisinda olanlar icin iletigim
kurma gerekgesi olusturmaktadir. Degisen kimlik tasarimlarinda bu durum
onem teskil etmektedir” (s.277)

Bu sebeple insanlarin kimliklerini degistirirken ayni zamanda giindelik kiiltiiriin

bozulmasina da sebebiyet veren medya, kiiresellesmenin de etkisiyle giderek hiz

kazanmaktadir. Kisilerin yakinlarina, diger bireylere, dahasi kendine yabancilagmasini

ve kimlik sorununu ortaya cikartmas: dijital kapitalizmin igerisinde yasadigimizi

dogrular niteliktedir.

Giindelik kiiltiir nasil ki giindelik yasamimizin ayrilmaz bir parcasi ise, popller
kiiltiir de giindelik kiiltiiriin bir par¢asini olusturur. Bu disiplinler arasi bir durumdur ve
biitiinii olusturur. Ozcan’a gore (2017) “Her insanin isgal ettigi nesnel konumu zorunlu
olarak farklilasacaktir, tam da bu nedenle, her birimizin gilindelik faaliyetleri
gerceklestirme bigimleri su ya da bu dlgiide o6zgiilliik tasiyacaktir” (s.169). Aslinda bu
sebepten dolayr durumlar aynilagir ve aynilastikca giindelik kiiltiirle popiiler kiiltiiriin
yollar1 kesisir, birbirine baglanir. Lefebvre’nin de sdyledigi gibi (1995) “Giindelik
hayat1 kavramaya doniik her tiirlii ¢aba, toplumsal iliskilere ickin ¢eliski ve ¢atismalari
anlayarak, bu celigkilerle ortaya ¢ikan kolektif anlamlara ulasmamizi saglayacaktir”
(s.16). Siireci analiz edebilmek ve dogru sonuglara ulasabilmek i¢in hem giindelik
kiiltiirimiizii olusturan 6gelere, giindelik kiiltiirii popiiler kiiltiire eviren faktorlere ve bu

etkenlerin insanlar1 nasil etkiledigini ¢6ziimlemek dogru olacaktir.
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BOLUM 2. YENI MEDYA VE GUNDELIK KULTUR

“Artik sadece iletisim araglari var, iletisimin kendisi yok.”

Jean-Luc Godard

Insan i¢in yeme-i¢gme, uyuma, barinma nasil temel ihtiyaglarsa, iletisim de temel
ihtiyaglardan biridir. Eski zamanlarda figiirlerle, resimlerle iletisime gecen insanlar
zaman igerisinde birgok farki iletisim teknigini ve aracini deneyimlemis olsalar dahi her
zaman yenisini aramaya ve gelistirmeye de devam etmislerdir. Bundan 15 sene dnce
farkli olan iletisim metodumuz bugiin de farkli elbette. Bunun gelismesi engellenemez

ve gelisen tirliniin de siirdiirtilebilir olmasi ¢ok zordur.

Teknolojik faaliyetlerin gelismesi, kisilerin zamandan tasarruf etmek i¢in tim
giindelik hayat pratiklerini revize etmesi, bireysellesmenin fazlalagmasi ve kiiltiir
endistrilerinin siirekli olarak popiiler kiiltiire ¢alismast gibi durumlardan dolay1 bugiin
deneyimledigimiz iletisim, haber alma yolu ve eglence kiiltiirii son 15 yil igerisinde
timiiyle degisti. Geleneksel medya diye adlandirdigimiz, bizi zaman zaman
sosyallestiren, bu 6zellikle televizyonu olan aileler ig¢in sdylenebilir, zaman zaman
yalnizlastiran, fakat her daim 6grenmeye agik tutan iletisim metodu yeni medya ile yer
degistirdi. Gazete, kitap, dergi, radyo ve televizyon olarak yayilim saglamis ve on
yillardir hayatimizin merkezinde olan geleneksel medya, daha kolay, kullanimi daha
pratik, zaman ve mekansal sikintilarda tasarruf saglayan, su anda popiiler kiiltiire hizmet
eden yeni medya ile yer degistirmistir. Bireyler i¢in ne kadar iyi olduysa, televizyon
kanali, basili yaym yapan yayimn organlarinin sahipleri tarafindan da bir o kadar koti
olan yeni medyanin gelismesi durumu sosyolojik olarak bir¢ok durumu da beraberinde
getirmistir. Aslinda birgok negatif ve pozitif yani1 barindiran yeni medya, 6zellikle
sosyolojik olarak ele alinmasi gereken insana dair bazi problemleri de ortaya
cikartmustir. Ozellikle giindelik kiiltiir konusunda oldukg¢a yikici olan yeni medya ve
araclar1 bu arastirmanin konusunu da olusturmaktadir. Ne tiir degisikliklere yol ac¢tigini,
hangi alanlarda birey hayatin1 etkiledigini anlayabilmek adina ilk olarak yeni medyanin
kavram olarak ne oldugunu anlamak ve sonrasinda etkilerini analiz etmek daha dogru

olacaktir.
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2.1.Yeni Medya Kavram
Bilindigi gibi kiiltiir kavrami sosyolojik agidan bakildiginda; bireylerin

etkilesimlerine olanak veren; sanat, hukuk, bilgi, ahlak, tére ve diger toplumsal araglar
igeren kompleks bir biitiindiir. Insanin oldugu her alanda kiiltiirden bahsetmek, kiiltiiriin
oldugu her alanda bir akistan bahsetmek ve bu akisin siirekli olarak kiiltiir
gelisimine/devinimine dahil olan bireyler tarafindan gerceklestigini soylemek yanlis
olmayacaktir. Kiiltiirlin akisi, akistyla birlikte gerceklesen degisimi de gilindelik hayat

igerisinde birgok pratikle birlikte miimkiin olmaktadir.

Temel kiiltiir kavrami ve 6zelinde giindelik kiiltiir de bir¢ok alanda siirekli
etkilesime ugrar ve her gecen yil, hatta ay degisime ugrar. Bir 6nceki boliimde giindelik
yasamumizi temelden etkileyen faktorlerden bahsederken arastirmanin asil konusu olan

yeni medyanin giindelik kiiltiire olan etkisi ise bu boliimde irdelenecektir.

Giindelik hayatimizda siklikla kullanilmasina ragmen medyanin da net bir
tanimini yapmak miimkiin olamamaktadir. Yazili basin ile baslayan medya ve insan
etkilesimi bir siire sonra radyo ile devam etmistir. Televizyonun toplum hayati i¢inde
yerini almaya baslamasi ile bu etkilesim boyut degistirmis, artik gorsel bir hal almistir.
Ancak medyanin evrimi bu kadarla kalmamus, sekil ve boyut degistirerek insan ile
etkilesimine devam etmistir. Medyanin hayatimiza girmesiyle etkilesim her alanda
yasanmaya devam etmistir. Kara’ya gore (2013) “Bugiin benzer bir¢cok ¢alismada yeni
iletisim ortamlar1 ile ayn1 anlamda kullanilan yeni medya, 1970’lerde, bilgi ve iletisim
tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢alismalar yapan
bilim insanlar1 tarafindan ortaya atilmis bir kavramdir” (s.11). Hayatimizin her alaninda
belli bir etkiye sahip olan yeni medyay1 anlamanin yolu da bahsi gegen bu toplumsal
kriterlerden ge¢gmektedir. Yeni medyanin igerisindeki “yeni” kelimesi anlam olarak
birey odakli olmayi anlatmaktadir. Bu sebeple de bireyin hayatinin ayrilmaz bir
parcasidir. Yasanan hizli teknolojik gelismeler neticesinde gliniimiizde insan hayatinin
bir parcasi haline gelen internet sayesinde yasanan hizli kitle iletisimi ve etkilesimi,
yasadigimiz cagin “iletisim cag1” olarak adlandirilmasma vesile olmustur. Iletisim
caligsmalar1 profesorii Everett Rogers’a gore yeni medyanin ii¢ bagat 6zelligi vardir;

1) Etkilesim: Iletisim siirecinde etkilesimin varlig1 gereklidir.

2) Kitlesizlestirme: Biiyiik bir kullanici grubu iginde her bireye 6zel mesaj
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degisimi yapabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir.
3) Eszamansiz Olabilme: Yeni iletisim teknolojileri birey i¢in uygun bir
zamanda mesaj gonderme veya alma yeteneklerine sahiptirler. Aymi andalik

gerekliligini ortadan kaldirirlar. (akt. Geray, 2003, s.13).

Yeni medya ve iirettigi mecralarda kullanicilar stirekli etkilesim halindedir ve
icerik iiretenlere aninda geribildirim verebilmektedir. O kadar fazla igerik vardir ki
kisilerin bu igerikler icerisinde cogundan fazlasi ilgisini ¢ekebilir, hemen herkese uygun
icerik bulunabilir ve hedef kitle kavrami bir noktada aza indirgenmis olur, dolayisiyla
Rogers’in da dedigi gibi yeni medya kitlesizlestirir. Ve son olarak zaman mekan
zorunlulugunu ortadan kaldirdig1 i¢in birey istedigi yerden istedigi bilgiye aninda
ulagabilme 6zgiirliigiine sahip olur. Bu aslinda bir enformasyon toplumu olusturur ayn1
zamanda ve bilgi ¢Opliigiine de yol agar. Eskiden oldugu gibi spesifik bir konu hakkinda
aragtirma yaparken sadece o konu hakkinda bilgi almakla kalmaz insanlar, pop-up
reklamlar, gereksiz farkli bilgiler, géz alict aligveris siteleri tarafindan cezbedilir ve
stirekli bir dikkat daginiklig1 da yaratir. Bunlar da zaten iletisim pazarinin yeni medyaya
yonelmesindeki baslica sebeplerden biridir. Bir alanda bir ¢ok isi halledebildigi, kolay
ulagilabilir oldugu, zaman-mekan algisin1 ortadan kaldirdig1 ve herkese hitap ettigi i¢in
yeni medya bugiin yeni medya olmustur. Geray’a gore yeni medya “Kitle izleyicisini
bireysel kullanici olarak da kapsayabilen, kullanicilarin igerige veya uygulamalara farkl
zaman dilimlerinde ve etkilesim ic¢inde erisebildikleri sistemler olarak tanimlanabilir”
(2003, s.20). Bu baglamda yeni medya kisilerin zaman mekan fark etmeden istedikleri

igeriklere hizlica ulagsabilmelerini saglayan bir sistemler biitiiniidiir.

Yeni medyanin bir iletisim ¢agi olusturmasi tabi ki beraberinde bir¢ok sonucu
da getirmistir. Halihazirda alisgkin oldugumuz ¢ogu rutinimizden vazge¢memize, yeni
bir kiiltiiri benimsememize, bu kiiltiirii nesilden nesile aktarmak i¢in c¢aligmalara
baslamamiza ve bu calismalar1 ilk once kendi iizerimizde denememize sebebiyet
vermistir. Her toplulugun kendine ait bir kiiltiirii vardir fakat bu Kkiiltiir igerisinde
yasadig1 topluluk tarafindan belirlenir. Kiiltiirlin olusmas1 ve yayilimi da bu topluluk
tarafindan gerceklesir. Nasil ki geleneksel medyanin getirisiyle ailelerin sosyallesmesi,
iletisim sekillerimiz degistiyse, yeni medya sebebiyle de aym sekilde farkli kiiltiirel
Ogeler tiiredi. Adigiizel’e gore (2001) “Her toplum otantik olarak {irettigi ve yasadigi

kiiltiirel bir ortama sahiptir. Kitle iletisim araclarinin gelismesi ve yayginlagsmasi ile
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kiiltlir de iiretilen ve pazarlanan bir meta halini almistir. Kitle iletisim araglar iireten
gelismis iilkeler tarafindan, bu araclar tliretmekten yoksun iilkelere bir medyatik
tirtinlerle birlikte kiiltiir de ihra¢ edilmektedir” (s.103). Boylelikle kiiltiiriin tiretildigini
ve yeni medyanin ortaya ¢ikisiyla biiyiik giiclerin kiiltiirii manipiile ettigi, yozlastirdigi
anlasilir. Ilerleyen boliimlerde bahsedilecek olan Youtube da bu anlamda Amerika
tarafindan gelistirilmis, daha sonra diinyanin her yerinde ulasilabilir hale gelmek icin

cabalamis ve sonunda kendi toplulugunu, kendi kiiltiirtinii olusturmay1 basarmustir.

2.2. Yeni Medya Evreninin Yaradilisi

Medya c¢ag1 olarak da adlandirdigimiz bu déneme girisin ilk adimi internetin
oncelikle uluslararasi daha sonra ulusal olarak yayilmasi ile gerceklesmistir. Internet
olgusu bireylerin hayatina girdigi andan itibaren ongoriillemeyen ve durdurulamayan,
hiz caginin hiz sinirlarint astig1 bir diizleme ulagmis olmasina ragmen, bir hal almistir.
Aydogan ve Akyiiz’e gore “Giliniimiizde bilgisayarlar araciligiyla kurulan Diinya
Capindaki Ag’in (World Wide Web) ortaya ¢ikisi sayesinde, enformasyon her yede ayni
anda kullanilabilir duruma gelmistir. Zamana ve mekana esneklik kazandiran bu araglar
ile birlikte, mekan insan bedeninin dogal kisitlamalarindan kurtarilmis, bilgisayar
terminalleri ile video monitdrlerinin birbirine baglanmasi1 sayesinde uzak-yakin
arasindaki ayrmm ortadan kalkmustir” (2010, s.3). Internetin yayilmasiyla birlikte
ozellikle iletisime dayali teknolojik gelismeler daha degerli hale gelmis ve siirekli
olarak bu alanlara yatirim yapilmaya baslanmistir. Etkilesime ve gelismeye siirekli agik
olan hali, bireylerin siradanlagmis tekdiize yasantilarina 1s1ltili bir giris yapmis olsa dahi
ilk etapta yaratabilecegi problemler ve kisisel bilgilerin tiim diinya tarafindan
depolanmas1 gibi ihlaller diisiiniilmemisti elbette. Oyle ki Levent Eldeniz internet ve
yeni medya hakkinda “Radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarinin diinya ¢apinda
yayginlagmasi on yillarca siirmiisken internet gegcen 19 yilda en hizli biiyliyen iki
iletisim teknolojisinden birisi olmustur” der (2010, s.19). Ciinkii iletisimde olmak,
sosyallesmek ve haberdar olmak insanin en temel ihtiyaglarindan ve faaliyetlerinden

birisidir ve ag-baglanti kurmadan bu miimkiin degildir.

Kitle iletisim araglar1, 6zellikle yeni medya araglari toplumsal kiiltiiriin tasiyicisi

konumuna gelmislerdir. Boylelikle bireylerin ve toplumlarin etkilesimi ¢ok daha hizli
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olmaktadir. Giiney yarimkiirede gerceklesen bir dogal afetten, kuzey yarim kiiredeki bir
insan aninda haberdar olabilmekte; kuzey yarim kiiredeki bir spor miicadelesini, giiney
yarim kiiredeki bir birey ayni anda takip edebilmektedir. Taylan ve Arklan’a gore
(2008) “Internet yoluyla kiiresel kitle kiiltiirii-tiiketim kiiltiirii, yasam tarzlar1 ve kiiltiirel
degerler,, zevkler-“hizl1” bi¢imde yayilmaktadir. Aslinda internetin tek bir kitle iletisim
aracinin sahip oldugu nitelikleri asarak birden ¢ok kitle iletisim aracinin niteliklerine
sahip oldugu diisiiniildiigiinde s6z konusu kiiltiirel etkilesim daha etkili olabilmektedir”
(s.93). Soz konusu edilen, internet yoluyla yayilim gosteren ara¢ ise yeni medyadir.
Yani internet yoluyla yeni medya kitle kiiltiirlinii derinden etkilemektedir. Cilinkii yeni
medyanin giicli internettir, internetin giicii ise arz-talep yoluyla olusturulmus organik
bagdir ve artik neredeyse hi¢bir diizende internet olmadan bir yasam diisiinmek
miimkiin degildir. Tabi ki iletisime dayali bu siire¢ internet var olmadan once de farkli
bir fenomen tarafindan isletiliyordu. Televizyonun insanlarin hayatindaki rolii ¢ok
genisti; hem iletisim, hem sosyallesme, hem bireysellesme, hem egitim, hem eglence
her alanda bir hizmet kutusu haline gelen televizyon giindelik kiiltiire yon veren en
baskin 6geydi. Televizyon ile baslayan toplumlar arasindaki zamansal ve mekansal
sinirlarin yok olmaya baglamasi, internet ve yeni medya sayesinde tiim hiziyla devam
etmektedir. Gliniimiizde iletisim, teknolojik gelismelerin de destegiyle tarih boyunca hig
olmadigi kadar kiiresel bir gii¢ haline evrilmis durumda. Giindelik yagamin vazgegilmez
unsurlar1 haline gelen cep telefonlar1 ve internet sayesinde bireyler ve 6zellikle gencler
artik kimliklerini sosyal medya iizerinden olusturmaktalar. Bunun disinda egitim, din,
siyaset ve is yasami da dahil olmak iizere, internet ve sosyal medya {lizerinden toplum
ve bireyle yeni etkilesim sahalar1 agilmastir.
“Kapitalist sistemin ortaya ¢ikarttigi yabancilagsma, tek tiplestirme ve bireyi
aidiyet duydugu gruplardan cekip alma siireglerine kars1 ilk biiyiik tepki,
“elestirel kuram” ile Ozdeslesen Frankfurt Okulu’ndan gelmistir; aslinda
kapitalist sistemin elestirisi olan bu kuram, kitle iletisim araglarinin bu sistemde
istlendigi basat role dikkat c¢ekmektedir. Aynm1 donemde Amerika’da ise,
Lazarsfeld ve ekibi 1940’larin se¢im propagandasina yodnelik siireci analiz
ederken, o donemde -gazete ve radyonun basi ¢ektigi- kitle iletisim araglarinin
etkisinin kanaat Onderleri vasitasiyla belirleyicilik kazandigini ortaya
koymuslardir; “iki asamali iletisim modeli” olarak bilinen bu goriis, o giine
kadar hakim anlayisi olusturan kitle iletisim araglari tizerinden direkt siyasi
propagandanin giicli yerine, kanaat Onderlerinin kitle iletisim araglarindan

aldiklar1 mesajlar1 kendi deger sistemlerinde anlamlandirdiktan sonra toplumsal
gruplar ile bireylere aktarmakta olmalarna vurgu yapmaktaydi. Izleyicilerin,
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medya karsisinda sanildigindan daha aktif oldugunu ve bu siirece aktif oyuncular
olarak katildigin1 6ngdren “alimlama kurami”; vurgusunu izleyicilerin medya
metinlerini okuma bigimleri iizerine temellendirir: Ornegin, televizyon
programlarini erkek ve kadinlarin okuma big¢imleri birbirinden oldukca farklidir
ya da simif ve etnisite izleyicilerin medyaya yaklagimlarinda 6nemli degiskenleri
gosterir.  “Giindem belirleme tezi” ise, kitle iletisim araglarinin siyasal
enformasyon i¢in kullanimi1 ve bunun sonucunda da bireylerin bazi konulara
ilgilerinin arttig1 iddiasindadir; belli konular siirekli olarak tekrarlanarak -
ornegin gazetelerin ilk sayfalarinda manset olarak verilerek- kitle iletisim
araglarinin giindeminden halkin giindemine ge¢is yapar ve yavas yavas
bireylerin oncelikleri haline gelerek okuyucularin ‘ne hakkinda’ diisiinmeleri
gerektigini belirler. Toplumsal uzlagsmanin disina ¢ikan bireyleri dislama ve
toplumdan ihra¢ etme tehdidi temelinde, bireylerin diglanma korkularina vurgu
yapan “suskunluk sarmali modeli”; bireylerin mevcut kanaat ortaminm
degerlendirme siirecinde istatistikvari yetilerden hareketle eyleme gectikleri
iddiasindadir:  Ornegin, toplumun geneliyle uyum icinde olduklarin
diistiniirlerse 6zel ve kamusal alandaki iletisimlerinde kendinden emin bir tavir
ve -rozetler, giyim tarzi, kullandiklari jargon, vb. gibi- cesitli sembollerle
diisiincelerini agiga vurduklarini, azinlikta olduklar1 kaygisini tasimalar
durumundaysa daha temkinli davranma ve susma egiliminde olduklari
varsayimina dayanir. (Bal, 2013, ss. 106-128, Bilton vd, 2008, s. 329).

2000’1li yillara kadar yeni medya kavrami bir¢ok iletisim teknolojisi igin
defalarca kullanilmistir. Yazili basin varken radyo; radyonun hiikiim siirdiigii yillarda
televizyon; televizyonun popiiler oldugu dénemde internet ve sonrasinda buna baglh
olarak sosyal medyanin dogmasi bu kavrami siirekli olarak kullamilir kilmustir.
Dolayisiyla, her yeni iletisim aracinin bir oncekine gore “yeni” olarak tanimlanmasi
oldukca siklikla goriilen bir durum haline gelmistir. Buradan hareketle, yeni medyanin
bir takim tipik o6zelliklerinin, toplumun sosyallesmesi noktasinda bazi gorevler
tistlenebilecegi diisiiniilebilir. Ancak bunun igin yeni medya ile konvansiyonel medya
arasindaki farkliliklar1 belirlemek gerekecektir. Altunay’a gore (2013) “Yeni medya
kavramini geleneksel medyadan ayirirken 6ne ¢ikan kavramlar sayisallik, taginabilirlik,
eszamansizlik, etkilesimlilik, kitlesizlestirme, kisisellestirebilme ve yondesme
kavramlar1 i¢inde siiflandirilabilir”. Altunay’in simiflandirmasinin disinda, yeni medya
ile ilgili olarak farkli siniflandirmalar yapmak da miimkiin. Yeni medya, konvansiyonel
medya kadar kaliplasmus olmadigindan, disiplinler arasi ¢aligmalarda bu
siniflandirmalarin bazilar1 ne ¢ikarken bazilar1 geri planda kalabilmektedir. Ihtiyaca,

imkanlara ve kullanilabilirlige gore bu siiflandirmalar ¢esitlendirilebilmektedir.

Hemen hemen biitiin diinyada egitimin yavas yavas sosyal medya platformlarina
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kaydig1 gdzlemlenmekte, Giiney Afrika’da, Iskandinav iilkelerinde, Avustralya’da ve
Cin’de yasayan gencler online gergeklestirilen ortak derslere katilabilmekte;
Japonya’daki bir egitim semineri Giliney Amerika’daki gencler tarafindan takip
edilebilmektedir. Bir¢ok tiniversite uzaktan egitim boliimleri kurarak gerek yurtiginden
gerekse yurtdisindan katilim saglayan oOgrencilerine internet {izerinden egitim

verebilmektedir.

Ulkemizde o denli yaygim olmasa da dzellikle ABD ve bazi Avrupa iilkelerinde
dini cemaatler ve kiliseler kendilerine ait tv kanallarinin yaninda artik kendilerine ait
sosyal medya ve YouTube kanallar1 sayesinde, cemaatleri ile siirekli bir etkilesim icinde

olmakta ve onlar1 yonlendirmekteler.

Internet ve yeni medya araglar1 konvansiyonel siyaset diinyasin1 da etkilemis,
hala da doniistirmeye devam etmektedir. Gazete ve radyo iizerinden yapilan
propagandalar, televizyonda gergeklestirilen siyasal sunumlar artik yerlerini sosyal
mecralara birakmaktalar. Kendilerine ait sosyal medya hesaplari, YouTube kanallar1 ve
diger internet platformlari olan siyasi partiler ve kuruluslar kitleleri daha hizli ve net bir
sekilde etkilemeye ve orgiitlemeye baslamistir. Biitiin diinyay1 etkileyen Arap Bahari
eylemlerinde oldugu gibi; sosyal medya sayesinde yeni toplumsal hareketler, protesto
gosterileri ve hatta devrim denebilecek toplumsal olaylarda kitleler daha kolay ve hizli

organize olabilmekteler.

Enformasyon toplumu haline doniisen giiniimiiz diinyasinda is yasami da sosyal
medya ve yeni medya araglarindan yararlanma noktasinda biiyiikk atilimlar
gerceklestirmekteler. Taylan ve Arklan’a gore (2008) “Kiiltiirle enformasyonun i¢ ige
geemesini bir silirecle aciklayabilmek miimkiindiir. Bu siire¢ kiiltliriin bir endiistri,
medyanin da s6z konusu bu endiistrinin temel araglari olarak algilandig1 andan itibaren
hizlanarak giintimiize kadar pekisir” (s.93). Sadece bir cep telefonuna sahip olan her
birey artik istedigi biiylik markalarin online magazalarindan aligveris yapabilmekte,
Anadolu’da yasayan bir insan istedigi iiriin veya malzemeyi Cin pazarindan kolaylikla
siparig edebilmekte. Cokuluslu sirketler artik kitalararasi seminerler diizenleyebilmekte,
bliyiik kurum ve kuruluslar online sinav ve online miilakat sistemleri ile personel
secimi, egitimi ve koordinasyon noktasinda daha hizli ve sonu¢ odakli hareket

edebilmekte ve hatta kiiresel pazarlara daha hizli hilkkmedebilmekteler. Holding
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sahiplerinin birer medya imparatoru da oldugu donemler artik en kiiciik sirketin bile

kendi medyasinin oldugu bir sisteme evrilmeye baslamistir.

Sosyal medya, igeriginin profesyoneller tarafindan degil, bizzat amator
kullanicilar tarafindan hazirlaniyor olmasi bakimindan diger medya tiirlerine gore daha
farkl1 bir yap1 arz eder. Facebook, Twitter, Instagram gibi platformlar, sayisiz
kameranin farkli zaman ve mekanlarda kaydettigi milyonlarca fotograf ve videonun bir
araya gelmesiyle olugmus ortamlardir. Katilimcilarini siirekli olarak kendi hayat
sahnelerinde bir rolii canlandirir durumdadir. Bu durum g6z 6niinde bulundurularak; bu
cagin karakterleri, pasif konumda olduklar1 televizyondan uzaklasarak ayni zamanda
aktif olarak da rol alarak {iretici konumunda da yer aldiklar1 yeni medya diinyasina
yonelmislerdir. Dizi ve filmleri takip etmek, coklu oyuncularla online oyunlar oynamak,
web sitelerinden yorumlarda bulunmak, tinli kisilerin sosyal medya hesaplarini takip
etmek ve hatta onlarla iletisime gegmek, Facebook, Instagram ve Twitter’dan one ¢ikan
haberlere, konu basliklarina yorum yapmak, online aligveris sitelerinden diledigi iirtinii
satin almak, geleneksel bir iletisim araci olan televizyonun ¢ok &tesinde katilimer bir
potansiyel sunar. Yeni medya bu yoniiyle, sadece bir paylasim ortami degil, aym
zamanda bir iletisim ag1, eglence araci, haber kaynagi ve hatta bir egitim platformu

olarak da hizmet gérmektedir.

Yeni medyanin televizyon, radyo ya da gazete kadar bir ge¢misi olmasa da
hayatimiza girdiginden bu zamana kadar tarih yazmaya basladigr besbelli. Yeni
tanistigimiz bir mecra olmasina ragmen sanki bu mecranin ¢oktan var oldugu bir diinya
diizenine dogmusuz gibi hemen herkesin sahiplenmesi ve benimsemesi ise gelisimi i¢in
oldukca rahatlatictydi. Bundan 20 yil once internet diye bir olgunun hayatimiza yeni
yeni girmeye basladigini varsayarsak ki uzun bir siire degil, bugiin internetin
hayatimizin vazgecilmez bir parcasi olusu durumu 6zetliyor. Eskiden internete girmek
ve orada vakit gecirmek icin kisilerin giindelik hayatlarinda belli bir zaman araligini
buna ayirdig1 gergcegini de géz Oniine aldigimizda, bugiin icerisinde oldugumuz diizen
bir hayli iitopik geliyor. Ciinkii bugiin internetin hayatimizda olmadig: bir an bile yok,
internetten faydalanmadigimiz bir an bile yok. Internetin eskiden hayatimizda kapsadig
alan ile su an taban tabana zit durumda. Hatta bugiin internet sayesinde yaratilan sosyal
medya sayesinde tanimadigimiz insanlarla bile aramizda sadece 6 kisi oldugunu

Ogreniyoruz. “Six Degrees of Seperation” ¢alismast her ne kadar kanitlanmamais olsa da
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Amerikali sosyolog Stanley Milgram’in ‘Kii¢ilk Diinya Hipotezi’ bugiin tanik
oldugumuz olaylarla, fanlarin hayrani oldugu {inliilerle evlenmesi, sosyal medya
arkadasliklarinin her gegen giin artmasi gibi, ¢ok da yanlis gelmiyor. Anlatilan bu
durumlarla birlikte yeni medya bir evren haline geliyor, i¢inde bulundugumuz gercek

evren kadar eski ve koklii olmasa da siirekli gelismeye devam ediyor.

2.3. Yeni Medya Kavraminin Giindelik Yasama Etkileri
Yeni medyanin hayatimiza girisi ile birlikte giindelik hayatimizdaki birgok

alisanlik ve pratik degisti. Yeme-igme aliskanliklarimizdan, aligveris yapma ve
sosyallesme aliskanliklarimiza kadar ¢esitli alanlarda deg§isime maruz kaldik. Bu
degisimlerin arasinda aslinda kiiltiirlerin ¢ok uzun zamandir bir pargasi olan, ailelerin
sosyallesmesi, bireylerin bilgi edinmesi ve en biiyilk eglence mekanizmasi olarak
bilinen televizyon popiilaritesi ve izleme aliskanliklar1 da biiyiikk yer kaplamaktadir.
Kisilerin televizyon izleme aliskanliklar1 ve izleyis bi¢imleri de dahil olmak iizere
degisti. Eskiden kiiltiir endiistrisinin bagat {liriinlerinden birisi olan televizyonun yerini
yeni medya almaya basladi. Aslinda geng¢ nesil i¢in video izlemek, paylasim yapmak
giindelik yasamlarinda televizyon izleme aktivitesinin kapladigi alandan daha fazla olsa
da, genel paydada televizyon izleme ve yeni medya izlemesi oranlari basa bas
gitmektedir. Uluslararas1 diizeyde gelisen bir durum oldugu gercegi goz ardi edilmese
de calismanim ulusal bazda olmasi sebebiyle konuyla ilgili RTUK tarafindan yapilan
aragtirma kisilerin neden televizyon izledigini, neden yeni medyada vakit gegirdigini,
yeni medyanin cikisiyla televizyon oranlarindaki degisimi anlamak ve ikili arasindaki
diger parametreleri 6lciimleyebilmek adma RTUK’iin 2018 yilinda yapmis oldugu
Televizyon Egilimleri Arastirmasi bu konuda 6nemli bir kaynak olarak goriilmektedir.
Arastirmaya gore ankete katilan kisilerin %35,7’si begendigi programlar1 takip
edebilmek (6zellikle dizi oldugu saptanmustir), %29,2’si haber/bilgi almak, %18°1 bos
zaman gecirmek, %13’1 keyif almak, %1,1°1 ise ailesi ve arkadaslariyla vakit ge¢irmek
icin televizyon izledigini belirtmistir. Bu anket ile birlikte televizyonu haber almak i¢in
en ¢ok 65 yas ve Ustliniin izledigi, genclerin ise televizyonu keyif almak i¢in izledikleri
belirlenmistir. Anket igerisinde katilimcilara yeni bir televizyon almak isteseler klasik
mi akilli televizyon mu almak isteyecekleri sorulmustur ve %76,3’liik bir kesimle akilli

televizyon secenegi galip gelmistir. Internet saglamasi ve video izlenebilmesi agisindan
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akilli televizyon tercih ettikleri saptanmistir. Devaminda akilli televizyonlar1i hangi
faaliyetler icin kullandiklar1 sorulmustur. Katilimcilarin %53,2’si internet {izerinden
televizyon yaymlarim izlemek, %52,2°si video izlemek, %21,8’1 akilli televizyon
uygulamalarin1 kullanmak ve %18,4’1 internet sitelerinde gezinmek cevabini vermistir.
Yani aliman akilli televizyonlardan bile yeni medyayr kullanabilmek i¢in fayda
saglamaya baslamistir insanlar. Bu da demek oluyor ki televizyon iizerinden internetle
televizyon izlemek ve Youtube gibi video paylasim sitelerinde televizyon iizerinden
video izlemek televizyonun kendisinden daha popiiler hale gelmistir ve giindelik
kiiltiiriimiizdeki bu pratigi degistirmistir. Yas arttikca televizyon izlenen giin sayisinin
arttig1 ve egitim diizeyi arttik¢a televizyon izlenen giin sayisinin azaldigir goriilmiistiir.
Fakat ankette egitim diizeyi arttik¢a internet kullaniminin arttigr da gézlemlenmistir.
Yeni medya araglari ile televizyon izleme egiliminin genglerde daha yiiksek oldugu
saptanmistir. Katilimcilarin internette gilinlilk ortalama 3 saat 18 dakika gecirdigi
goriilmiistiir. (RTUK, Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmas1, 2018). Bu arastirma
dogrultusunda aslinda insanlarin televizyon izleme aliskanlikla azalsa dahi televizyon
kiiltiirini temelden yok olmas1 yoniinde etkileyen bir durum yoktur fakat televizyon
tizerinden yeni medya ve sosyal medya mecralarinda vakit harcama oranlar1 yiikseldigi
icin insanlarin televizyonu giindelik hayatlarinda koydugu yer degismistir ve bu da

giindelik kiiltiirii etkilemistir.

Youtube izleyicileri oylama ve yorum yapmadan tercih ettikleri videolar1
izlemeye meyillidirler. Yani televizyon izleyicileri de bu baglamda Youtube
izleyicilerinden pek farkli sayilmaz. Her iki kesim de Youtube’un ve televizyonun
sundugu igerigi tiiketirken, Youtube izleyicileri televizyon izleyicilerinden farkli olarak

izleme tercihlerini minimize edebiliyorlar.

Youtube’a yiiklenen bir vlog, igeriginde bir¢ok iiriin barindirabilir. Videoya
yapilan yorumlar kisminda izleyiciler igerik iireticisine tiriinler hakkinda sorular sorar
ve o alan bir tanitim mecrasina doniisiir. Bu durum bir siire sonra videolarin igerisine
entegre olur ve viral reklamlar, sponsorlu igerikler iiretilmeye baslanir. Bu sayede
reklam sektorii de kabuk degistirerek Youtube’un i¢inde kendine yeni bir pazar alani
edinmis olur. Eskiden tiiketiciler reklamlar1 gazete, dergi, radyo, billboard ve televizyon
gibi mecralardan takip ederken, giinlimiizde takipgiler viral reklamlar sayesinde {iriin

reklamlarina ulasir ya da maruz birakilir. Bu viral reklamlara maruz birakilan izleyiciler
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aslinda kendi istekleri disinda ayni zevklere ve yasam tarzlarina sahip kullanicilarin
icerisinde bulundugu toplulugun bir iiyesi olurlar. Bu da demek oluyor ki kullanicilar,
tercihlerine bakilmaksizin Youtube’da vakit ge¢irmeye basladiktan sonra bir toplulugun
pargasi haline gelirler ve belirli bir alana yonlendirilirler. Bu, sistemin gelistirdigi
algoritmalar sayesinde olur ve bireyin sosyal hayatin1 Youtube {izerinden
bi¢imlendirmeye yoneliktir. Ote yandan vlog’lar ¢ok katmanli mesajlar igerebilir.
Ozdemir’in de sdylemis oldugu gibi “Medya yalmzca aktardifi igerikle etkilemez;
icerik aktarilirken metnin derinliginde yer alan her bir unsur da etkilesime katki saglar.
Metnin derinliginde arka plan ayrintilart bulunur. Filmlerdeki ya da medya
metinlerindeki kahramanlarin sergiledikleri davraniglar, sahip olduklar1 aligkanliklar
hatta kullandiklar1 nesneler seyirciyi etkiler” (1998, s.98). Zorla degil isteyerek
izleyiciler izledikleri igerikten her yoniiyle etkilenirler. Dolayistyla gosterilen bir iiriin,
sOylenen bir s6z, arka plana yerlestirilen bir obje, kisacasi vloglar igerisinde yer alan her
sey bir anlam igeriyor olabilir. Bu durumlar ayrica bu arastirmada videolarin igerik
analizi yapilmasmin sebeplerini olusturmaktadirlar. Ote yandan vlog; canlihiga,
bagliliga, samimiyete ve iletisime vurgu yapar ve Youtube’un 6zelligini anlamak igin
onemli bir konudur. Vlog’un tek bir web kamera ve kolay bir kurgu ile yapilabilir
olmas1 bir yana, inat¢1 bir sekilde izleyiciyi dogrudan geri bildirime davet eden bir
formdur. Diger formlardan ¢ok daha farkli olarak vlog iletisimin tiirlidiir ve kullanicilar
kritige, daha fazla iletisime sevk eder. Bu kadar dogal, samimi olmasina karsin tabi Ki
artik vlog’lar baslangictaki halleri gibi degillerdir. Kullanici tabanli olmalar1 ve
kullanicilarin segimlerine gore sekil alabilen esnek yapidaki formlar olsalar dahi
vloglarin hepsi kisilerin 6zel alanlarinda ¢ekilmis kisisel giinliikleri gibi bir yansima
yapmaz. Youtube bir sektor olusturur ve vlog igerigi iireten hemen her kullanict bunu
profesyonel bir is olarak gérmektedir. Tabi ki iiretilen bu igerikten para kazaniyor
olmak durumu profesyonellestirmektedir fakat teknik olarak da neredeyse bir televizyon

kanalina ¢ekilen bir programda kullanilan ekip ve ekipmanlar kullanilmaktadir.

Yeni medya kullanicilar1 toplum igerisinde ses yiikseltemedikleri, s6z sOylemek
istediklerinde bile kendi ¢ekincelerinden ya da toplum baskisindan dolay1 higbir sey
sOylemedigi konularda bile yeni medya mecralarinda var olma sansi yakalamiglardir.
Bu durum onlara kendilerini 6zel ve tam anlamiyla bir birey olduklarini hissettirmistir.

Bilgisayar ekranlarinda yiikledikleri videolar sayesinde kendilerini gérmek, yorum
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almak, bir etkilesim icerisinde bulunmak ve sosyallesmek onlara iyi gelmistir. Oregin
bir kisinin kendisine aldig1 ayakkabi arkadaslar1 ya da ailesi tarafindan sevilmez ya da
fark edilmezken, sosyal medyada diger kisiler o ayakkabiya bayilabilirler. O
ayakkabinin kullanish olup olmadigina, hangi kiyafetler ile kombinlendigine, nereden
ve ne kadara alindigina kadar ¢ok ince detaylar1 bile merak edebilirler ve bu bilgilerin
hepsine saniyeler i¢erisinde ulasabilirler. Verilen 6rnek ayni zamanda sosyal medyadaki
pazarlama giiciinii ve giindelik yasamimizda reklamcilik alaninin yoneldigi pazari da
ornekler. Bu durum tabi ki kisiyi 6zel hissettirir ve bu mecra igerisinde onun siirekli
olarak hatirlandigini, 6zel oldugunu ve ilgi c¢ektigini anlatir. Kisinin deneyimledigi bu
durum ise onun ic¢in ¢ok Onemlidir, c¢ilinkii kisi, giindelik hayatin kosturmacasi
icerisinde, herkesin bir isi bir okulu ya da ilgilenesi gereken bir ailesi oldugu gercegiyle
yiizlesir ve her giin yasamadigi bu his ona vazgegilmez gelir. Ne yaparsa yapsin bu
mecra igerisinde sevilen birey, asilesebilir ya da sakin kalabilir. Nerede, ne zaman ve
nasil isterse o sekilde davranabilir ¢iinkii sonucu her olursa olsun, sevilecektir.
Kizilarslan’a gore (2012) “Sosyal medyanin yarattig1 bir sorunsal olarak bir yanda
geleneksel kurallar ve iligkiler biitiiniiniin devamini isteyen, bir yandan da tiim bu
yerlesik diizen igerisinde kendi farkliligin1 ve aykiriligini bu diizene uydurmak isteyen

bir birey ortaya ¢ikmustir” (s.34).

Eskiden sadece sanatgilar, oyuncular, sporcular gibi halka mal olmus kisilerin
tinlii oldugu bir diinyada yasiyorduk. Simdi ise sosyal medya fenomenleri,
Youtuber’lar, influencer’lar diye adlandirdigimiz ve kimi zaman gergek hayat
tinliilerinden daha fazla giindemde olan bir kesim var. Giliniimiizde neredeyse
televizyondan daha popiiler hale gelmis olan, ki ilerleyen yillarda televizyon kiiltliriini
bile yok edebilecek seviyede olan, yeni medya ve sosyal medya mecralarinda aktif rol
oynayan kullanicilar kendi kitlelerini yaratmis, fenomen olmayi ve birgok insani tek bir
paylagimla etkileyebilme giicline erismis, bu alanlar1 da kendi topluluklarinin
yasadiklar1 yer haline getirmislerdir. Aslinda hem kendilerine bir alan kurmus hem de o
alanin igerisinde onu seven, begenen ve iinlii oldugunu diisiinen insanlarla komiin bir
sekilde yasama alami olarak kullanmaktadirlar. Bu mecralardan 6zellikle Youtube,
kisilerin kendilerini, kendi hayatlarin1 ya da gostermek istedikleri her neyse onlari
diinyanin her yerinden insana gosterebilme sansi yakalamis ve sadece yerel degil

enternasyonal alanda da tinlenmesine olanak saglamistir. Youtube kisiligin, karakterin
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sunum ve gosteris merkezi olmustur. Bu sekilde de bizim giindelik hayatimizda iinli
olarak atfettigimiz kisilerin bilgi birikim seviyesi, kiiltiirli, demografik ozellikleri,
yasam tarzlari konusunda aradigimiz bir¢ok ozellik de beraberinde degismistir. Artik
tinlii olarak goriilen kisilerin kalibresi farklidir ve {inlii olmak, {inlii biriyle tanigmak,
arkadas olmak ulasilmaz degildir. Andy Warhol’un 1960’larda sdyledigi; Herkes bir
giin 15 dakikaligina iinlii olacak sozii gercek olmustur ve hatta bu séz herkes bir giin
cok meshur olarak gordigiimiiz kisilerle bile asik atabilecek durum gelmesi
miimkiindiir olarak evrilebilir. Unlii olarak goriilen bu kisiler ayni sanatcilara,
oyunculara yapilan nefret sdylemleri gibi Youtuber’lara da yapilmaya baslanmistir
hatta. Youtube iinlii olma kariyerinin araligini ve hizim yiikseltmis olabilir, fakat halkin
tinlii olan kisilerle arasindaki bagin ayni kaldigim1i da gostermistir. Bireyler hala
insanlar1 sadece yikmak icin insa etmektedirler. Ayn1 zamanda bu durum bireylerin
giindelik yasaminda iinlii olarak gordiikleri insanlarla karsilasabilme, iletisim kurabilme
olasiliklarin1 da degistirmistir. J.B. Thompson’in 1995 yilinda bahsetmis oldugu
‘mesafeli yakinlik’ (intimacy at a distance) kavrami da izleyici/Youtuber arasinda
kurulmustur. Ikili arasinda bir samimiyet videolar bazinda gelismistir, izleyiciyle igerik
sahibi arasinda temel diizeyde bir iliski kurulur, aralarinda yorumlar, geri bildirimler,
begeni gibi faktorlerle bir bag olusur. Fakat bu bag giindelik hayatimizda yer edinen
aile, arkadaslar gibi sik1 degildir. Ayn1 sdylendigi gibi mesafeli bir yakinlik olusur fakat
bu durum bile kiiltiirimiizdeki yakinlik kavramini etkilemektedir. Ayn1 sekilde yeni
medyanin gelismesini temelden saglayan teknolojinin siirekli olarak giindelik
yasamimizda bir yer barindirmasindan dolayi, sosyal medyanin her alaniyla sarili
oldugumuz gercegi bireylerin sosyallesmesini de etkilemektedir. Kamusal alan ve 6zel
alan ayrimin1 neredeyse ortadan kaldiran yeni medya yiizinden bireyler giindelik
kiiltiirlerinde sosyallesmeyi tam anlamiyla yasayabilir halde degillerdir. Sosyallesmeyi
sosyal medya iizerinden gercgeklestirirler ve sosyal medyasi olmayan kisilerle bir
iletisime girmeyi neredeyse imkansiz kilan bir toplum diizeninde yasamamizdan dolay1,

kullanmay1 reddeden kesim bile dislanma korkusuyla kendisini bu alanda aktiflestirir.

Yeni medyanin giindelik hayatimizda yer etmesiyle birlikte degisen bir diger
pratik ise haber alis seklimiz. Eskiden geleneksel medya kanallarindan aldigimiz
haberleri simdi yeni medya iizerinden almaya basladik. Ik olarak gazete, dergi ile

baslayan seriiven radyo, televizyon ve yeni medya olarak gelisim sagladi. Radyodan
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dinledigimiz, televizyondan izledigimiz, gazeteden okudugumuz haberlerin hepsi haber
degerinin disinda bir de emek verilen aktivitelerdi aslinda. Bir haberi aninda dinlemek
liikstii ¢linkii yazma, ¢ekme ve dagitma gibi siireclerden geciyordu. Bu sebeple halk
icerisinde haberin dagilimi da zorlasiyordu. Fakat ilk olarak gazetelerin formlariin
bilgisayar formatina gelmesi ve daha sonra mobillerden gazeteleri okuyup, televizyonu
izlememizle birlikte haberler ¢ok anlik olmaya baslad1 ve haber degeri olmayan bilgiler
bile “haber” olarak pazarlanmaya basladi. Dahas1 bu durum geleneksel medyanin haber
kanallarin1 yerinden etti. Dergiler birer birer kapanmaya basladi, gazeteler ilk olarak
online formata dondii, bir kism1 kapandi ve kapanmaya da devam ediyor. Matbaanin
ylksek ticretleri sebebiyle dijital gazetecilik firma sahiplerinin isine gelen bu durum ise
aslinda giindelik kiiltiirlimiizdeki haber alma pratigini degistirmis oldu. Bu ve benzeri
durumlar Ellen Johanna Helsper ve Rebecca Eynon’in “dijital yerli” kavrami ile
aciklanabilir. Kendileri bu durumu su sekilde agiklar “Dijital yerli kavramim
destekleyen baglica kanit, son yirmi yilda dogmus genclerin her zaman yeni teknolojiler
ile ¢cevrelenmis ve etkilesim i¢inde olmalaridir” (akt. Hiliir, Yasin, 2016, s.40). 1980
oncesi kusagini dijital gogmen, 1980 sonrasi kusagini ise dijital yerli olarak atfederler.
Hayatin her alaninda manuelden ¢ok otomatige donen, gelenekselden ¢ok dijitalle isini
halleden kusak onlar icin dijital yerli kusaktir. Bu kusak bilgiyi diger kusaklara gore
daha degisik bir sekilde toplar ve analiz eder. Beyinleri ve bilgileri isletis sekilleri farkli
olan bu kusagi ayni zamanda Persky’de su sekilde tanimlar “Dijital yerliler ¢ok hizli
enformasyon almaya aligkindir. Ayni anda farkli islemleri ve birden ¢ok gérevi yapmak
isterler. Metinlerden dnce grafikleri tercih ederler. Rastgele erisimi tercih ederler. Ag
baglantisinin oldugu yerde en iyi sekilde calisirlar. Anlik haz alarak ve sikca
odillendirilerek basarili olurlar.” (2001, s.1). Uluslararas1 alanda 1980 sonrasi fakat
iilkemiz 6zelinde ODTU ve TUBITAK i 1991 yilinda gelistirdigi proje ile internetin
hayatimiza girmesinden sonra, Ozellikle gen¢ kesimin giindelik kiiltiir pratikleri bu
sekillerde degisti. Youtube iire-tiiketicisi i¢in baktigimizda da tanimlanan hizl
enformasyon (ki bu durum bir enformasyon toplumu olusturmustur; fazla fakat ¢cogu
degersiz bilgi), metinlerden once grafiklerin olusu ki bu videolarla da agiklanabilir,
anlik haz ve o6diillendirme kismi ise video koyduktan sonraki begeni sayisi, abone
sayisinin dogrultusuyla Youtube’dan plaket odiilleri alma gibi bircok noktada dijital

yerli olarak giindelik kiiltiirlerini degistirmis olurlar.
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Yeni medya insanlarin giindelik hayatlarinda en ¢ok vakit harcadiklar
aktivitelerden birisi olan oyun oynama aktivitesini bile degistirdi. Ozellikle gen¢ kusak
tarafindan siklikla tercih edilen video oyunlar artik oynanmiyor, izleniyor. Video oyun
dagitimcist Yogscast’in de sdyledigi gibi “Video bir video oyununu anlamak igin en iyi
yoldur- onu oynayan kisiyi izlemek. Bunun tizerindeki katman aslinda bireylerin vakit
gecirmek istedikleri kisiliklerle alakalidir”. Insanlar oyun oynamak yerine oynanan
oyunu izlerken aslinda oyunu oynayan kisiyle bir bag gelistiriyor, 6zdeslik kuruyor ve
bu sayede bos zaman endiistrisinin de bir pargasi olurken oyunu sevdikten sonra gidip
oyunu satin aliyor. Ozellikle bu arastirmanin yéntem kisminda videolar1 izlenecek olan
Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen kanali Enes Batur’un videolar1 da bu 6rnege dahildir.
Giindelik kiiltiirlimiizdeki video oyun oynama aktivitesinin mantigin1 temelden

degistiren mecra ise yine bir yeni medya {iriinii olan Youtube olmustur.

Ulkemizde son 10 yildir olduk¢a popiiler olan Youtube, &zellikle genglerin
sosyallesme, iletisim, eglence ihtiyaglarina hizmet eden bir popiiler kiiltiir iiretimi yeni
medya aracidir. Bos zaman aktivitesi olarak baglayan Youtube Kkiiltiir, ilerleyen
zamanlarda ticarilesmis ve bir is mecrast haline de donmiistiir. Kullanicilar hem
eglenirken hem para kazanmaya baslamis yani iiretim ve tiiketim stireglerinde aktif rol
oynamaya baslamislardir. Bireylere bir s6z hakki taniyan, her anlamda 6zel hissettirmek
icin gelistirilmis algoritmasiyla Youtube, giindelik kiiltiir pratiklerinde de oldukga
degisime sebebiyet vermistir. Youtube’'un bu kadar popiiler olmasi ve giinde
milyarlarca misafire ev sahipligi yapmasi onun bir kiiltiir {iretim araci olarak
nitelendirilmesine olanak saglamistir. Youtube’u anlamak, anlatisin1 analiz etmek ve
giindelik kiiltiirde ne gibi degisikliklere sebebiyet verebilecegini kavrayabilmek i¢in
bir¢ok konu baslig1 ele alinmalidir. Aragtirma kapsaminda ulusal alanda en ¢ok izlenen
3 Youtube kanalinin en cok izlenen videolarinin igerik analizi yapilmadan once ilk
olarak Youtube’un kavramsal gergevesi incelenecek, daha sonra tarihsel gelisimi ele

alinacaktir.

2.4. Yeni Medyanin Video izleme ve Paylasim Mecrasi: Youtube
Internetin giindelik hayatimiza dahil olmasiyla birlikte kisilerin arastirma,

gelistirme, 6grenme, sosyallesme ve kisacas1 yasama bicimleri ¢ok degisti. Ister istemez
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hayatimiza hizli bir sekilde entegre ettigimiz bu teknolojik gelisim kendisiyle beraber
bircok farkli yasam bicimini de birlikte getirdi. Internet, yeni medya, sosyal medya
olarak tiimden gelen bu sistem kisileri her anlamda etkilerken 6zellikle de giindelik
yasamlarina ¢ogu alanda dokundu. Kimisi pozitif kimisi negatif olan bu etkiler giin
gectikce fazlalasmakta ve sosyolojik bir vaka haline gelmektedir. Bu durum iilkemizde
internetin yayginlasmasi yani 2000°1i yillardan beri artmaktadir. Fakat bu durumun
sosyolojik bir vaka olarak gelismesindeki bir diger sebep ise kisilerin yeni medya ve
onun sayesinde gelisen sosyal medyada var olabilme ¢abalar1 ve bu ¢aba ugruna neler
yaptiklaridir. Myspace, Tumblr, Yonja ile baslayan fotograt/video paylasimli sitelerin
giiniimiizde evrildikleri halleri ise Facebook, Instagram ve tabi ki Youtube. Arik’a gére
“Insanlar bugiin Youtube ve benzeri sitelerde ¢ektikleri videolar: tiim diinyaya
gostermektedir. Yasamin her an1 bu siteye konu olabilmekte; dolayisiyla sinirsiz bir
sergileme imkani Youtube’a giic vermektedir. Bu platformda en ¢ok izlemek esas
amaclardan birisidir; dolayisiyla ‘tiklanabilmek’ ig¢in ilging stratejiler devreye
sokulmaktadir” (2013, s.105). Bireylerin gilindelik kiiltiirleri igerisinde kendilerine yer
bulmak isteyen Youtube igerik iireticileri, dlglimleme yaparak en ¢ok izlenen videolar
kendi kanallarinda 6zgiin igerikmis gibi gostererek liretmektedirler ve bu endiistrinin
icerisine dahil olan izleyiciler de kendi konforlu alanlar1 ve bir toplulugun pargasi
olduklarimi diisiindiikleri Youtube’da bu icerikleri tiiketmektedirler. Hatta glinlimiizde
Youtube ve benzeri sosyal medya mecralar1 o kadar degerli hale gelmislerdir ki Kaplan
ve Haenlein’e gore (2010) “Bazi1 endiistri gurulari, Facebook, Youtube ve Second Life
uygulamalarina katilmiyorsaniz, sanal alemin bir pargasi olmadiginizi ileri siirerler”
(s.370). Boylelikle aslinda sosyal bir baski olusur ve hali hazirda kullanmay1 reddeden
insanlar bile bagli olduklar toplulukta kendilerine bir yer edinebilmek i¢in kullanmay1

se¢mek zorunda kalirlar.

Youtube 2005 yilinda kurulana kadar, medya diinyasi1 televizyon tarafindan
domine ediliyordu. Jose Van Djick’e gore “2005 yilinda bir video paylasim sitesi olarak
baslayan ve Silikon Vadisindeki bir garajda {i¢ 6grenci tarafindan isletilen, finansal
olarak zarar eden ama fazlasiyla popiiler olan iste, benzeri goriillmemis bir miktar olan
1.6 milyar dolara Google tarafindan satin alind1” (akt. Hiiliir, Yasin, 2016, s.161). Ilk
baslarda goniillii kullanicilarla olusturulan, kar amaci giitmeyen ve lokal olarak hizmet

veren Youtube, 2006 yilinda Google tarafindan satin alindiktan sonra toplum tabanli bir
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formdan ticari tabanli bir forma evrildi. Simdi ise video iiretim ve tiiketim devi
Youtube, Google ve Facebook’tan sonra diinyada en c¢ok ziyaret edilen iiglincii site

oldu.

Youtube kullanicilarin kendilerini bir topluluga ait olduklarin1 devamli olarak
hatirlatir. Bir devlet mekanizmasiyla calisir ve getirdigi her giincelleme tubers’larina
(vatandaglaria) yeni haklar tanir. Bir anayasasi vardir fakat kurallar ihlal edilse dahi
kullanic1 kendini yeni kimligiyle o toplulugun igerisine tekrar dahil edebilir. Herkesi
hos karsilar ve miikemmel diinya diizeninin deneyimini kullanicilara yasatir.
Stevenson’un gore (2008) “Aslinda ag iizerinden sanal topluluklar yaratma arzusu meta
sermayesinin atomlastirict etkisi altinda ezilen ger¢ek komiinal iliskilerin yok olusuna
isaret ederken, ayn1 zamanda insanlarin imitsizce bir aidiyet hissine ihtiya¢ duyduklari
ve ellerinde o an mevcut olan her tiirlii aragla bunu yaratacaklar1 olgusuna isaret
etmektedir” (s.302) ve bu yorum aslinda kullanicilarin Youtube’u neden bir mecra
olarak benimsedikleri ve onu bugiinkii haline getirdikleri konusunda aciklik getirebilir.
Youtube sahipleri ve kullanicilar1 arasinda samimi bir bag vardir demek yanlis
olmayacaktir. Clinkii Youtube tiim diinyada, herkesin vatandasi olabilecegi, herkesin
katilim saglayabilecegi ve herkesin hos karsilanacagi bir devlet yaratmak istemistir.
‘Citizenship’ uygulamalari, ‘Tubers’ kavramlarinin sebebi hep budur. Kullanicilara
giivenli bir ortam saglamak istemektedirler. Djick’e gore (2009) “Youtube’un sahipleri,
sitelerini boyle topluluklarin yuvasi olarak tanitirlar; sitenin Kullanim Sartlarinda su
ifadelere yer verilmektedir: ‘Bunun sizin toplulugunuz oldugunu hatirlayin! Youtube’un
tiim kullanicilart ve her biri sitenin mevcut bi¢imini yaratanlardir, bu nedenle irtibat

29

kurmaktan ve katilmaktan korkmayimn’” (s.47). Katilimcilarin her biri 6zeldir ¢iinkii
gercekten Oyle bir sistem icat etmislerdir ki izlemeyen iiretmez, izleyen {iretir
konumdadir. Bu sebeple siteye katilim saglayan herkes onlar i¢in ¢ok Onemlidir.
Ozellikle bireyselligin bu kadar yiikseldigi modern toplumlarda, kisilerin kendilerini
0zel hissetmesi baglilig1 artirmaktadir. Fakat kisilerin sisteme dahil olusu, iiretilen
iceriklerin siirekliligi ve amatorliigli, amator kisilerin hazirladiklart igeriklerin
popiilerlesmesi ve giindelik hayatimizda biiyiik yer etmesi bir takim sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. Djick’e gore (2009) “Amatdr dijital igerigin asir1 arzi,
kiiltiirel triinlerin bedelsiz bir sekilde olusturuldugu ve bedavaya verildigi bir piyasa

yaratmaktadir” (s.55) Kiiltiir ucuzlagsmakta, yozlasmakta ve degismektedir.
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Youtube igerigini olusturan videolarin yarisindan fazlasi kullanicilarin
olusturmus oldugu videolardan ibarettir. Bu igerikler ana akim medyadan, yayinlardan
ve basilt yayinlarin disinda kullanicilarin olusturmus oldugu igeriklerdir. Bunlarin
neredeyse %40’ ise vloglar olusturmaktadir. Insanlar hayatlarindan bir pargayi
Youtube’da milyonlarca insanla paylasirlar. Youtube kullanicilari ¢ogu zaman
“Profesyonel rutinlerin ve platformlarin disinda ortaya konulan belirli bir miktarda
taratict ¢aba gosteren aktif internet katilimcilar1 olarak anilmaktadir” (OECD,2007). Bu
icerikler Youtube’da en ¢ok izlenen icerikler arasindadirlar ve izleyiciler kiiltiirel bir
irtin  olusturan vloglar1 izlerken kisilerin hayatlarin1 merak ettikleri i¢in, tabi Ki
pazarlama stratejilerine de ortak olarak, aslinda yasamak istedikleri veya imrendikleri
hayatlar1 sansiirsiiz izleyebilme firsati yakalamiglardir. Youtube katilimcilar, bir
Youtube vatandasi olarak, kendi tiiketici deneyimlerini de icerisinde barindiran, kiiltiirel
deneyimlerini anlatabildikleri ve paylasabildikleri yeni bir yayimcilik sekli ortaya
koyabildikleri igin mutlulardi ki ortaya ¢ikardiklar1 bu iirlinler popiiler Kkiiltiire
baglaniyordu ve bundan para kazanabiliyorlardi. McPhall’in da dedigi gibi “Elektronik
sOmiirgecilik insanlarin davraniglarini, arzularini, inanglarini, yasam bigimlerini,
tilkketim siirecinde se¢cim yapma imkanlarini, tiikketicilerin gézlerini, kulaklarini ya da her
ikisini birden etki altina almayir amaglamakta oldugu i¢in etkiyi kolaylastiracak ve
insanlar1 akisin yoniine kanalize edecek icerikler sunulmaktadir” (akt. Taylan,Arklan,

2008, s. 90). Vlog da bu igeriklerin neredeyse en basinda gelmektedir.

Global Youtube, kuruldugu yildan itibaren lokal olarak hizmet vermeye, hizmet
verdigi lilkenin dilinde gelismeler yapmaya baglamistir. 2012 yilinda Tiirkiye’de tam
anlamiyla Tirkce destekle hizmet vermeye baslayan Youtube, 1 Ekim 2012 yilindan
once de ¢ok popiilerdi. Fakat bu tarihten sonra kullanicilar kendi igeriklerini {iretmeye
daha hevesli hale gelmislerdir ve dogal olarak Tiirkge icerikler bu tarihten sonra
fazlalagmistir. Cesitli sansiirlere takilmasindan dolay1r Youtube’a iilkemizde 6 kere

erisim yasagi getirilmistir.

Iletisim araglarinin teknolojiyle birlikte gelismesi diinyay: tektiplestirdigi ve
yakinlastirdig1 gibi Youtube sayesinde de diinya giderek yakinlasmaktadir. Ozellikle
McLuhan’1n sdylemis oldugu kiiresel kdy kavramini televizyonun bu duruma destegini
anlatarak pekistirseler de, Youtube’un bu konudaki rolii yadsinamayacak kadar

biiyiiktiir. Haberciligin de artik bir noktada Youtube’da yapilmasi, canli yayinlarin
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sirekli olarak Youtube’da verilmesi, haberlerin daha detayli ve televizyon
sansiirlerinden etkilenmeden yayilabilmesi ve bunun disinda aslinda asil 6nemli sebep
olarak gdsterilebilecek olan kisilerin Youtube’da aktif rol alabilmesi, kendi hayatlarini
paylasabilmesi bir kiiltiir akimina yol agmaktadir. Harvey’e gore “Kiiresel siireglerin
hizlanmasiyla birlikte diinya kendisini daha kiiciik hissetmekte, uzakliklar kisalmakta ve
diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir olayin etkisi kisa siirede ¢ok uzak
yerlerdeki insanlar tarafindan hissedilmektedir” (1999, s.291-341, akt. Capcioglu, 2008,
s.153). Bu sayede Amerika’da gilindelik hayatin1 vlog olarak yayinlayan bir gen¢ kiz
Tiirkiye’deki bir izleyicisini etkileyebilmektedir. Onlarin giindelik kiiltiiriinii anlarken
aslinda kendi giindelik kiiltlirlimiizii de yozlagtirabilmekteyiz. Youtube’da video
izlemek bir aktivite olarak goriilse de, Youtube un kiiltiirlerarasi bir rolii oldugu onun

yayilimi ve kabul goriis bi¢cimiyle desteklenmektedir.

Youtube’un popiiler kiiltiirle olan iligkisini anlayabilmek i¢in profesyonel ve
amator yapimlar arasinda keskin bir ayrim yapmamak gerekmektedir. Bu ayrimlar
insanlarin medyay1 giinlik yasamlarinda nasil kullandiklarini ya da Youtube’un
gercekte kiiltlirel bir sistem olarak nasil ¢alisti§ini anlamak yerine, endiistriyel mantikla
evden yayinlarin nasil takip edildigini ol¢iimlemeye odaklanmiglardir. Geleneksel
medyanin nasil Uretildigi, dagitildigi ve tiiketildigini analiz etmek yerine kiiltiirel

katilimin siirekliligi agisindan Youtube’u anlamaya ¢alismak daha dogru olacaktir.

2.4.1. Youtube’un Tarihsel Gelisimi (2005-2019)

Hayatimiza hizlica giris yapan; internete olan bakis acimizi degistiren, giinliik
hayat pratiklerimizi kokten uca etkileyen ve yeni medyanin ve onun iirlinii sosyal
medyanin gelismesine biiylik 6lgekte katki saglayan Youtube’u anlamak i¢in ilk olarak
onun kuruldugu yildan itibaren bugiline kadar izleyicilere rahat edebilecekleri bir ortam
saglamak i¢in yaptiklar1 yenilikleri anlamak gerekiyor. Ortaya c¢ikisiyla birlikte
bireylerin sunulam tiiketmek disinda tiiketilen {riinii iirettikleri bir ortam yaratan ve
diger sosyal mecralar1 yaptig1 yeniliklerle besleyen Youtube, her zaman Onceligi
izleyici/kullanici geri doniislerine gore gilincellemis ve kisilerin en rahat olabilecekleri

ortami saglayabilmek icin siirekli ¢aligmalar yiirtiitmiistiir.

Bu caligmalara kronolojik olarak bakacak olursak Youtube seriiveni

“Youtube.com adimin 2005 yiliin Subat aymin 15’inci giinlinde satin alinmasiyla

46



baslamaktadir. Sosyal aga yiiklenen ilk video; Nisan ayinda site kurucularindan Jawed
Karim’in San Diego Hayvanat Bahgesi’nden yiikledigi video olustur” (I¢, 2017, s.54).
2005 yilinda Youtube, kullanicilarin farkli web sitelerdeki profillerinde Youtube
linklerini paylasabilmeleri 0zelligini getirmistir ve bu Ozellikle yeni yeni popiiler
olmaya baglayan siteye goniillii el¢i olabilmeleri i¢in kullanicilart yiireklendirmistir.
Kullanicilarin aradiklar1 kanallar1 ya da kisileri rahat bulabilmeleri i¢in kullanici adi ile
arama Ozelligi getirilmistir. Ara yiizlerini kullanicilarin daha rahat bir sekilde sitede
vakit gegirebilmeleri i¢in yeniden tasarlamiglardir. Videolarin yorum kismina izlenen
videoyla baglantili farkli videolarin goriintiilenmesi 6zelligini getirmislerdir. Youtube
aym yil igerisinde kullanicilarina kendi videolarinin altina yorum olarak eklenen fakat
istenmeyen yorumlart silebilme hakki tanimistir. Ana sayfaya ‘kanallar’ boliimii
ekleyerek kullanicilarin ilgi alanlarina gore bir kanal bulabilmelerini kolaylagtirmistir.
Favori videolar1 oynatma listesi haline getirebilmeleri icin ‘favoriler’ 06zelligi
getirilmistir. Bu gelismelerden sonra Youtube Sequoia Capital adli sirket tarafindan 3.5
milyon dolarlik bir yatirim fonu almistir. Alinan fondan sonra ¢alismalar hizlanmis ve
kullanicilarin yeni videolardan daha hizli haberdar olabilmelerini saglamak icin ana
sayfalarini temizlemistir. Kullanicilarin aradiklar1 kanallar1 bulabilmelerini ve yiiklenen
yeni videolardan haberdar olabilmeleri i¢in abonelik sistemi getirmislerdir. Video
oynaticilarmi daha modern ve gdz yormayan bir hale getirmislerdir. Ozellikle kanal
sahiplerini ilgilendiren bir gelismeyle kullanicilar1 rahatsiz eden kisileri engelleme ve
rapor etme Ozelligi getirmislerdir. Kullanicilarin profillerine son ekledikleri videolar1
gorebilmeleri icin ‘son goriilen videolar’ sekmesi ac¢miglardir. Kullanicilara
begendikleri videolar: isaretleme 6zelligi getirerek geri bildirim yontemiyle dne ¢ikan
videolar1 giincellemislerdir. Onceden kullanicilar yiikledikleri videoya en az 3 etiket
koymalar1 gerekiyorken yeni gelen gilincelleme ile etiket sayisi licten bire
diisiiriilmiistiir. En ¢ok izlenen videolar boliimii her 24 saatte bir giincellenecek sekilde

revize edilmistir. (www.youtube.googleblog.com/2005)

2006 yilinda Youtube kullanicilarina ‘Tubers’ demeye baglamistir. Kirik’a gore
(2010) “Youtube igerisindeki “Tube” kelimesi Cathoda Ray Tube’dan yani televizyon
tiplinden tiiremistir” (s.7). Youtube yetkilileri bu senenin basinda problem-sebep-
¢ozlim odakli gitmisler ve yila yine geri bildirimler dogrultusunda ¢aligmalar yaparak

baslamislardir. Problem olarak bildirilen videolarin yavas yiiklenmesi sorununun ilk
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olarak sebebini aciklamislar ve daha sonra biiyiik videolar1 yiiklerken izleyicilerinden
sabirli olmasini istemigler, problemi ¢dozmek i¢in ¢ok ugrastiklarini belirtmisler ve
videolarin yliklenme oranlarini izleyicilerin gorebilmesi i¢in video iizerlerine yiiklenme
bar1 koymuslardir. Ayni sekilde gelen sikayetlerden video izlerken donma, videolarin
yavas ylklenmesi gibi sorunlarin nedenlerini agiklamislar ve siirekli olarak sistemlerini
giincellediklerini, bu sorunlarin kisa zaman igerisinde kaybolacagl vaatlerini
kullanicilarina vermislerdir. Yine 2006 Ocak ayinda Youtube’da grup kurabilme ve
videolarin gruplar igerisinde paylasilmasina olanak saglamislardir. Her grubun farkli bir
forumu oldugu icin kullanicilarin  kendi diinyalarim1  yaratabilmelerine firsat
vermislerdir. Bu sekilde kullanicilar kendilerini evinde gibi hissedecek ve vakit
gecirmekten daha c¢ok keyif alacaklardir. Arama boliimiiniin ara yiiziini
degistirmislerdir ve kullanicilarin aradiklarint  bulmalarimi  kolaylastirmiglardir.
Kullanicilarin  ‘Arkadaglar’ boliimiinde degisiklik yapamadiklarini ve bu boliimde
sikintilar yasadigimi 6grenen Youtube yine ayni ay igerisinde bu sorunu da ¢dziime
kavusturmustur ve bolimde degisiklik yapabilmek kolaylagmistir. 16 Subat 2006
tarihinde Youtube resmi olarak giinde 15 milyon videonun siteye yiiklendigini ve o ay
icerisinde 20 bin videonun yiiklendigini, yaklasik olarak ayda 465 milyon videonun
sitenin veri tabanina gectigini agiklamistir. Bu agiklamadan 1 ay sonra kisilerin
kendilerini daha 6zel hissedebilmeleri i¢in kisisellestirilmis profil 6zelligini yiirtirliige
getirdi. Bu sayede kullanicilar www.youtube.com/kullaniciadi seklinde profillerine
ulasim saglayabiliyorlardi ve kendi profillerini diger sosyal mecralarda bu sekilde
paylasabiliyorlardi. Bdylelikle hem etkilesim artiyor hem de Youtube daha fazla
kullanic1 ¢ekmeye basliyordu. Ayni zamanda kullanicilar videolarmi kimin
favorilediklerini de yine aymi ay igerisinde gelen giincelleme ile Ogrenmeye
baslamislardi. Bir dnceki gilincellemelerde gelen calma listesi 6zelliginde bu sefer de
‘siirekli ¢alma, tiimiinii ¢calma’ 6zelligi eklendi ve bu sekilde kullanicilar is yerlerinde,
evlerinde islerini yaparken bir daha bilgisayarda bir islem yapmadan siirekli olarak,
radyo gibi televizyon gibi, Youtube oynatma listesi dinleyebilir halde gelmislerdir.
Kullanicilarin kisisel maillerindeki kontaklarin1 Youtube’da bulabilme 6zelligi de yine
bu ay icerisinde getirilmistir. Sektorel anlamda ilerlemek i¢in atilan bir adim yine bu ay
icerisinde gergeklesmistir; televizyon, film ve kayit stiidyolar1 Youtube’a ‘premium’

olarak kayit olabilecek, kendi alanlarinda fark yaratabilecek 6zellikli videolar
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Youtube’da izleme ve boylelikle is alaninda kendilerine destek olabilecek bir mecra
bulmus oldular. Ayn1 zamanda gilinde 3 milyon videodan 25 milyon videoya yiikselis de
yine 2006 Subat ayinda gerceklesti. MTV 2 Kanali ile ig ortakligi imzalayan Youtube,
bir Show programmin bélimlerini de yaymlamaya baslamistir. Yiikselmeye
baslamasindan itibaren telif sorunu yasayan Youtube, 2006 Mart ayinda bu soruna bir
¢Ozlim getirmek istedi ve 100MB sinir1 olan ve 15 dakikaya tekabiil eden video limitini
10 dakikaya indirdi. Youtube’a yiiklenen videolarin %99’unun 10 dakikadan kisa
oldugunu ve zaten izleyicilerin ¢ogunun videolar1 3 dakikadan fazla izlemedigini
istatiksel olarak agiklayan Youtube bu gibi bir degisikligin sorun olmayacagini
diistindiigiinii, fakat halihazirda 10 dakikadan fazla videosu olan kullanicilar1 da
dinlemek istedigini ve video sahiplerinin Youtube yetkilileriyle gorlismelerini
istediklerini agiklamistir. Bunun sonucunda da ‘YoOnetmen’ ¢alismasini baslatarak
yonetmenleri, yapimcilar1 amator film yaraticilarint 10 dakikalik sinirdan muaf
tutmustur. Her zaman kullanicilaria oldukga fazla deger verdigini, sorunlarini ¢6zmek
icin ugrastiklarini géstermeye c¢alisan Youtube yine ayni ay icerisinde ‘The Smiley Face
Factory’ adli bir ¢aligma baglatmistir. Calisma kapsaminda kullanicilarin sorunlarini
dinleyeceklerini ve ¢oziimlemelerle birlikte kullanicilara en iyi video izleme deneyimini
yasatmay1 amacladiklarini belirtmistir. 2006 yilinin Nisan ay1 igerisinde Youtube bir¢ok
yenilige imza atmistir; video izleme sayfasini ve icerisinde video oynatict bdliimiinii
tekrar dizayn etmistir. Yaptig1 bu yenilikte izleyicileri uyararak begenilmeyen kisimlar
icin geri bildirim yapmalarini istemis ve gelen yorumlari dikkate alarak tekrar dizayn
edeceklerini belirtmistir. Kullanicilarin oynatma listelerini daha kolay organize
edebilmeleri i¢in icilincii kez yeniden dizayn edilmistir. Etkilesimi arttirmak ve
kullanicilarin daha ¢ok videoyu tiklamalarini saglamak icin diger {iyelerin neleri
sevdigini tek tikla gormelerini saglamiglardir. Yardim merkezine eklenen igerikleri
arttirmiglardir. Aynm yilin Mayis ayinda mobil yiiklemeler aktif hale getirilmistir ki bu
durum Youtube’un kullanim oranini temelden yiikselten bir giincelleme olmustur. 2006
yilinin Haziran ayinda Youtube kullanicilarin giivenligini saglamak ve giivenilirligini
artirmak amaciyla kullanim kurallarmi gilincellemistir. Bu gilincelleme ile birlikte
kullanicilarin yiikledikleri video tizerinde %100 haklar1 oldugu ve bu haklarin sadece
onlara ait oldugu, ve videolarini sildikleri anda Youtube’un bu videolar: tekrar yiikleme

ya da bagka bir videoya entegre etme haklarinin olmadigi, video silindigi anda o igerikle
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ilgi hi¢bir islemin yapilamadigi tamamen yasallagmistir. Eyliil ayinda ise kullanicilarin
kendi alanlarinda fark edilmelerini amacglayan ‘The Youtube Underground’ adli proje
baslatilmistir ve miizikle ilgilenen kullanicilar kendi yaptiklar1 miiziklerin videolarini
yiikleyerek bu yarismaya katilmiglardir. Ekim ayinda Amerika’nin en biiyiik miizik
sirketlerinden biri olan Warner ile birlikte anlagsma saglamislardir. Kasim ayinda ise
diinyanin en biyiikk kuruluslarindan biri olan Google, Youtube’u satin almstir.

(www.youtube.googleblog.com/2006)

2007 yilinda Youtube, yeni gdmme oynaticist gelistirmistir ve bu sayede diger
sosyal medya platformlarinda Youtube’da izledikleri ve paylagsmak istedikleri videolar1
oraya ekleyebilecekler, blog yazarlar1 Youtube videolarini bloglarina gémebileceklerdi.
Haziran ayinda Youtube videonun uluslararasi bir olay oldugunu sdyleyerek 9 farkli
iilkede Youtube altyapisi olusturmustur (Ispanya, Fransa, Italya, Japonya, Polonya,
Hollanda, Ingiltere). Yine Haziran ay1 igerisinde o zamanlar Senatdr olan Barack
Obama Youtube’da canli yayin yaparak kampanyasii anlatmistir. Engellenemeyen
biiylime hiziyla ve kontrol edilemeyen genislemesiyle birlikte Youtube ¢ocuklari, resit
olmayan bireyleri koruyabilmek adina 2007 Haziran ayinda 13 ve 17 yas araligindaki
cocuklarin ebeveyn izni olmadan Youtube’da vakit gecirmelerine izin verilmis; fakat 13
yas alti cocuklarin aile bireylerinin izni olmadan Youtube’a girmelerine izin
verilmemistir. Kar amaci giitmeyen kurumlarin kendilerini yayinlayabilmelerine ve
halka agilabilmelerine bir firsat tanimis ve ‘The Youtube Nonprofit Program’ adinda bir
program baglatmistir. Bu programi ise ‘Broadcast Your Cause’ yani ‘Amacint Yayinla’
mottosuyla yapmistir. Eyliil ayinda gelen yeni giincellemelerle birlikte kullanicilar
video izlerken sayfanin sol tarafinda izledikleri videoyla ilgili bagka videolar1 da
gormeye baslamiglardir (bugiin oldugu hali). Bu sayede kullanicilar hem izleyip hem
tilkketmeye yonlendirilmis ve kisilerin zaman/mekan kavramini temelden sarsarak
stirekli olarak Youtube’da vakit gecirmelerini saglamak amaglanmistir. Eyliil ayinda
Youtube’a igerik yiikleyen kullanicilarin igerikleri diinyanin neresinden yiiklediklerini
gorebilmek icin Google Earth ile anlagilmistir. Yine 2007 yilinin Eyliil ayinda Youtube
3.0 aktif olmustur. Sitenin yeniden dizayn edilmis hali disinda bir¢ok yenilik de
getirilmistir. Video boyutlar1 biiyiitiilmiis, videolar aras1 gecis slider ile kolaylastirilmas,
tam ekran modundan ¢iktiktan sonra videonun kaldigir yerden devam etmesi i¢in bir

ozellik eklenmistir. Kasim ayinda Youtube tamamen goniillillerden olusan bir kurul
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toplamistir. Her 6 ayda bir kurulun toplanmasi ve kisilerin Youtube hakkinda fikirleri,
yeni diisiinceleri ve sikayetleri tartisilmistir. Bu sekilde kullanicilardan aninda geri
bildirim almak hedeflenmistir. Ayn1 ay Youtube bir dnceki sene koydugu 10 dakika
100MB kuralin1 kaldirmis ve kisilerin yiikleyecekleri biiyiik verileri istediklerini
duyurmustur. Siyasetin icerisinde de rol oynayan Youtube bu sefer de
www.youtube.com/debates linki ile kullanicilarin baskanlik adaylarinin tartismalarini
CNN yerine Youtube’dan izleme olanagi saglamistir. Ayni zamanda Kkisilerin bu
tartigmalarda sormak istedikleri sorular1 da yazmalarini1 ve degerlendirmeler sonucunda
secilen sorularin tartisma esnasinda sorulacagini bildirmistir. Yeni etiketler ve
kategoriler eklenmistir. Film yapimcilarina, futbol oyuncularina gesitli projelerle destek
saglanmistir. Yorum reytinglerini kullanicilarin goérebilmesine olanak saglanmustir.

(www.youtube.googleblog.com/2007)

Youtube 2008 yilina girigini ise Uinlii alternatif rock grubu Radiohead’in 6zel
canli yaym konseri ile kutlamistir (ki bu durum da giindelik kiiltlirimiizde konsere
katilma etkinligini bile online platformlara tagidigimizi gosteren bir drnektir). Gegen yil
gerceklestirmis oldugu ‘Project Direct’ ile gen¢ yonetmenlerin Oniinii acan proje ile ilk
defa Sundance Film Festivali’'ne katilmaya hak kazanilmistir. ‘Eternal Sunshine of the
Spotless Mind’ filminin ydnetmeni Michel Gondry tarafindan Youtube anasayfasi
diizenlenmistir. Youtube m.youtube.com olarak mobil cihazlara giris yapmistir ve bu
sayede Youtube’un izlenme oranlarinin fazlasiyla arttigi disiiniilmektedir. Birlesik
Krallik’ta ve Ispanya’da politik platformlar Youtube vesilesiyle kurulmustur. Bu yil
yine Beyaz Saray ile bir¢ok kampanya birlikte yiiriitiilmustiir. Yilbaginda oldugu gibi
SXSW festivali Youtube’da canli olarak yaymlanmistir, kullanicilar festivale gitmeden
evlerinden katilim saglayabilmislerdir. Youtube Mart ay1 igerisinde videolarim1 HD
kalitesine getirmek icin altyapir calismalarina baglamistir. 2007 yilinda ilk defa yapilan
Youtube Odiilleri, 2008 yilinda da gerceklestirilecegi duyurulmustur. Kullanicilar
tarafindan yliklenmis olan videolarin analizleri halka agilmigtir. Nisan ayinda Tribeca
Film Festivali de Youtube’da yaymlanmistir. Google Dokiimanlara video ekleme
ozelligi getirilmistir. Yeni ‘mesaj kutusu’ ve ‘kisilerim’ 6zellikleri getirilmistir. May1s
ayinda Cannes Film Festivali ilk defa Youtube’da yaymlanmistir. Cin’de yasanan
deprem sirasinda c¢ekilen goriintiiller Youtube’da yayinlanmistir. Vancouver Film

Okulu’na burs basvurular1 yapilmistir ve Youtube 3 kisiye egitim bursu vermistir.
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Youtube artik gazeteciligin bu mecra lizerinden yapildigina isaret eden 5 maddelik bir

blog yazis1 yayinlamstir;

“l.Kameralarin1 yanlarinda tasiyan, olay yerinden bildirim yapma imkani

tantyan insanlara,

2. Kendilerinin haftalik haber programlarini tireten 6grenciler,

3. Yerel liderlerle roportaj yapan aktif topluluk tiyeleri,

4.Diinyay1 etkileyen 6nemli konular hakkinda yorum ve analiz yapmay1 seven
vatandaglara,

5.Youtube’u islerine ek bir yol olarak kullanan profesyonel gazetecilere”

(www.youtube.googleblog.com/2008)

ve eger bu maddelere uydugunu diisiinen kullanicilar varsa kendilerini siradan
bir kullanict olarak degil ‘Reporter’ yani muhabir olarak belirtmeleri gerektigini
kullanicilarina aktarmistir. Youtube salonlarimiza kadar girmis ve televizyonlarla
senkron bir sekilde ¢alismaya baslamistir. Youtube bu yeniligi bloglarinda agiklarken
de “Youtube is the new TV!” yani “Youtube yeni televizyon!” olarak agiklamistir ki bu
da giindelik kiiltiiriimiizde televizyonun yerini artik Youtube’un aldigini, televizyon
etrafinda donen bilgi, sosyallesme, eglence kavramlarinin artik Youtube iizerinden
donecegi anlamina gelmektedir. Youtube Haziran ayinda kullanicilarina kirmizi hali
mubhabiri olma sans1 tanimistir ve bunu bir yarisma haline g¢evirmistir, ki bu durum da
Youtube’daki etkilesimi olduke¢a arttirmistir. Videolar iizerinde isaret dili Youtube’a
girmistir. Eyliil ayinda Youtube’da ilk defa gazetecilik yarigmasi diizenlenmistir.
Geleneksel medya ile taban tabana zit olan bu mecranin ilk gazetecelik yarigmasi Sony
VAIO ve Intel tarafindan desteklenmistir. Youtube’da Facebook ve Twitter gruplar
olusturulmustur ve kullanicilarin katilmi istenmistir. 24 Eylil’de Youtube Live
tanitilmistir. Canli videolarin yer aldigi bu kanalda {inlii insanlarla yapilan roéportajlar
yer almaktadir. Ekim ayinda ‘click-to-buy’ uygulamasi ¢ikartilmistir ve bu uygulama
sayesinde izleyiciler begendikleri bir {irlinii bir tikla satin alabilir duruma gelmislerdir.
Youtube Ekim ayinda uzun metraj yaym denemelerine baslamistir (ayn1 televizyon
gibi). Kullanicilarin kendi Youtube ana sayfalarimi kisisellestirmelerine olanak
saglanmigtir. ‘Deep link’ adindaki sistemle videonun en can alict boéliimlerini
isaretleyebilme (bu genellikle video sahibinin videonun altindaki aciklamalar kismina

onemli olan dakikalar1 yazmasiyla gergeklesir) ya da yorumlarda etkilesim
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yaratabilmeye saglayan bu oOzellik getirilmistir. Kasim ayimda kullanicilarin diger
kullanicilarla sorunlarini paylasabilmesi, ¢oziim tiretebilmesi ve iligki kurabilmesi i¢in
Yardim ve Giivenlik Araci olusturulmustur. Kisaca kullanicilarin komiin bir halde
yasamasi i¢in biitiin gerekenler Youtube tarafindan zaman igerisinde karsilanmaktadir.
Sponsorlu igerikler iiretilmeye yine 2008 yilinin Kasim ayinda baslanmistir. Bu sayede
Youtuber’lik artmis ve bu bir is kolu haline bu tarihten itibaren donmeye baslamistir.
Ozellikle geng neslin dikkatini ¢eken Youtube is yapilabilen ve bundan ciddi paralar
kazanilabilen bir yer haline gelmistir. (www.youtube.googleblog.com/2008)

2009 yilmin Ocak ayinda Youtube, Sevgililer Giinii’ne 6zel olarak ‘Youtube
Gosterim Odast’ adli bir proje baslatti. Subat ay1 boyunca kisilerin kendilerini insan
duygular1 konusunda gelistirebilmeleri i¢in duygularla ilgili filmler, belgeseller
yayinlayacagini belirtti. Bireylerin Sevgililer Giinii’nde dahi vakitlerini Youtube’da
gecirebilmelerini saglayan adimlardi bunlar. Ocak ay1 igerisinde Birlesmis Milletler
Kongresi’nin Youtube {lizerinden gdsterimi saglandi. Ayni sekilde Davos’a katilimlar da
Youtube iizerinden gerceklesti. Artik insanlar sadece eglence icin degil siyasi anlamda
kendilerini gelistirebilmek; bir parlamento {iyesi gibi konular hakkinda bilgi sahibi
olabilmek icin yeterli kaynaklara sahiptiler. ‘Tikla-al’ projesi Amerika’da ve
Ingiltere’de yine Ocak ayinda gelistirildi. Insanlarmn online olarak aligverise katilmalari
giderek kolaylasti. Kullanicilarin izledikleri Youtube videolarinda hoslarina giden
iiriinleri alabilmeleri artik bir tik kadar uzaklarindaydi. Israilli vatandaslar
Basbakanlarina Youtube iizerinden soru sormaya Youtube sayesinde hak kazandilar. Bu
sekilde Basbakan ve vatandaglar arasinda Youtube bir koprii kurmus oldu, ayni bir
milletvekili gibi. Ve Youtube bu gelismeyi anlatirken su climleleri kulland:
“Youtube’un politikaya etkisi sadece Amerika iizerinde degil. Diinya capinda oy veren
Youtube kullanicilar1 Youtube iizerinden politik meselelere dahil olabiliyorlar”
(https://youtube.googleblog.com/2009/01/). Papa, 23 Ocak’ta Youtube kanali agt1.
Youtube Subat ayinda cevrimdist kullanim igin c¢alismalara bagladi. Bu sayede
kullanicilar alinan (Khan Academy gibi online ders veren platformlar i¢in) ya da
indirilen videolar1 internetleri olmadigt zamanlarda bile izleyebilecekler ve
Youtube’dan uzaklagsmamis olacaklardi. Kullanicilarin video izlenme oranlarini, cesitli
analizleri yapabilmeleri i¢in Youtube Insight boliimiinde giincellemeler yapti ve

reklamcilar, pazarlamacilar ve bu mecralar1 kendi kanallarinda kullanan Youtuber’lar
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artik bu datalara daha kolay ulasabilir hale geldi. Youtube Windows mobillerinde ve
Nokia S60 cep telefonlarinda izlenilebilir hale getirildi. Youtube ekibi bu gelismeyle
birlikte sadece bilgisayardan degil, cep telefonlarindan da kullanilabilir hale getirilmek
icin siirekli g¢aligmalar yaptiklarini belirttiler. Subat ayinda Youtube EDU adinda bir
platform agildi. Bu platform sayesinde kullanicilar prestijli tiniversitelerin derslerine
katilim saglayabileceklerdi. 2009 yilinin Nisan ayinda Fred Figglehorn adli kullanici
Youtube tarihinde ilk defa 1 milyon kullaniciya ulasti. ‘Tikla-al’ projesi 8 farkl: iilkede
daha hizmete basladi. Android telefonlardan Youtube’a igerik iiretme olanagi saglandi.
Youtube videolart Facebook, Twitter ve Google Reader gibi platformlarda
yayinlanmaya basladi. Bu sekilde kullanicilar diger sosyal medya hesaplarindaki
arkadaslarin1 Youtube’ye yonlendirebilecekler ve hem Youtube agi genisleyecek hem
de diger mecralarin kullanilirhig1 artacakti. 16 Haziran’da Youtube Blog’da “Video
Izlemek Hayatimizi Degistiriyor” bashigi altinda ‘Citizentube’ yani Youtube Vatandas:
adli bir blog olusturuldugu ve bu blog igerisinde kullanicilarin Youtube videolar:
sayesinde hayatlarinin nasil degistiklerini anlatacaklari bir mecra yaratildi. Bir giinliik
gorevi de goren bu yeni olusum aslinda bir kdmiin olusturuyordu. Youtube diinyamizi
degistirdiginden emindi ve bunu sdylemekten ¢ekinmiyordu. Youtube televizyona daha
cok benzeyebilmek i¢in video izlerken altta ¢ikan kontrol barini yok etti. Son 6 ay
icerisinde mobil yiiklemelerin %1700, ve iPhone 3GS’in piyasaya siirlilmesinden sonra
giinde %400 arttigin1 agikladi. Bu da demek oluyordu ki artik insanlar video yliklemek
icin bilgisayara mahkum olmayacak, her an animizda olan cep telefonlarimizdan
gordiigiimiiz her seyin videosunu ¢ekip Youtube’a ylikleyebilecektik. Bu durumun
giindelik kiiltiiriimiize girmesiyle aslinda bir ¢ok meslek dali da yerinden edildi. Ayni1
yil igerisinde Youtube iizerinden kullanicilar Baskan Obama’ya sorular sorabildiler.
Goriintii kalitesi ytikseltildi ve gercege yaklastirildi. Agustos ayinda Youtube un kiigiik
ekranlarda akillilagtigin1 6ne siiren Youtube, kullanicilart mobil uygulamaya ¢cekmeye
calisti. Eyliil ayinda ise kullanicilarin arkadaslarini Youtube’da bulabilme 6zelliginin
yakinda yiirtirliige girecegi aciklandi ve birkag hafta sonra uygulama resmi olarak
baslatildi. Bu sayede kullanicilar kendi sosyal cevrelerindeki arkadaslariyla Youtube
tizerinden  de  sosyallesebilecek  ve  paylasimlarim1i  mecra  ilizerinden
gerceklestirebilecekti. Youtube EDU’ya alaninda basarili ¢esitli {iniversiteler dahil oldu

ve  program  genisletiimeye  devam  etti.  Kullanicilarin  anasayfalarini
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kisisellestirebilmeleri i¢in kisiye 6zel video Onerileri sekmesi anasayfalara yerlestirildi.
Kullanicilara her giin algoritmaya kaydolmus kendi begenilerine gore farkli onerilerle
videolar sunuldu. Youtube kullanim performansini artirabilmek adina kullanici
anketleri, laboratuvarlarda agirlama etkinlikleri fazlalastirildi. Boylelikle kullanicilar
kendilerini o toplulugun icerisinde daha aktif, ayni bir vatandas gibi hissedebileceklerdi.
Bu Youtube’un marka alginisi iyiden iyiye gii¢lendirdi ve halihazirda ‘user-generated’
olarak ortaya ¢ikmis olan Youtube’un kullanicilarint daha 6zel kilmay1 basardi. 1080p
HD goriintii kalitesi Youtube’a getirildi. (https://youtube.googleblog.com/2009)

2010 yilmmn Ocak ayinda Youtube blogunda kullanicilarina Youtube
aktivistlerinden birinin Davos’a gidip diinya liderleyile tanisma firsat1 yakalayabilmesi
icin oylama yapmalarin1 sdyledi. Youtube iizerinden yapilan zorbaliklara karsi
cikabilmek icin c¢esitli 6nlemler alindi. Kullanicilarin izlemis olduklar1 videolardan
hemen sonra siraya alinan videolar listesi video ekranina oturuldu. Boylece videolarla
0zdeslesme saglayan kullanicilar hi¢ bir kopukluk olmadan baglantili baska bir videoyu
izleyebilecekler ve sistemden ¢ikmayacaklardi. Yine ayni ay igerisinde Youtube’da
‘Probleminin Filmini Cek’ kampanyas1 baslatildi. Bu kampanya kapsaminda
kullanicilar problem yasadiklar1 seyleri filme c¢ekecek, Youtube’a yiikleyecek ve
Sundance’de Obama ekibi tarafindan bu videolar izlenecek, odiiller dagitilacakti. Bu
firsat Youtube’un politikler ve vatandaslar arasinda bir kopri kurdugunun, milletvekili
rolii Ustlendiginin birgok Orneginden biriydi. 14 Subat 2010°da 5. yilim1 kutlayan
Youtube, Youtube olmasini saglayan 3 ilkeden bahsetti;

1. Video insanlara ses verir,

2. Ortaklarimiz kazandig1 zaman biz kazaniriz

3. Video hizli gelisir, Youtube daha hizli gelismelidir

Devlet biiyiikleri i¢in Youtube’dan sorular almaya ve onlarla roportajlar
yapilmaya devam edildi. Mart ayinda Viacom telif haklar1 sebebiyle Youtube’a dava
actl. 16 Mayis’ta Youtube glinde 2 milyar izlenmesi oldugunu agikladi. Haziran ayinda
Youtube, kullanicilarin videolarmi kolay kurgulayabilmesi i¢in kendi online video
editoriinii ¢ikartti. 23 Haziran da ise Mayis ayinda tarafina agilan Viacom davasini
Youtube kazandi. 1080p’den sonra Youtube 4K’ya gecis yapacagini agikladi. Haziran
ayinda L’Oréal Paris tarafindan sponsorlukla yiiriitilen, ilk giizellik programi

‘Destination: Beauty’ baslatildi. Aslinda bu durum da o zamanlar Amerika’da yiikselen
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bir makyaj videosu furyasinin ardindan hizi azaltmadan katilimi fazlalastirmak adina
yapilan bir programdi. Yeni bir canli yayin platformu olusturmak i¢in hazirliklara
baslandi. Boliime canli yorum opsiyonu eklenerek etkilesimi arttirmak hedeflendi.
witness.org ile bir anlasma yapildi ve insan haklar1 iizerinde g¢aligsmalar baslastildi.
Konuyla ilgili videolar, video aktivizmi lizerine ¢alisildi. Youtube Blog’ta televizyon
izleme oralar1 ve Youtube izleme oranlariyla ilgili bir yazi paylasildi. Yazinin alt
metninde televizyon izlemenin ‘eski bir adet’, Youtube izlemenin ise modern zamanin

gerekliligi oldugu yatiyordu. Karsilagtirmalardan birkaci ise su sekildeydi,
1. Reklamlart hizli gegis kolayligi
2. Baska insanlarla konusabilme 6zgiirligii
3. izlerken internette dolasabilme 6zgiirliigii

3. Evde bagka isler yapabilme rahatlig1
Ayni1 yazida ayni1 ¢alismadan konuya iliskin birka¢ data daha paylasilds;

1. Izleyenlerin yarisindan fazlasi bagkasi tarafindan yaymlanan yorumlari
okuyor,

2. Izleyenlerin neredeyse yarisi videolar1 oyluyor,

3.10 kisiden 4’1 izledikleri videolar1 baskalariyla paylasiyor,

4. izleyenlerin dértte iigii e-posta, begendikleri Web videolarmi e-posta, sosyal
ag siteleri ve agizdan agiza iletisim gibi 6nemli kaynaklar ile baskalarina aktardiklarini
sOyliiyor.

Yapilan bu arastirma ve Youtube’un bu konudaki duyarliliginin sebebi ise en
yakin rakibi olan televizyonu alagagi etmek ve kullanicilarin televizyondan kopup orada
harcadiklar1 vakti Youtube’da harcamalarini saglamayi istemek. Kasim ayinda ise
Youtube’un mobile uygulamasindan Youtube’u televizyon ekranina aktarabilme
ozelligi geldi. Kullanicilarin Youtube’u telefon ve bilgisayardan kontrol edebildigi gibi
ayni sekilde televizyondan da kontrol edebileceklerdi. Ve bu da demek oluyordu ki en
yakin rakibi olan televizyonu bile kendisiyle yenmisti, televizyondan Youtube izleme
olanagini izleyicilere sunarak. Ayni ay igerisinde dakikada 35 saatten fazla videonun

Youtube’ye yiiklendigi agiklandi.

2011 yilinda Youtube’da yayinlanan en iyi reklam &diilleri verildi. Artik

televizyonda yayinlanandan ¢ok Youtube’da yayimlanan reklam ilgi gérdiigl i¢in pazar
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odiillerini bu mecraya kaydirdi. Youtube, Mercedes Benz Moda Haftasi’n1 canli olarak
yayinladi. Youtube, Mart ayinda ‘Becoming Youtube Stars’ yani ‘Youtube Stari
Olmak’ adinda bir proje baslatt1 ve proje kapsaminda Avrupa’nin ¢esitli yerlerinde
etkinlikler diizenledi. Bu sayede diinyanin her yerinden Youtube’a igerik iireten, belki
ilk etapta goniillii olarak baslayan fakat sonra kar amaci giiden bir mecra haline gelince
tirettigi iceriklerden para kazanan Youtuber’lar1 bir araya getirebildi. Biiyilik bir prestij
ve reklam alam1 haline gelen bu etkinlikler gelecek yillarda cesitlenecek ve
fazlalasacakti. Ayni1 yil igerisinde yine reklamcilik alaninda bir yarisma diizenlendi.
Viral olmus reklam kampanyalarimin oldugu yarismada odilii ilk tamitimini da
Youtube’da yapan BlendTec markasinin, kendi blenderinin igerisine yine kendi
blenderin1 atarak ‘Will it blend?’ yani ‘Karigacak mu?’ diyerek c¢ektigi reklam
kampanyalarinin oldu. Dijital pazarlamanin giizel bir 6rnegi olan BlendTec markasinin
‘Will it blend?” kampanyas1 da aslinda Youtube’da her seyin popiiler olabilecegi ve
kiiciiciik bir atolyede blender yaparak seriivenine baslayan markanin diinya c¢apinda
bilinir olabilecegini orneklemistir. Temmuz ayinda Cosmic Panda adindaki proje
baslatildi. Proje kapsaminda kullanicilara farkli bir video izleme deneyimi sunuldu ve
kullanicilardan geri bildirim istendi. Bu siireci anlatirken de Youtube yetkilileri
kullanicilarin fikirlerine her zaman ihtiya¢ duyduklarini ve onlarin geri bildirimlerine
cok ihtiyaglari oldugunu dile getirerek bir kez daha kullanicilar1 6zel hissettirdi. Yine
ayni ay icerisinde Youtube Partner Program’da 20 binden fazla insan oldugu agiklandi.
Egitim dili Ingilizce olan okullardaki dgretmenlerin derslerde Youtube’dan videolar
acarak oOgrencilerin anlamasin1 kolaylastirmasi i¢in Yyoutube.com/Teachers linki
aktiflestirildi. Bu baglamda kitaplarin yerini Youtube videolar: aldi, 6grencilerin hayal
giicii bir nevi kisitlanmis oldu. Ekim aymda youtube.com/politics linkiyle kullanicilar
2012 se¢imlerini online videolar esliginde takip edebileceklerdi. Youtube her ay
ylkselen kullanicilarim1i blog sayfasinda tanitmaya devam etti. Bu sekilde diger
kullanicilart da igerik liretmeye yiireklendirecekti. Kasim ayinda Youtube 2.5 milyon
Miisliimanin Hac ritiielinin basladigini ve bu deneyimi Youtube {izerinden canli olarak
paylasacagini belirtti. Bu belki de Youtube’un ortaya attig1 en biiylik olaylardan biriydi.
Cinkii bir din i¢in kutsal olan bir olayr online platformdan deneyimlemeyi
saglamadigini diisiinmek, bunun i¢in bir adim atmak ve kisilerin videodan Hac yapan

insanlar1 seyrederek bundan bir deneyim yasadigini varsaymak akil alir bir sey degildi.
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Youtube’da artan yemek pisirme ve viicut gelistirme videolarindan sonra bu dinamigi
fark eden Youtube yine ayni ay igerisinde gelecegin seflerini ve fitness trainler’larimi
tanitmak icin programlar olusturdu. Artik insanlar tam anlamiyla Youtube’dan is
bulabilir hale gelmislerdi. Aralik ayinda tatil sezonunun agilmasiyla birlikte Youtube
kullanicilarina bu sezon Youtube kanallarini bir ‘eve’ doniistiirmelerinin iyi bir fikir
olacagimi belirtti. Kanallarimi ziyaret eden kullanicilarin kanal sahibinin evine gelmis
gibi olmalar1 i¢in sevgi dolu paylasimlar iceren kaliteli igerikler liretmesini sOyledi.
Istenilene gore, giinliik hayatta bireylerin ana toplanma noktalarindan ve her ne is
yaparlarsa yapsinlar giiniin sonunda dondiikleri sayili mekanlardan biri olan ev, artik
Youtube olacakti. Herkes orda sosyallesecek, orda konusacak, orda iiretecek ve orada
paylasacakti. Youtube genel hatlartyla bir toplulugu ifade ederken, Youtube kullanan
kullanicilarin kanallar1 da onlarin evlerini temsil edecekti. Kullanicilar siirekli, kaliteli,
eglenceli ve ilgi cekici igerikler liretmezlerse videolar: izlenmeyecek, yani evleri bos

kalacak ve yalniz olacaklard: (https://youtube.googleblog.com/2011/).

2012 yilinda Youtube kullanicilarin trettikleri videolardan daha fazla para
kazanabilmeleri i¢in ipuglarin1 blogunda agikladi. Kullanicilarin videolarina reklam
koymalarmi o©nererek Youtube hem kendi reklam gelirini artirmayr hem de
kullanicilarin videolardan para kazanmasiyla birlikte daha fazla iiretmek i¢in goéniillii
olmalarin1 hedefledi. Ocak ayinda kullanicilar Google+’1n Hangout uygulamasi ile o
zamanlar baskan olan Obama’ya direkt olarak soru sorabilme firsatin1 Youtube
sayesinde yakaladilar. Bilgi alimi1 ve aninda haberin internetle yayginlasmasi kiiresel
koy kavraminin altin1 her anlamda doldururken aslinda yasanan bu durum da sunu
Ozetlemektedir ki, ulagilmaz oldugu diisiiniilen kisiler bile aslinda yeni medya sayesinde
bireylerin 1 tik uzaginda. 2011 yilindan bu yana giinliik site ziyaretlerinin %60, giinliik
iiye olma oraninin ise %50 arttig1 aciklandi. Mart ayinda Youtube yeni vlogger’lar

yetistirebilmek i¢in Youtube Next Vlogger adinda bir yarisma baglatti.

Kazanan her yarigsmact 5.0008 degerinde video ekipmani ve 10.000$ degerinde
promosyon kazanacakti. Bu sayede aslinda liretime cagri yapan Youtube, igerik
liretiminin, tyelerin, lyeliklerin ve sitenin canliligini devaml olarak aktif tutmayi ve
artirmay1 hedefledi. Mayis ayinda dakikada 72 saatlik videonun Youtube’a yiiklendigi
aciklandi. Youtube kullanicilarina Google+’in Hangout uygulamasini kullanarak tabiri

caizse bir “Online Youtube Partisi” yapabileceklerini sdyledi. En sevdikleri videolar1
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goriintiilii olarak arkadaslariyla konusurlarken paylasabileceklerini hatta o zamanlar
Youtube’da tiklanma rekorlar1 kiran Nyan Cat videosunun 10 saatlik uzatilmis halini
bile gonderebilecekleri bir platform oldugunu dile getirerek aslinda kendi himayesinde
tiretilmis lan Hangout uygulamasinin da pazarlamasini yaparken bir yandan da
Youtube’da aktif olarak vakit geciren kullanicilarin begendikleri videolar1 digerleriyle
paylasarak etkilesimi yakalayabilmelerini ve boylelikle mecranin da bu etkilesimden
nasibini almasini sagladi. Haziran aymnda Google Video’da yiiklii olan igerikler
Youtube’ye tasindi. Ayni ay icerisinde Youtube 1 milyon aboneyi gegen kanallara altin
kaplama bir Youtube play (oynatma) butonundan olusan bir tablo hediye edecegini
duyurdu. Bunu agikladiginda ise neredeyse 80 tane kanalin 1 milyonu gegtigini ve bu
tablodan alacagmin altim1 ¢izdi. 100 binden fazla abonesi olan kanallara ise 500$
degerinde bir hediye ¢eki ve kamera cantasi hediye edecegini belirtti. Bu sekilde verilen
emegin karsiligini fazlasiyla aldiginmi diistinen kullanicilar daha fazla igerik iiretmeye ve
carkin i¢ine daha fazla dahil olmaya basladilar. iPhone ve iPod touch icin App
Store’dan indirilen yeni uygulama tanitildi. Se¢imlerin sonuglar1 Youtube’da canli
olarak yayinlandi. Eskiden ailelerin oy kullandiktan sonra televizyon ekranlarina
kitlenip izledikleri oy sonuglar1 da artik Youtube’da yayinlanmaya baslamisti ve
dolayisiyla televizyon izleyici kitlesinin bir kismi da bu platforma kaydi. Youtube
birka¢ yildir tekrarladigi, yilin 6zeti olarak anlattig1 rewind videosunu ise 2012 yilinin
Aralik ayinda tarihinde ilk defa 1 milyar tiklanma alan Gangnam Style sarkisinin sahibi

PSY ile cekti.

2013 yilmin Mart ayinda Youtube aylik milyar tiklamasi olan hesaplariin
oldugunu agikladi ve her internet kullanan her iki kisiden birinin Youtube’u ziyaret
ettigini sOyledi. Ayn1 zamanda Youtube eger bir {ilke olsayd: Cin’den ve Hindistan’dan
sonra liglincii en kalabalik tilke olacagini da belirtti. Geg¢tigimiz yillarda Viacom ile olan
davasimi kazanan Youtube’a hemen akabinde Viacom tekrar dava agti ve 2013 yilinin
Nisan ayinda Youtube tekrar Viacom’a kars1 davay:r kazandi. 19 Mayis 2013 tarihinde
Youtube giinde 100 saatten fazla videonun Youtube’ye yliklendigini agiklad:i (bu
rakamlarin igerisinde Youtube Partner olarak nitelendirilen sirketlerin pazarlama ve
reklam mecras1 olarak kullandigi Youtube’a yiikledigi tanitim videolar1 da yer
almaktadir). Eylil ayinda kullanicilarin yorumlar kismini daha efektif ve kisisel

tercihlerine gore kullanabilmeleri icin yeniden diizenlendi.
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(https://youtube.googleblog.com/2013).

2014 yilinin okula doniis zamani olan Ekim ayinda Youtube, ‘The School of
Youtube’ yani Youtube Okulu adinda bir proje baslatti ve projeye biitiin Youtube
toplulugunu davet etti. Proje kapsaminda Youtube lnliileri olarak adlandirdigimiz
Youtuber’lar izleyicilere salsa dansindan pasta yapimina bir¢ok alanda egitim verecekti.

(https://youtube.googleblog.com/2014).

2015 yilinda Youtube AdBIlitz adini verdigi reklam odiillerini siirdiirmeye
devam etti. Ocak aymin sonunda Youtube cocuklar icin Youtube Kids adindaki
uygulamay1 ¢ikartti. Bu sayede izleyici kitlesinin ¢ok biiylik bir kismini1 olusturan
cocuklar1 kaybetmemis ve yetiskin izleyicilerden olusan ailelerin Youtube’a karsi olan
giivenini  saglamis oldu. Aynmi zamanda total izleyici acisindan marka algisini
giiclendirdi. Youtube’un 10. Yili Youtube A’dan Z’ye videosuyla kutlandi. Ekim
ayinda Youtube 85 iilkede lokal versiyonunu aktive etti. Bu sayede bu iilkedekiler kendi
kiiltlirlerine gore en ¢ok iiretilen icerikleri gorebilecek, uygun olan igerikler karsilarina
cikabilecek ve kullanim kolayligi saglayacakti. Kullanicilarin kendilerini evlerinde,
kendi topluluklarinin arasindaymis gibi hissetmesi i¢in getirilen bu 6zellik sayesinde
url’ler de tilkelere gore degisti (6rnegin www.youtube.kz). Yine Ekim ayinda, Youtube
Red resmi olarak tanitildi. Kullanicilara sinirsiz, sorunsuz ve keyifli bir deneyim
yasatmay1 hedefleyen ve ayni zamanda bunu ticari bir dertle yapan, Youtube reklamsiz
bir sekilde igerikleri izlemeyi saglayan ve aylik 9,99% karsiliginda iiyelik sistemiyle
calisan Youtube Red’1 tanitt1. (https://youtube.googleblog.com/2015).

10 Subat 2016 tarihinde Youtube Red’e 6zel ilk igerikler promiyerlerini yapti (A
Trip to Unicorn Island, Dance Camp, Lazer Team, Scare PewDiePie). 360 videolar
Youtube’da kullanilabilir hale geldi. Aynmi ay igerisinde VR (Virtual Reality)
kullanilmaya baslandi. Agustos ayinda Youtube Red, Youtube Kids’de de gecerli
olmaya basladi. Ekim ayinda Youtube Creators for Change adinda bir degisim
kampanyast baslatti. Umut, baglanti ve anlayis Oykiilerinden nefret eden Kkitleye
yonelik, YouTube igerik olusturucularin seslerini giliglendirmeye (ve g¢ogaltmaya)
yonelik kiiresel bir girisim olan bu kampanya i¢in diinya genelinden 6 tane yaratici elgi
secti ve bu elgiler arasindan Tiirk Youtuber Baris Ozcan da vardi. Ayni ay icerisinde

Youtube Amerikan se¢imlerini canli olarak yayinlayacagini aciklarken izlenme datalar
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hakkinda bir bilgi de paylasti. Son birkag¢ haftada kullanicilarin 20 milyon saatten fazla
video izlediklerini ve bunun 2,288 yildan daha fazla bir zamana tekabiil ettigini belirtti.

(https://youtube.googleblog.com/2016)

2017 yilinin Subat ayinda mobil canli yayinlar Youtube’da kullanilabilir duruma
getirildi. Duyma engelliler i¢in 1 milyardan fazla videoya altyazi eklendi. Youtube 2017
Subat tarihine kadar toplam 1 milyar saat izlendigini agikladi. Hatta bunun 100,000
yildan daha fazla ettigini ve bu kadar yil 6nce atalarimizin tas aletlerle goctiigii 6rnegini
vererek ne kadar dev bir sistem insa ettiklerini bir kere daha kanitlamis oldu. Nisan
ayinda Youtube, televizyon uygulamasindan da canli yayimnlara basladi. Artik tam
anlamiyla bir televizyonun iistlendigi tiim gorevleri iistlenmis vaziyetteydi. Haziran
aymnda her ay 1.5 milyar insanin Youtube’u ziyaret ettigi aciklandi. Siteyi ziyaret eden
kullanicilarin giinde ortalama 1 saatini Youtube’da harcadiklar1 belirtildi. Agustos
ayinda kullanicilarin videolar1 arkadaglar1 ve aileleriyle dogrudan paylasabilme 6zelligi
getirildi. Bu o0zellikle kullanicilar, uygulamadaki videolar1 yalnizca paylasmakla
kalmay1ip, ayn1 zamanda dogrudan Youtube’da sohbet edebilecek, baska bir videoyla
cevap verebilecek ve bagkalarini sohbete dahil edebileceklerdi. Kullanicilarin site
tizerinde daha fazla aktif vakit ge¢irebilmesini, paylasim yapmasini ve daha ¢ok video
izlemesini hedefleyen bu uygulama Youtube deneyimini daha eglenceli gdstermeye
caligmaktadir. Yine ayni hedefi giiden birka¢ uygulama diizenlemesi yine Agustos
ayinda yurtrliige girmis ve kullanicilarla paylagilmistir (daha temiz bir dizayn, video
goriintiileme hizi ayarlama, video izlerken farkli sayfalara/kanallara g6z atabilme).

(https://youtube.googleblog.com/2017/)

2018 yilinda Youtube transparanlik konusunda bir¢ok hassasiyet gelistirdi ve
kullanicilarin giivenini kazanabilmek adina ¢esitli adimlar atti. 2018 yili igerisinde
Facebook’un kullanici bilgilerini ihlal etmesinden sonra da 6zellikle fazlalasan giiven
ve baglhilik gelistirmeye dayali bu ilkeler hemen her sosyal medya mecrasinda siklik
kazandi. 11k defa videolariin agiklama kismina haber kaynaklarimi yazacagm ve ilk
defa Topluluk Kurallari’ni nasil uyguladigi konusunda 3 aylik bir rapor hazirlayarak
halka arz edecegini duyurdu. Bu diizenli giincelleme de, ihlal edilen igerigi platformdan
kaldirma konusunda kaydedilen ilerlemeyi gostermeye yardimci olacakti. 2018 yilinin
Mayis ayinda Youtube primetime’t artik igerigin izleyiciyle bulustugu an olarak

tanimladi ve sadece televizyon ekranlarindan giinde 150 milyon saat izlendigini
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acikladi. Youtube Red, Youtube Premium olarak degistirildi ve yeni birka¢ ozellik
eklendi. Kullanicilara sorunsuz, kesintisiz bir deneyim yasatmak hedeflendi. Haziran
ayinda Youtube gazeteciligi ne denli destekledigini agiklamak i¢in blogunda bu
boliimde maddelerle agiklama yapti. Haberlerin gelismesini saglayan teknolojiyle
gazeteciligi desteklemek, yetkili kaynaklar1 kolayca erisilebilir hale getirme bu
maddeler arasindaydi. Youtube bireylerin gazetecilik algisin1 da tamamen degistirdigini
bu sekilde onaylamis oldu. Giindelik kiiltlirimiizdeki gazete okuma aligkanligini
temelden sarsan bir yap1 oldugu gercegi gb6z Oniine gelmis  oldu.
(https://youtube.googleblog.com/2018/)

Gelismeleri hala devam etmekte olan 2019 yilinda ise Youtube, Samsung ile
isbirligi yapti. Samsung Galaxy S10 alan kisilere 4 aylik Youtube Premium hediye
edildi. Kiiltiir endiistrisinin tiim tanimlarina uyan bu isbirligi tabi ki kapitalizm
destekliydi. Diinyaca iinlii teknoloji markasi Samsung ve yine diinyaca {inli video
izleme platformu Youtube ile kazan-kazan bir isbirligi yapmustir. Google’in evlerde
kullanilan asistan1 Google Home da Nisan aymnda Youtube galistirabilir hale geldi.
Eskiden televizyon, radyo gibi iletisim araclarindan denk gelindiginde miizik
dinlenirken, simdi kamusal alanlarimiza teknolojik bir alet daha dahil oldu ve bu alete
glivenip gilivenmemek ise tamamen kullanicilarin tercihinde. Google Home ile
Youtube’da dinleyebildigimiz her seyi yiiksek ses kalitesi ile evde de dinleyebilir hale
geldik. Fakat biz Google Home’u kullanmazken o da bizi dinliyor mu, bilemiyoruz.
Youtube Mayis ayinda blogunda “Primetime is personal” dedi yani “En ¢ok izlenen
(genellikle televizyon i¢in kullanilir) saatler kisiseldir”. Bu demek oluyor ki aslinda
Youtube televizyonun yerine gectigini ve kullanicilarin artik televizyon yerine Youtube
aradiklarini, hatta televizyon igerisinde Youtube aradiklarini (uygulama ile
televizyondan Youtube izleme) kanitladi. Fakat ilk etapta (ticari kaygi giitmeye
basladiktan sonra) televizyona meydan okuma niyetiyle ortaya ¢ikan Youtube,
televizyonu alt ettigini diislinlirken kendine Youtube TV adinda bir platform olusturdu
iki y1l 6nce. izlenen, nde gelen kanallarimi canli olarak verdigi bu platformda aslinda

televizyondan farksizdi. (https://youtube.googleblog.com/2019/)

2.4.2. Youtube Terimleri

Youtube ¢ok katmanli bir medya aracidir ve igeriklerinin analiz edilmesi,
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kisilerin igerikleri iiretirken fark ederek ya da etmeyerek kullandiklar1 materyallerin ne
anlama geldigini ya da ne amagla kullanildigini, ne diisiiniilerek igeriklerin secildigini;
sOylemlerin yapildigin1 anlamak olduk¢a zaman alir ve komplike bir islemdir. Bu
sebeple analiz asamasini saglikli bir sekilde tamamlayabilmenin yolu terimlerin
detaylica gozden gegirilmesinden ve sindirilmesinden geger. Bu ¢alismada ele alinacak

olan terimler bigcimsel ve iceriksel terimler olarak kategorize edilmistir.

2.4.2.1 Bicimsel Terimler

2.4.2.1.1. Home-casting (Evde Yayin)
Yayin denildiginde akla ilk gelen sey ¢ogu zaman karmagik bir alanda bir¢ok

insanin emegi ile gergeklesen televizyon yayinlaridir. Yiizlerce kablo ve ag
sistemlerinden olusan yayinlar, bircok denetimden gecerek bireylerin evlerine ulasir.
Fakat yeni diinyada yayin sistemlerinin gelismesi ve yeni medyanin yiikselmesiyle tabi
ki yayin kavrami da degisti. Son yillarda dijital kanallarin patlamasi bireylerin glindelik
planlarina gore tercih yapmalarini ve tiiketici profillerine gore kiiltiirel zevklerini
belirleyebilmeleri yoniinde bir durum olusturdu. Youtube sayesinde artik insanlar birer
yayinci haline geldiler ve yayin yapabilmek i¢in bir televizyon kanalina sahip olmalari
gerekmiyordu, sadece bir Youtube kanallar1 olmasi yeterliydi. Bu sebeple yayin yapma,
yaymlama mantiginin tamamen degismesi ve televizyon yerine ¢ogu insanin Youtube’u
koymast ‘home-casting’ yani ‘evde yayin’ denilen kavrami ortaya ¢ikardi. Jose van
Dijck’e gore home-casting (2013) “Bireylerin evlerinden ya da baskalarinin evinden
kendi irettikleri ya da Onceden {iretilmis gorsel ve isitsel igerikleri, bilgisayar
vasitasiyla video paylagim sitelerinden indirmeleri ya da yliklemelerine” verilen isimdir
(s.148). Kullanicilarin olduk¢a rahat bir bicimde yayimn yapmalarina olanak saglayan

Youtube, bu isleviyle birlikte home-casting terimini de ortaya ¢ikarmustir.

Youtube’da kullanicilar tarafindan tiretilmis igeriklerin cogu evde iiretilmis olan
videolardan olusur, hatta kullanicilarin evlerine kurmus olduklar1 green box stiidyolar
da home-casting kavrami altinda degerlendirilir. Fakat bu icerikler her zaman fazla
paralar harcanarak kurulmus stiidyolardan ibaret olmak zorunda degildir ve Youtube
tam da bu anlamda kullanicilar1 destekler. Cilinkii video igerigi iiretebilmek icin higbir
zorunluluk koymaz. Gergekten de, evde liretilen igerik kanallarinin kullanicilari bir dizi

uygun fiyath dijital icerige sahiptir. Gorsel ve isitsel olan bu igerikleri kullanicilar
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evlerinden iiretmek ve dagitmak i¢in ellerinde bulunan techizatin sadece bir kamera, ag
baglantisi (internet) ve bilgisayar olmasi yeterlidir. Televizyonla kiyaslandiginda ise bu
durum kurallar g¢ercevesi acisindan bile farklilik gostermektedir. Ciinkii televizyon
iceriklerinde belli kurallar vardir. Yaym aglarindan farkli olarak, Youtube ya da
GoogleVideo mecralarim1 kullanarak evde yayin yapma (homecasting) sonucunda
televizyondan farkli olarak izleyiciler kendi tercihlerine gore bir devamlilik silsilesi
olusturabilirler. Bu platformlardaki izlenme, begenilme ve paylasma tercihlerini arama
motorlar1 ve siralama algoritmalar1 belirlemektedir. Youtube ve benzeri platformlar
video paylasim trafigini kontrol eder. Fakat bu kontrol programlama cizelgeleri ile degil
listveri, arama motorlari, profil analiz sistemleri ile saglanir ve bu sistemler de
kullanicilar tarafindan kontrol edilir. Yani Youtube gibi evde yayin yapilan sistemler
izleyici etiketleri (tag), video tercihleri, dagitim ve alimlar1 kullanicilar tarafindan

uretilir.

2.4.2.1.2. Tag (Etiketleme)

Ureticiler videolarinmn etkilesimini, bulunurlugunu, diger videolarla arasindaki
baglantiy1 ve popiiler olana gonderme yapabilmek adina tag, hashtag kullanirlar. Bu
etiketleme sayesinde Youtube’da sadece izleyici olarak vakit harcayan insanlar1 aglarina
cekmek, videonun igerigindeki konular kisilerin kolaylikla bulabilmesini saglamak ve
izlenmeyi arttirmak amaclanmaktadir. Her ne kadar igerik iireticileri miikemmel
videolar ¢ekse ve yliklenen videolarin popiiler olacagini diisiinseler de Youtube
algoritmasinin hangi videoyu one ¢ikartacagi ve izleyiciye gosterecegi konusunda karar

mercii oldugu unutulmamalidir.

Youtube etiketleri, videonun agiklamalar kismina yazilan metne entegre
edilebilecek olan kelimelerden olusur. Etiketler izleyicilere ve Youtube’un kendisine
yliklenen video hakkinda bilgi verir ve platformun arama sonuglarinda daha {ist sirada
yer almalarina yardimci olur. Youtube’da etiketleme yapmak O6nemlidir g¢iinki
kullanicinin yiiklemis oldugu videonun igerigini ve baglamini yakalamaya yardimci
olur. ‘#” sembolii kullanarak yapilan tag’i Youtube algoritmasini ¢alistirmak ve lehine

kullanmak i¢in Youtuber’lar oldukc¢a sik kullanir.

64



2.4.2.1.3. Thumbnail (Kiiciik Fotograf)
Thumbnail Youtube’da yiiklenen videonun kiicilik bir fotograftan olusan kapagi

anlamina gelmektedir. Yiiklenen video ana sayfaya diistiigiinde kullanicinin kiigiik bir
kutucuk igerisinde ilk gordiigii fotograf aslinda videonun thumbnail’ini olusturmaktadir.
Bunu eklemek kanalinin trafigini yiikseltir ve daha ¢ok tiklanma almaya olanak saglar.
Kisi videosuna bu kiiciik fotograflardan eklemezse Youtube videodan 3 farkli kareyi
thumbnail olarak atar. Fakat cogu kullanici kendi kii¢iik fotografini segmeyi daha uygun
goriir ve lstelik videoya thumbnail koymak i¢in kullanicinin herhangi bir photoshop
bilgisine ihtiyac1 yoktur. izleyicilerin thumbnail’lara dikkat etmesinin sebeplerinden biri
ise videonun igeriginde ne oldugunu kolaylikla anlayabilmeleri ve izleyip izlememek
istediklerinde aslinda o kiigiik fotografa baktiklar1 anda karar verebilmeleri

ozgurliigiidiir.

2.4.2.1.4. Zil

Kullanicilarin Youtube’a sadece video yiiklemesi videonun izlenmesi i¢in yeterli
olmamakla birlikte, yiliklenen videolarin izleyicilere ulastirilmasi, duyurulmasi
gerekmektedir. Bu islem Youtuber’in kendi gayretiyle, 6rnegin diger sosyal medya
hesaplarinda videonun tanitimini1 yaparak ya da agizdan agizda reklam stratejisini
kullandirarak yapilabilmektedir. Bunun disinda bu islem Youtuber’larin izleyicilerine
videonun altindaki kii¢iik zile basmalarin1 sdylemesi ve videonun yiiklendigi anda
onlarin haberdar olabilecekleri sisteme izleyicileri dahil etmeye caligmalariyla da
gerceklesebilmektedir. Eger kullanict videonun altinda bulunan kiigiik zile tiklarsa,
takibe aldigi Youtuber her video koydugunda telefonuna/bilgisayarina, Youtube
hesabini1 hangi cihaza entegre ettiyse oraya bildirim diigmektedir. Bu sayede videonun
gozden kagma ihtimali ortadan kalkmis olmakta ve ayni televizyonda donen
promolar/teaserlar gibi kigiler aslinda video koyuldugu anda icerige dogru
siiriklenmeye baslamaktadir. Bu durumda siire¢ aslinda su sekilde ilerlemektedir;
kullanic1 zile basarsa yiiklenen videoyu gorecek, videoya tiklayip onu izleyecek,
begen/begenme butonuna basarak ve yorum yaparak interaktifligi arttiracak, tiklanma
sayist artacak ve bdylece igerigi liretmis olan Youtuber’da, reklam alan Youtube’da bu
durumdan karli ¢ikmaktadir. Bu sebeple abone sayis1 fark etmeksizin zil butonuna
basilmast Youtube mecrasinda 6nem teskil etmektedir. Ayni zamanda zile basma

durumu Youtuber’lar i¢in farkli bir ag¢idan da Onemlidir. Gegtigimiz yillarda
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Youtube’da cok fazla igerigin siirekli olarak yayima aliniyor olusu ve abone olunan
kanal sayisinin giin gectikge artmasi sebebiyle, Youtube algoritmasi yiiklenen
videolarin kullanici profillerinde (feed) goriintirliigiinii diisiirdii. Bu da yayina alinmis
olan videolarin izlenirligini etkiledi. “Baz1 Youtuber’lar videolariin abonelerinin ana
sayfalarinda gorinmedigini ya da abonelerinin istemeden onlar1 takipten c¢ikardigini
belirtti. Abonelerin zile basmasiyla birlikte Youtuber’lar bu sorunlarin ¢oziilebilecegini
umdular ve kanallarma platformdan gelen sorunlar1 gidererek giivenli bir ortam
saglamaya calistilar” (https://contentcareer.com/blog/should-you-ask-subscribers-to-
turn-on-notifications/).Boylelikle giivenlik onlemi alinmakta ve izleyicilerin yiiklenen

videolardan haberdar olma olasiliklar1 yiikseltilmektedir.

2.4.2.1.5. Aciklamalar
Agiklamalar kismi ¢ogu Youtube izleyicisinin pas gectigi, dikkat etmedigi

alanlardir. Ciinkii kullanicilar i¢in videoyu tiiketmek, ¢ogu zaman o ¢ok sevdikleri
Youtuber’in yiikledigi videoyu begenmeden ya da yorum birakmadan, yani tam
anlamiyla igerigi tliketip sayfadan ayrilmak zorunda hissederler. Denizde balik ¢oktur
ve diger diyarlarin da kesfedilmesi gerekmektedir. Adeta susatmaktadir izleyiciyi
Youtube, bu sebeple vakit kayb1 olarak goriilen alanlardan birisidir aslinda agiklamalar
kismi. Fakat yeni nesil Youtuber’lar videolarinda kullandiklar1 tiim iiriinleri, bu tiriinler
videoda kullandiklar1 dekorlardan, aksesuarlardan, makyaj malzemelerine, kiyafet
markalarina, kameralarinin ¢esidine, hangi kurgu programini kullandiklarina, hatta kimi
zaman 1lgili izleyiciyi ayirt edebilmek icin ekledikleri kii¢iik mesajlarla doludur.
Youtube’a gore “Aciklamalar izleyicilere, arama sonuglarinda videolarinizi bulma ve ne
izleyeceklerini anlama konusunda yardimci olan degerli bilgiler aktarabilir. Dogru
anahtar kelimelerle iyi yazilmis agiklamalar, arama sonuglarinda videonuzun
goriinmesine yardimci olacagindan izlenme sayisin1 ve izlenme siiresini artirabilir”
(https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/descriptions?hl=tr#strategies-zippy-

link-7). Iyi bir aciklama yazabilmenin tiiyolari1 da veren Youtube’un kullanicilara
ozellikle vurgu yaptigi konu ise anahtar kelimelerdir. Aciklamalar kisminda basa
yazilan her ne ise videonun igerigiyle ilgili olmalidir. Ciinkii yazilan ilk kelimeler
anahtar kelime konumundadir ve kullanicilar video igerigiyle ilgili bir arama

yaptiklarinda anahtar kelimeler videonun one ¢ikmasina yardimci olmaktadir. Hatta
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icerik iireticilerinin anahtar kelimeleri dogru segebilmeleri icin Google Trendler ve

Google Ads Anahtar Kelime Planlayic1 adinda uygulamalar1 bulunmaktadir.

Youtube igerik flreticileri aciklamalar kismini ¢ogu zaman bos biraksa da
Youtube’un agiklamalar boliimiine ¢ok One verdigi asikardir. Youtube’a gore
aciklamalar1 en ist diizeye g¢ikartmak bir Youtube videosunun g¢ok izlenmesinde en
onemli faktorlerden birisidir. “Agiklama alani, goriintiileyenlerin videolarinizi
bulmalarina, videolariniz hakkinda bilgi edinmelerine ve videolarimiz1 izlemek isteyip
istemediklerine karar vermelerine yardimci olma konusunda inanilmaz derecede
faydalidir. Agiklamay1 iki boliim olarak diisiinebilirsiniz: Goriintiileyenlerin “Daha
fazla goster”i tiklamadan 6nce gordiikleri ve daha sonrasinda gordiikleri. Videonuzu
tanimlamak i¢in aciklamanizin ilk birka¢ satirina oncelik vermeyi diisliniin; ¢linkii
goriintiileyenlerin ilk gorecekleri kisim burasi olacaktir”
(https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/descriptions?hl=tr#strategies-zippy-
link-7). Ayn1 zamanda ag¢iklamalarin sonunda ‘Daha Fazla Goster’ segenegi ile icerik
tireticilerinin diger sosyal medya hesaplarina baglantilar eklemeyi de unutmamistir
Youtube. Yine ayni agiklamalar kisminda izleyicilerin videonun o6nemli yerlerine
atlamalarina yardimei olan zaman damgalar1 da eklenebilmektedir. Bu sayede, 6rnegin
vloglarda, alinan iirlinlerin gosterilmesi ya da belli bir olay hakkinda ilgi sahibi olmayan
kisilerin olayin sonrasina atlayabilmeleri i¢in time-code ile ¢alisan zaman damgalari
kullanilmaktadir. Yine agiklamalar kismina igerik {ireticilerinin hashtag koymasi onlarin
izlenirligini ve bilinirligini arttirmaktadir. Az ve 6z sayida hashtag kullanilmasi
konusunda da Youtube ¢ok dikkatlidir. Cilinkii 15 hashtag ve iizeri yazilan hashtaglerin
hepsin gegersiz saymaktadir Youtube. Yani agiklamlar bir stratejidir fakat Youtube,
aciklamalar kismi en iyi sekilde hazirlanmig bir videonun basariya ulagsacagini hicbir

zaman garanti etmemektedir.

2.4.2.1.6. Kart
Izleyiciyi harekete gecirmeyi hedefleyen kartlar Youtube tarafindan

onemsenmektedir. Ozellikle icerik {ireticisinin sadece o an izlenen videosunun
tiklanmasin1 degil karta ilistirilen igerigin izlenme sayisini da arttirmaya yonelik bir
uygulamadir. Youtube icin kartlar su sekilde tanimlanmaktadir “Kartlar, yazili bir

harekete gecirici mesajla birlikte yerlestirildiginde veya videonuzun igerigiyle alakali
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oldugunda en iyi performansi gosterir. Ornegin, belirli bir videodan veya iiriinden
bahsederseniz tam o ana bir kart eklemeyi deneyebilirsiniz. izleyicilere tiklama segenegi
sunduklar1 ve tiklanmamalar1 halinde kaybolduklar1 i¢in kartlar son derece kullanighdir”
(https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/cards?hl=tr#strategies-zippy-link-1).

Ozellikle vloglarda ise yarayan kart sistemi, yonlendirilmek istenen videodaki belli bir
olaydan bahsederken “Sag tarafa ekledigim karttan videoya gegebilirsiniz, hatta o
videoyu izlemediyseniz direkt o videoya gecis yapin, daha sonrasinda bu videoyu
izleyin” gibi uyarilarla izleyiciyi emrivakiyle bir nevi karta basip diger videoya gecme

hususunda zorunda birakmaktadir.

Kartlar sadece video oynarken sag kosede ¢ikanlardan ibaret degildir. Aym
zamdan video bitis ekraninda da igerik ireticisinin diger videolar1 da kart olarak
izleyicinin 6niine serilir. Kanalda bulunan diger videolar1 ya da alakali bagka videolar1
one c¢ikarmak, yani kart olarak bitis ekranina koymak tabi ki kanal sahibi tarafindan
belirlenmektedir. Eger kanal sahibi videolar1 kendisi belirlemezse, Youtube benzer

alternatifleri bitis ekranina atar.

Bir diger kart cesidi ise anket kartlaridir. Interaktif bir ¢alisma sunan anket
kartlar1 sayesinde igerik iireticileri kullanicilarina diledigi soruyu sorabilir ve izleyiciler
sevdikleri Youtuber’larin kanallarinda s6z hakkina sahip olduklarimi hissettikleri igin

bagliliklar1 da artmis olur.

2.4.2.2 iceriksel Terimler

2.4.2.2.1. Vlog (Video Blog ya da Video Log)
Vlog terim olarak, blog ya da log, yani bir seyin kaydini1 tutmak kelimelerinden

gelmektedir. Vlog ¢eken insanlar giinliik kayitlarin1 video ile yapmaktadirlar. Vloglart
videolu giinliik olarak diisiinmek miimkiindiir ¢iinkii bireyler giinliiklerine nasil igten ve
samimi yazilar yaziyorlarsa, vlog ¢ceken igerik tireticileri de igeriklerine yani vloglarinda
o sekilde samimi, sicak ve i¢ten davranmaya ¢alismaktadirlar. Bu sayede onlar1 izleyen
kisileri kendilerinin arkadaslarrymis gibi hissettirip aralarinda bir bag kurmalarina

yardimc1 olmakta ve siireklilik, vlog sayilar1 her gecen giin artmaktadir.

Vlog paylasimlari kisinin kendisini ya da bir durumu video c¢ekerek iiretmesi,
onu internete yiiklemesi ve izleyiciler i¢in yayinlamasi siireci ile olugmaktadir. Blog

mantiginin yeni olugsmaya basladigi zamanlarda, vloglar daha g¢ok podcastlerden
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olusuyordu. Fakat 2012’den 2016’ya kadar, diinya ¢apinda dijital video izleme oranlari
372 milyondan neredeyse 700 milyona ulasip %87°lik bir biiyiime kat ettiginden dolayz,
dijital videolara harcanan vakit de %120 artarak 26 dakikadan 1 saate ¢ikt1 (bu rakamlar
masaiistii izlemelerdense 0Ozellikle mobil izlemeler tarafindan olusturulmaktadir).
Izleme aligkanliklarinin online platformlarma dénmesiyle birlikte bazi video igerik
cesitleri izleyiciler tarafindan daha popiiler hale getirildi. Vloglar, video bloglarin
kisaltilmis hali olarak, hayatlarin1 ¢eken ve paylasan vloggerlar, yani video bloggerlar
tarafindan dijital video iceriklerinin en popiiler iiretimleri haline getirildiler. 2006-2008
yillar1 arasinda Youtube’da bir kirilma yasatan LonelyGirll5 tarafindan ortaya ¢ikmis
olan vloglar aslinda Youtube’un kullanis amacini ve misyonunu olduk¢a degistirdi.
Sayfanin sahibi Bree, simdiki vlog diizenini resmen oturttu. Kameraya bakarak
izleyicilerle konusmasi, hayatindan kesitleri paylagsmasi, giindelik hayatin1 videoya
almasiyla birlikte vlog denilen kavram ortaya ¢ikti ve Bree’den sonra binlerce vloggler
Youtuber haline geldi ve Youtube’a bir kariyer olarak bakilmaya baslandi. Biiyiik
kameralarin yerini mobil telefonlarin almasiyla birlikte vlog ¢ekmek ¢ok daha kolay
olmaya basladi ve artik iiretecek icerigi olmayan bireyler dahi Youtube’da vlog igerigi
iiretmeye basladi ve bu durum sayesinde oldukg¢a yiiklii kazanimlar elde etmeye
basladilar. Diinyada son durum ise, internet kullanicilarinin %44°ii her ay en azindan bir
vlog izlendigi yoniinde goriinmektedir. Bu sayede dijital video reklamlar1 televizyonda
biiyiidiigiinden daha hizl1 ve kolay bir bigimde Youtube’da biiyiiyebiliyor ve sponsorluk
anlagsmalar1 her gegen giin Youtuber’lara daha ¢ok para kazandirmaktadir. Vloglar
bitecek ve ya hiz kaybedecek gibi gorlinmemektedir. Video igeriklerinin en popiiler
olan1 olmasi disinda, en iyi vlogger’larin markalara etkileyici pazarlama ve reklam sanst
sunmalar1 onlar1 benzersiz bir reklam firsat1 olarak piyasada canli tutmus olmaktadir.
Bu sebeple vloglar hem Youtube i¢cin hem de kullanicilar i¢in ¢ok dnemli bir etmendir.
Jean Burgess ve Joshua Green’e gore (2009) “Bu igerik aslinda cogunlukla
televizyondan gelmektedir fakat genel olarak kullanicilar tarafindan sisteme yiiklenir,
geleneksel medya ve biiylik hak sahipleri tarafindan degil”. Kullanici tabanli tiretilen
icerikler Youtube’da en ¢ok izlenen kategoriler arasindadir ve bu igerikler baskin olarak
vloglardir. Bu igeriklerin Youtube’a kullanicilar tarafindan yiiklenmesinin bir diger

sebebi ise Youtube’un tamamen lire-tiiketici sistemi ile ¢alismasindan kaynaklidir.
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2.4.2.2.2. Ure-Tiiketici
IIk defa Alvin Toffler’m 1980 yilinda yazmis oldugu ‘Ucgiincii Dalga’ isimli

kitabinda yer alan Prosumer yani iire-tiiketici kavrami i¢in Toffler Endiistri Cagi’ndaki
tiikketicileri hedef alir. Sanayi sonrasina gecis hizlandikga tiiketicilerin azalip iire-
tiikketicilerin arttigin1 sOyleyen Toffler tlikettikleri iirlinleri kisilerin aynm1 zamanda
tirettiklerini de belirtir ve bu sayede kavram ortaya ¢ikmis olur. Toffler’a gére (1980)
“Ure-tiiketicilerin yiikselisi, tim ekonomik kosullarimizi kararh bir sekilde degistirecek.
Ayni zamanda ekonomik catismanin temelini de degistirecek. Isci-iiretici ve iiretici-
yonetici arasindaki catisma son bulacak. Ure-tiiketim arttikga bunun dnemi azalacak
fakat Ugiincii Dalga topluma tasindigimizda ise yeni sosyal gatismalar ortaya ¢ikacak”
(s.300). Clinkii artik tirtinii tireten de dagitimini yaptiktan sonra tiiketen de ayni kisi
oldugu i¢in kapitalist toplumlarda sorun ¢ikarmaya c¢ok miisait olan bu sistemde
ekonomik anlamda bir ferahlama olsa dahi farklin alanlarda catismalar c¢ikmasi
muhtemel olacaktir. Isveren diizenini temelden degistiren sistem sayesinde birey daha
rahat Uretecek, fakat etik ve disiplin yOniinden zayiflayacaktir. Bu aymi sekilde
Youtube’da da yasanmaktadir. Ciinkii Youtube’un igerisindeki ‘tube’ televizyonu
nitelendirir ve ‘you’ ile birlestiginde ise kisi bazli bir televizyon gibi yayin sistemlerini
icerisinde barindiran sistemler biitiinii olusturmaktadir ve kisiler aslinda bir kanal gibi
izleyicilere hizmet etmektedir. Fakat ayni zamanda hizmet edilen igerikleri
tiiretmektedir de yani kisi kendinin patronudur fakat ayni zamanda arz-talep iliskisini

yaratan kisidir de.

Bir {iriiniin tiretilmesi, dagitilmasi, alinmasi ve tiiketilmesi siireclerini temelden
degistiren iire-tiiketici kavrami sayesinde kisiler retimleri konusunda daha o6zgiir
olmaya baslamislardir. Toffler’a gére “Sosyal medya uygulamalarindaki katilimcilarin,
aktif olarak mesgul olma ve “lire-tiiketici” olarak bilinen, enformasyonun hem iireticisi,
hem de tiiketicisi haline gelme arzular1 vardir” (1980). Konumuzla baglantili olarak
Youtube ile irdelenen iire-tiiketici kavraminda, icerik {ireticileri kimseye bagh
kalmadan, kimseye sormadan istedikleri igerikleri iliretmekte ve yayinlamaktadir. Bu
zamaninda mahrem olarak adlandirdigimiz evlere kadar giren kameralar1 ve odalardan
yayin yaparak home-casting fikrinin yayilmasi olaylarin1 beraberinde getirmistir. Bir
arz-talep iligkisi i¢inde yiirliyen iiretim siireci artik belli bir dongiiniin ig¢ine girmistir.

Ciinkii tiretim yapan kisi bundan para kazanmaktadir ve ne kadar liretirse o kadar
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tilkketecek ve o kadar fazla para kazanacaktir. Bu sonsuz dongii igerisinde igerik
tireticileri Youtube’un asil patronudur aslinda. Bu sebeple Youtube igerik iireticilerine
deger vermekte, onlarin rahat edebilmesi icin siirekli yenilikler yapmakta, onlar
vatandas kendini devlet gibi gérmekte, Rheingold’un da dedigi gibi (1994, s.5) “sanal
bir cemaat” (bennet kitab1) kurulmakta ve aslinda gercek olmayan bir simiilasyon
yaratip gercekmis gibi davranmaktadir. Bu sayede icerikler hem profesyoneller hem de

amatorler tarafindan tretilmektedir.

2.4.2.2.3. Challenge (Meydan Okuma)

Challangelar yani ‘meydan okumalar’ Youtube’da pek de yeni sayilmayacak bir
durumdur. Challange adindan da anlasildigi gibi Youtube igerik {ireticilerinin diger
Youtuber arkadaglariyla ya da sosyal medya fenomenleriyle birlikte c¢ektigi meydan
okuma videolarindan olugmaktadir. Youtube’da challengelar ALS hastaligina dikkat
cekmek i¢in 2014 yilinda ortaya ¢ikartilmis olan Ice Bucket Challenge’dan sonra
popiiler olmaya baslamistir. Birgok iinlii arkadaslarina meydan okuyarak bu furyaya
katilmistir. Youtube tinliileri arkadaslarina bir¢ok farkli konuda arkadaslarina meydan
okumaya baslamistir. Ozellikle vloggerlar bu tarz challangelarda biiyiik rol
oynamiglardir ¢iinkii,bu tarz meydan okumalar halihazirda bir formati1 olan iceriklerdir.
Kendi yaraticiliklarini ortaya koymadan igerik {iretebilme sansi elde etmislerdir
challange videolar1 ile. Ayrica meydan okuma videolar1 diger Youtuber’lar ile video
cekebilme ve aynmi kanal icerisinde olabilme imkani saglamigtir. Bu da yeni fanlar
edinebilmelerine olanak saglamis ve izleyicileri icerik lreticilerinin arkadaslar1 gibi
hissettirebilme, bu sayede de begeni, tik alabilme imkan1 yakalamislardir. Ayrica fanlar
en sevdikleri Youtuberlarin enteresan seyler denedikleri bu videolar1 ¢ok sevmislerdir.
Yani eger bir Youtuber challange videosu g¢ekiyorsa o video kesinlikle izlenecek
demektir ¢linkii tarz popiiler olmustur. Ayni zamanda bu durum Youtuber’lar i¢in de
karli bir is haline gelmistir ¢linkii popiiler olan icerikler her zaman daha fazla reklam
almaktadirlar. Youtuber/Influencer’lar bu tiir zorluklara katlandiginda vermek
istedikleri mesajlar daha hizli yayilmakta ve daha fazla insanin hayal giiclini

yakalamaktadir.

2.4.2.2.4. Seri

Seri denilen kavram Youtube’da aslinda son senelerde popililer olmaya
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baslamistir. “Seri oynatma listesi, oynatma listenizi birlikte goriintiilenmesi gereken
resmi bir video grubu olarak isaretlemenize olanak tanir. Seri oynatma listesine video
eklemek, oynatma listesindeki diger videolarin 6ne ¢ikmasina ve birileri seri oynatma
listesinde  bir video izlerken digerlerinin  Onerilmesine  olanak  tanir”
(https://support.google.com/youtube/answer/6084043?hl=en).  Youtuber’larn  hem
icerik sikintis1 ¢ekmeden bir seriyi baglatip devam etmelerini saglamig hem de
izleyicilerin igerik iireticisini takip etmesini ve siirekli olarak seriye ait olan yeni
icerikleri beklemesini neden olmustur. Seriler Youtube igerigi olarak Onemli bir
devamlilik arac1 olarak nitelendirilebilir. Youtube igeriklerinin bir bakima
televizyondan alindiginin da ispatidir aslinda seri mantig1. Ciinkii seriler televizyondaki
dizilere benzetilmektedir. Bir dizi gibi kurgulanmasalar da devamliliklari oldugu i¢in ve
diger boliimlerdeki olaylara referanslardan olusan kisimlar1 oldugu icin aslinda diziler
ile benzer 6zellikler tasimaktadirlar. Televizyon dizileri gibi ¢ok uzun soluklu olmak
zorunda degildirler ki Oyle olsalar tiiketimin ¢ok hizli oldugu Youtube’da devamlilik
saglayamayabilirler ve en basat ayrilan Ozellikleri ise bir senaryoya ihtiyag
duymamalaridir. Vlog ya da belirli bir konuda egitici/6gretici seriler diizenlenebilir.
Mesela egitim amacl kanallar disinda 6zellikle giizellik kanallar1 serileri oldukc¢a fazla
kullanmaktadirlar. “Favoriler”, “Markalardan Gelenler” gibi seriler diizenlenip her ay
icerik olarak izleyicilerin karsisina sunulmaktadir. Bu da izleyicileri her ay o videoya
bagli hale getirmektedir. Bu sekilde hem izleyici keyif aldigi bir igerigin her ay
yiikleneceginden emin olmaktadir, hem de bu durumun kesinliginden ve izleneceginin

bir noktada garantisi olacagindan haberdar olan Youtuber bu icerigi her ay iiretecektir.

2.4.2.2.5. Clickbait

Youtube bir kariyer olarak goriilmeye baslandiktan sonra, icerik treticileri
izlenme sayilarini arttirabilmek ve dolayisiyla daha fazla reklam alip daha fazla para
kazanabilmek adma aslinda pek de etik olmayan bazi seylere basvurmaya baslar.
Clickbait de bunlardan birisidir. Televizyonda nasil ki diziler yayinladiklari tanitimlarda
dizinin en carpici anlarini secip izleyiciye sunar ve aslinda baglantili bile olmayan bazi
kisimlar1 dikkat ¢gekmesi ve izleyici ¢ekebilme agisindan birbirleriyle baglantilandirirsa,
clikbait de aslinda gorsel olarak degil igeriksel olarak bu yaniltmacanin yapilmasina

denilmektedir. Kullanicilar farkinda olarak ya da olmayarak giin icerisinde birgok kez

72


https://support.google.com/youtube/answer/6084043?hl=en

clickbait’e maruz kalmaktadir. Kelimenin tam anlamina inecek olursak 1828’den beri
faaliyet gosteren Merriam-Webster’a gore “Birseyin (bu bir baglik olabilir) kullanicilar
tarafindan tiklanmasi icin dizayn edilmesi ve Ozellikle bu baglantinin siipheli deger
veya cikar icerigine yol agmasi ile meydana getirilir”. Ozetleyecek olursak clikbait,
kullanicilart belirli bir icerige ¢ekmek icin kasten asir1 vaat veren veya yanlis beyan
edilen bir igerik pargasidir. S6zliikk anlaminda da oldugu gibi Youtube igerik iireticileri
genellikle bunu bagliklarinda kullanarak izleyiciyi tiklamaya bir nevi zorlamaktadir.
Aslinda olmayan bir olay1, fakat ¢ok konusulan ya da o sirada popiilaritesi yiiksek olan
bir olay1 veya olmas1 durumunda biiylik sansasyon yaratabileceginden emin olunan bir
olay1 refere ederek baglik adi verilmesi durumuyla Youtube’da clickbait oldukg¢a sik
kullanilmaktadir. Genellikle “Neler olduguna inanamayacaksiniz”, “Bu olaydan sonra
hayatim degisti” gibi fazlasiyla dinamik ve ilgi ¢ekici basliklarla izleyiciyi videoya
cekmek hedeflenmektedir.

Clickbait her ne kadar ¢cogu zaman igerik iireticilerinin istediklerini onlara verse
de, hatta ve hatta bu istekler Youtube i¢in de degerli olsa da (¢linkii igerik iireticilerinin
fazla izlenmesi Youtube’un fazla kullanilmasi ve deger kazanmasina anlamina
gelmektedir) bu artik siradan bir olay olmaktan ¢ikmustir. Kullanicilar izleyicileri
videolarina ¢ekmek igin clickbait hilesini 0yle ¢ok kullanmaya baglamiglar ve dyle
biiylik vaatler igerisine girmislerdir ki bu onlarin basina bela olmaya baslamistir. Bunu
fark eden Youtube, bu konuda fazlaca diisiindiiklerini ve bu konudan nasil
styrilabileceklerini arastirdiklarini agiklamistir. Agiklamada izlenme oranlarinin artmasi
icin bu tarz hilelerin yapilmamasi gerektigini, bu durumun etik olmadigin1 ve birgok
kisinin bu durumlardan dolay1 mustarip oldugunu belirtmistir fakat Youtube’da izlenme
her seydir. Youtuber ne kadar ¢ok izlenirse, kazandiklar1 reklam geliri o kadar fazla
olmakta ve abone sayilari o kadar artmaktadir. Bu sebeple clickbait her ne kadar

aciklanirsa aciklansin ve dikkat ¢ekilirse ¢ekilsin yapilmaya devam edilmektedir.
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BOLUM 3. YONTEM

3.1.Arastirmanin Amaci
Bu arasgtirmanin amaci yeni medyanin hayatimiza girisi ile birlikte ortaya ¢ikan

sosyal medya kavraminin bir pargasi olan Youtube’un insanlarin giindelik kiiltiir ve
hayatlarim1 degistirdigi yoniindeki diislinceleri, Youtube anlatisin1 anlamaya ydnelik
ulusal bazda en ¢ok abonesi olan 3 kanalin en ¢ok izlenen videolarinin igerik analizini
yaparak kullanicilarin giindelik kiiltlirlerinde ne tiir degisikliklere yol acabileceklerini

saptamay1 amaglamaktadir.

3.2. Arastirmanin Yontemi
Arastirmada, niteliksel arastirma yontemleri icerisinden igerik analizi teknigi

kullamilmistir. Aysel Aziz’e gore igerik analizi “Toplum bilimlerin hemen hemen her
alaninda kullanilmakla birlikte, asil ortaya ¢ikist ve onem kazanmasi, kitle iletisim
araclarinin yayginlasmasi ile olmustur. Giinlimiizde daha ¢ok kitle iletisim arag¢larinin
icerikleri, iletileri ile ilgili arastirmalarda kullamlmaktadir” (2015, s.131). Igerik
analizinde ortaya c¢ikan veriler her zaman temel anlamla gergekligi yansitmamaktadir.
Icerik analizi, arastirmacinin konusuna gore se¢mis oldugu igerigin analiz edilerek
konuyu derinlemesine incelemesi ve sonucunda literatiire ve topluma kazang saglamak
adma konuyu aydinlatmasi olarak dzetlenebilir. Icerik analizinde segilen igerigin tiim
ince detaylar1 derinlemesine incelenerek arastirmaci tarafindan yorumlanir. Bu
calismada incelenen igerikler ise Youtube Tiirkiye’de en ¢ok abonesi olan 3 kanalin ¢ok
izlenen 3 videosudur. Analizler bu videodaki kullanilan dile, dekora, kamera

kullanimina, davranislara, izlenme, begenme ve yorum sayilarina gore yapilmastir.

Arastirma kapsaminda drneklem olarak alinan videolar igerik analizi yontemi ile
degerlendirilmistir. Videolarin igeriklerinde icerik sahiplerinin verdikleri mesajlar,
kullanilan dekorlar, jargon, yani sézel ve gorsel tiim iletiler 6nem teskil etmektedir. Bu
aragtirma incelenirken nitel arastirma yontemi kullanilmigtir. Nitel arastirma
yonteminde iletiler ve iletilere bagl olan tiim degiskenler derinlemesine incelenmis ve
yorumlanmistir. Bulgularin igeriginde temalar bulunmus, icerikler temalara gore
ayrilmis ve yorumlanmistir. Arastirma kapsaminda iletinin kaynagi ise video
igerikleridir.

Glnlimiiziin popiiler kitle iletisim mecrasi olan yeni medya aragtirmanin
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evrenini, Youtube ise arastirmanin Orneklemini olusturmaktadir. Bu Orneklem ise
degisken olasilikli  6rneklem olarak almmustir. Youtube’un giindelik hayat
degistirmedeki roliinii anlayabilmek ve irdeleyebilmek icin videolarda verilen
iceriklerin ¢oziimlenmesi ise mesaj ¢oziimleme yontemi ile gerceklestirilmistir. Amaca

bagli olan konunun mesajlar1 ve amaci ne durumda sekillendirdigi arastirilmistir.

3.3. Arastirmanin Simirhhiklar:
Arastirma yeni medya mecralarindan Youtube evreni iginde ulusal dlgeke en ¢ok

izlenen 3 Youtube kanalinin en ¢ok izlenen videolar1 sinirlandirilmistir. Giindelik kiiltiir
tanim1 ve karsiliklariyla baslayan calisma daha sonra yeni medyanin tarihgesine
deginecek ve sosyal medyanin insanlarin giindelik yasam ve kiiltiiriine girisi ile devam
edecektir. Istatiksel bilgilerden ve grafiklerden yararlanilacaktir. Youtube’un
olusturdugu kavram ve onun algoritmasi iizerine yogunlasilacaktir. Ulusal capta
Youtube mecrasinda en ¢ok izlenen kanalin igerik analizini yaparak izleyicilerin
Youtube’da duyduklar1 ve gordiikleri igerikleri giindelik hayatlarina nasil entegre
ettiklerini ve dolayisiyla giindelik yagam kiiltiir ve pratiklerini nasil degistirdigi analiz
edilecektir. Youtube Tiirkiye’de en ¢ok izlenen ve aboneye sahip olan 5 kanal ise su
sekildedir;

KANALIN ADI ISZAL\EE}\E ABONE SAYISI | VIDEO SAYISI
1. Netd Miizik 37.775.758.739 15,8 Milyon 11 Bin

2.Enes Batur 5.589.136.276 11,4 Milyon 1,8 Bin
3.0Orkun Isitmak 1.701.936.175 6,9 Milyon 1,2 Bin

4 Kafalar 1.169.732.681 6,1 Milyon 317

5. Oyuncak Oynuyorum | 3.602.084.781 5,9 Milyon 656

Tablo 1. Tiirkiye’de En Cok izlenen ve Aboneye Sahip Olan 5 Kanal

Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan Youtube kanali aslinda Netd Miizik kanalidir.
Fakat icerik iiretilen bir kanal olmadigi, sadece miizik kliplerinin paylasildig: bir kanal
oldugu icin arastirmanin konusu olan Youtube’un giindelik kiiltiire olan etkisini
Olctimleyemeyecegi i¢in Netd kanali aragtirma kapsaminin disinda birakilmistir. Bu
sebeple arastirma kapsaminda incelenmis olan Youtube Tiirkiye’de en ¢ok abonesi olan

kanallar sirastyla Enes Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar kanallaridir.

Enes Batur kendi kanalinda son dénemde oldukca popiiler olan parodilere yer

vermektedir. Kendi iiretimi olan parodiler genellikle miizik videolarin1 refere ederek
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cekmektedir. Ayrica kanalinda kendisine ait olan birka¢ miizik klibi de mevcuttur. Bu
icerikler giindelik kiiltiirle baglantili olmadig1 ve ¢ogu hali hazirda var olan igeriklerle
oynanarak yliklenmis oldugu i¢in aragtirma kapsaminda yer verilmeyecektir. Ayni
durum Orkun Isitmak’in kanali i¢in de gecerlidir. Kendisinin en ¢ok izlenen 3.videosu
bir sarkinin parodisinden yapildig: i¢in giindelik kiiltiir olusturmada herhangi bir rolii
yoktur, bu sebeple incelenmeyecektir. Kafalar kanalinin en ¢ok izlenen 3 videosu da
giindelik kiiltiir olusturmada Ornek teskil ettigi diisliniildiigii i¢in bu durum Kafalar

kanal1 i¢in gecerli sayilmamaktadir.

3.4. Verilerin Coziimlenmesi

3.4.1. Enes Batur Kanali**

KANALIN ADI Enes Batur
KANALIN MOTTOSU Tiirkiye’nin En Biiyiik Kanali
ACIKLAMA Ben Enes Batur , 20 Yasindayim 5 Yildir

Youtube’a igerik ¢ikarttyorum. Hemen hemen
her tiirde igerik yapabiliyorum ve istedigimi
yapmakta sonuna kadar 6zgilirim. Beni takip
eden insanlara ailem diyorum. Bu arada ,
Youtube Tiirkiye’nin en biiylikk Youtube
Kanalryim.

YOUTUBE’A KATILDIGI TARIH | 18 Kasim 2012
ABONE SAYISI 11.4 Milyon

[ZLENME SAYISI 5,587,579,976

HAFTALIK VIDEO YUKLEME |3
SAYISI

VIDEO YUKLEDIGI GUNLER Carsamba-Cuma-Cumartesi

YUKLENMIS VIDEO SAYISI 1,8 Bin

Tablo 2. Enes Batur Kanal Icerigi

Enes Batur, igerik lireticileri baz alindiginda Tiirkiye’de en ¢ok aboneye sahip
olan Youtube kanalidir. Ozellike geng yastaki izleyicilere, cogunlugu 12-17 vyas,
oldukca fazla hitap etmektedir. 7 yildir aktif olarak Youtube’a igerik iireten kanalda 2

1 Calisma boyunca bu kanaldan alinan tiim igerikler oldugu gibi alinmistir. Herhangi bir diizeltme (dil bilgisi
de dahil olmak iizere) yapilmamistir. Calismanin objektifliginin bozulmamasi ve verilerin bu bilgiler de goze
alinarak yorumlanmasi i¢in bu konuya dzellikle dikkat edilmistir.
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bine yakin video bulunmaktadir. Enes Batur Youtube’u bir is haline g¢evirmistir ve
gecimini buradan saglamaktadir. Heniiz 21 yasinda olan Enes Batur’un kendine ait iki
adet sinema filmi de vardir. ‘Hayal mi Gergek mi?” adin1 verdigi ilk filminin toplam 12
haftada ulasmis oldugu gise sayisi 1.434.848°dir. ilk filmin devamu niteliginde olan
‘Gergek Kahraman’ ise hafta sonunda gisenin lideri olarak 1.407.834 kisi tarafindan

izlendi.

Bu arastirma kapsaminda incelenecek olan Enes Batur’un en cok izlenen 3

videosu ise sirasiyla su sekildedir;

VIDEO I,\%EN ?\(AEKLEN BEGENENLE B]_EGENMEYENLE Vi_DEp

ADI SAYIS| | TARIHI RIN SAYISI | RiN SAYISI TURU

Marketteki

Eeelilsset)lfrllp 20.187.8 |1 Kasim 223 Bin 19 Bin (S:ig”an/

fctik 97 2017 .

#e1lgimmutf g

ak

Hayat 19.974.0 |27 Mayis : : .

Hileleri 11 2017 372 Bin 40 Bin Hile

Bir

Giinliigiine Seri /

Dondurmact | 109228 |18 Mart 50 50 21 Bin Challan
84 2018

Olmak ge

#isbudur

Tablo 3. Enes Batur Kanahimin En Cok izlenen 3 Videosu

3.4.1.1. “Marketteki Herseyi Karistirip Ictik” Video Analizi
1 Kasim 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen ve 2 yil igerisinde 20 milyon

goriintiilenmeye ulagan videonun agiklamalar kisminda videoyla ilgili sunlar

yazmaktadir;

“Ben Enes Batur , Marketten aldigimiz her farkh iirlin  karistirip igtik ve ¢i1lgin
mutfak seri mizde dene dik igren¢ ve komik oldu basak karahan ile #g¢ilginmutfak ,
giizel ve eglenceli ve  komik bir video oldu iyi  seyirler.”

(https://www.youtube.com/watch?v=j6zmxjNvepY)

Bu ag¢iklamadan sonra yaptigi ¢ekilis videolarmin linklerini ve izlenmesini
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istedigi diger videolariin linklerini agiklamalara yazmis olan Enes Batur izleyicilerine

su notu da birakmustir;

“Merhaba Ben Enes Batur , Youtube Tiirkiye benim en biiyiik tutkum, bur da
dev gibi bir NDNG ailesi i¢in her giin yeni video yliklilyorum. Kanalimda oyun gaming
, eglence , challenge , komedi , saka , sarki , vlog , montaj , tepki ve benzeri bir siirii
video paylasiyorum. Bunlar1 yaparken c¢ok egleniyorum ve bir ¢ok komik anlar
eglenceli anlar yasiyorum. Sizde Aileye katilin ne duruyorsunuz abone olun !”

(https://www.youtube.com/watch?v=j6zmxjNvepY)

Toplamda 12 dakika 37 saniye olan bu videonun agilis sahnesinde Enes Batur
izleyicilerine videolarinin agilisinda her zaman yaptig1 gibi “kameraya kafa atma”
teknigiyle agilis yapmaktadir ve klasik bir video agilist olarak “Hepinize merhaba
arkadaslar” demektedir. Videonun ilk sahnesinde izleyiciler onlarca iirliniin bulundugu
mutfak tezgadhinin arkasinda Enes ve Basak Karahan’i gormektedirler. Videoda
kullanilan tirtinler hakkinda herhangi bir sponsorluk anlasmasi bulunup bulunmadigi
Enes Batur tarafindan belirtilmemistir. Kullanilan {irtinlerin markalar1 ¢esitlilik
gostermektedir. Video mutfakta g¢ekilmistir ve herhangi bir dekor kullanilmamustir.
Acilistan 00:19’uncu saniyeye kadar videonun sol iist kosesinde Enes Batur Instagram
ve Twitter hesaplarinin isimlerini gostermektedir. Bu acidan interaktiftir ve izleyen
kisilerin kanal sahibi Enes Batur’u diger sosyal medya hesaplarindan da takip etmeye

tesvik etmektedir. Tiim video boyunca sag alt kosede abone ol butonu bulunmaktadir.

Enes Batur “Mutfaktaki Herseyi Karistirip Ictik” Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=j6zmxjNvepY)

Enes Batur’un bu videosunda iki anlatict vardir; kendisi ve o zamanlar kiz
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arkadasi olan Bagsak Karahan. “Cilgin Mutfak™ etiketi ile yayimlanan bu video bir seri
videosudur. Daha 6nce ve bu videodan sonra kanal sahibi Enes Batur bu etiket altinda
bircok video ¢ekmistir. Ayn1 zamanda bu bir ‘Challange’ videosudur. Bu challange
tiirti, ¢ekilen kisiyle birbirlerini siirekli olarak harekete gecirdikleri, izleyenleri bu tarz
videolar yapmaya tesvik ettikleri (ki bu videodan sonra ayni ya da benzer baslikla ve
fakat icerikle farkli kisiler tarafindan Youtube’a yiliklenmis bulunan 26 adet video
vardir) bir tlirdiir. Videonun toplam siiresi 12 dakika 37 saniyedir. Video igeriginde ikili
sira sira birbirlerinin igeceklerine tezgahtaki degisik iiriinleri koyduktan sonra {iriinler
bitince tas kagit makas oynayarak kazananin dolaptan ¢ikartilan 4 iriinden ilkini de
icecege koyma hakkina sahip oldugu ve tiim iiriinler bittikten sonra olusturulan icecegi
mikserle karistirip icildigi bir diizen vardir. Globalde adin1 ‘smoothie challange’ olarak
Youtube kiiltiiriine eklemis olan bu tema, dgreticiligi olmayan eglendirmeyi amaclayan
bir temadir. Videonun bigimsel 6zelliklerine bakacak olursak, video bir mutfakta,
mutfak tezgahinin 6niinde ¢ekilmektedir. Videoda 6zellikle belirlenmis ikonik ya da br
anlam ifade etmesi i¢in konulmus herhangi bir dekor yoktur. Sinematografik agidan bir
deger ifade etmeyen, ev igerisinde cekilmis bir videodur. izleyici videoda olaylari
izleyen bir arkadas konumundadir ve anlaticilar direkt olarak kameraya konugmaktadir.
Video teknik olarak 1080p60 olarak Youtube’a yiiklenmistir. Videoda 4 farkli kisi
tarafindan diizenlenerek eklenmis Tiirkge altyazi secenegi bulunmaktadir. Videoda
baslikta bulunan #CilginMutfak etiketi disinda herhangi bir etiket kullanilmamustir.
Izleyiciler tarafindan videoya toplamda 23.924 yorum gelmistir. Videonun kategorisi
kanal sahibi Enes Batur tarafindan ‘Oyun’ olarak belirlenmistir. Videoda bir adet kart
bulunmaktadir. Aym tiire (challange) sahip olan CEM YILMAZ AGZI SU DOLU
(Giilmeme Challange) videosu kart olarak video boyunca birka¢ kez izleyicilere

gosterilmistir.

3.4.1.2. “HAYAT HILELERI” Video Analizi
27 Mayis 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen ve 2 buguk yil igerisinde

19.974.500 kisi tarafindan izlenen videonun agiklamalar kisminda sunlar yazmaktadir;

“Ben Enes Batur , Hayat hileleri video su ¢ektim patates iphone telefon , terlik
yapimi , ¢ataldan kasik , gibi salak¢a hayat hileleri gosterdim , gilizel ve eglenceli ve

komik bir video oldu iyi seyirler.” (https://www.youtube.com/watch?v=I-0qU85Te6A)
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Bu agiklamadan sonra yaptigi ¢ekilis videolarinin linklerini ve agilista gdstermis
oldugu kopegini aldiginda ¢ekmis oldugu video da dahil olmak {iizere izlenmesini
istedigi diger videolarmin linklerini agiklamalara yazmis olan Enes Batur izleyicilerine

tekrar su notu da birakmaistir;

“Merhaba Ben Enes Batur , Youtube Tiirkiye benim en biiylik tutkum, bur da
dev gibi bir NDNG ailesi i¢in her gilin yeni video yiikliiyorum. Kanalimda oyun gaming
, eglence , challenge , komedi , saka , sarki , vlog , montaj , tepki ve benzeri bir siirii
video paylasiyorum. Bunlari yaparken cok egleniyorum ve bir ¢ok komik anlar
eglenceli anlar yasiyorum. Sizde Aileye katilin ne duruyorsunuz abone olun !

(https://www.youtube.com/watch?v=I-0qU85Te6A)

Toplamda 10 dakika 31 saniye olan bu videonun acilis sahnesinde Enes Batur
yeni aldig1 kdpegini gostermektedir. Kopegi altyazi teknigiyle konusturan Enes Batur
daha sonra video acilisini her zaman yaptig1 gibi “kameraya kafa atma” teknigiyle
gerceklestirmistir ve klasik acgilis sdylemi olan “Hepinize merhaba arkadaslar”
ifadesiyle videoyu baslatmistir. Videonun igerigiyle ilgili ise kullanim yerine gore
argoda “gereksiz, bir sey ifade etmeyen” anlamina gelen bir kelime kullanarak aslinda
cektigi hile videosunda gosterdigi tiim hilelerin ¢ok anlamsiz oldugunu fakat bir
noktada belli sekillerde ise yarayabileceginin altin1 ¢izmistir. Ayrica videoyu Ramazan
ayinda Youtube’a yiiklemistir bu sebeple videoda yemek gosterimi oldugundan dolay1
icerik baslamadan izleyicilerin Ramazanimi kutlamis ve yemek gosterimi uyarisinda

bulunmustur.

Bu videoda Enes Batur tek anlatict konumundadir. Videonun temasi Youtube’da
¢ok popiiler ve izlenme oranlari yiiksek olan “hile” tiiriidiir. Izleyicilerin giinliik
hayatinda ise yarayabilir bilgiler veriyor gibi goriinen ama aslinda tamamen eglendirme

tizerine kurgulanmig bir videodur.

Gosterdigi hilelerin her birine isim vermistir. Hilelerin gecisleri arasinda kapak

kullanmistir ve isimlerini oraya yazmistir;
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Enes Batur “Hayat Hileleri” Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=l-0gU85Te6A)

Videoda Tirkge kullanimi oldukg¢a vasat durumdadir. Gegislerde kullanmis
oldugu kapak yazilarindan videoda kullandig1 dile kadar dilbilgisi kurallarini tamamen
ihlal etmektedir. Kendine giinliik bir dil olusturmustur ve bu dilde higbir kural yoktur.
Higbir dil bilgisi kuralina uymamaktadir. Ornegin “Katilmak igin asagidaki linklerden
katilabilirsin” ciimlesinde anlam bozuklugu oldugu gibi climle aslinda bir sey ifade
etmemektedir fakat Enes’in izleyicileri ne demek istedigini anlamaktadirlar. Ayni
zamanda kurdugu tiim cilimlelerde vurgular yanlis yerde kullanmaktadir. Ayrica
kelimeleri yuvarlayarak sdylemekte ve kelimelerde yumusama yapmamaktadir. Ornegin
“Bant1 sonuna kadar uzat, bant1 kes, kestigin bant1 ¢atal ile birlikte giizel bir kombine
et” climlesinde hem anlam bozuklugu vardir hem de “bant1” kelimesini okurken onu
yumusatmamaktadir. Her videosunda kendi olusturdugu dil ile izleyicileriyle iletisime
gecmektedir. Videonun iceriginde Enes Batur izleyicilerine giinlilk hayatlarinda ise
yarayabilecek bilgiler sunmay1 hedeflemistir. Fakat bu bilgiler absiirt, sagma ve
gercekdisidir, kendisi de bunun farkindadir. Video hile adi altinda; misir sapkasi, kitap
yemegi, havali parmak, sinirsiz mum, kafa banti, ¢ataldan kasik, beles terlik, giic patates
adinda toplam 8 adet béliimden olugmaktadir. Video igerigi reklam/tanitim videolarina
benzetilmeye c¢alisilmistir. Ayni reklam/tanitim videolarinda oldugu gibi perfore
okunmug, Enes Batur metnin anlattiklarini rol yaparak canlandirmistir. Bu video Enes
Batur’un evinde ¢ekilmistir. Kendisi gosterecegi konularla alakli bir takim malzemeleri
video ¢ekiminden dnce hazirlamistir. Belirli bir arka plan ya da kurulu bir alan yoktur.
Konuya gore dekor degismektedir. Sinematografik agidan bir deger ifade etmemekle

birlikte cogu zaman kamera elde tutularak c¢ekim gergeklesmistir. Video Youtube’a
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1080p50 formatinda yiiklenmistir. 2 farkli kisi tarafindan olusturulmus Tiirkge altyazi
ve 1 kisi tarafindan olusturulmus Ingilizce altyazi secenekleri vardir. Enes Batur bu
videonun da kategorisini Oyun olarak belirtmistir. Videoda herhangi bir etiket ya da
kart kullanilmamistir. Sadece videonun sonunda “Insanlar vs. Arabalar (GTA 5)” adli
videoya gonderme kart1 bulunmaktadir. Tiim video boyunca ekranin sag alt kosesinde
abone ol butonu bulunmaktadir. Videoya izleyiciler tarafindan toplamda 35.281 adet

yorum gelmistir.

Bu videoda izlenen diger videosundan farkli olarak iiriin yerlestirme ve
sponsorluk anlagmas1 mevcuttur. LG ile yapilan isbirliginde Enes Batur izleyicilerinden
4 kisiye, kendisi de ilk etapta oyun videolariyla iinlii oldugu i¢in oyun telefonu olarak

gosterilen LG G6 adli telefonu ¢ekilis yoluyla hediye etmektedir.

Enes Batur “Hayat Hileleri” Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=I-0qU85Te6A)

3.4.1.3. “BIR GUNLUGUNE DONDURMACI OLMAK #isBudur”

Video Analizi
18 Mart 2018 tarihinde Youtube’a yiiklenen video 1 buguk yil igerisinde toplam

18.999.666 kere izlenmistir. Videonun agiklamalar kisminda sunlar yazmaktadir;

“Ben Enes Batur , Bir giin liigiine dondurmaci da ¢alistim ve dondurmaci oldum
yeni #IsBudur serimizden yeni bir bdliim her meslegi denedigim yeni serimiz , giizel ve
eglenceli ve komik bir video oldu iyi seyirler.

Dondurma yaptigimiz yer : http://www.gelatte.com.tr” (
https://www.youtube.com/watch?v=2zNB3CotyxM)
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Bolimii kisaca anlatmis oldugu bu agiklamadan sonra kanalina abone
olabilmeleri icin izleyicilere bir link vermis, “PARA BASMA MAKINESI?!” adl
videosunun linkini paylasmis ve diger sosyal medya hesaplarindan izleyicilerin onu
takip edebilmeleri i¢in onlarin linkini de paylagsmistir. Daha sonra her videoda videonun

aciklamalar kismina yazdig1 yaziy1 yine eklemistir;

“Merhaba Ben Enes Batur , Youtube Tiirkiye benim en biiyiik tutkum, bur da
dev gibi bir NDNG ailesi i¢in her giin yeni video yiikliiyorum. Kanalimda oyun gaming
, eglence , challenge , komedi , saka , sarki , vlog , montaj , tepki ve benzeri bir siirii
video paylasiyorum. Bunlar1 yaparken c¢ok egleniyorum ve bir ¢ok komik anlar
eglenceli anlar yastyorum. Sizde aileye katilin ne duruyorsunuz abone olun !

[ZLENDiIGINiZz  ICIN  TESEKKUR  EDERIM  SUPERSINizZ!!”(
https://www.youtube.com/watch?v=2zNB3CotyxM)

Toplam siiresi 22 dakika 29 saniye olan videonun bagligindan da anlasilacagi
tizere acilisindan sonuna kadar Enes Batur dondurmaci olarak gorev almaktadir. Enes
Batur daha sonra video acilisin1 her zaman yaptig1 gibi “kameraya kafa atma” teknigiyle
gerceklestirmistir ve klasik acilis sOylemi olan “Hepinize merhaba arkadaglar”
ifadesiyle videoyu baslatmistir. Video igeriginde ise g¢ekim lokasyonu Antalya
merkezde bulunan ‘Gelatte’ adli dondurmaci olarak belirlenen videoda Enes Batur, bir
giin boyunca dondurma satmaya calisacagini ve satistan kazandigi biitiin paray1

LOSEV’e bagislayacagini agilis sahnesinde belirtir.

Videoda Enes Batur’'un yaninda amcas1 Murat Sungurtekin vardir. Fakat amcasi
anlatici konumunda degil konuk pozisyonundadir ve videonun tek anlaticis1 Enes
Batur’dur. Videonun temasi tam olarak net olmasa da vlog igerisine yerlestirilmis bir
challenge olarak degerlendirilebilir. Ciinkii Enes Batur videoda hem bir giiniinii
dondurmacida nasil gegirdigini, dondurmaci olarak neler yaptigin1 da gostermektedir
hem de bir yaris, gorev niteliginde satis yapmaya caligarak para kazanmay1
hedeflemektedirler. Bu sebeple videonun temast hem vlog hem de challenge videosu

olarak degerlendirmek yanlis olmayacaktir.

Videonun amaci aslinda dondurmacilik iginin nasil bir is oldugunu gostermek ve
kazanilan paralarla iyi niyetli bir is yaparak LOSEV’e bagista bulunmaktadir, ki

bunlarin hepsini Enes Batur agilis sahnesinde sdylemistir. Enes’in dondurma sattig1 bir
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sahnede l6semi hastasi, Enes Batur fani bir cocuk dondurmaciy1 ziyaret etmistir ve Enes
Batur ile fotograf cekilmistir. Kendi sdylemiyle “Kader arkadaslar1 i¢in” o da satis

kumbarasina para atmistir.

Videoda sponsorluk anlagmasi olup olmadig1 belirtilmemistir. Fakat videonun
aciklamalar kismina koyulan isletmenin linki, videoda “Her giin full ¢eken diikkanda”
(bu sdylem izleyiciler i¢in isletmenin kaliteli oldugu izlenimini yaratmaktadir),
“Antalya’min = merkezinde  Gelatte  dondurmacisindayiz”  gibi  sdylemlerin
bulunmasindan, videonun sonunda Enes Batur’un videoya destek oldugu i¢in isletme
sahibine tesekkiir etmesi, isletme sahibinin kapanis konusmasina dahil olmasi ve Enes
Batur’a, amcas1 Murat Sungurtekin’e destek verdikleri i¢in tesekkiir etmesi gibi
faktorlerden dolayr videonun sponsor anlagsmasi ile ¢ekildigi diisiiniilmektedir. Ayica
Enes Batur gelen miisterilere dondurma satis1 yaparken ayni zamanda kendi kanalinin
da tanitimini yapmaktadir, gelenlerden kanalimi takip etmelerini istemistir. Enes Batur
videoda kendinden ¢ok emindir. Varliginin, orada bulunmasinin niyet ettikleri seye ya
da isletmenin bekasina olduk¢a faydali olacagindan emindir. “Dondurma alan herkesle
fotograf ¢ektiricem, almayana fotograf yok™ demesinin sebebi de odur. Ciinkii Enes’in
orada oldugunu fark eden her miisteri onu videoya ¢ekmektedir ve bu sdyleminden

sonra dondurma satiglar1 da artmistir, bu videoda bariz bir sekilde goriilmektedir.

Video sinematografik acidan bir deger ifade etmemektedir. 1 ana kamera 1
GoPro kamera kullanilarak ¢ekilmistir. Videonun bagliginda bulunan etiket disinda
herhangi bir etiket kullanilmamistir. Videoda kart kullanimi1 bulunmamaktadir. Sadece
videonun sonunda “Para Basma Makinesi?! #EfsaneUriinler” ve “24 Saat Magazada
Yasamak?!” adli videolara gonderme karti bulunmaktadir. Videoya izleyiciler
tarafindan toplamda 37.705 adet yorum gelmistir. Enes Batur’un kisa siirede en ¢ok
etkilesim yapan videosu bu olmustur. Bunu video tiiriinii bir seri haline getirmistir ve bu
videodan sonra seriye ait 7 video daha ¢ekerek seriyi 8 videoyla devam ettirmektedir.
Tiim video boyunca ekranin sag alt kosesinde abone ol butonu bulunmaktadir. Bunun
disinda videoda aralikli olarak, basinda, ortasinda ve sonunda olmak iizere toplam 3
kere abone olma/zile basma aksiyonunun nasil yapildigini video altinda banner sekilde
gosterilmistir. {1k olarak abone olan gériinmez kisi daha sonra zil tusuna basarak aslinda
ideal bir izleyicinin begendigi ve fami oldugu bir igerik iireticisine yapmasi

gereken/beklenen hareketin canlandirilmis halini Enes Batur videosunun altinda su
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sekilde gostermistir;

& v > - , e

Enes Batur “Bir Giinliigiine Dondurmaci Olmak™ Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=2zNB3CotyxM)
Bu sekilde etkilesimi saglayan Enes Batur aslinda televizyon kanallarindan
farkli olarak Youtube’un bu sekilde aninda geri bildirim 6zelligini de kullanmig

olmaktadir.

3.4.2. Orkun Isitmak Kanali*’
KANALIN MOTTOSU Yok

ACIKLAMA “Evet herkese merhaba ben Orkun” diye
baslar eglence ve komedi dolu videolarim.
Video blog(vlog) videolarim ile giinliik
yasamimda yaptigim etkinlikleri gosterir ,
gittigim yerleri anlatir ve hayatimi sizlerler
paylasirm.  “Yabanci  Sarkilar  Tiirkge
Olsaydi” gibi serilerim ile de aslinda
gbzlimiiziin 6niinde olan ama goéremedigimiz
komik detaylara deginirim. Detaylar1 igin
websiteme goz atabilirsiniz.

I’ve been creating entertainment videos on
Youtube for over 4 vyears. Subscribe to
checkout all my cool stuff!

YOUTUBE’A KATILDIGI TARIH | 18 Nisan 2010

2 Calisma boyunca bu kanaldan alinan tiim igerikler oldugu gibi alinmistir. Herhangi bir diizeltme (dil bilgisi
de dahil olmak iizere) yapilmamistir. Calismanin objektifliginin bozulmamasi ve verilerin bu bilgiler de goze
alinarak yorumlanmasi i¢in bu konuya dzellikle dikkat edilmistir.
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ABONE SAYISI 6,93 Milyon

[ZLENME SAYISI 1.705.470.368

HAFTALIK VIDEO YUKLEME |1
SAYISI

VIDEO YUKLEDIGI GUNLER Pazartesi

YUKLENMIS VIDEO SAYISI 1,2 Bin

Tablo 4. Orkun Isitmak Kanal igerigi

Orkun Isitmak’in kanali, Youtube’a igerik ireten
Youtuber/Influencer/Blogger’lar arasinda en ¢ok aboneye sahip olan ikinci kanaldir.
Orkun Isitmak kanalinin, Enes Batur gibi izleyicilerinin ¢ogu kanalin ilk agildigt
zamanlarda igeriklerin de onlara yonelik olmasindan dolay1 12-17 yas araligindayken,
son donemlerde iirettigi iceriklerin farklilagmasindan ve kendisini de biiyiimesiyle
yoneldigi alanlarin degismesinden dolay:r 18-25 yas araligindan da izleyici ¢ekmeye
baglamistir. 9 yildir aktif olarak igerik iirettigi kanalinda binden fazla videoyu
izleyicilerle bulusturmustur. Orkun Isitmak kendi web sitesinde yazdig1 biyografide su

ifadelere yer vermektedir;

“1996 yilinda Izmir’de diinyaya geldim. Vali Vecdi Goniil Anadolu Lisesi’nden
mezun olduktan sonra Istanbul Universite’sini kazanip Istanbul’a tagindim.Sevdigim,
eglendigim seyi yapabilmek ve bunu bir igse doniistiirmek icin {iniversiteye bir siire ara

verip tiim odagimi igerik olusturmaya verdim.” (http://www.orkunisitmak.com/)

Kendisi diger meslektaslar1 gibi odagini tamamen Youtube’a ¢evirmis, bunu bir
is olarak ele almis, hatta bu ugurda tiniversiteye ara vererek sadece Youtube’a igerik
iiretmeye baslamustir. Oyle ki heniiz 23 yasinda olan Orkun Isitmak’in sahsina

prodiiksiyon ve t-shirt tasarimi alanlarinda hizmet veren iki sirketi bulunmaktadir.

Orkun Isitmak neden Youtube’a katildigim1 ve Youtube’da gorevinin ne
oldugunu izleyicilerine daha iyi anlatabilmek ve izleyicileriyle arasindaki samimiyeti

giiclendirebilmek i¢in resmi web sitesinde su ifadelere yer vermistir;

“Youtube ve televizyon birbirinden tamamen farkli iki mecra. Televizyonda
maruz kaliyorsunuz fakat Youtube da izlemek istediginizi kendiniz segebiliyorsunuz.
Bu Youtube’u televizyondan ¢ok daha etkili kiliyor. Televizyon Kitlesi ve Youtube
kitlesi de birbirinden oldukga farkli. icerikler de ayn1 sekilde. Ben de bu ayrimi elimden
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geldik¢e korumaya ¢alistyor ve izleyicilerime en iyi igerigi sunmaya gayret ediyorum.
Tutkumuzu ise doniistiirerek markalara iiriin yerlestirme ve reklam calismalar
yapiyoruz. Yapmis oldugumuz Ornek c¢aligmalari Referanslar linkine tiklayarak
gorebilirsiniz. Insanlar1 eglendirebilmek igin ilk olarak kendiniz eglenmelisiniz. Ben de
tam olarak bunu yapiyorum , egleniyorum. Farkli seyler yaratarak izleyenlerin yiiziinde
bir tebessiim olusturmaya calistyorum. Her hafta koydugum yeni videolar ile is/okul
bir

calistyorum.”(http://www.orkunisitmak.com/)

stresinden sikilanlara alternatif olmaya

Youtube’u profesyonel anlamda yiiriitmeye ¢alisan ve Microsoft, Nike, Pizza
Hut, Gilette, Intel, Migros, Nestea, Turkcell, Sprite, Samsung, Garanti, HP, Canon gibi
diinyaca tinlii markalarla igbirlikleri yiiriiten Orkun Isitmak’in kisisel kanalinda en ¢ok

izlenen videolar1 ise su sekildedir;

VIDEO ADI [ZLENME | YUKLENM | BEGENENLERI | BEGENMEYENLER | VIDEO
SAYISI E TARIHI N SAYISI IN SAYISI TURU

YORUMLARLA [35.708.90 |9  Haziran | 802 Bin 48 Bin Seri /

R SARKI |0 2017 Parodi-

YAPMAK (ECE Challange

SECKIN-

ADEYYO)

GULMEME 21.330.80 |24 Ekim | 302 Bin 20 Bin Seri /

CHALLENGE! |6 2016 Challange

(En Komik Vine)

GECE 17.886.20 |27 Ocak | 417 Bin 14 Bin Seri /

ALISVERIS 1 2017 Challange

MERKEZINDE

KALMAK

Tablo 5. Orkun Isitmak Kanahnin En Cok izlenen 3 Videosu

3.4.2.1.

“YORUMLARLA

ADEYYO)” Video Analizi
9 Haziran 2017 tarihinde yiiklenen video 2 bucuk yil igerisinde toplam

35.708.900 goriintiilenmeye ulasmistir.

yazmaktadir;

SARKI YAPMAK (ECE SECKIN-

Videonun agiklamalar kisminda sunlar

“Yorumlarla Sarki Yapmak serimizin yeni bdliimiinde Ece Seckin ‘in Adeyyo

sarkisin1 yapiyoruz. Ece Seckin Adeyyo ile yaptigimiz Yorumlarla Sarki videomuzu
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kacirmayin!
Ece Seckin Adeyyo : https://www.youtube.com/watch?v=2g3-B...
Video hosunuza gittiyse “begenmeyi” unutmayin!
Yeni videolar1 kagirmamak icin https://www.youtube.com/subscription ...

tiklayarak abone olabilirsiniz!” (https://www.youtube.com/watch?v=bc6JDuQp-Us)

Agiklamalar kisminin ilk boliimiinde boliimiin igeriginden kisaca bahsettikten
sonra izleyicilere abone olabilmeleri i¢in bir link vermis ve izlenmesini istedigi toplam
11 adet videosunun linkini de birakmistir. Youtube’da aktif olarak kullandigi ikinci
kanalinin, web sitesinin, Twitter, Facebook, Instagram ve Snapchat uygulamalarinin
linklerini de birakan Orkun ayni zamanda Orkun Isitmak IOS Uygulamasi ve Orkun
Isitmak Android uygulamasmin da linklerini izleyenleriyle paylasmistir. Ayrica
incelenen diger Youtuber Enes Batur gibi Orkun Isitmak da her videosunun altunda

izleyicilerine bir mesaj daha eklemektedir;

“Merhaba Ben Orkun Isitmak! Youtube kanalimda birbirinden komik saka,
sosyal deney,eglence, ve hayatimi paylastigim vloglar/videolar iiretiyorum. Genellikle
haftada 2 video yiikledigim eglence dolu kanalimdaki videolarimi kagirmamak icin

abone olmay1 unutmayn!” (https://www.youtube.com/watch?v=bc6JDuQp-Us)

Toplam siiresi 5 dakika 30 saniye olan videonun acilis sahnesinde Orkun
Isitmak bir ses kayit stiidyosunda oturmaktadir. Orkun Isitmak videoyu her zamanki
klasik acilist olan hizli ve anlasilmaz bir bigimde “Herkese merhaba ben Orkun”
seklinde yapmaktadir. Orkun, “Yorumlarla Sarki Yapmak” adli video serisinin
iclinciisiinii ¢ekmek istediginden fakat bu sarkinin Tiirk¢e olmasini istediginden
bahsetmektedir. Birden telefonu videoya da konu olan Ece Seckin’in Adeyyo sarkisiyla
calmaya baslamaktadir ve bir anda Orkun’un yaninda Ece Seckin belirir. Igerik; Orkun
Isitmak’in  videolarina gelen yorumlarin arasindan en ilginglerini ve kafiye
olusturabilecekleri segerek Ece Seckin’in Adeyyo sarkisinin iizerine okunmasit olarak
belirlenmistir. Sarkiy1 sdylerken ikili birlikte dans etmektedir. Videoda kurgulanmis bir
senaryo, mizansen vardir. Video iceriginde 6zel efektler kullanilmistir. Ece Seckin’in
bir anda Orkun Isitmak’in yaninda belirmesi, sarki sdylerken sergiledikleri dans
figiirlerinin kurgulanisinda 6zel efektler vardir. Videonun konusu sarki yapmak oldugu

icin mekan bir ses kayit stiidyosu olarak belirlenmistir. Orkun ve Ece’nin arkasinda
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miksaj aletleri ve “On Air” yani “Yayinda” yazan bir tabelanin 15181 yanmaktadir.
Nakarat kisminda gdosterilen tek yorum “MARUL” adli Youtube hesabinin yorumudur.
Youtube’da iin salmis, takipgi sayisi ve izlenme sayisi yiiksek videolarin altina zaman
zaman yorum birakan fakat her zaman ayni yorumu atan bu hesap bu sefer Orkun’un
videosuna girmeyi basarmistir. “BEN MARULUM?” yorumunu birakan hesabi1 nakaratta
kullanilan tek yorum olmustur ve dyle ki sarkida gecen son nakaratta marul videoya

dekor olarak eklenmistir.

Orkun Isitmak “Yorumlarla Sarki Yapmak (Ece Seckin-Adeyyo)” Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=bc6JDuQp-Us)

Bu sayede videonun mizah ve espri seviyesi yiikselmistir hatta dyle ki bu
videodan sonra “MARUL” adli hesap ve onun yaptig1 yorumlar sosyal medyada viral
olmustur. Google’a “ben marulum” yazildiginda arama motorunda ¢ok fazla aratildig:
icin ilk olarak Ece Seckin ve Orkun Isitmak’in birlikte ¢ekmis olduklari bu video
cikmaktadir ve bu videoya ait sarki sozleri “Ece Seckin- Ben marulum sarki sozleri”

olarak aratanlarin karsisina ¢ikmaktadir.

Videoda kanal sahibi Orkun Isitmak’in yaninda Ece Seckin de yer almaktadir.
Ikilinin isbirligi aslinda onlarin ikisini de videonun anlaticis1 konumuna getirmektedir.
Ciinkii kanal sahibi Orkun’dur fakat sarkinin sahibi Ece Seckin’dir. Ve Orkun’a gelen
yorumlar Ece’nin sarkisiyla birlestigi i¢in ikisi de anlatici konumuna gelmektedir. Bu
video bir serinin pargasidir ve temasi parodi/challange olarak diigiiniilmektedir. Ciinkii

aktif olarak yayma alinmis ve izleyicinin karsisina sunulmus bir igerigi/iiriinii farkli
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yollarla eglenceli hale getirerek, bir nevi dalga gegerek ayni igerigi yogurmak ve tekrar
izleyicinin karsisina ¢ikarmak videonun temel tabanini olusturmaktadir. Ayni zamanda
bu videolar Youtube’da ¢ok izlenen c¢ogu kanalda yapilmaktadir. Youtuber’lar
birbirlerine meydan okumasalar da bu kategoride en ¢ok izlenen videolar1 yapmak i¢in
birbirleriyle bir nevi yarismaktadirlar. Bu kategoride igerik yiiklemesi yapan kanallar
arasinda, arastirmamizin da orneklemi igerisinde olan Enes Batur ve Kafalar kanallar
da yer almaktadir. Fakat kategorinin en ¢ok izlenen ve etkilesim yaratan kanali Orkun

Isitmak olmustur.

Videoda herhangi bir sponsorluk anlagsmasi olup olmadigi bilinmemektedir.
Videonun agiklamalar kismina sarkimin adi, sanatcisi, albiimii ve Youtube’a
lisanslayanlar kismi doldurulmustur. Orkun Isitmak videoyu klasik acilisiyla yaptigi
gibi klasik kapanisiyla yapmustir “Bu videonun da burada sonuna geldik. Videoyu
begendiyseniz begen tusuna basmay1 ve asagidan kanalima hala abone degilseniz abone
olmay1 unutmayn. Bir sonraki videoda goriismek ilizere hosgakalin.” seklinde videoyu
kapatmigtir. Videonun kapanisinda biiylik bir abone ol tusu, 2 tane gondermeli kart
kullanim1 vardir. Ayrica tim video boyunca sag alt kosede abone ol butonu yer
almaktadir. Buna ek olarak, videonun girisinde Orkun Isitmak kendi Instagram
hesabmin da tanitimini yapmaktadir. Ayrica video bitiminde kullanilan arka planda
Facebook, Twitter, Pinterest, Vimeo, Instagram, Google+, Skype gibi medya ve sosyal
medya mecralarinin logolar1 kullanilmistir. Bu arka plan kirmizi tercih edilmistir.
Kirmizi Youtube’un Kkurumsal rengidir ayrica kirmizi renk enerjiyi ve aksiyonu
yansitmaktadir. Video da kanal da aslinda kirmizi1 renginin ifade ettigi seyi aslinda tam

anlamiyla hissettirmektedir ¢iinkii enerjik, dinamik ve geng bir gorliniimii vardir.
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Orkun Isitmak “Yorumlarla Sarki Yapmak (Ece Seckin-Adeyyo)” Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=bc6JDuQp-Us)

3.4.2.2. “GULMEME CHALLANGE! (EN KOMIK VINE)” Video
Analizi
24 Ekim 2016 tarihinde yiiklenen video 3 yil igerisinde 21.353.420

goriintiilenmeye ulasmistir. Videonun agiklamalar kisminda sunlar yazmaktadir;

“Diinyanin en komik vine videolarini izliyor ve giilmeme challenge yaparak
giilmemeye ¢alistyorum. COK ZOR COK!

Video hosunuza gittiyse “begenmeyi” unutmayin!

Yeni videolar1 kagirmamak icin https://www.youtube.com/subscription_...

tiklayarak abone olabilirsiniz!”

(https://www.youtube.com/watch?v=EasJ7rbqTwk&t=21s)

Izlenmesini istedigi 10 videonun linkini, ikinci Youtube kanalini, web sitesini ve
cesitli sosyal medya mecralarindaki hesaplarinin linkini de bu agiklamadan hemen sonra
yazmis olan Orkun Isitmak, izleyicileri i¢in her zaman yazmis oldugu metni tekrar

aciklamalar kismina eklemistir;

“Merhaba Ben Orkun Isitmak! Youtube kanalimda birbirinden komik saka,
sosyal deney,eglence, ve hayatimi paylastigim vloglar/videolar liretiyorum. Genellikle
haftada 2 video yiikledigim eglence dolu kanalimdaki videolarimi kagirmamak igin
abone olmay1 unutmayin!

Izlediginiz i¢in tesekkiirler!”

(https://www.youtube.com/watch?v=EasJ7rbqTwk&t=21s)
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Video igeriginde o zamanin popiiler mecrasi olan Vine’dan igerikler alinmustir.
Vine, i¢eriginde milyonlarca 7 saniyelik video barindiran bir sosyal medya mecrasi idi.
Vine’da popiiler olup daha sonra Youtube’da kanal acan birgok Youtuber vardir.
Ozellikle komik videolarin paylasiimasiyla bilinirlik saglayan Vine’dan toplam 36 adet
komik video, video igeriginde kullanilmistir. Orkun Isitmak’in bu videodaki amaci,
icerikleri izleyerek giilmemektir. Giilerse kullanicilar tarafindan yorum olarak birakilan
ve en ¢ok begeni alan yorumda yazilan seyi yapacagini belirten Orkun Isitmak, en ¢ok
begeniyi 45.579 yorumun arasindan “Tavuk kostiimii giy kfc ye git ve arkadaslarimi

neden 6ldiirdiinliz de” yorumuyla almistir. Bu sayede etkilesimi, popiilariteyi artirmistir.

Videoda Tiirkce ve Ingilizce olmak iizere altyazi secenedi mevcuttur. Tiirkce
altyazilar 5 farkli kisi, Ingilizce altyazilar 2 farkli kisi tarafindan eklenmis ve
diizenlenmistir. Videoda kullanilan tiim miizik dosyalar1 agiklamalar kismindaki miizik

kullanimi1 béliimiine lisanslariyla birlikte eklenmistir.

Toplam 6 dakika 26 saniye olan videonun agilis sahnesinde Orkun Isitmak yari
ciplak bir sekilde kamera arkasindaki kisiyle konugmaktadir ve ona o an o goriintiileri
kayit edip etmedigini giilerek sormaktadir. Orkun Isitmak {izerine giyecegi bluzu

diizeltirken {istii ¢iplaktir ve kendini sanstirlemistir.

Orkun Isitmak “Gililmeme Challenge! (En Komik Vine)” Videosu
https://www.youtube.com/watch?v=EasJ7rbqTwk&t=21s

Aslinda videoda sansiir kullanimiyla birlikte icerik televizyon igerigine

benzeyen bir hal almaktadir. Ciinkii televizyonda da miistehcen, zararl igerikler
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sansiirlenmektedir ve biliyiikk denetimler altindadir. Bu, isin mizahi duygusunu
ylkseltmek i¢in kullanilmig olan bir sansiirdiir fakat temel anlaminda benzer seylere
tekabiil etmektedir. Televizyondan farkli olarak ise, Youtube kanallar1 ve kanal
sahipleri 6zgiir ve bagimsizdir. Bir denetim kuruluna ya da karar merkezine sahip
degillerdir dolayisiyla gosterilen her sey kendi kararlar1 iizerinden alinmaktadir.
Dolayisiyla Orkun bu sahneyi paylasmadan once bunu paylasacagina, burada sansiir

uygulayacagina ve yayimlayacagina kendisi karar vermistir.

Video Orkun Isitmak’in klasik agilist olan “Herkese merhaba ben Orkun” ile
acilmistir. Bu video “home-casting” teriminin karsilig1 olan bir videodur. Orkun Isitmak
bu videoyu evinde, odasinda ¢ekmistir. Arka planda Winnie the Pooh oyuncagi, klaket,
dekoratif 151k, ¢izgi romanlardan olusan bir duvar kagidi, Youtube adobe ol butonundan
yapilmus bir yastik, Instagram ve Snapchat logolarindan yapilmis bir yastik dekor olarak
kullanilmistir. Videoda kullanilan Vine icerikleri arasinda kiifiirlii ve siddet iceren
icerikler vardir. Bu da Orkun Isitmak’in izleyici kitlesinin igerisinde yer alan kiigiik

yastaki izleyiciler i¢in uygun bir durum degildir.

Videonun sinematografik agidan herhangi bir degeri yoktur. Orkun’un bilgisayar
kamerasindan ¢ekilmis havasi yaratilan videoda tek kamera kullanilmistir. Vine
icerikleri tam ekran verilmis, Orkun’un videolara verdigi tepki goriintiileri ise sol iist

tarafta kii¢iik bir ¢erceve igerisine alinmistir ve gosterilmistir.

Orkun Isitmak “Gililmeme Challenge! (En Komik Vine)” Videosu
https://www.youtube.com/watch?v=EasJ7rbqTwk&t=21s

Video boyunca sag alt kosede abone ol butonu yer almaktadir ve videoya 1 adet
kart eklenmistir.
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3.4.2.3. “GECE ALISVERIS MERKEZINDE KALMAK” Video

Analizi
27 Ocak 2017 tarihinde Youtube’a yliklenen video 3 yila yakin bir siirede

17.893.617 kisi tarafindan goriintiilenmistir. Videonun agiklamalar kismina sunlar

eklenmistir;

“Ben Orkun Isitmak , yurt disinda yapilan gece AVM (Aligveris Merkezi) de
kalma macerasin1 bugiin Tiirkiye’de deneyecegim! Aligveris merkezi kapanmadan igeri
girip saklanarak geceyi orada gegirmeye calisacagim!

Kamera Arkasi : https://youtu.be/rCjl1LPcb44

Video hosunuza gittiyse “begenmeyi” unutmayin!

Yeni videolar1 kagirmamak igin https:// www.youtube.com/subscription_...

tiklayarak abone olabilirsiniz!”

(https://www.youtube.com/watch?v=A3ZQtnTGRIU&t=147s)

Izlenmesini istedigi 10 videonun linkini, ikinci Youtube kanalini, web sitesini ve
cesitli sosyal medya mecralarindaki hesaplarinin linkini de bu agiklamadan hemen sonra
yazmis olan Orkun Isitmak, izleyicileri i¢in her zaman yazmis oldugu metni tekrar

aciklamalar kismina eklemistir;

“Merhaba Ben Orkun Isitmak! Youtube kanalimda birbirinden komik saka,
sosyal deney,eglence, ve hayatimi paylastigim vloglar/videolar iiretiyorum. Genellikle
haftada 2 video yiikledigim eglence dolu kanalimdaki videolarimi ka¢irmamak icin
abone olmay1 unutmayin!

[zlediginiz igin tesekkiirler!”

(https://www.youtube.com/watch?v=A3ZQtnTGRIU&t=147s)

Video igeriginde Orkun Isitmak bir aligveris merkezinde (kendi ifadesi bu
sekilde olsa da agilis sahnesinde arkada fluda kalan logodan anlasildig: lizere Maltepe
Park) bulunan Teknosa magazasinda bir gece gecirecekleri bir challenge videosu yer

almaktadir;
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Orkun Isitmak “Gece Aligveris Merkezinde Kalmak™ Videosu
https://www.youtube.com/watch?v=A3ZQtnTGRIU&t=147s

Videoda Orkun Isitmak Teknosa ile isbirligi yapmistir yani bu igerik sponsorlu
bir igeriktir. Daha sonra videonun belli bash kesimlerini alarak Teknosa kendi Youtube
hesabinda da bu videoyu paylasmistir. Teknosa ile yapilan isbirliginden magaza
calisanlarinin ya da aligveris merkezi ¢alisanlarinin haberinin olmadigini sdylemektedir
Orkun Isitmak. Aligveris merkezine dogrudan giris yapip ilk olarak magaza icinde kesfe
cikiyor Orkun ve kamera arkasindaki arkadasi. Magazada kesif yaparlarken bir oda
buluyorlar fakat odaya girdiklerinde magaza giivenligi onlar1 yakaliyor. Kameraya
cikmak istemeyen giivenlik eliyle kameranin lensini kapatiyor. Orkun Isitmak bu
sahnenin altina “Yiiz ve ses sansiirlenmistir” yazisi eklemistir. Yakalandiktan sonra
aligveris merkezinin digina ¢ikan ikili tekrar aligveris merkezine giriyor ve ilk olarak
gece boyunca ihtiya¢ duyabilecekleri yiyecek, icecekleri temin ediyorlar. Bu sirada
merkezin kapanis saatine yaklagmasi i¢in igeride oyalanan Orkun Isitmak diger cesitli
magazalara girip oralarda vakit gegiriyor. Bunlarin her birini yaparken aslinda aligveris
merkezinin de tanitimini yapmis oluyor. Magazaya tekrar donmeden 6nce Orkun
taninmamak i¢in tuvalette {stiinii degistiriyor. Daha sonra Teknosa’ya giriyorlar ve
kendilerine saklanabilecekleri bir yer buluyorlar. Saat 23:00 oldugunda magazada
kimsenin olmadigindan emin olduktan sonra magazanin igerisinde dolagmaya
basliyorlar. Bu sirada kendilerini hirsiza benzetiyorlar. Igeride dans ediyor, uyuyor,
yemek yiyor, oyun oynuyorlar. Kendi evlerinde vakit geciriyormus gibi hareket
ediyorlar ve hatta Orkun kendi fotograflarini magaza igerisindeki televizyonlara
yansitiyor. Marketten almis olduklari lahmacunlari magazada satisa sunulan bir

mikrodalgay1 paketinden cikartarak lahmacunlarim 1sitiyorlar. Igerideki cesitli iiriinleri
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denedikten ve bir sekilde onlarin da tanittmimi yaptiktan ve aslinda videonun
amaclarindan biri olan Teknosa magazasinin icerisindeki {irtin cesitliligini de
gosterdikten sonra gece saat 03:00 gibi sikilip aligveris merkezinin igerisine giriyor ve
oralarda dolagmaya basliyorlar. Daha sonra Teknosa’ya geri dontiyorlar fakat bir sekilde
alarm sistemi aktiflesiyor ve Teknosa’dan yazili izinleri olmasina ragmen panik olup

acil ¢ikis kapisindan direkt olarak aligveris merkezinin disina ¢ikiyorlar.

Video ¢ekiminde iki kamera kullanilmistir; 1 adet GoPro ve 1 adet DSLR. Kimi
zaman DSLR kameray1 arkadasi tutmustur kimi zaman da Orkun kendisini ve ¢evresini
GoPro kullanarak cekmistir. Video boyunca sag alt kisimda abone ol butonu yer
almaktadir. Videonun sonunda “Gece Aligveris Merkezinde Kalmak™ adli videonun

kamera arkasi kart olarak yer almaktadir. Videoya toplamda 42.953 yorum gelmistir.

3.4.3. Kafalar Kanah*®

KANALIN ADI Kafalar

KANALIN MOTTOSU Yok

ACIKLAMA Atakan Ozyurt, Bilal Hanci ve Fatih Yasin’in
eglenceli diinyasina hos geldiniz.

Videolarimizdan aninda haberdar olmak igin
abone olmay1 unutmayin.

Bize ulagsmak i¢in Instagram ve Twitter
adreslerimize yazabilirsiniz.

YOUTUBE’A KATILDIGI TARIH |26 Aralik 2014

ABONE SAYISI 6,16 Milyon

[ZLENME SAYISI 1.175.799.351

HAFTALIK VIDEO YUKLEME |1
SAYISI

VIDEO YUKLEDIGi GUNLER Cuma

YUKLENMIS VIDEO SAYISI 319

Tablo 6. Kafalar Kanal Icerigi

3 Calisma boyunca bu kanaldan aliman tiim igerikler oldugu gibi alinmistir. Herhangi bir diizeltme (dil bilgisi
de dahil olmak iizere) yapilmamustir. Calismanin objektifliginin bozulmamasi ve verilerin bu bilgiler de goze
alinarak yorumlanmasi i¢in bu konuya dzellikle dikkat edilmistir.
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Kafalar kanali Youtube Tiirkiye’de en ¢ok aboneye sahip olan iigiincii kanaldir.
Atakan Ozyurt, Bilal Hanc1 ve Fatih Yasin adli 3 kisinin sunumuyla gergeklesen
videolar kanal sahipleri tarafindan 5 yildir aktif olarak {iretiliyor. Diger kanallara
nazaran daha yeni bir kanal olan Kafalar, video sayisi ve Youtube’a katildigt yil ile
kiyaslandiginda daha yiiksek bir ivmeye sahip oldugu goriilmektedir. Kanal sahibi 3 kisi
daha once de bahsi gegen Vine adli mecrada popiiler olmus, daha sonra Vine’n artik
istedigi performanst gosterememesi ve kapanmasiyla birlikte Youtube’a gecis
yapmistir. Kanalda aktif olarak Kral&Vezir, Kiskirtma, Hesap Kimde?, Kafalar Karigik
ve Paranla Rezil Ol temali icerikler iiretilmektedir. Bu igerikler seri halinde Youtube’da
yer almaktadir. Ekibin aym adla “Kafalar Karisik” adinda bir filmi de 7 Aralik 2018
tarthinde sinemalarda seyirciyle bulusmustur. 8 hafta icerisinde toplam 864.706
seyirciyle bulusan film, girdigi hafta listede 5. film olurken beklenen basarinin altinda

kalmistir. Kanalin en ¢ok izlenen 3 igerigi ise su sekildedir;

VIDEO ADI | iZLENME | YUKLENME | BEGENEN | BEGENMEYEN | VIDEO

SAYISI TARIHI LERIN LERIN SAYISI | TURU
SAYISI

YORUMLA |14.326.902 |3 Mayis 2017 | 416 Bin 10 Bin Seri /

RLA Challange

SARKI -

Artik  GOr

Beni!

HESAP 13.783.195 | 8 Aralik 2017 | 283 Bin 10 Bin Seri /

KIMDE? Challange

FT. ENES

BATUR

(6.000TL’LI

K

ALISVERIS

)

Geleneksel |13.707.176 |8 Nisan 2016 | 268 Bin 7,8 Bin Seri /

Kiskirtma Challange

Tablo 7. Kafalar Kanalinin En Cok izlenen 3 Videosu

3.4.3.1. “YORUMLARLA SARKI - Artik Gor Beni!” Video Analizi

3 Mayis 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenmis olan bu videonun goriintiilenme

sayist 2 bucuk yilda 14.351.240’a ulasmistir. Videonun agiklamalar kisminda sunlar

97



yazmaktadir;
“Selam Arkadaslar;

Sizlerden gelen yorumlarla sarki yaptik. Kaya da bize eslik etti. Artik Gor Beni
adli videomuz sizlerle...

Tirkiye’de ilk yorumlarla sarki yapan Kaya Giray’a tesekkiirler!

Kaya Giray’in kanalina asagidaki linkten ulasabilirsiniz;

https://goo.gl/UX7d05

Her cuma 18:00°da yeni video.

Video hosunuza gittiyse “begenmeyi” unutmayin!

Facebook Grubumuza katilmay1 unutmayin:
https://www.facebook.com/groups/90094...

Ne kadar ¢ok begeni gelirse o kadar kaliteli isler ¢ikarabiliriz. Beraber bu yolda
ilerliyoruz.

Arkadaglar, yorumlariniz bizim i¢in ¢ok degerli. Hepsini tek tek okuyoruz.
Yorumlarda bizden istediginiz seyleri c¢ekmeye calistyoruz. Cokga istediginiz
mezarhikta  bir glin  gecirme  videosunu da  sonunda  hazirladik.”

(https://www.youtube.com/watch?v=A0gN7RP7WQE)

Yazilan bu agiklamanin ardinda izlenmesini istedikleri 6 adet videonun
linklerini de eklemislerdir. Kafalar kanalinin sahipleri ayrica izleyicilerine su notu da

aciklamalar kutucuguna birakmiglardir;

“Merhaba, bu kanali 3 kisi yonetiyoruz. Atakan Ozyurt, Fatih Yasin ve Bilal
Hanc1 olarak Kafalar adin1 verdigimiz kanali agtik. Her hafta cuma giinii 18:00°da yeni
video ylkliiyoruz. Olabildigince farkli sehirlerde ve farkl tarzlarda igerik {iiretip sizleri
giildiirmek, eglendirmek ve bilgilendirmeye ¢alisiyoruz.

b

Bizi izlediginiz i¢in cok tesekkiir ederiz.’

(https://www.youtube.com/watch?v=A0qN7RP7WQE)

Igerik olarak Orkun Isitmak’m da aym kategoride ¢ekmis oldugu video aymidir;
daha 6nceden yliklemis olduklar1 videolara gelen popiiler ve farkli gordiikleri yorumlari
alarak, yiiklenme zamaninda popiiler olan ‘Counting Stars’ adli sarkinin miizigi iistiine

eklemislerdir, dolayisiyla videonun siiresi sarki siiresiyle esdeger olarak 3 dakika 25
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saniyedir. 3 kanal sahibi Youtube’da yorumlarla sarki tiiriinii baglatan Kaya Giray’1 da
konuk olarak videolarinda yer vermislerdir. Videoda ekran dérde boliinmiistiir ve her

bir kisi bir kutucuga yerlestirilmistir;

Kafalar “Yorumlarla Sarki Artik Gor Beni” Videosu
https://www.youtube.com/watch?v=A0qN7RP7WQE

Bahsi gecen her bir yorum, yorumu eklenen kullanicinin adi da ekranda

gosterilecek sekilde videonun tam ortasina yerlestirilmistir. Bu sayede izleyen kisilerin
bilinirliklerini artirmak igin siirekli olarak kanala yorum birakmalari, degisik yorumlarla
viral olabilme potansiyelini artirmis ve interaktif bir calisma gergeklestirerek izleyici
cekebilme olanagini yiikseltmistir. Kanalin adin1 da verdikleri gibi dort kafa dort ayr
bolmeye simetrik olarak yerlestirilmistir. Secilen yorumlarin herhangi bir sistematik

dogrultusunda secildigi diisiinlilmemektedir. Videoya toplamda 49.450 yorum gelmistir.

Videoda herhangi bir dekor kullanimi1 yoktur. Video stiidyoda, green box
sisteminde cekilmistir. Herhangi teknik bir bilgi paylagilmamistir ve altyazi segenegi
yoktur. Tiim video tek kamera ile ¢ekilmistir, sinematografik agidan bir degeri yoktur.
Video stiresinde sag iist tarafta Oneriler olarak beliren 5 adet kart kullanim1 mevcuttur.
Bu kartlar “Bir Giinliigline Kole Olmak!! (Kral&Vezir)”, “Don Challenge!!
(Telefonlarimiz Kirild1)”, “Meshur Cig Kofteci Ali Ustay1 Kiskirttik”, “Cok Beklenen
Kiskirtma! (Fatih Yasin)”, “Takipcilerimizle Bir Giin Gegirmek! (Nusr-et’e Gittik)”
adindaki videolara aittir. Videonun sonunda gondermeli 2 kart mevcuttur. Ayrica video
sonunda birlikte c¢aligmis olduklarin Kaya Giray’in Youtube kanalinin butonu da

bulunmaktadir.
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3.4.3.2. “HESAP KIMDE? FT. ENES BATUR (6.000 TL’LiK

ALISVERIS)” Video Analizi
8 Aralik 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen video iki yil igerisinde toplam

13.816.676 goriintillenmeye ulagsmustir. Kanal sahipleri agiklamalar kutusuna sunlari

yazmistir;

“Merhaba arkadaslar;

Hesap kimde serisinin 2. videosunda Enes Batur eslik etti. Biz ¢cok eglendik

umarim sizlerde eglenirsiniz.

Her hafta 18:00°da yeni video ile karsinizda olacagiz. Sizden ricamiz en azindan
videoyu begendiyseniz begenmeyi ve aninda bildirim almak istiyorsaniz kanala abone

olmay1 unutmamaniz. Sevgilerle ve eglenceyle kalin.

Diger videolarimizi izlemek i¢in tiklayabilirsiniz :
https://www.youtube.com/channel/UC7Lu...”(https://www.youtube.com/watch?v=TBp
IZwWrD3GY &t=9975)

Hemen ardindan kanalin 3 sahibi de Instagram ve Twitter hesaplarinin

adreslerini paylagmislardir.

Videonun basinda Kafalar kanalinin mensuplarindan olan Bilal’in diisiisiine
taniklik ediyor izleyenler. Daha sonra hastaneye gidiyorlar ve Bilal’i tekerlekli
sandalyede gorliyoruz. Videonun acilisini  gordiiglimiizde ise Bilal’in ayaginin
kirildigimi anliyoruz ve daha 6nce hikayenin icerisinde olmayan Enes Batur’u da

videoda goriiyoruz.

Kafalar “Hesap Kimde? Ft. Enes Batur” Videosu
(https://www.youtube.com/watch?v=TBplZwrD3GY &t=997s)
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Video igeriginde kanal sahipleri Atakan, Bilal ve Yasin haricinde bir de
Tirkiye’nin en ¢ok abonesi olan Youtube kanal sahibi ve bu arastirmada da kendisine
yer verilmis olan Enes Batur yer almaktadir. Ellerinde olan 4 zarfi aligveris yaptik¢a
magaza kasiyerine sectirerek zarfin igerisinden ¢ikan isme hesabi 6detmek videonun
temelini olusturmaktadir. Bu siire igerisinde kisiler istediklerini almakta, fakat alirken
aligverisin sonunda kimin isminin ¢ikacagimi bilmemekte (ki o isim kendi ismi de
olabilir) ve zaman zaman birbirlerini manipiile etmekte fakat en sonunda kasiyere zarfi

sectirerek ¢ikan kisi hesab1 6demektedir.

Videonun acilis sahnesinde Enes Batur, kanal sahiplerinden Fatih acilis
yaparken araya girerek kendi kanalinin acgilisini yapmaktadir. Bu agidan ve video
icerisinde kendi kanalinin tamitimini yapmasi, Fatih’in videonun sonlarinda Enes’in
kanalinda da benzer bir video cektiklerini ve o videoyu da seyircilere dnermesi gibi
sebeplerden dolay1 aslinda Youtuber’larin birlikte video ¢ekmesi, o6zellikle de Enes
Batur kadar popiiler olanlarla, kazanc-kazang olarak degerlendirilebilir.

Videoda aligveris i¢in gittikleri ilk durak bir oyuncak zinciri olan Adore
Oyuncak oluyor. Herhangi bir sponsorluk anlasmasi olup olmadig1 belirtilmemistir. Her
biri 20’li yaslarin iizerinde olan 4 Youtuber, oyuncak¢ida kendilerine alisveris
yapiyorlar. Videonun iiglincii dakikasinda kanal sahiplerinin Instagram hesaplar1 banner
seklinde gorselin altinda gosteriliyor. Videonun ilk kismimi kapsayan oyuncakci
magazasinda 3 sunucu ve 1 konugun argo ve siddet kullanimi s6z konusu.
Aligverislerini yaptiktan sonra hesabin 1.696 Tiirk Liras1 tuttugunu 6greniyorlar ve

kasiyerin zarfi agmasiyla hesab1 Fatih’in 6deyecegi ortaya ¢ikmis oluyor.

Ikinci durak bir spor ayakkabi ve spor kiyafetleri satan Instreet magazasi oluyor.
Aligveris yaparken magazadaki personellerle de muhabbet eden ve birbirlerini almamak
lizere ikna etmeye calisan sunucular en ¢ok da Enes’in magazada aligveris yapan
tanimadiklar1 bir kisiye ayakkabi hediye etmesine kiziyorlar. Ellerine ne gecerse
aliyolar, ihtiyaca yonelik bir aligveris yapmiyorlar. Bu alisverigin tutar1 3.142 Tiirk
Liras1 oluyor ve kasiyerin ¢ektigi zarfin igerisinden Enes Batur’un ismi ¢ikiyor. Enes
hesab1 ddedikten sonra videonun 12. dakikasinda kanal sahiplerinin Instagram hesaplari

tekrar tanitiliyor.

Ugiincii ve son duraklari ise Osmanli Tiirk Mutfagi restorani oluyor.
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Gittiklerinde ilk olarak sOyledikleri sey mekanda bulunan herkese ¢ay 1smarladiklari
oluyor. Igeride kag kisi oldugunu bilmiyorlar fakat herkese ¢ay 1smarliyorlar. Burada da
kanal sahipleri ve Enes Batur istedikleri her seyi soOyliiyorlar hatta restorandaki bir
cocugu da bir silire sonra masalarina davet ediyorlar ve ona da istedigi tatliy1
ismarliyorlar. 818 Tiirk Liras1 gelen hesaplarini da bu sefer Bilal ddiiyor ve bu sekilde

videoyu sonlandiriyorlar.

Bu video Kafalar kanalina ait “Hesap Kimde?” serisinin ikinci videosudur. IIki
yine bir Youtuber/Fenomen olan Berkcan Giiven ile birlikte cekilmistir. Videoda
izlenmesi istenen 4 videoya ait kart bulunmaktadir. Video igerisinde gidilen mekanlarla
herhangi bir sponsorluk anlagsmasi yapip yapmadiklar1 belirtilmemistir. Video
sinematografik olarak Orkun Isitmak’mn aligveris merkezinde 1 gece ge¢irdigi videoyla
benzerlik gostermektedir. Acilis sahnesinde kameranin kullanimi ve kurgusu bir film
sahnesini andirmaktadir. Ayrica videoda gorsel efektler de kullanilmistir. Videoya
16.792 yorum gelmistir. Videonun toplam siiresi 20 dakika 16 saniyedir. Videoda 4
farkll kisi tarafindan eklenmis ve diizenlenmis altyazi vardir. Videonun sonunda da

gondermeli iki kart mevcuttur.

3.4.3.3. “Geleneksel Kiskirtma” Video Analizi

8 Nisan 2016 tarihinde Youtube’a yiiklenmis olan videonun gdriintiilenme sayist 3

yil icerisinde 13.707.176’ya ulagsmustir. Videonun agiklamalar kisminda sunlar yazmaktadir;

“Snapchat’te stirekli kigkirttigimiz Bilal Hanci’yr bir de uzun versiyon
kiskirtalim dedik ¢ok siiper oldu. Sizce de siiper olduysa begenmeyi ve yorum atmayi
unutmayn! lyi seyirler

Snapchat: Atakanozyurt

Snapchat: BilalHanci

Snapchat: Fatihyasin

.............. KAFALAR’a ayak uydurmak i¢cin ABONE olun P&
https://goo.gl/R0Ox6b4

Sosyal Medyada da kopuyoruz, takipte kalin”
(https://www.youtube.com/watch?v=ZAkg23ytm3c)

Videonun yiikledigi yil ve zaman Snapchat uygulamasinin ¢ok popiiler olmasi
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sebebiyle bu alana egildikleri gézlemlenmektedir. Daha sonra Instagram, Facebook,
Twitter gibi sosyal medya hesaplarinin linklerini paylasan kanal sahipleri bir de

izleyicileri i¢in su notu agiklamalar kutucuguna birakmustir;

“Biz ii¢ kisiydik: Bilal Hanc1, Atakan Ozyurt, Fatih Yasin. Ve bir giin bir araya
geldik Kafalar’1 kurmaya karar verdik. Kurduk kurduk da bir sorun niye kurduk? Ciinkii
biz istedik ki herkes giilsiin, herkes eglensin, kimse hazana uymasin. Takipte kalin,

olacaklar1 goriin” (https://www.youtube.com/watch?v=2ZAkg23ytm3c)

Video igeriginde zamanin popiiler sosyal medya mecrast olan Snapchat’te
yaptiklar1 kigkirtmay1 devam ettirmek vardir. Atakan ve Fatih’in Bilal’i kizdirmak icin
tiirlii yollara basvurmaktadir videoda. Video igeriginde Bilal’in kafasina su dokmek,
kirli sepetinde alinan carsafi kafasina dolamak, gozlerini baglamak, evdeki esyalari

kirmak, tabaklar1 duvara firlatmak gibi birgok rahatsiz edici eylem bulunmaktadir.

Ilk olarak Fatih Bilal’i kiskirtmakta, Atakan videoyu c¢ekmektedir. Videonun
ortalarindan sonra bunun tam tersi olmaktadir. Videodaki kiifiir kullanim1 ve siddet
gosterimi son derece yiiksektir. Bilal, Atakan ve Fatih’in video ¢ektiginden haberdardir
clinkii kameray1 gizleme gibi bir durum yoktur ortada. Daha 6nce bu tarz kigkirtmalara
Snapchat uygulamasi iizerinden maruz kalmis olsa da durumu biliyor gibi
davranmamaktadir. Yani kurgulanmis bir durum olup olmadig: bilinmemektedir. Video
akig1 Bilal’i sinirlendirmeye c¢alisirken yapilan sinir bozucu hareketler-kiifiir-siddet

olarak ilerlemektedir.

Kiskirtma videolar1 Kafalar kanalinin yaratmis oldugu bir igerik serisidir.
Youtube’a yiiklenmis bu serinin ilk videosu da “Geleneksel Kigkirtma”dir. Video evde
cekilmistir. Mutfak, salon gibi kisisel alanlar videoda gosterilmektedir. Sinematografik
olarak bir deger ifade etmemektedir. Tek kamera ile ¢ekilmistir. Herhangi bir kurgu
0zelligi bulunmamaktadir. Challenge mantiginda c¢ekilmis bir videodur. Videoda kart
kullanimi mevcuttur. Sonunda goéndermeli 4 kart bulunmaktadir. Videonun toplam

stiresi 8 dakika 53 saniyedir. Videoya toplamda 38.831 yorum yapilmustir.

3.5. Bulgular

Arastirmada Tiirkiye’de en ¢ok abonesi olan 3 Youtube kanalinin en ¢ok izlenen

3 videosu yeni medya mecralarindan Youtube’un giindelik kiiltiirii etkilemedeki roliinii
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aragtirabilmek ve irdelemek icin incelenmistir. Bu kanallar abone saysina gore sirasiyla

Enes Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar’dir.

Aragtirma kapsaminda incelenen ii¢ kanalin da gerek izleyici kitlesi, gerek hedef

kitlesi, gerekse Youtube’a aktif olarak icerik iireten kisilerin igerik tercihlerini

yonlendirdikleri goriilmiistiir. Yiiksek abone sayilari ve etkileme giiclerinin fazlaligy;

popliler olan igerikleri kendi kanallarinda kendi stilleri ile birlestirerek izleyicilere

sunmalar1 ve etki yaratmalar1 sebebiyle Youtube kiiltilirline katki saglamislardir. En ¢ok

izlenen tiirlere dogru yonelmisler, sahip olduklar1 genel izleyici kitlesinin disinda

demografik 6zelliklerine uyan diger Youtuberlar da etkilemislerdir. Cekilen video tiirleri

ve bu tiirlerin sonrasinda ka¢ kisi tarafindan kendi stillerinde tekrar diizenlenerek

Youtube’a yiiklendigi su sekilde listelenmistir;

YUKLENEN VIDEONUN | VIDEONUN ULUSALDAKI | KAC Kisi

ADI KARSILIGI TARAFINDAN
YENIDEN
DUZENLENDIGI

Marketteki Herseyi Karistirip | Smoothie Challenge 96

Ictik

Hayat Hileleri Giinliik Hileler 31

Bir Giinliigiine Dondurmaci | Bir Giinliigiine “X” Iscisi|46

Olmak Olmak

YORUMLARLAR SARKI | Yorumlarla Sark1 Yapmak 58

YAPMAK (ECE SECKIN-

ADEYYO)

GULMEME CHALLENGE! | Giilmeme Challenge 92

(En Komik Vine)

GECE ALISVERIS | Gece “X” Bir Yerde Kalmak |56

MERKEZINDE KALMAK

HESAP KIMDE? FT. ENES Hesap Kimde? / Hesap|71

BATUR (6.000TL’LiK | Odetmek

ALISVERIS)

Geleneksel Kiskirtma Kigkirtma 66

Marketteki Herseyi Karistirtp | Smoothie Challenge 96

Ictik

Hayat Hileleri Giinliik Hileler 31
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Bir Giinliigiine Dondurmaci | Bir Giinliigiine “X” Iscisi|46
Olmak Olmak

YORUMLARLAR SARKI | Yorumlarla Sarki Yapmak 58
YAPMAK (ECE SECKIN-

ADEYYO)

GULMEME CHALLENGE! | Giilmeme Challenge 92
(En Komik Vine)

GECE ALISVERIS | Gece “X” Bir Yerde Kalmak |56
MERKEZINDE KALMAK

HESAP KIMDE? FT. ENES Hesap Kimde? / Hesap| 71
BATUR (6.000TL’LIK | Odetmek

ALISVERIS)

Geleneksel Kiskirtma Kigkirtma 66

Tablo 8. Youtuber’lardan Etkilenerek Cekilen Meydan Okuma Videolarinin
Sayisi

Youtube’da kanaat onderleri olarak isim yapmis bu kisilerin yiiklemis oldugu
videolar iinlii kanal sahipleri tarafindan da Youtube’da sadece kiiciik bir kesime hitap
eden, ya da neredeyse hi¢ izlemesi olmayan kisiler tarafindan bile tekrar diizenlenerek
yuklenmistir. Bu kisiler yiiklemis olduklar1 videolarla insanlar1 etkilemektedir ve
O0zendirmektedir. Popiiler iceriklerden etkilenen bireyler ayni zamanda yiikleyen
kisilerden de etkilenmektedir, Youtube’da harcamis olduklar1 zaman dilimine
mecradaki  glindelik  yasamlar1  diyeceksek  eger  giindelik  yasamlarini
Youtuberlarin/Influencerlarin onlar etkiledikleri sekilde glincellemeye baslamiglardir.
Izleyici bireyler tabi ki kanala yiiklenen her icerikten etkilenip giindelik hayatlarin
buna gore sekillendirmemektedir fakat yaptiklari hareketler, selamlasma teknikleri,
kullandiklar1 iriinler, yedikleri yiyecekler ve gittikleri mekanlar izleyici bireyleri
etkilemektedir. Youtube bir kiiltiir endiistrisi iirlinii haline gelmistir, ¢iinkii goriilen
igerikler tiiketilmekle birlikte yeniden iiretilmeye baslamistir. Ayni bir sanat {liriinii gibi
icerikleri bir iiriin olarak varsayarsak onlarin replikalar1 biitiin mecrada dolasmaya
baglamistir. Bu replikalar da {irinin orijinali gibi tiiketilmektedir. Kiiltiir endiistrisi
haline gelmis olan bu iirlin ayn1 zamanda o kadar popiilerdir ki bireyler kendini ayn
zamanda popliler kiiltiir iiriinii olmus bu mecradan alikoyamamakta ve giindelik
yasamlarinin merkezleri haline getirmektedir. Ayn1 zamanda igerikleri tekrar iireten

kisilerin geng¢ kitle olmas1 da ulusal bazda en ¢ok abonesi olan Youtube kanallarinin
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igerik tiretimlerinin geng kusaga yonelik oldugunun da bir kanitidir.

Incelenen videolarda yeni nesil genclerin giindelik dilini degistirebilecek
seviyede kotii bir Tiirkge kullanimi vardir. Ayrica argo ve siddet igeren igerikler de
videolarda yer almaktadir. Arastirma kapsaminda videolardaki kiifiir ve argo
kullaniminin  hedef kitlesini ya da izleyici kitlesini ne derecede etkiledigi
Olctimlendirilmese bile, videolara yapilan yorumlarda izleyen bireylerin yanlis sozciik
kullanim1 ve Tiirk¢e bozuklugundan oldukga etkilenerek yazim dilini manipiile ettikleri
gozlemlenmistir. Enes Batur’un Tiirk¢e dilbilgisi kurallarin1 temelden ihlal etmesi,
Orkun Isitmak’m Ingilizce bir¢ok kelimeyi giinliik diline dahil etmesi (6rnegin Ece
Seckin ile c¢ektikleri videonun sonunda “Goriisiiriiz” demek yerine “See you’lar”
demesi) gibi olaylar izleyici kitlesini etkilemektedir. Ayrica videolarda gosterilen
iceriklerin cogu izleyici kitlesini olusturan genclere kotli 6rnek niteligindedir. Enes
Batur’un incelenen ilk videosu ‘“Hayat Hileleri” videosunda gosterdigi ¢ofu sey
(6rnegin edebi eser olan kitaba ketcap sikarak kitabi amacit dogrultusunda
kullanmamasi) ya da bir¢ok Youtuber tarafindan tekrar diizenlenerek Youtube’a
yiiklenmis olan bir geceyi aligveris merkezinde gecirme challengesi illegal bir
durumdur fakat izleyiciler (Youtuber olmayan) onlardan cesaret alarak bu durumu bir
aktiviteye ¢evirmistir. Ki o igerigin Youtuberlar tarafindan bir sponsorluk anlagmasiyla
cekilip ¢ekilmedigi de bu durumun onlar i¢in illegal bir durum olusturup olusturmadigi
da bilinmemektedir. Kisilerin kendi hayatlarina onlarin icerik olarak tirettikleri seyleri
entegre etmeleri ve bir icerik iireticisi edasiyla yaptiklarini yapmalari da Youtube
kanallariin igerik Uretimi kiiltiir endiistrisinin giindelik yasam pratiklerine iliskin
ornek teskil etmektedir. Ve bu iceriklerin kisileri etkileyebilme giicli o kadar yiiksektir
ki, normal sartlarda yurt disinda erisimimizin olmadig1 yerlerden bile etkilene
thtimalimizin oldugunu goéstermektedir. Orkun’un videoya baslarken ‘yurt disinda da
popliler olan bu challenge’ demesi bu durumu kanitlar niteliktedir. Bir icerigin
popiilerlesmesi, onun gilindelik kiiltiirimiize girerek bir kiiltiir endiistrisi iiriini
olugturmasi sarmani yeni medya sayesinde olusmaktadir. McLuhan’in kiiresel koy
kavramini temelden destekleyen bir durum olan etkileme giicii, ulusal bazda en ¢ok
abonesi olan Youtube kanallarinin irettigi iceriklerle birlikte, giindelik kiiltiiriin

yadsinamaz belirleyicisi konumuna gelmektedir.

Benzer bir durum olarak bu Kisilerin Youtube kanallarinda gergek hayatta da
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iinlii olan kisilerle video ¢ekmeleri gerceklik algisini degistirmektedir. Bir televizyon
kanali edasiyla hareket eden ve gercek hayatta iinlii olan kisilerin 6zeline inerek onlarla
kanallarinda sohbet etmesi, onlarla bu kadar samimi olabilmesi izleyici i¢in enteresan
bir durum teskil edebilmektedir. Bu sebeple aslinda yeni medya giindelik kiiltiir
kavramini temelinden sarsmaktadir. Ciinkii bu minvalde giindelik kiiltiiriimiizde kisiler
gercek hayatta belli bir is dogrultusunda iin kazanmis insanlarda bir araya
gelinebileceginin Ornegini olusturmaktadir. Hatta o kadar yakin olunabilmektedir ki
kendi soyledigi sarkinin sadece miizigini kullanarak, sarkiy1 evirip ¢evirip farkli bir
forma sokabilme durumuna izin verilmektedir. Nasil ki sarkicilara sanat¢1 deniliyorsa
sarkilarmi1 da sanat {iriinii olarak nitelendirilebilecek durumdayken sarkinin miizigi
lizerine yorumlardan s0z yazarak o {riinii mahvedilmesine eserin sahibi izin
vermektedir. Bunu yaparken izleyici i¢in sanatgr sempatiklesmekte, Youtuber da
popiilerlesmektedir. Ve sarkinin bu sayede yeni bir forma evrilerek yeniden
yaratilmasina izin verilmesinin tek sebebi ise bunu yapan kisinin de farkli bir mecrada,
Youtube’da tinlii olmasidir. Giindelik kiiltiir Youtube’un bireylerin hayatina girmesiyle
birlikte her gecen giin degismektedir ve degisen seyler bu sayede popiilerlesmektedir.
Bu durumun sonucunda da giindelik kiiltiir kavrami popiiler kiiltiir kavramiyla i¢ ige

gecmekte ve bu iki kavram siirekli olarak birbirini beslemektedir.

Gilindelik kiiltiirimiiziin igerisine giren bu igeriklerin tutum ve davranis
bicimlerine olan etkisinin bu denli yiiksek olmasi tabi ki sadece fiziksel olarak alinan
aksiyonlarla sinirli degildir. Psikolojik olarak da izleyici bireyleri oldukc¢a fazla
etkilemektedir. Aglik siirinin giderek diistiigli ve alim giiciiniin giderek azaldigi bu
zamanlarda tiiketimin, tiiketebilme hizinin bu kadar artmas:i ve bu durumlarin
izleyicilerin gdzii dniinde yasanmasi da pek saglikli bir durum degildir. Ozellikle kadin
izleyicilerin takip ettigi makyaj kanallar1 bu duruma birebir 6rnek teskil etmektedir.
“Markalardan Gelenler” adindaki serilerde Youtuber’lar kendilerine gelen paketleri bir
seremoni seklinde izleyicilerin Oniinde agmaktadir. Gelen firiinlerin miktar olarak da
ticret olarak da ¢ok yiiksek olmasi bireyleri psikolojik olarak etkilemektedir. Gelen
yorumlara bakildiginda o friinlere sahip olmak isteyen milyonlarca geng¢ kizin
oldugunu ve aym1 zamanda o yorumlarda bu {riinlerin fiyatiyla ailelerin
gecinebilecegini belirten birgok kisi oldugunu gorebilmek miimkiindiir. Su anda

popliler olan tiikketmek ve tiikettigini gostermektir. Youtuber’lar da popiiler olani
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giindelik hayatlarina dahil ederek bunu yapmaktadirlar fakat bunu yaparken psikolojik
olarak verdikleri siddetin farkinda degillerdir. Bu arastirma kapsaminda incelenen
Kafalar kanalinin “Hesap Kimde?” videosunda da bu konuya iligkin bir iceriktir.
Kisiler fiitursuzca satin almaktadir, aldiklarini belki kullanmakta belki ¢ope atmaktadir
ama sirf eglence olsun diye izlensin diye binlerce liralik aligverisi dakikalar igerisinde
yapmaktadirlar. Bu video tiirliniin kag¢ kisi tarafindan yapildig1 arastirilirken ilkokul
cagindaki kiigiik ¢ocuklarin da kendi biitcelerine gore (Hesap Kimde? 50 TL Harcadik)
ayni igerigi ¢ektikleri ve Youtube’a yiikledikleri gortilmiistiir. Ayni videonun kiigiik bir
kiz cocugu tarafindan koyde kendi tarzina uygun olarak cekti§i ve Youtube’a
yuklendigi de gozlemlenmistir. Youtube tam olarak kiiltiir endiistrisinin giindelik
yasam pratiklerine iliskin elestirilerine 6rnek teskil etmektedir ve kisilerin popiiler
gordiigli tiim igeriklere hizmet etmektedir. Fakat bunu yaparken psikolojik olarak

verdigi zarar 6l¢iimlenememektedir.

Televizyonun veya diger kitle iletisim araglarinin aksine Youtube interaktif bir
mecra olanagi sunmaktadir izleyicilere. Ve Youtube’u popiiler yapan da bir noktada bu
etkilesime izleyicilerin ihtiya¢ duyuyor olmasidir. Yani Youtube bir noktada talebi
goriip arzi yaratan bir mecra konumuna erismisti. Bu sayede igerik iireticileri
izleyicilerini daha ¢ok dinlemekte, ¢linkii dinlemezse izlenmeyecegini bilmekte ve
onlardan gelen geri bildirimleri sik1 bir sekilde dikkate almaktadir. Bu sebeple yorum
yapmak, begenmek onlar i¢in para kazandiran etmenler olmasi disinda kanalin
gidisatin1 sekillendirebilmek ac¢isindan da Onemlidir. Buna oOrnek olarak Orkun
Isitmak’1in “Giilmeme Challenge-En Komik Vine” videosunda giilerse videonun altinda
en ¢ok begeni alan yorumda yazan aktiviteyi yapacaginin vaadini vererek aslinda
izleyiciyi belirleyici konumuna getirmektedir. Izleyicinin sdyledigi seye gdre hareket
eden bir mekanizma olusmaktadir ve eger dedigi gibi giilerse dedigi seyi yapmasi
beklenmemektedir, yapmasi zorunlu hale gelmektedir. Yani bu bir se¢cenek olmaktan
cikip bir zorunluluk haline gelmektedir. Izleyici bireylerin giindelik yasamlarinda
tanimadiklar1 kisilere bir seyler yaptirabilme gibi bir durumu s6z konusu degilken bu
mecra sebebiyle kisiler tanimadiklar1 bireylere de istediklerini yaptirabilme

Ozgiirliigiine ya da liiksiine erisiyor olduklarini diislinebilmektedirler.
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BOLUM 4. SONUC

Calismanin birinci boliimiinde gilindelik kiiltiir kavrami {izerinden kuramsal
cerceve cizilmistir. Daha sonra giindelik yasam igerisindeki kiiltiirel degerlerin nasil
islendigini ve yasatildigin1 anlatabilmek adma kiiltiir endiistrisinin mihenk taglarin
olusturan Frankfurt Okulu ve kiiltiir endiistrilerinden bahsedilmis, kiiltiir endiistrilerinde
glindelik yasamin nasil olduguna deginilmistir. Ayrica popiiler kiiltiir kavramindan,
onun ne oldugundan ve nasil islendiginden, giindelik yasamin kiiltiir endiistrisi
kavramiyla birlestiginde nasil popiiler kiiltiire evrildiginden de bahsedilmistir. ikinci
boliimde ¢alismanin ana odagimin c¢ikis noktasi olan yeni medya kavrami, yeni
medyanin bir evren olusturmasi ve o evrenin nasil yaratildigi, yeni medyanin giindelik
yasama ne tiir etkileri oldugu agiklanmistir. Sonrasinda ¢alismanin odagi olan Youtube,
onun nasil bir mecra oldugu, Youtube’un tarihsel gelisimi, bigcimsel ve igeriksel olarak
Youtube terimleri agiklanmistir. Son olarak ii¢lincli boliimde ise ¢alismanin yontemi
olan icerik analizi agiklanmistir. Daha sonra arastirmanin amacindan ve
sinirliliklarindan bahsedilmistir. Arastirmanin 6rneklemini olusturan ulusal 6lgekte en
cok aboneye sahip 3 kanal olan; Enes Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar kanallarinin en
cok izlenen 3 videosunun igerik analiz yapilmistir. S6z konusu analizler ile amaclanan,
giinlimiizde Youtube igeriklerinin giindelik yasama olan etkilerinin mecra igerigi
tizerinden degerlendirilmesidir. Elde edilen veriler ve yapilan analizler dogrultusunda

calismada su sonuglara ulasilmistir:

Giindelik kiiltiir demek insan yasami demektir. Insanin yasadig1 ve var oldugu
her yerde kiiltiirden ve o kiiltiirii giindelik hayatlarinda nasil yasadigindan bahsetmemek
imkansizdir. Her bir bireyin kendine ait bir glindelik yasayis pratigi olsa da o pratikler
cogu zaman bagli olduklar1 toplumlarin kiiltlirinden etkilenerek degisime ugrar. Bu
degisiklikler zaman ve mekandan oldukga etkilenir. Fakat kiiltiir, zamanin ve mekanin
giderek soyutlagtigi ve bir bakima Onemsizlestigini gosteren basat degisimleri ise
teknolojik gelismeler sonucunda yasar. Sosyal bir hayat siirse de siirmese de birey bu

degisikliklere maruz kalir.

Gilindelik hayat pratiklerini yasayan ve stabil bir hayat siirdiigiinii iddia eden
bireyler dahi herkes etrafinda olan degisimler ve gelisimleri gézlemlemek ve maruz

kalmak zorunda birakilir. Bireylerin gazeteler, kitaplar, dergiler ve daha sonrasinda
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bliyiik ¢i18ir acan radyo, televizyon gibi teknolojik icatlar sayesinde haber alma
faaliyetleri gelismistir. Bu sayede diger insanlarin giindelik hayat pratiklerinden
haberdar olunmus ve kiiresel kdy denilen kavramin gelismesine olanak saglanmigtir.
Ozellikle televizyonun icadindan sonra artik tiim diinya kisa zaman igerisinde

birbirinden haberdar olmaya baslamistir.

Her yeni donemde giindemde olan, popiilerlesen ve beklenen ilgi
kayboldugunda giindemden silinen bir uygulama vardir. Bir zamanlar popiiler olan
radyonun, televizyon gelince yerini ona birakmasi gibi her donem kendi sartlar1 altinda
degerlendirilmelidir. Bu minvalde uzun yillardir ailelerin tek bir arag¢ etrafinda
toplanmasina sebebiyet veren, medyanin gelismesini ve ¢ok dnemli bir yere gelmesine
olanak saglayan, haber alma ihtiyacimiz1 karsilayan ve istedigimizde bizi eglendirme
gorevini de lstlenen televizyonun zaman igerisinde popiilaritesini kaybetmesi iizerine
yeni medya kanallar1 giindeme gelmeye baslamistir. Videonun giiciiniin oldukca fazla
yayilim sagladigi bu donemde de akla gelen tek uygulama Youtube kisilerin glindelik
hayatlarina hizlica dahil olmustur. Boylelikle giindelik kiiltiir ve hayat pratiklerimiz

tizerinde hak sahibi olmaya baglamistir.

Youtube’un uluslararast alanda bir ivme yakaladiktan sonra popiiler olmasiyla
birlikte ulusal alanda da yayilmasi ve popiiler hale gelmesiyle birlikte iceriginde
izleyicilere sundugu her seyiyle popiiler kiiltlir iriinii haline gelmistir. Bireyler
izledikleri videolarin igeriklerinden ve o videoyu yiikleyen kisilerden etkilenerek
giindelik kiiltiirlerini, glindelik hayat pratiklerini degistirmeye baslamislardir. O kisiler
(Youtuberlar/Influencerlar) izleyici kitle i¢in iinlii, giindelik hayatlar1 igerisindeki
kanaat onderi konumuna gelmistir ve dolayisiyla yaptiklart her sey izleyiciler i¢in
Oonemli hale gelmistir. Bu durum hem igerik {ireticileri icin hem de sponsorluk
anlagmalar1 yaptiklar1t markalar i¢in karli bir durumdur. Ciinkii icerik iireticileri anlagsma
sagladikca ve izlendikge para kazanirken, markalar igerik iireticileri sayesinde direkt
hedef kitlesine yonelik reklamlar verebilmekte, hizl1 geri bildirim alabilmektedir. Her
anlamda tiiketimi 0n plana ¢ikartan bir kiiltiir endiistrisi tiriinii haline gelen Youtube,
kendi kendini galistiran bir mekanizma olusturmustur. Bu sayede izleyiciler hem
tilkketici hem iiretici konumuna gelmis ve yipranmadan kendi dongiisiinii yaratan bir

sistem kurulmustur.
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Aragtirma igeriginde incelenen uluslararasi alanda en ¢ok abonesi olan Enes
Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar kanallarinin en ¢ok izlenen 3 videosunda da analiz
edildigi tlizere, Youtube mecrasina aktif olarak igerik iireten bu kisilerin etkileme giicii
oldukca yiiksektir. Kisiler giindelik hayatlarini c¢ektikleri ya da sadece eglendirmek
amaclt cesiktli kategorilerdeki videolar1 yiiklerken izleyici kitlesinin bu iceriklerden
etkileneceginin farkindadir. Cilinkii diger kitle iletisim araclarinin aksine Youtube’da
direkt olarak geri bildirim alinabilecek bir sistem kurulmustur. Algoritmasindan da
anlasilacag1 tizere bu kisilerin iirettigi benzer igeriklerin izleyici kitlesi tarafindan
yeniden diizenlenerek kendi tarzlarinda gekilip tekrar Youtube’a yiiklenmesi aslinda
hem sistemin nasil ¢alistigin1 hem de bu kisilerin etkileme diizeylerinin ne denli yiiksek
oldugunu kanitlamaktadir. Giindelik kiiltiiriimiizde belki ihtiyag duymayacagimiz
yalnizca bos zaman gecirmek igin aktif olunan bu mecra kiiltiir endiistrisi tirlinii
olmasiyla birlikte su anda sosyal medya mecralar1 arasinda en popiiler 2. mecradir
(https://ourworldindata.org/rise-of-social-media). Bu sayede etkilesim giicli de oldukga

yiiksektir.

Gilindelik kiltiirin  degismesi tabi ki her popiilerlesen {irlinle miimkiin
olmamaktadir. Bu zamana kadar glindeme gelmis fakat yeterli ivmeye ulasamadigi icin
sOniip gitmis birgok yeni medya iiriinii vardir. Kimileri yazili, kimileri fotograf tabanli,
Kimileri ise Youtube gibi video tabanlidir (Google Videos gibi). Fakat bunlarin ¢cogu
sistemsel, maddi ya da zaman ve mekana bagli olarak popiilerlesen farkli bir
uygulamanin varligindan 6tiirii yok olmustur. Youtube’un bireylerin giindelik hayatina
bu kadar girmesinin basat nedenlerinden birisi de aidiyet duygusunu olusturabilmesidir.
Kullanicilar ~ kendilerini  bir  topluluga (kullanicilara  Tubers deniyor) ait
hissetmektedirler. Nasil ki yasadigimiz topraklarin bir devleti var, bir mekanizmasi var;
sanki Youtube da aymi yapiy1r kisilere empoze etmektedir. Bu sayede soz hakki
oldugunu diistinen bireyler, yillardir tek tarafli ilerleyen kitle iletisim araglarindan da
sikildig1 i¢in tire-tiiketici konumuna gelmis ve bu durum onlar1 6énemli hissettirmistir.
Bu sebeple de milyonlar tarafindan dinlenen Youtuber’lar ciddiye alinmis, ne giydilerse
giyilmis ne yedilerse yenilmistir, kisacasi ne deneyimledilerse deneyimlenmeye

calisilmistir ve ¢alisilmaktadir.

Youtube kanallart igeriklerini popiiler kiiltirden almaktadir, ondan

beslenmektedir. O sirada giindemde ne popiilerse o alanda igerikler {iretilmekte, kiiltiir
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endiistrisinin yasam pratiklerine iliskin elestirilerine 6rnek teskil etmektedir. Kitap
okuyarak, gezerek, Ogrenerek gecirilebilecek olan vaktin bir bagkasinin hayatini
izleyerek gegirilmesi, onlarin dedigi her seyin Onem teskil etmesi ve boylelikle
bireylerin gilindelik hayat pratiklerini kokiinden etkilemesinin sebebi popiiler olana

yonelmesi sayesinde kazanmis olduklari takipei kitlesidir.

Donem donem kullanicilar tarafindan fark edilen ve yildiz1 parlayan, daha sonra
beklenen ilgi kayboldugunda sosyal medya piyasasindan adini sildiren birgok
uygulama, aslinda bireylerin giindelik hayatinda popiiler oldugu zamanlar yer kaplayip
daha sonra yok olarak bir noktada pratikleri degistirmektedir. Giindelik kiiltiir ¢agin
getirdikleriyle birlikte siirekli olarak degismekte, her yeni gelen ondan bir 6ncekinin
tahtin1 sarsmakta ve bdylelikle kiiltiir endiistrileri arasinda da adi konulmaz bir rekabet
ortam1 yaratilmaktadir. Bireylerin giindelik kiiltiirleri icerisinde kendisine yer bulan bir
seyin, yarin ¢ag geregi veya talebin karsiliginda arzin verilmesi durumunda yerinden

edilmeyeceginin hi¢bir sekilde garantisi bulunmamaktadir.

Ayni sekilde giindelik kiiltiiriin icerisinde bulunan her aktivite, uygulama, moda
akimlari, teknolojik aletler ve hatta zaman zaman diisiinceler bile popiiler kiiltiirden
oldukca fazla etkilenmektedir. Bireyler giindelik hayatlarinda bir seye (ki bu sey biraz
once bahsi gecen teknolojik alet bile olabilir) normalden ya da bir benzerinden daha
fazla ilgi gostermesi onun daha ergonomik olmasi anlamma gelmemektedir cogu
zaman. Artik ¢ag bunu insanlarin dniine eskisinden ¢ok daha fazla sunmaktadir, popiiler
olan her zaman goz oniindedir ve bireylerin iiriinii taniy1p, analiz edip, ger¢ekten isteyip
istemedigine karar vermesi oldukca hizli olmaktadir. Bu sebeple de giindelik kiiltiiriin
degisimi aslinda popiiler kiiltiirden fazlasiyla etkilenmektedir. Hatta dyle ki bu iki
kavram birbirinin neredeyse igine girmistir; birindeki degisim digerini de ivedilikle
etkilemektedir. Ayn1 Youtube’da oldugu gibi; popiilerlesen bir video tiiriiniin bireylerin
giindelik hayatina hizlica girmesi ve kisilerin o tiir lizerinden defalarca video ¢ekmesi
gibi.

Bu durum benzer sekliyle yeni medya lizerinden de agiklanabilir. Geleneksel
medyanin yerini yeni medyanin almasi 6ngoriilebilir bir durumdu. Ciinkii yeni medya
daha hizli, daha ulasilabilir, daha genis ve her kitleye hitap eder bir halde insanlara
servis edildi. Kisilerin giindelik hayatlarinda yer etmis bir¢ok aliskanlik, gazete okuma,
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kitap okuma, bilgi edinme ve hatta alisveris yapma gibi, yeni medya sebebiyle
bireylerin giindelik hayatina girdi ve giindelik kiiltiirlerinde bu davraniglara denk gelen
tim kavramlar1 temelinden degistirdi. Youtube’un bireylere bir gazeteci edasiyla
gordiikleri her seyi yayinlama hakkini vermesiyle birlikte gazetecilik ve haber verme-

alma anlayis1 bile degismistir.

Bu arastirma kapsaminda yapilan analizler dogrultusunda igerik treticilerinin
tirettikleri iceriklerin giindelik kiiltiirlin yadsinamaz belirleyicisi konumunda olduguna,
ulusal dlgekte en ¢ok izlenen Youtube kanallari iizerinden igeriksel olarak ulagilmistir.
Bu arastirmadan sonra yapilacak olan diger arastirmalar 6zellikle anket yontemi ya da
odak grup c¢alismasi teknigini kullanarak kisilerin Youtube’dan ve igeriklerinden tutum,
davranis ve deneyime odakli ne denli etkilendikleri, giindelik pratiklerini hangi yonde

degistirdikleri analiz edilebilir.
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