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OZET

TURKIYE’DE TARIM SEKTORUNUN iIHRACAT SORUNLARI:
MARDIN iLi ORNEGI

DABAKOGLU, Mehmet
Yiiksek Lisans Tezi, Iktisat Anabilim Dali
Tez Danismani: Dog. Dr. Sumru BAKAN

Ocak 2020, 96 sayfa

Tarim sektorii; toplumun gida gereksinimini saglamasi, sanayiye hammadde
temini, istihdama katkis1 ve kalkinmanin finansmanina katkida bulunmasi nedeniyle
iilke ekonomileri agisindan stratejik oneme sahip bir sektordiir. Yirminci ve yirmi
birinci yiizyilda artan diinya niifusuyla beraber tarimsal iirlin ihtiyaci da artmis ve
iilkeler bu ihtiyaci tek baglarina karsilayamaz duruma gelmistir. Bu yiizden dis ticaret
yapmak iilkeler i¢in son derece Oonemli hale gelmistir. Ancak iilkeler dis ticaret
yaparken birtakim sorunlarla karsi karsiya kalmaktadirlar. Bu baglamda; ¢alismada,
Mardin ilinde tarim iirlinleri ihracat1 yapan 80 firma ile goristilerek ihracat yaparken
karsilastiklar1 sorunlarin tespit edilmesi amaglanmistir.

Bu amacla; Mardin ili smirlar1 igerisinde bulunan firmalarmn ihracat
konusunda deneyimli olan elemanlari ile birebir anket uygulamasi yapilarak veriler
elde edilmis ve SPSS paket programi ile verilerin analizleri yapilmistir. Yapilan
analizler sonucunda firmalarin kapasite kullanim orani, katilimcilarin yas1 ve egitim
durumuyla ihracat sorunlarina vermis olduklar1 cevaplar arasinda anlaml bir iligki
oldugu saptanmistir. Ayrica katilimcilarin ihracat sorunlarina vermis oldugu cevaplar
arasinda en 0onemli goriilen ihracat sorunlari; kredi faiz oranlarimin yiiksekligi, iiretim
girdi maliyetlerindeki artislar, iilke i¢indeki siyasi istikrarsizlik, {ilkeler arasindaki
diplomatik sorunlar, kamu destek ve tesviklerinin yetersizligi, doviz kurundan
kaynaklanan sorunlarin yani sira i¢ piyasadaki ekonomik belirsizlikler olarak tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: hracat Sorunlari, Tarim Sektorii, Tarmm Uriinleri,
Kalkimma, Mardin.



ABSTRACT

EXPORT PROBLEMS OF THE AGRICULTURAL SECTOR IN TURKEY:
THE CASE OF MARDIN
DABAKOGLU, Mehmet
Master’s Thesis, Departmant of EcConomics
Thesis Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Sumru BAKAN
January 2020, 96 pages

Agriculture is a strategic sector in any economy as it meets the society’s food
demand, supplies raw materials to industry, contributes to development financing,
and increases employment level. With the rise of global population in the 20" and
21% centuries, the need for agricultural products has also increased and the countries
have not been able to meet this demand with their own domestic capacities.
Therefore, foreign trade has become extremely important for all countries. However,
some obstacles are encountered in this process. In this context, this research aims to
identify such problems and the obstacles in the case of eighty companies that export
agricultural products in the province of Mardin, Turkey.

To that end, ‘one to one’ questionnaires were applied to the experienced
export staff of these companies in Mardin and the data have been analysed with the
SPSS software programme. As a result of the analyses, it has been determined that
there is a significant relationship between the capacity utilisation rate of the
companies, the age of exporting staff, the education level of the participants, and
their answers to export problems. Furthermore, based on the answers, the most
important export problems have been determined as; high loan interest rates,
increases in input costs, instability in domestic politics, diplomatic challenges among
the states, insufficient public support and incentives to exporting companies, and
currency fluctuations as well as economic uncertainties in the domestic market.

Key Words: Export Problems, Agricultural Sector, Agricultural Product,
Development, Mardin.
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ONSOZ

Kiiresellesmenin artmasiyla beraber iilkeler arasindaki smirlar da ortadan
kalkmaya baslamistir. Sinirlarin ortadan kalmasi ve diinyanin hizla kiiresellesme
icerisine girmesiyle iilkeler {iirettikleri arz fazlasi triinleri ihra¢ etmekle birlikte
iretimini yeteri miktarda yapamadiklar1 veya dislk fiyatlarda tretemedikleri
irlinleri {ilke disindan temin etmektedirler. Bu da dis ticaretin iilke ekonomileri
acisindan ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir. Bu nedenle de dis ticaret ve dis
ticaret araci olan ihracat ve ihracat sorunlari ile ilgili ¢aligmalarin sayisinda da ciddi
artis gozlemlenmektedir. Bu tez calismasinda da Mardin ili smirlar1 igerisinde
faaliyet gosteren tarimsal iiriin ihracatgisi igsletmelerin ihracat yaparken karsi karsiya
kaldiklar1 sorunlar ele alinmistir. Bu baglamda, 80 adet isletmeye anket yontemi
uygulanmis ve s6z konusu sorunlar tespit edilip yorumlanmaya ¢alisilmstir.

Hayatimm her aninda desteklerini benden esirgemeyen, hayatta aldigim her
karara saygi duyup, her daim benim yanimda olan, bugiinlere gelmemi saglayan,
bana gii¢ veren ve ne yaparsam yapayim haklarmi 6deyemeyecegim canim ANNEM
HALIME DABAKOGLU ve BABAM HIDIR DABAKOGLU na minnettarim.

Egitim hayatimin her déneminde maddi ve manevi destegini benden
esirgemeyen basta sevgili ablam Giilay DABAKOGLU ve sevgili abilerim Giinay ve
Omer DABAKOGLU na siikranlarimi sunarm.

Bu tez calismasinin olusmasinda; tezin ilk asamasindan son asamasma kadar
anlayis1 ve sabri ile destegini esirgemeyen degerli danismanim Dog¢. Dr. Sumru
BAKAN Hocama tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica yliksek lisans siiresince ders alma
sansi elde ettigim ve bana biiyiik katkida bulunan ayni zamanda hocadan ¢ok baba
sefkatiyle yaklasan Degerli Hocam Prof. Dr. Sadettin PAKSOY’a tesekkiirlerimi
sunarim. Ayni sekilde, yiiksek lisans siirecinde ders aldigim Dog. Dr. Hasan MEMIS,
Dog. Dr. Taner AKCACI ve Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Vahit EREN Hocalarima
tesekkiirlerimi sunarim. Lisans 6grencisi oldugum donemde hocam olan ve bu
siirecte bana destegini esirgemeyen Dog. Dr. Mehmet Behzat EKINCI Hocama, tez
hazirlama siirecinde sicakkanhligi ve bilgisiyle bana katkist olan Dr. Ogr. Uyesi
Omer DORU Hocama, yine bu siiregte siirekli desteklerini yanimda hissettigim ve
bana agabeylik yapan Ars. Gor. Cumali KILINC ve Ars. Gor. islam ALTUN’a
tesekkiirlerimi sunarim. Tezin analizi asamasinda bana yardimlarimi esirgemeyen ve
degerli vaktinden zaman ayiran Aydin YILDIRIM’a ayrica tesekkiir ederim.

Mehmet DABAKOGLU
Ocak, 2020
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GIRIS

Yirminci yiizyilda hizla artan kiiresellesme olgusuyla beraber iilkeler kapali
ekonomilerden hizla wuzaklasarak a¢ik ekonomi politikasi benimsemeye
baslamislardir. Ulkelerin agik ekonomi politikalarmi benimsemeleri ise mal alim-
sattim1 agisindan llkeler arasi sinirlarin kalkmasma neden olmus ve boylelikle
tilkelerin (firmalarin) agilabilecegi pazar alanlari genislemistir. Dolayisiyla pazar
alanlarinin geniglemesi rekabet ortammni da artrmistir. Diinyadaki bu rekabet
ortamimnin disinda kalmamak ve genisleyen pazarlardan pay alabilmek tiilkeler icin
onem arz etmistir. Bu nedenle, iilkelerin kalkinmasi ve refah seviyelerinin

artmasinda dis ticaret biiyiik 6nem tasimaktadir.

Tarim sektorii hem gelismekte olan iilkelerin hem de gelismis iilkelerin
ckonomilerinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Ayrica tarim sektorii gida temini
acisindan her donemde stratejik dnemini korumustur. Yirmi ve yirmi birinci yiizyilda
artan diinya niifusuyla beraber toplumlarin giderek artan ve g¢esitlenen gida
taleplerine bagl olarak tarim ve tarima dayali sanayi, milli gelir, ihracat ve istihdama
olan katkis1 nedeniyle tiim {ilkeler i¢in stratejik oneme sahip bir sektér olmustur.
Ayrica, diinya niifusunun artmasina paralel olarak tarim sektoriiniin 6nemi daha da
artmustir. Artan diinya niifusunun gida gereksinimini karsilamak gili¢lesmis ve tilkeler
tek baslarma kendi niifuslarmin ihtiyaglarini karsilayamaz duruma gelmistir. Ulkeler
bu yiizden dis ticarete basvurmak durumunda kalmislardir. Ulkeler bu amagla,
iirettikleri ihtiya¢ fazlasi liriinleri ihrag¢ ederken, iiretemedikleri ya da yetersiz tiretim
yaptiklari tirtinleri ithalat yoluyla kargilamakta ve bu ithalat ve ihracat1 yaparken de

birtakim dis ticaret sorunlariyla karsilasabilmektedir.

Thracat sorunlartyla ilgili literatiir son otuz yillik siirecte zenginlesmis ve
ihracat sorunlar1 farkli arastrmacilar tarafindan incelenmistir. “Tiirkiye’de Tarim
Sektériiniin Thracat Sorunlart: Mardin ili Ornegi” adli bu calismada da tarmmsal iiriin
ihracat1 yapan firmalarm ihracat yaparken karsilastiklari sorunlarin tespit edilmesi
amaclanmistir. Ayrica farkli yer ve zamanlarda yapilan benzer arastirmalarin Mardin

ili tarim sektoriinde de gegerli olup olmadiginin sinanmasi hedeflenmistir.



Bu ¢alismada, sosyal bilimler alaninda yaygin bir sekilde kullanilan ve
niceliksel bir yontem olan anket yontemi kullanilmistir. Ayrica ihracat sorunlarimni ele
alan calismalarm literatiir taramasi sonucunda da en c¢ok anket yonteminin
kullanildig1 goriilmistiir. Bu nedenle, bu ¢alismada anket yonteminin uygun olacagi

kanaatine varilmistir.

Mardin ilinin arastirma alani olarak secilmesindeki en onemli etken daha
once gerek Mardin’de gerekse Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde tarim sektorii
thracat sorunlar1 iizerinde herhangi bir ¢aligmanmn yapilmamis olmasidir. Ayrica,
bolgede Gaziantep’ten sonra en ¢ok ihracat yapan ilin Mardin olmasi da ¢alisma
konusunun 6nemini gostermektedir. Tiim bunlarla beraber Mardin ili genel ihracat
rakamlari i¢erisinde tarim {iriinleri ihracati yaklasik %50-60 arasi gibi ciddi bir orana
sahiptir. Bu ihracat oranin daha da arttirilabilmesi ve firmalarin il/iilke ekonomisine
katkismin arttirilabilmesi ig¢in tarmm driinleri ihracati yapan firmalarin ihracat
sorunlarmnin tespit edilmesi 6nem arz etmektedir. Dolayisiyla bu ¢aligma sonucunda,
Mardin ilinde aktif bir sekilde tarim triinleri ihracati yapan firmalarin ihracat
sorunlar1 ele alinmis olup, bu sorunlarin tespit edilmesi ve bu alandaki literatiire katki

saglanmas1 hedeflenmistir.

Mardin ilinde yapilan bu ¢alisma, tarim ve dis ticaretin kavramsal ¢ergevesi,
Tirkiye’nin genel dis ticareti ve tarim sektorii dis ticaretinin yani sira ¢alismanin

bulgularmin yorumlanmasi seklinde ii¢ béliimde incelenmistir.

Birinci boliimde, tarim ve dis ticaret kavramlariyla ilgili kavramsal ve teorik
cergeveye yer verilmistir. Tarim bashigi altinda tarim sektoriiniin tanima, islevleri,
ozellikleri, siniflandirilmasi ve ekonomideki yerine deginilmistir. Dis ticaret basligi
altinda ise ithalat ve ihracatm tanimi, dis ticaret politikasinin amaglar1 ve araglari ile

ihracat sorunlarina yer verilmistir.

Ikinci boliimde ise, Tiirkiye dis ticareti ile tarim sektorii dis ticaretinin yapisi
ve sektoriin iilke dig ticareti igindeki yeri ikincil kaynaklardan elde edilen veriler
yardimiyla incelenmistir. Ardindan, Mardin ilinin genel dis ticareti ile tarim sektorii
dis ticaretinin yapisi, tarim sektoriiniin ilin dis ticareti igindeki yeri yine rakamsal

veriler 15181nda degerlendirilmeye ¢aligilmistir.



Uciincii ve son boliimde ise literatiir ozeti, arastrmanmn amaci, Onemi,
kapsami ve kisitlarma deginildikten sonra, anket calismasi ve anket sonug¢larinin
SPSS paket programi kullanilarak degerlendirilmesi yapilmistir. Elde edilen verilerin
analizi ve bulgularin yorumlanmasina da bu boliim igerisinde yer verilmistir. Sonug

ve Oneriler kismi ile ¢alisma tamamlanmistir.



BIiRINCI BOLUM

TARIM VE DIS TICARET

1.1. TARIM

1.1.1. Tarim Sektoriiniin Tanim

Tarim denildiginde akla ilk gelen, genellikle bitkisel iiretimdir. Dar anlamda
tarim; “Arazide ekim, dikim, bakim ve yetistirme yoluyla bitki, hayvan ve hayvansal
drlinler lretilmesi veya bunlarin iireticileri tarafindan islenip degerlendirilmesi”
faaliyetleridir. Genis anlamda tarim; “Bitkisel ve hayvansal iriinler {iretiminin
yaninda, bu lriinlerin yetistiricileri tarafindan islenmesi, ormancilik ve balik¢ilik
faaliyetleri, tarimsal iirlinlerin yetistiricileri tarafindan tasimnmasi ve saklanmasi,
magazalara devredilmeden Tireticileri tarafindan satilmasi ile tarim alet ve
makinelerinin diger tarim ireticilerinin Uretimle ilgili faaliyetlerinde bir bedel
karsiliginda kullandirilmasmi” kapsamaktadir (Er, 2016: 5). En basit ifadeyle,
bitkisel ve hayvansal iirlinlerin {retimini inceleyen bir bilim dali olarak
tanimlanabilir. Tarimsal triinlerin iiretimindeki verim artigi, iirtinlerin en uygun
kosullarda saklanmasi ve tarimsal iriinlerin pazarlanmasi konular1 da bu bilim
dalinin kapsamina girmektedir. Yani tarim, insan yasaminin siirdiiriilebilmesi icin
gerekli, ekonomik faaliyet konusu olabilecek bitkisel ve hayvansal iiriinlerin
iiretilmesi ve sonu¢ olarak dogal ortama miidahale edilmesi ¢alismalarinin tamamini
icerir (Tirkoglu 2015: 3). Bu konuda benzer bir tanimlama ise su sekilde
yapilmaktadir; “Tarim veya ziraat, bitkisel ve hayvansal iirlinlerin {iretilmesi,
bunlarin kalite ve verimlerinin yiikseltilmesi, bu {iriinlerin uygun kosullarda
muhafaza edilmesi, islenip degerlendirilmesi ve pazarlanmasini ele alan bilim dalidir.
Diger bir ifadeyle, insan besini olabilecek ve ekonomik degeri olan her tiirlii
tarimsal-hayvansal iirlinlin bakim, besleme, yetistirme, koruma ve mekanizasyon
faaliyetlerinin tamami ile durgun sularda veya ozel alanlarda yapilan balik¢ilik

faaliyetlerinin tiimiidiir” (Uludag Ihracatc1 Birlikleri, 2017: 3).



Tiirkiye’de milli muhasebe agisindan genis anlamda tarim esas alinmakta ve
tarim sektorii ciftgilik, bitkisel {iretim, hayvansal iiretim ve tarim sanatlari;
ormancilik; kara avcilii ve su iiriinleri olmak iizere {i¢ alt sektdrde toplanmaktadir.
Aslinda tarim sektdriinde; hayvancilik, ormancilik ve balik¢ilik olarak isimlendirilen
ve yukarida genis anlamda tarim sektOriine giren iiretim dallari, temel iretim

sektorleridir (Karluk, 2009: 190-191).

1.1.2. Tarim Sektoriiniin Islevleri ve Ekonomi Acisindan Onemi

Tarim sektorii son derece onemli bir sektordiir. Bunun nedeni ise tarim
sektoriiniin islevlerinden kaynaklanmaktadir. Bu islevlerin ilki ve en Onemlisi
insanoglunun yasamin siirdiirebilmesi i¢in en temel ihtiyag¢ olan gida gereksinimini
karsilamasidir. Insanligm basladig1 tarihten bu yana, tarrmin kesintisiz bir sekilde
yerine getirdigi ve insan neslinin devamliligini saglayabilen bu islevin yani sira tarim
sektoriiniin birgok islevi vardir. Buna gore, tarim dis1 sektérlere hammadde ve isgiicii
saglama, toplumun saghigmni ve ruhsal dengesini koruma ile kalkinmanin

finansmanini saglama tarim sektoriiniin diger islevleri arasinda sayilabilir (Dinler,
2008: 37).

Tarim sektoriiniin  ikinci islevi ise sanayiye hammadde saglamaktir.
Sanayilesme Oncesi tarim Uriinleri beslenme, giyim, temizlik gibi alanlarda yaygin
olarak kullanilmistir. Sanayi devrimiyle birlikte, tarimsal tirtinlere dayali sanayilerin
gelismesi i¢in sanayi odakli tarimsal iiretim yapilarak iiretim artislar1 goriilmeye
baslanmistir. Pamuk iiretimi hizla artmis, kauguk iiretimi yaygimlasmistir. Yiin
hayvancilig1 konusunda ciddi asamalar kat edilmistir. Tarim {iriinlerinde meydana
gelen verim artiglari, sanayilesmenin basarili bir sekilde gerceklesmesini saglayan

unsurdur (Dinler, 2008: 59).

Tarim sektoriiniin Giglincii bir islevi ise tarim dig1 faaliyetlere isgiicii
aktarmasidir. insanligm en énemli gegim kaynaklarindan biri olan ve niifusun biiyiik
bir boliimiinii biinyesinde barmdiran tarim sektdrii, yasanan teknolojik geligsmelerle
beraber tarim niifusunun gelirini ve iggilicli verimliligini arttirarak ortaya isgiicii
fazlas1 ¢ikmasina neden olmustur (Sahindz, 2011: 57). Tarimsal gelismelere bagh
olarak kullanilan modern yontemlerle artan verimlilik tarimsal istihdami
azaltmaktadir. Boylelikle olusan gizli issizlik yani tiretime katkis1 olmayan isgiicii,

sanayi kesimine isgilicii olarak donmektedir (Yildiz, 2014: 4). Lewis’in (1954)



“siirsiz emek arzi ile kalkinma” modelinde de gizli igsizlige ve bu igsizligin sanayi
sektoriine transferinden bahsedilmektedir. Modelde ikili ekonomi s6z konusudur. Bir
tarafta gecimlik tarim sektorii, diger tarafta ise kapitalist sanayi sektorii yer
almaktadir. Modele gore, gecimlik sektorde yani tarim sektoriinde emek arzinin
emek talebinden fazla olmasindan kaynakli olarak smirsiz emek arzi ortaya
cikmaktadir. Bu ortaya ¢ikan sinirsiz emek arzmin bir bagka anlami ise gizli
igsizliktir. Dolayisiyla, tarim sektoriiniin temel sorunu diisiik verimliliktir. Aksine
modern sektor olan sanayi sektoriinde emek talebi emek arzini agmaktadir. Boylece
emek talebi fazla olan modern sanayi sektoriine isgiicii transferi edilmeye
calisiimaktadir. Ancak emegin transferi saglanabilmesi icin gecimlik sektorde
caliganlara asgari gecimlik {icretin istiinde bir tcret verilerek bu transfer
saglanabilmektedir. Bu transfer sonucunda; gegimlik sektor olan tarim sektoriinde
verimlilik artis1 yasanir ve boylelikle tarim sektorii gecimlik iiretim yapan sektor
olmaktan ¢ikip, pazara yonelik iiretim yapan sektor durumuna gelir, ticarilesmeye

baslar (Mert, 2017; 23-24).

Dordiinci ve bir diger islevi, toplumun saghgmi ve ruhsal dengesini
korumaktir. Yesil alanlar ve ormanlar temiz hava saglayarak insan sagligma yardim
etmekte ve insana canlilik vererek toplumun ruhsal saglhigmi korumaktadir.
Ekonomik etkisinin digsinda bu yoniiyle tarim, insanlarin dogal yasamda bulunmasina

ve sehir stresinden bir nebze de olsa uzaklagsmasina olanak saglamaktadir (Dinler,

2014: 61).

Sektoriin besinci ve son islevi ise kalkinmanmn finansmanmi saglamasidir.
Kalkinma siirecinin ilk donemlerinde tarimsal kaynaklar kalkinma i¢in ¢ok dnemli
bir sermaye birikim kaynagi olarak goriilmektedir. Tarimdan elde edilen sermaye
birikimi sanayi sektdriine aktarilarak, sanayi sektoriiniin kalkinmasini saglamaktadir.
Bu baglamda sanayilesmenin ilk itici giliciiniin tarimdan saglandigmni sdylemek
miimkiindiir. Boylelikle kalkinmanin saglanmasi i¢in sanayi sektorii ve tarim sektorii
birbirinin alternatifi degil, bir¢ok agidan birbirini tamamlayan ve birbirlerine ihtiyag

duyulan 6nemli iki sektordiir (Dogan, 2009: 369).

Tarim sektoriiniin sanayiye hammadde saglama, tarim dis1 faaliyetlere isgiicii
aktarma ve kalkinmanin finansmanmi saglama gibi islevleri, dogrudan iilke

ekonomisi agisindan da onem arz etmektedir. Ayrica tarimsal {irlin ihracat1 yoluyla



doviz geliri elde edilmesi ve milli gelire katkisinin yan1 sira pazara katkist da tarim

sektoriiniin ekonomiye katkisi agisindan 6nem arz etmektedir (Erbay, 2013: 8).

Ulkelerin doviz geliri elde etmesini saglayan en 6nemli ara¢ dis satim, yani
ihracattir. Gelismekte olan iilkelerin ekonomik yapilar1 genel olarak tarim sektoriine
bagl olarak sekillenmekte ve en onemli gelir kaynaklarinin basinda tarim iriinleri
ihracat1 gelmektedir. Bu yiizden de tarimsal iriinler, bu iilkelerin karsilagtirmali
iistiinliiklere sahip olmalarini saglayan énemli kaynaklardan bir tanesidir. Ulkelerin
bu istiinliigli avantaja ¢evirerek, tilkeye doviz girisini saglamalar1 gerekmektedir.
Doviz girisi saglanmasiyla iilke iginde iiretilemeyen veya iiretilse bile maliyeti
yiiksek olan mallarin yurt disindan satin alinmasi i¢in lilkenin ihtiyaci olan doviz
rezervine sahip olmasina olanak saglamaktadir. Boylelikle tarimsal iiriin ihracati

tilkeye doviz akisinin saglanmasi i¢in olduk¢a 6nemlidir (Dogan, 2009: 372-373).

Tarim sektoriiniin ekonomi agisindan 6nemini ortaya koyan bir diger faktor
ise pazara katkisindan kaynaklanmaktadir. Ayni zamanda tarim diger sektorlerle
baglantis1 olmasi nedeniyle one ¢ikan bir sektordiir. Ciinkii tarim sektord, diger
sektorlerde tiretilen iiriinlere talebi olan bir sektordiir. Bu baglamda diger sektorlerin
de pazar1 konumunda sayilmaktadir. Son ylizyilda teknik agidan gelisme gosteren
tarim sektori igerisinde imalat sanayisinden gelen makine teghizat, giibre, yem, zirai
ilag, akaryakit vb. girdilerin tiiketimi stirekli artis gostermistir. Tiim bunlarla beraber
yasam standardi yiikselen c¢ift¢i ise tarim dis1 sektorlerde iiretilen beyaz esya,
mobilya, giyim, insaat {riinleri vb. bir¢ok Uriiniin miisterisi de olmaktadir. Bu
durumda tarmm sektorii ekonomik yapi igerisinde hem diretici hem de tiiketici
konumunda yer almakta ve bu da tarim sektoriiniin ekonomi agisindan Gnemini
acik¢a ortaya koymaktadir (Erbas, 2016: 213-214).

1.1.4. Tarim Sektériiniin ve Tarima Dayah Sanayinin Genel Ozellikleri

Tarmm sektorii diger sektorlere kiyasla farkliliklar gostermektedir. Bunun
nedeni ise tarim sektdriiniin kendine has olan 6zelliklerinden kaynaklanmaktadir.

Baslica dzellikler asagida siralanmistir (Inan, 2016: 11-12):

e Tarmmsal iretimin dogal kosullara bagh olmas1
e Tarimsal iiretimde risk ve belirsizligin olmas1

e Tarmmsal iiriin fiyatlarinin istikrarsiz olmasi



Tarmmsal tiretimin kesikli ve mevsimsel olmasi

Tarmmsal tiretimde tiretim teknikleri gelistirme olanaklarmnin smirli olmasi
Tarmm kesiminde egitim ve gelir diizeyinin diisiik olmas1

Tarmm triinlerinde talep ve arzin fiyat esnekliginin diigiik olmas1

Tarmmsal tiretimin genelde kiigiik aile isletmeleri tarafindan yapilmasi
Tarmmsal mallarin gelir esnekliginin diisiik olmas1

Tarim sektoriinde liretim alanlarmin daginik olmas1

Tarim sektoriinde azalan verimler kanununun gecgerli olmasi

Tarimsal iiretim igleminin canli varliklar1 konu almasi

Tarima dayali sanayi isletmeleri ise genel olarak diger sanayi isletmelerine

gore farkli ozelliklere sahiptirler. Bununla birlikte, tarim isletmelerine iliskin

ozelliklerin bir¢ogunu tarima dayali sanayi isletmelerinde de gdormek miimkiindiir.

Bu tiir igletmelerin genel 6zellikleri soyledir (Giirler, 2019: 426-427):

Tarima dayali sanayi isletmeleri hammaddelerini tarimdan sagladiklari i¢in
isletmelerin  kuruldugu alanlar tarimin yaygin oldugu bolgelerde
toplanmaktadirlar.

Bazi tarima dayali sanayi isletmeleri, hammadde agisindan tarima bagl
olduklar1 i¢cin bu isletmelerde siirekli iiretim yapilamamaktadir. Bunun
nedeni ise tarimsal {irlin {iretiminin belli donemlerde gergeklesmesidir. Buna
en giizel Ornek seker pancaridir. Seker fabrikalarmin iiretimi seker
pancarinin hasadinin baslamasiyla yaklasik alt1 ay kadar siirmektedir. Yaz
aylarmda seker pancari bulunmadigi icin bu aylarda iiretim miimkiin
olmamaktadir.

Tarima dayali sanayi isletmeleri kotii iklim kosullarindan dolay1 bazi yillarda
hammadde tedarik edemedikleri i¢in diisiik kapasite veya sifir kapasite ile
calismak durumunda kalabilmektedirler.

Tarmma dayali sanayi isletmeleri diger sanayi isletmelerine kiyasla daha

kiiciik 6lgekli isletmelerdirler.

1.1.5. Tarim Isletmelerinin Simflandirilmasi

Tarim sektoriindeki isletmeler cesitli amaglar ve farkli parametrelere gore

smiflandirilabilmektedirler. Tarim sektorii iiretim alanlarinin bulunduklar1 bolge ve



gelirlerine gore smiflandirilmast miimkiindiir. Genel olarak smiflandirma yapilirken
ti¢ ana Ol¢iit esas alinmaktadir. Bunlar; isletmelerin biyiikliikleri, hukuki statiileri ve

faaliyet alanlar1 seklindedir (Rehber, 2013: 91).

1.1.5.1. Biiyiikliiklerine Gore Tarim Isletmeleri

Isletme biiyiikliiklerine gore tarim isletmeleri {ige ayrilmaktadir. Bunlar;
kiiciik, orta ve biiyilk tarim isletmeleridir. Tarim isletmelerinin bu sekilde
srralanmasidaki kullanilan 6lciit de asagida belirtildigi gibi ikiye ayrilmaktadir.
Bunlar (Rehber, 2013: 92);

> Uretim girdisi 6zelligi gdsteren dlgiiler

e Isletmenin sahip oldugu arazi biiyiikligii

Isletmenin sahip oldugu hayvanlarm varhg:

Isletmenin sermaye miktar1

Isletmenin iiretim giderleri toplami

Isletmenin isgiicii miktar1

> Uriin (¢1kt1) dzelligi gdsteren esaslar
e  Uriiniin satis degeri
e Tarimsal gelir

e Gayrisafi gelir veya gayrisafi iretim degeridir.

Tirkiye’de son yillarda tarim isletmelerinin biiyiikliik siniflandirmasinda

arazi genisligi dikkate ahnmaktadir. Buna gore (Rehber, 2013: 93);

e 500 dekardan daha az araziye sahip olan isletmeler kiictik,
e 501-5000 dekar aras1 araziye sahip olan isletmeler orta,
e 5000 dekardan daha fazla araziye sahip olan isletmeler ise biiylik tarim

isletmesi olarak kabul edilmektedir.

1.1.5.2. Hukuki Yapilarina Gore Tarim isletmeleri

Bu kapsama giren tarim isletmeleri ti¢ grupta incelenmektedir (Rehber, 2013:
98-99):
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> Ozel Isletmeler: Basta sahip olduklar1 araziler olmak iizere, biinyelerinde

barindirdiklar1 diger iiretim araclari icin de 6zel miilkiyet s6z konusudur.

Ozel isletmeler de;

o Kisisel (Sahsi) igletmeler,

e Kiralama yapilarak faaliyette bulunan isletmeler,

e Ortake¢ilik veya yaricilik seklinde calisan isletmeler seklinde alt gruplara
ayrilir.

Kamunun Biinyesinde Olan Isletmeler: Uretimde kullanilan araglarin

tamami kamu kurumlarina ait oldugu gibi, isletme yonetiminde istihdam

edilen kisiler de kamu kurumlarina bagli olarak ¢aligmaktadir.

Kolektif isletmeler: Bu smnif igerisinde faaliyette bulunan isletmeler daha

cok sosyalist iilkelerde yer almaktadirlar.

1.1.5.3. Faaliyet Alanlarina Gére Tarim isletmeleri

99):

Tarim isletmeleri faaliyet alanlarina gore dort gruba ayrilabilir (Rehber, 2013:

Bitki yetistiriciligi tizerine ¢alisan isletmeler; bugday, pamuk, tiitiin, findik,
elma vb. isletmelerdir.

Hayvansal tiretim yapan isletmeler ise siit, besi, yumurta vb. tiretimi yapan
isletmelerdir.

Tarmmsal iriin teknolojisinde ¢alisan isletmelerdir.

Genel tarmm isletmesi ise birden fazla iiretim kolunun hakim oldugu

isletmelerdir.

1.1.6. Tarima Dayah Sanayi Isletmeleri

Biitiin iilkelerde sanayi sektoriinde faaliyette bulunan igletmelerin bir bolimii

hammaddesini tarim sektoriinden temin etmektedir. Bu da tarimm, tarima dayali

sanayi isletmelerinin gelismesinde Onemli rol oynayan bir sektor oldugunu

gostermektedir. Ayrica tarim yaparak ge¢imini saglayan niifus bir yandan sanayiye

hammadde saglarken, diger yandan da diger sektorler tarafindan iiretilen mal ve

hizmetlere talep olusturmaktadirlar (Uzundumlu, 2012: 39). Boylelikle hammaddesi

tarimsal iirlinler olan bir sanayi olusmakta ve bu olusan sanayi de “tarima dayali

sanayi” olarak adlandirilmaktadir. Bu isletmelere kisaca tarimdan girdi alan
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isletmeler de denir. Tarima dayal: sanayiler de “Tiiketim Mali Ureten Sanayiler” ve
“Ara Mali Ureten Sanayiler” olmak iizere kendi iginde ikiye ayrilmaktadir (Giirler,

2016: 424-426):

> Tiiketim Mal: Ureten Sanayiler
1. Gida Sanayisi
e Et ve et mamulleri sanayi
e Siit ve siit mamulleri sanayi
e Su lriinleri sanayi
e Meyve ve sebze isleme sanayi
e Bitkisel yag ve mamulleri sanayi
e Un ve unlu mamuller sanayi
e Seker ve sekerli mamuller sanayi
e Bagka yerde siniflandirilmamis mamuller sanayi
e Yem sanayi
2. Icki Sanayisi
3. Tiitiin ve Mamulleri Sanayisi
4. Dokuma ve Giyim Sanayi (Tekstil)
> Ara Mal1 Ureten Sanayiler
1. Orman Uriinleri Sanayi
2. Kagit Sanayi

3. Deri ve Mamulleri Sanayilerinden olusmaktadir.

Sanayi isletmelerinin siniflandirilmasinda isletmelerin iiretim ve satis hacmi,
kurulus yerinin biyiikliigii, 6z sermayesi, isttihdam edilen personel sayisi gibi
kriterler géz oniline alinmaktadir. Bunlardan personel sayisia gore, mikro isletmeler,
kiigiik isletmeler, orta biiyiikliikteki isletmeler, biiylik isletmeler ve dev isletmeler
olmak tiizere bes smnifa ayrilabilir. Bunlar sirasiyla (Simsek ve Celik, 2015: 44-46;
Mirze, 2010: 60-61);

e Mikro Isletmeler: 0-10 arasi personel istihdam eden ve yillik satis hasilati 1
Milyon TL veya daha az olan isletmelerdir.
e Kiigiik Isletmeler: 11-50 aras1 personel istihdam eden ve yillik satis hasilat

8 Milyon TL veya daha az olan isletmelerdir.
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e Orta Biiyiikliikteki Isletmeler: 51-250 arasi personel istihdam eden ve yillik
satis hasilat1 25 Milyon TL ve 40 Milyon TL arasi olan isletmelerdir.

e Biiyiik Isletmeler: 250°den fazla personel istihdam eden ve yillik satis
hasilat1 40 Milyon TL’den fazla olan isletmelerdir.

e Dev Isletmeler: 2000 ve daha fazla personel istihdam eden isletmelerdir. Bu
tiir igletmeler giliniimiizde uluslararasi isletmeler, ¢ok uluslu isletmeler
seklinde karsimiza c¢ikmaktadir. Bir¢ok isletmenin basaramayacagi biiyiik
capl yatirim olan niikleer santraller, dev barajlar, silah sanayi gibi alanlarda

faaliyet gosteren isletmelerdir.

1.2. DIS TICARET

D1s ticaret, iilkelerin birbirleriyle yaptiklart mal ve hizmet alim-satimini
kapsayip, ihracat ve ithalattan olusmaktadir. Son yillarda dis ticaret kavrami yerine
uluslararasi ticaret kavrami da kullanilabilmektedir (Akga, 2013: 4). Ulkeler ihtiyag
duyduklar1 tiim mal ve hizmetleri kendi olanaklar1 ile karsilayamamalar1 nedeniyle
uluslararas1 ticarete basvururlar. Bu ise iilkeleri birbirine bagimli kilar. Ulkeler
kaynaklarindan yoksun olduklar1i mallar1 diger iilkelerden ithal etmesi ve
kaynaklarina yogun bir sekilde sahip olduklar1 mal ve hizmetleri diger iilkelere ihrag
etmeleriyle kaynaklarin etkin ve verimli kullanimini saglarlar. Boylelikle dis ticaret
yoluyla hem refah yiikselir hem de uygun fiyatlarla tiiketim saglanmis olur

(Melemen, 2008: 2-3).

1.2.1. ihracat

Thracat; bir iilke sinirlar1 icerisinde iiretilen, yetisen veya ithal edilen mallarin
ve hizmetlerin diger iilkelere satilmasi anlamina gelmektedir (Yanik ve Uzun, 2013:
3). 6 Haziran 2006 tarihinde Resmi Gazete’de yaymlanan Ihracat Yonetmeliginde
ise; “bir malin, yiiriirliikteki ihracat mevzuati ile giimriik mevzuatina uygun sekilde
Tiirkiye giimriik bolgesi disina veya serbest bolgelere c¢ikarilmasini veyahut
Miistesarlikca ihracat olarak kabul edilecek sair c¢ikis ve iglemleri” olarak

tanimlanmistir (Resmi Gazete, 06 Haziran 2006).
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1.2.2. ithalat

ithalat; bir iilkenin baska iilkelerden getirilmesi serbest olan bir mali, ithalat
ve glimrilk mevzuatma gore disaridan getirtip satin almasi ve bedelinin kambiyo
mevzuatina gore transfer edilmesi igslemine denir (Haftaci, 2015: 13). En basit
tanimiyla ithalat, yurt disinda iiretilmis mal ve hizmetlerin satin alinmasina denir

(Www.isSmmmo.org.tr).

Ithalat da diinya iizerindeki kit olan kaynaklarin daha etkin kullanimi ve
diinya refahmin iilkeler arasinda dengeli dagilim1 agisindan en az ihracat kadar 6nem

tastmaktadir (Uniisan ve Canitez, 2014: 140).

1.3. DIS TICARET POLITIKASI

Dig ticaret politikasi, devletin dis ticarete miidahale konusunda izledigi
politikalardir. Diger bir ifade ile hiikiimetin ithalat ve ihracati sinirlandirmak,
0zendirmek veya bu islemlerin yapilis bi¢imlerini diizenlemek i¢in aldig1 6nlemlerin
olusturdugu sistematik bir biitiindiir (Celik vd., 2011: 25). Dolayisiyla; bu politikalar
iilkelerin makroekonomik dengeleri kadar, uluslararas1 siyasi iliskilerini de
etkilemekte ve {ilkeler agisindan oldukga belirleyici (6nemli) rol oynamaktadir

(Karagiil ve Ilter, 2016: 10).

1.3.1. Dis Ticaret Politikasinin Amaclari

Dis ticaret politikasinin amacglar1 maddeler halinde siralanmistir. Bunlar;
ekonomik kalkinma, hazineye gelir saglamak, dis piyasada monopol giiciinden
yararlanma, i¢ piyasa aksakliklarinm giderilmesi, ekonominin liberallesmesi, tilkenin
kendi kendine yeterli olmasi (otarsi), lilkelerin dis 6deme dengesizliklerinin ortadan

kaldirilmasi, sosyal ve siyasal etkenler ve i¢c ekonomik istikrarm saglanmasidir

(Seyidoglu, 2013: 143-145).

1.3.1.1. Ekonomik Kalkinma

Sanayilesme yoluyla kalkinmaya caligan gelismekte olan iilkeler, dis ticaret
politikasin1 kendi ekonomik kalkinmalar1 agisindan Onemli bir ara¢ olarak
gormektedirler. Bu agidan s6z konusu iilkeler yeni kurulan ve gelismekte olan geng

sanayilerini dis rekabetten korumak amaciyla ithalata tarife ve miktar kisitlamalar1


http://www.ismmmo.org.tr/

14

koymaktadir (Karluk, 2013: 371). Diger taraftan ekonomik a¢idan kalkinmaya
calisan bu tilkeler, kit olan doviz kaynaklarini ara ve yatirim mallarmin ithalatinda
kullanarak, lilks mallarin ithalatini olabildigince azaltmaya hatta engellemeye
calismaktadirlar. Thracata dayali disa acik sanayilesme politikasi izleyen iilkeler ise
ihracat1 tesvik ederek ekonomik kalkimmanin finansmanini bu yolla saglamay1

amaglamaktadirlar (Oztiirk, 2009: 57).

1.3.1.2. Hazineye Gelir Saglama

Az gelismis ve gelismekte olan iilkelerin kalkinmalar1 i¢in kullanacaklari
fonlar oldukca kisithdir. Az gelismis iilkelerde niifusun biiylik bir ¢ogunlugu tarim
sektoriinde caligtigr igin vergi gelirleri olduk¢a azdir ve ek vergiler koymak da
olduk¢a zordur. Bu ylizden az gelismis ve gelismekte olan iilkeler kalkinmalar1 igin
gerekli fonlar1 dig ticarete konu olan ihrag mallar1 lizerine konan vergilerden elde
etmektedirler (Oztiirk, 2009: 59). Ayn1 zamanda ihracata konu olan mallarmn iizerine
konan giimriik vergileri, stopaj ve harglar, iilkelere belirli 6lgiide gelir kaynagi

saglamaktadir (Durman ve Onder, 2006: 8).

1.3.1.3. D1s Piyasada Monopol Giiciinden Yararlanma

Baz1 iilkeler dis ticarete konu olan mallarin {iretiminde veya satisinda
monopol konumunda olabilir. Bu durumu kendi lehine ¢evirmek isteyen iilkeler,
mallarm ihracat1 ilizerine kota koyabilir. Bu ise mallarm fiyatin1 yiikseltecek ve
yiikselen fiyatlar sayesinde iilkeler dis ticaret hadlerini kota koyan iilkeler lehine

degistirmis olacaktir (Karacan, 2010: 16).

1.3.1.4. i¢ Piyasa Aksakhklarinin Giderilmesi

Yurt icinde faaliyette bulunan bazi yerli firmalar cesitli nedenlerden dolay1
monopol konumuna gelebilirler. Bu firmalar, monopol giiclinii ellerinde
bulundurmay1 bir firsat olarak gorerek tiiketicileri kalitesiz ve yiiksek fiyatli mal
tilketmek zorunda birakabilirler. Diger yandan, ayni malin tiretiminde bulunan birkag
firma bir araya gelerek iiretilecek mal miktarmi ve mal fiyatin belirleyerek kartel
olusturabilir (Elitas, 2016: 62). Bu nedenle, iilke yonetimleri tiiketicileri korumak
amaciyla dis ticarete miidahalelerini azaltarak, giimriik vergilerini indirip iilke i¢inde
rekabetin gelismesi i¢in i¢ piyasayr dis rekabete acarak icerdeki monopol ve kartel

egemenligine son verebilmektedir. Bu ise tiiketicilerin kaliteli mallar1 uygun fiyatla



15

satin almasi olanagi saglar. Ayrica, iilke i¢inde faaliyette bulunan yerli iireticiler de
dis rekabetten korunmak icin verimliligi arttirma ve kalitelerini yiikseltme ¢abasina

gireceklerdir (Tomanbay, 2014: 27).

1.3.1.5. Ekonominin Liberallesmesi

Her alanda kiiresellesmenin yasandig1 giiniimiizde yaygin bir sekilde goriilen
egilim iilke ekonomilerinin liberallesmesidir. Ulkeler bu amagla, dzellestirme ve yurt
disindan gelecek yabanci sermayeyi Ozendirme faaliyetleri ile serbest piyasa
ekonomisini yiirlirliige koyarak, liberal dis ticaret politikalarinin ve ulusal ekonomi
politikalarmin diinya ekonomisiyle biitiinlesmesini saglamaktadirlar (Seyidoglu,
2013: 144). Uluslararasi ticaretten aldig1 pay1 arttirmak isteyen iilkeler, uluslararasi
piyasalarla biitiinlesmekte ve ekonomilerini bu piyasalara entegre etmektedir (Takim,
2015:16). Bu amagla iilkeler, dis ticarete yapilan miidahaleleri azaltmis ve bu amaca

yonelik politikalari uygulama ¢abasi i¢erisine girmistir (Elitas, 2016: 62).

1.3.1.6. Ulkenin Kendi Kendine Yeterli Olmasi (Otarsi)

Gegmis donemlerde bazi iilkeler siyasal rejimleri geregi otarsi ad1 verilen dig
ticaret politikasmi uygulamiglardir. Otarsi, bir iilkenin ekonomik bakimdan kendi
kendine yeterli olmasi anlamma gelmektedir. Dolayisiyla dis ticaret politikasinin
amaci, boyle bir politika izleyen iilkeler i¢cin dis diinya ile ekonomik baglarin
minimum seviyeye indirilmesidir (Seyidoglu, 2013: 145). Bunun temelinde
ekonomik ve siyasal bagimliligin iilkeye zarar verecegi diistincesi yatmaktadir. Boyle
bir durumda, iilkeler her tiirli ithalat1 yasaklayip kendi kaynaklariyla yetinme ve
gereksinim duyduklar1 tiim mallar1 kendileri {iretme yolunu secer. Bu politika dis
ticaret politikasinin en u¢ uygulamalarindan bir tanesidir. Kiiresellesen giiniimiiz
diinyasinda bu amagla tam manasiyla otarsi politikasin1 uygulayan higbir tilke yoktur

(Oztiirk, 2009: 58).

1.3.1.7. Ulkelerin Dis Odeme Dengesizliklerinin Ortadan Kaldirilmasi

Odeme dengesizliklerinin ortaya c¢ikmasi iilkelerin dis acik veya dis fazla
vermelerinden kaynaklanmaktadir. Ulkelerin en onemli amaglarmdan bir tanesi de
dis 6demeler bilangosundaki dengesizlikleri ortadan kaldirmaktir. Dis acik veren
tilkeler ekonomilerini dengeye getirmek i¢in doviz rezervlerini kullanirlar veya da

dis bor¢lanma yoluna giderler. Ancak, doviz rezervlerinin smirli ve borglanma
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olanaklarinin kisithi olmasindan dolayi iilkeler dis 6deme agiklarinin giderilmesinde
ithalat1 kisitlayict politikalara bagvururlar (Ertem, 2015: 12). Bununla beraber,
iilkeler, doviz rezervlerini arttrmak icin ihracati tesvik edici uygulamalar1 da
yiirlirliige koyarlar. Boylece ithalatin azaltilmasi ve ihracatin arttirilmasi ile dig

o0demelerdeki dengesizlikler giderilmeye ¢alisilmaktadir (Gokgoz ve Seker, 2014: 8).

1.3.1.8. Sosyal ve Siyasal Etkenler

Ulke yonetimleri kamu ahlakimi ve kamu giivenligini saglamak adina insan ve
dogay1 tahrip eden mallarin yurt disindan ithalini kisitlamis veya tamamen
yasaklamis olabilirler. Bu nedenle olumsuz nitelik tagiyan mallarin tilkeye girisini
engellemek igin ithalat1 yasaklayici politika araglar1 uygulanmaktadir. Benzer
sekilde, uluslararasi anlagsmalar geregi bu tiir olumsuz nitelikteki mallarin ihrag
edilmesi de yasaklanabilmektedir (Kaya, 2008: 9). Ayrica, lilke yonetimleri sosyal ve
siyasi yakinliktan dolayr bazi iireticileri kayirmak istedikleri zaman ithal edilecek
ilgili malin tizerindeki gimriik vergisi oranini yiikseltebilir. Aksine, gelir dagilimmda

bir smifin dezavantajina olacak bir degisim isteniyorsa o endiistriler korunma

kapsamindan ¢ikarilabilir (Kaymakei vd., 2007: 50-51).

1.3.1.9. i¢ Ekonomik Istikrarin Saglanmasi

I¢ ekonomik istikrarin bozulmasinin acik gostergeleri issizlik ve enflasyon
sorunlarmim olmasidir. Ulkeler, bu sorunlarm giderilmesi i¢in dis ticaret politikalarini
uygulayabilirler. Ulke ydnetimleri ithal mallar iizerine konan giimriik tarifesi, kota
vb. engeller aracigiyla i¢ talebi ithal mallardan yerli mallara dogru kaydirabilirler.
Boylece yerli sanayide bir yiikselis meydana gelir ve bunun sonucunda issizlik
Oonlenmis olur (Cakmakei, 2018: 17). Ancak bu yolla iilke i¢inde istihdam
yiikselirken, ticaret yapilan iilkelerin istihdaminda ise azalma olacaktir. Bu sekilde,
soz konusu iilke kendi issizligini ticaret ortagi oldugu iilkeye ihrag¢ etmis olur
(Seyidoglu, 2013: 144). Ayrica ililke yonetimleri, iilke i¢inde arzi azalan mallarin
ithalatin1 serbest birakarak, arz acigmi gidermeye ve dolayisiyla, enflasyonun

yiikselmesinin 6niine gegmeye ¢alisirlar (Giirsoy, 2010: 20).

1.3.2. D1s Ticaret Politikas1 Araglar:

Ulkeler sozii gegen dis ticaret politikast amaclarina ulasmak icin dis ticaret

politikas1 araclarmi kullanirlar. Ulkelerin kullanmis olduklar: dis ticaret politikas:
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araglarmi “Gilimrikk Tarifeleri” ve “Tarife Dis1 Araglar” olmak {izere iki gruba

ayrrabiliriz (Seyidoglu, 2013: 146).

1.3.2.1. Gumrik Tarifeleri

Guimriik tarifeleri, serbest mal akisina miidahalede kullanilan en eski ve en
onemli dis ticaret politikasi araglarindan bir tanesidir. Eskiden devlete sadece gelir
saglamak i¢in kullanilan bu koruma araci, giiniimiizde iilkelerin aleyhine olan
mallarin ithalatin1 engelleme, gelisme potansiyeli olan firmalarm ve yeni kurulan
firmalarin korunmasi amaciyla da kullanilmaktadir (Elitas, 2016: 64). Bazi
donemlerde ise hem hazineye gelir saglamak, hem de firmalar1 korumak amaciyla
kullanilmistir. Ancak giiniimiizde vergi sisteminin ve araclarinin gelismesine bagl
olarak hazineye gelir saglama amaci Onemini kaybetmistir. Bu nedenle giimriik
tarifelerinin kullanilmasindaki temel amag¢ dis ticaret politikasi aracit olarak

goriilmesidir (Y1lmaz ve Ozken, 2015: 55).

Ithal ve ihra¢ mallar1 {izerine konan vergiler ii¢ yontemle tahsil edilmektedir.
Bunlar; spesifik giimriik tarifeleri, ad valorem giimriik tarifeleri ve karma giimriik

tarifeleri olmak lizere ii¢ ¢esittir (Arzova, 2017: 47).
v Spesifik Giimriik Tarifesi

Ithal ve ihra¢ edilen mallarin fiziki birimleri iizerinden alman sabit vergilere
spesifik giimriik tarifesi ad1 verilmektedir. Ornegin, her ithal edilen veya ihrag¢ edilen
otomobilden 1000 TL giimrik vergisi aliniyorsa, bu spesifik vergi kapsamina
girmektedir (Celik, vd., 2011: 26). Spesifik vergilerde mallarin kalitesi ve fiyatlar1
dikkate alinmamaktadir. Kalitesi diisiik olan mallardan kalitesi yiiksek olan mallara
gore daha yiiksek vergi alinabilmektedir. Bu nedenle spesifik tarifeler standart mallar
icin daha uygun tarife tiirleridir. Bunun diginda uygulamasinin kolay olmasi, malin
fiziki birimi gibi objektif kistaslara dayanmasi ve anlagmazliklara yol agmamasi gibi

olumlu yanlar1 s6z konusudur (Cakmakgi, 2018: 30).
v" Ad valorem Giimriik Tarifesi

Ithal ve ihrag edilen mallarin degeri iizerinden ve belirli bir oran iizerinden
alinan vergilere advalorem giimriik tarifeleri ad: verilmektedir. Ornegin, ithal edilen

malin fatura degeri lizerinden %30’luk vergi almmasi bu vergi kapsamma
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girmektedir. 1000 TL’lik bir maldan alinan vergi 300 TL’ye tekabiil etmektedir. Bu
durumda iirlinii ithal eden tlkenin kasasma 300 TL’lik bir ithalat vergisi girecektir
(Giirsoy, 2010: 24). Advalorem vergiler ithal edilen mallarin degeri tizerinden alinan
giimriik vergileri oldugu i¢in spesifik vergilere gore daha adaletli bir vergi tiiridiir

(Y1lmaz ve Ozken, 2015: 55).
v" Karma Giimriik Tarifesi

Hem spesifik hem de advalorem giimriik tarifelerinin bir arada uygulandig:
tarifelere karma gimriik tarifeleri denir. Bu tiir vergilendirmede malin hem birim
degeri ve hem de fatura tutar1 {izerinden belirli bir oranda vergilendirme yapilir.
Ornegin, “Tiirkiye’ye ithal edilecek bir otomobilden almacak 1000 TL’lik vergi ile
beraber otomobilin motor giiciine bagli olarak alinacak %10’luk vergi” ifadesi karma
gimriik tarife uygulamasi olarak anilir (Karacan, 2010: 18). Karma giimriik tarifeleri
genellikle hammaddesi vergilendirilmis mamul mallar {izerine uygulanir. Burada
spesifik vergi telafi edici vergi niteligindedir. Spesifik vergi hammadde sanayine
getirilen korumay1 dengelerken, advalorem vergi ise mamul mallar1 {ireten sanayi

dalina olan korumay1 saglamaktadir (Kaymake1 vd., 2007: 50-51).

1.3.2.2. Tarife Dis1 Engeller

Devletlerin dig ticaret akimlarma miidahalede kullandig1 geleneksel arag
tarifelerdir. Fakat zamanla miidahale araglarinda biiyiik bir yayginlik ve ¢esitlenme
ortaya ¢cikmustir. Glimriik tarifelerinin disinda, serbest ticaret akimlarma miidahale
amaciyla kullanilan bu araglarin tiimii tarife dis1 araglar (non-tariff barriers) bashgi
altinda toplanir. Tarife dis1 araclarin ¢ogu ithalatin kisitlanmasina yonelik olmakla
birlikte, bir kism1 da ihracatin 6zendirilmesi, hatta caydirilmasi amaciyla konmus
olabilir. O halde, genel bir tanimlama ile tarife dis1 araglar veya tarife dis1 engeller
kavrami; glimriik tarifelerinden (glimriik vergileri) ayr1 olarak uluslararas1 mal ve
hizmet akimlarmin serbest gelisme seyrini degistiren her tiirli politika ve
uygulamalar1 ifade etmektedir (Seyidoglu, 2019: 185). Belli bash uygulamalar
sunlardir (Ertem, 2015: 16-17).

v Miktar Kisitlamalar

Dis ticareti kontrol etmede kullanilan en etkili yontem kota adi verilen miktar

kisitlamalaridir. Miktar kisitlamalari, “ithal veya ihra¢ edilecek olan mallarm miktar
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ya da tutar olarak kontrollii bir sekilde sinirdan gegisinin saglanmasr” anlamina gelir.
Ancak serbest ticaretin hidkim oldugu liberal dis ticaret anlayisina zit olan bu
uygulama Diinya Ticaret Orgiitii tarafindan yasaklanmis durumdadir. Miktar
kisitlamalarinin glimriik tarifelerinden en énemli farki, ithalat1 ya da ihracati azaltici
etkisi daha kesin olmasidir. Bununla birlikte, karaborsanin ortaya ¢ikmasmna yol

acabilmektedir (Karagiil ve Ilter, 2016: 12-13).

Ithalat kotalari, ithalat yasaklari ve kambiyo denetimleri miktar
kisitlamalarmin belli baslh uygulamalaridir. Ithalat kotalari, ithal edilecek mallarin
miktar veya degerine devlet tarafindan kisitlama getirilmesidir. ithalat yasaklari,
ithalat kotasinn en kati sekli olup, bir malin {lkeye girisini tamamen
engellemektedir. Bunun nedeni ise iilkeyi dis rekabetten korumak, halk saghigmi ve
ahlakin1 giivence altma almak, doviz kaynaklarmi korumak ve dis odemeler
dengesini saglamaktir. Kambiyo kontrolii ise, devletin doviz alim satimma denetim
getirmesidir. Bu kadar sik1 denetimlerin olmasi ve doviz alim-satim hareketliliginin
kontrol altinda tutulmasi sonucu ithalat smirlandirilmis olmaktadir (Durman ve

Onder, 2006: 9-10).
v Goniillii Thracat Kisitlamalari

iki iilkenin birbirleriyle olan dis ticaret iliskilerinin sonucu belirli mallarmn
ithracat1 iizerinde karsilikli olarak anlasip goniilli bir kisitlamaya gitmeleriyle
uygulanan bir politikadir. Ihracat kotalar1 da denmektedir. Gelismis iilke
konumundaki ithalat¢1 iilkelerin, gelismekte olan {lilkelerden aldiklar1 emek yogun
thra¢ mallarmin ihracati lizerine kendi i¢ piyasalarini bozdugu gerekgesiyle konulan
miktar kisitlamalaridir (Seyidoglu, 2013: 146). Ayrica ithalat kotalarmimn farkl bir
bi¢imi olup, ithalat¢1 yerine ihracat¢inin uyguladigi bir kota tiirtidiir. Goniillii ihracat
kisitlamalar1 genellikle ithalat¢inin talebi lizerine uygulanir ve ihracatgi tarafindan da
olas1 diger ticaret kisitlamalarini 6nlemek i¢in kabul edilir. Bu goniillii kisitlamalar,
ithalat1 yapan iilke i¢in ithalati ayn1 miktarda kisitlayan tarifelere gére daha pahaliya
mal olmaktadir. Bunun nedeni ise disartya Odenen ranttan kaynaklanmaktadir
(Krugman, vd., 2018: 224). Bazen de ithalatg1 iilkenin rizasi olmadan da ihracat¢i
tilke ihracat1 kisitlayabilmektedir. Bunun nedeni, ihracatg1 iilkenin tekel giicii olmasi1

durumunda bunu kullanarak ihracat yaptigi liriiniin fiyatini artirabilmesidir (Duman

ve Onder, 2006: 11).
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v Goriinmez Engeller

Devlet tarafindan halk sagligini veya kamu giivenligini korumak amaciyla
konulan ve ithalati dogrudan etkileyen her tiirlii teknik ve idari diizenlemeler bu
engellerin kapsami igerisine girmektedir. Giintimiizde ¢ok c¢esitli goriinmez engel
bulunmaktadir. Bunlar arasmda en yaygin olarak kullanilan alanlar paketleme,
etiketleme ile ilgili diizenlemeler, saglik, kalite ve sanayi standartlari, biirokratik
islemler, lisanslar vb. sayilabilir (Celik vd., 2011: 35).

v" Tarife Benzeri Faktorler

Guimriik tarifeleri disinda, ithal mallarmi pahalilastirip yurt icindeki yerli
dretimin karliligini arttiran, yani fiyat mekanizmasi araciligiyla serbest ticarete
miidahale niteligindeki dis ticaret politikas1 araglarina tarife benzeri faktorler
denilmektedir (Takim, 2015: 27). Coklu kur uygulamalari, fark giderici vergiler,
ithalat teminatlar1, antidamping vergisi ve yurt i¢i katki zorunlulugu gibi uygulamalar

tarife benzeri araglardan sadece birkag tanesidir (Elitas, 2016: 64).

1.4. DIS TICARET SORUNLARI

Yirminci yiizyilin bir olgusu olan kiiresellesmenin bircok faydasi vardir.
Kiiresellesmeyle birlikte iilkeler aras1 smirlar kalktig1 i¢in pazar alan1 genigslemekte
ve en iyl liretim kaynagim en uygun fiyatlarla alim-satimi dis ticaret yoluyla
saglanabilmektedir. Diger taraftan, dis ticaret, ihracat ve ithalat yoluyla kit
kaynaklarin etkin bir sekilde dagitilmasina olanak saglamaktadir. Bu nedenle hem
gelismis iilkeler hem de gelismekte olan iilkeler i¢in ithracatin 6nemi her gegen giin
artmaktadir. Clinkii lilke ekonomilerinin gelismesi ve iilke ihtiyaclarinin karsilanmasi
acisindan ihracat yapmak Onemlidir. Ihracatin artmasi iilke ekonomisinin
canlanmasina, kisi basina diisen milli gelirin artmasina, istihdama katki saglamasina
ve iilkeye doviz girmesine kadar bir¢cok olumlu gelismelere neden olmaktadir. Ancak
firmalar ihracat yaparken veya ihracat yapmak istedikleri zaman engellerle
karsilasabilmektedirler. Bu engeller genel olarak iilke icinden ve iilke disindan
kaynaklanmakla birlikte firmanin kendisinden veya bulundugu sektorden de

kaynaklanabilmektedir (Islambay, 2018: 50)
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Buna gore, firmalarin ihracat yaparken karsi karsiya kaldiklar1 engeller;
isletmeden kaynakli engeller ve isletme dis1 ¢evreden kaynakli engeller olmak {izere

iki gruba ayrilir. S6z konusu engeller ayr1 basliklar halinde agiklanmaya ¢aligilmistir
(Leonidou, 2004: 281).

1.4.1. isletmeden Kaynakh Engeller

Bir igletmenin yurtdist pazarlara girmesini veya halihazirda bulundugu
pazarlar1 genisletmesi ve ihracat hacmini arttirmasini engelleyen bir takim sorunlar
vardir. Bu sorunlar makro diizeyde iilke ig¢inden veya uluslararasi c¢evreden
kaynaklanabilecegi gibi, mikro diizeyde isletmenin kendi fonksiyonlarindan da
kaynaklanabilmektedir (Savci, 2009: 70). Isletme fonksiyonundan kaynaklanan

engeller ise insan kaynaklari, {iretim ve finansman gibi firmanin g¢esitli

fonksiyonlarmm eksikliklerinden kaynaklanmaktadir (Leonidou, 2004: 287).

Isletme fonksiyonlarinin eksikliginden veya olmamasindan kaynakli ihracat

sorunlar1 sunlardir (Canitez, 2004: 188; Islambay, 2018: 51).

e Firma yOnetiminin ihracat faaliyetlerine yeteri kadar zaman
aylramamasi

e Thracat pazarlama planin yoklugu veya yapilamamasi

e Thracat departmanimnin olmamasi veya yetersizligi

e Ust yonetimin ihracat konusundaki istek, davranis ve kararhligindaki
istikrarsizliklar

e Uluslararasi pazarlara yonelik satis ¢abalarindaki yetersizlikler

e lhracat pazarlarina yonelik arastirmalarm yoklugu ya da yetersizligi

e Paketleme sorunlar1

e  Uriiniin kendisinden kaynakli sorunlar

e Fiyatlandirmada yasanan zorluklar

e ithalatginin istedigi iiriin ve kalite standartlarmin karsilanmasindaki
zorluklar

e ihracat1 finanse edecek kadar ¢alisma sermayesinin olmamasi

e Ihracatin finansmanmda kullanilabilecek fonlarm yiiksek maliyetli
olmasi

e Uretim kapasitesindeki yetersizlikler
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e Egitimsiz ve tecriibesiz ihracat personeli

e Thracat uzmanlarmm istihdam edilmesindeki zorluklar

1.4.2. sletme Dis1 Cevreden Kaynakh Engeller

Bunlar; ulusal dis ¢evre ve uluslararasi dis ¢evre faktorlerinden kaynakli

engellerden olugmaktadir.

1.4.2.1. Ulusal Di1s Cevre Faktorlerinden Kaynakh Engeller

Isletmelerin ihracat faaliyetlerinde dnemli etkiye sahip bircok faktdr vardir.
Isletmenin i¢inde bulundugu iilkelerin hiikiimet sistemi bu faktorlerden bir tanesidir.
Hiikiimet sistemleri; vergi politikasi, i mevzuati, ticaret engelleri, tarifeler, hiikiimet
istikrari, ¢evre hukuku ve politik miidahale gibi faktorlerden olusmaktadir (Czinkota
vd., 2010). Aym sekilde hiikiimet kurallari, {ilke ekonomisi, lojistik ve altyap1
tesisleri gibi nedenler ulusal ¢evreden kaynakli ihracati etkileyen faktorler arasinda
yer almaktadir (Evangelia, 2012: 10). Savas ve ter0rizm gibi bazi sivil toplum
eylemleri de firmalarin ihracat sorunlarini olumsuz etkilemektedir (Venkateswaran,
2006). Ayn sekilde, savas ve teror olaylar1 hiikiimet istikrarmi yani politik istikrar1
olumlu ya da olumsuz etkileyen faktorlerden bir tanesidir. Ornegin; Tiirkiye nin
2018 yili politik istikrar1 yasanan savas ve terdr olaylar1 nedeniyle %210 olarak
goriilmektedir. Ayn1 donem igerisinde ise savas ve teror olaylarmin hi¢ yasanmadigi
Luksemburg’ta bu oran %96,19’dur. Bu oran, savas ve terdr olaylarinin sik yasandigi
Afganistan da ise 90,48 ile neredeyse politik istikrarn hi¢ olmadigini
gostermektedir (World Bank, 2019). Giivenli bir ortamin olmamasi ve siirekli
yasanan terdr olaylarindan kaynakli olarak ihracat yapmak zorlagmaktadir. Bu durum
da hem ulusal hem de uluslararas1 dis ¢evre faktorlerinden kaynaklanan ihracat

sorunlar1 arasinda yer almaktadir.

Isletmelerin ulusal dis cevre faktdrlerinden kaynaklanan ihracat sorunlarini

asagidaki gibi siralamak miimkiindiir (Canitez, 2004: 187-188; Islambay, 2018: 53);

e Yurtici pazarlarda talep oldugu zaman yurtdis1 pazarlariin ihmal edilmesi
e Firmanin yurti¢i pazarlara yogun bir sekilde odaklanmasi

e Enflasyonun yiiksek olmasi

e Ulusal ekonomideki belirsizlik

e [Ihracat islemlerindeki agir ve yavas biirokratik uygulamalar
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e Kamu finansal desteklerinin yetersizligi

e Vergi tegviklerinin yetersizligi

e Ihracata yonelik etkin olmayan devlet yardimlar1

e Tagima altyapisinin yetersizligi ve liman hizmetleri
e {letisim olanaklar1

e Bankacilik hizmetleri

e Riigvet ve kayirma

1.4.2.2. Uluslararasi Dis Cevre Faktorlerinden Kaynakh Engeller

Uluslararasi dis ¢evre faktorlerinden kaynakli ihracat sorunlari, bir firmanin
yurtdig1 pazarlara girmesi veya mevcut pazarlarmi genisletmesini engelleyen her
tiirli kisitlamalar1 igermektedir. (Islambay, 2018: 53; Saveci, 2009: 53). Bu
kisitlamalardan kaynaklanan ihracat sorunlar1 ekonomik, politik-yasal ve sosyo-
kiiltiirel cevreyle ilgili sorunlar1 kapsamaktadir. Bu sorunlar firmalarin kendi
kontrolleri disinda gerceklesen durumlardan kaynaklanmaktadir. Uluslararasi
piyasada gerceklesen ekonomik nedenlerden dolayr firmalar ihracat sorunlar1
yasamaktadir. Bu sorunlar doviz kurundan kaynaklanan riskler, 6demelerin geg
yapilmasi, iilkelerin zayif ekonomileri, yiiksek tarife ve tarife dis1 engellerden
kaynakli ortaya ¢ikmaktadir (Leonidou, 2004: 294-295). Dis pazardaki politik-yasal
durumdan kaynakli ihracatta sorunlar da yasanabilmektedir. Ulkelerin politik sistemi
ve bu sistemin istikrarsizligi ihracat yapacak iilkelerin karsisina bir sorun olarak
cikabilmektedir. Ayrica iilkeler arasindaki diplomatik iligkiler ihracati etkileyen bir
diger husustur. Bunlarin yan1 sira ithalat¢1 tilkenin kendi i¢ pazarindaki uygulamalari
ihracatgi tilkelerin karsisina sorun olarak ¢ikabilmektedir (Wood ve Robertson, 2007:
37). Sosyo-kiiltiirel ¢cevre de ihracati etkiyen bir diger unsurdur. Sosyo-kiiltiirel gevre
iilkelerin degerleri, inanglari, gelenekleri, dilleri ve davramglar1 seklinde
tanimlanmaktadir (Leonidou, 2004: 295). Firmalarn ticaret yaptig: lilkelerin sosyo-
kiilttirel ortammin uluslararas: ticari faaliyetler {izerinde biiyiik etkisi vardir,
dolayisiyla firmalarin ihracat performansini da dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle,
sosyo-kiiltiirel ¢cevrenin anlagilmasi, firmalarin ihracat faaliyetlerini arttiran rekabetci

bir avantaj saglamaktadir (Altun, 2013: 23).
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Isletmelerin uluslararas1 dis ¢evre faktorlerinden kaynaklanan ihracat
sorunlarini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir (Canitez, 2004: 186-187; Islambay,
2018: 55);

e Yurtdisi pazarlardaki karmasik ve yabanct bulunan kurallardan ve
diizenlemelerden kaynakli sorunlar

e Doviz kurundan kaynakli sorunlar

e Uriin paketleme, etiketleme ve isaretleme standartlarindan kaynakli sorunlar

e Uluslararas1 dagitimcilar ve aracilardan kaynakli sorunlar

e Uygun tasima imkanlarmin ve dagitim kanallarinin olmamasi

e Satis sonrast hizmetlerin yetersizligi

e Yurtdisi pazarlara tasima maliyetlerinin yiiksek olmasi

e Yurtdis1 pazarlardan alacaklarin zamaninda tahsil edilememesi ya da
tahsilatinin hi¢ yapilamamasi

e Bankacilik hizmetlerinden kaynaklanan sorunlar

e Sigortacilik hizmetlerinden kaynaklanan sorunlar

e Depolamadan kaynakli sorunlar ve depolama maliyetlerinin yliksek olmasi

e Thracat yapilacak pazarlardaki siyasi istikrar sorunu

e Ulkeler arasindaki diplomatik sorunlar

e Yabanci lilkelerin korumacilik egilimleri

e Thracat iiriinlerinin fiyatlandirilmasindaki sorunlar

e Yurtdis1 pazarlardaki rekabet

e Yurtdisi pazarlarin analiz edilmesinin zorlugu ve bilgi toplamadaki sorunlar

e Yurtdisi pazarlarda tanitim yapma faaliyetlerinin zorlugu

e Yurtdisi pazarlardaki tiiketim kiiltiiriintin farkli olmasi

e Tiiketici 6zelliklerini 6grenmede ve izlemedeki eksiklikler

e Yurtdis1 pazarlardaki iletisimde yabanci dil sorunu
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TURKIYE'DE TARIM SEKTORU DIS TICARETI

Bu boélimde Tiirkiye’nin dis ticaret yapisinin mevcut durumu incelenmistir.

Bu kapsamda, ikincil kaynaklardan derlenen tablo ve grafikler yardimiyla once

Tirkiye’nin genel dis ticareti hakkinda bilgilere yer verilmektedir. Ardindan

Tiirkiye’nin tarim triinleri dis ticareti ele alinmaktadir. Daha sonrasinda ise, yine

ikincil kaynaklardan elde edilen tablo ve grafikler 1s1ginda Mardin ili genel dis

ticareti ile tarim tiriinleri dis ticaretinin yapisi agiklanmaya ¢alisilmistir.

2.1. TURKIYE’DE DIS TICARETIN YAPISI

Dis ticaret kapsamu igerisine ihracat ve ithalat rakamlar1 girmektedir. Bu

baglamda oncelikle 2002-2018 donemi i¢in Tiirkiye’nin toplam ihracat ve ithalat

rakamlar1 ile ihracat ve ithalatin toplamidan olusan dis ticaret hacmine Tablo 1° de

yer verilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye D1s Ticareti Verileri, (Milyon $)

Yil Ihracat Ithalat Dis Ticaret Hacmi
2002 36.059 51.554 87.613
2003 47.253 69.340 116.593
2004 63.167 97.540 160.707
2005 73.476 116.774 190.251
2006 85.535 139.576 225.111
2007 107.272 170.063 277.335
2008 132.027 201.964 333.991
2009 102.143 140.928 243.071
2010 113.883 185.544 299.428
2011 134.907 240.842 375.749
2012 152.462 236.545 389.007
2013 151.803 251.661 403.464
2014 157.610 242177 399.787
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2015 143.839 207.234 351.073
2016 142.530 198.618 341.148
2017 156.993 233.800 390.793
2018 167.921 223.047 390.968

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), 2019a

Tablo 1’de goriildiigii tizere, 2002-2008 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin ihracati
siirekli artig gostermistir. Ancak 2009 yilinda ihracatin bir 6nceki yila gore yaklasik
%23,1’lik ciddi bir diislis kaydettigi goriilmektedir. Bunun 2008 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikan ve ardindan Avrupa lilkelerine yayilan ekonomik
krizin Tiirkiye’ye yansimasindan kaynaklandigi soylenebilir. 2009-2011 yillar:
arasinda ise artiglar devam etmis ve 2011 yilina gelindiginde kriz Oncesi ihracat
rakamlarina ulasilmigtir. 2011-2016 yillar1  arasinda ise ihracat gelirinde
dalgalanmalar olmustur. Bununla birlikte, 2002 yilindan 2018 yilina kadar olan
stirecte tilke ihracat1 yaklasik 4,66 kat artis gostererek, 2002°de 36.059 milyon dolar
iken, 2018°de 167.921 milyon dolara ulagsmistir

Ayni1 sekilde, s6z konusu Tabloda goriildiigii iizere, belirlenen yillar
icerisinde Tiirkiye ithalat1 da 2008 yilina kadar siirekli artis gostermistir. Ancak 2009
yilinda ihracata benzer sekilde, ithalatta da bir 6nceki yila oranla yaklasik %30,2’lik
ciddi bir disis yasandigi gozlenmektedir. Bu durumu da 2008 krizi ile
iligkilendirmek olasidir. 2009-2011 yil araliginda ithalat artiglarmin devam ettigi,
2011 yilindan 2018 yilina kadar ise dalgalanmalar gosterdigi goriilmektedir. Bununla
birlikte, ithalat ele alinan yillar i¢erisinde yaklasik 4,33 kat artis gostererek 51.554
milyon dolardan 223.047 milyon dolara kadar ¢ikmustir.

Tablo incelendiginde ihracat ve ithalatin toplamini temsil eden dis ticaret
hacminin de 2008 yilina kadar artis gosterdigi goriilmektedir. Goriildigi tizere,
2009 yilinda dis ticaret hacmi de bir 6nceki yila gore diisiis kaydetmis, 2009 sonras1
2010-2013 doneminde artis trendi izlemistir. 2014 yilindan sonra 2018’e kadar 2015
yilindaki bir onceki yila gore yasanan artis disinda diisiis ya da duragan bir seyir
izledigi goze ¢arpmaktadir. Bu diisiis ve dalgalanmalara karsin, dis ticaret hacmi
2002-2018 doneminde yaklasik 4,46 kat artig gostererek 2002 yili seviyesi olan
87.613 milyon dolardan 390.968 milyon dolara kadar ¢cikmustur.
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Grafik 1’de ise, Tablo 1’den derlenen veriler yardimiyla Tiirkiye genel ihracat
ve ithalat rakamlar1 grafik yardimiyla gosterilmistir. Gerek ihracat ve gerekse
ithalatta 2008 yilindan 2009 yilina yasanan keskin diisiis s6z konusu grafikte de
goriilmekte, 2009°dan 2018 yilina kadar ise dalgali seyir izledigi goze carpmaktadir.
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Grafik 1. Tirkiye Geneli Dis Ticaret Verileri (Milyon $)

Tirkiye’de 2015-2018 yillar1 arasinda en ¢ok ihracatin yapildig: 10 iilke ve

thracat rakamlar1 Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Tiirkiye’nin En Cok Thracat Yaptigx 10 Ulke (Milyon $)

Sira Ulke 2015 2016 2017 2018
1 Almanya 13.417 13.999 15.119 16.137
2 Birlesik Krallik 10.556 11.686 9.603 11.107
3 Italya 6.887 7.581 8.473 9.560
4 Irak 8.550 7.637 9.055 8.346
5 ABD 6.396 6.623 8.654 8.305
6 Ispanya 4.742 4.988 6.302 7.708
7 Fransa 5.845 6.022 6.584 7.287
8 Hollanda 3.155 3.589 3.865 4.761
9 Belgika 2.558 2.548 3.151 3.951

10 Israil 2.698 2.956 3.407 3.894

Kaynak: TUIK, 2019b

Tablo 2'ye gore, 2018 yilinda ilk 10 iilkeye yapilan toplam ihracatin yaklasik
%66’s1 Avrupa iilkelerine (Almanya, Birlesik Krallik, Italya, Ispanya, Fransa,
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Hollanda ve Belgika) gerceklestirilmistir. 2015-2018 yillar1 arasinda ise, Tiirkiye nin
ihracat yaptig1 iilkeler arasinda ilk sirada Almanya, ikinci sirada ise Birlesik Krallik
yer almaktadir. Bunlar1 sirasiyla, halya, Irak, ABD, Ispanya, Fransa, Hollanda,
Belgika ve Israil takip etmektedir.

2002-2018 yillar1 arasinda yapilan toplam ihracatin illere gore dagilimi ise

Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Tiirkiye’de En Cok ihracat Yapan iller ve ihracat Rakamlar (Milyon $)

Yil istanbul Bursa izmir Kocaeli Ankara Gaziantep
2002 20.970 3.457 2.778 1.269 1.515 620
2003 27.600 4.354 3.474 1.590 1.980 866
2004 36.834 5.421 4110 2.187 2.228 1.295
2005 41.716 5.732 4.645 3.328 2.645 1.653
2006 47.013 7.351 5.449 4.930 3.597 1.858
2007 59.645 9.076 6.431 5.860 4.241 2.448
2008 73.504 11.114 7.823 8.469 5.361 3.237
2009 55.540 9.057 6.119 4.578 4,911 2.953
2010 53.149 10.676 6.682 9.487 5.622 3.518
2011 61.434 11.692 8.072 12.341 6.597 4.760
2012 76.624 11.123 8.659 12.598 7.138 5.580
2013 78.719 8.928 9.484 9.106 7.672 6.515
2014 82.048 9.308 9.616 8.897 8.103 6.659
2015 77.010 8.635 8.109 7.403 7.049 6.330
2016 76.072 9.766 8.330 6.528 6.463 6.419
2017 81.297 10.536 9.254 8.180 6.742 6.581
2018 84.914 11.153 10.164 8.961 7.607 6.872

Kaynak: TUIK, 2019¢c

Belirlenen yillar igerisinde en c¢ok ihracat yapan 6 sehirler Tablo 3’te
verilmistir. Tablodan anlasildig1 {izere en c¢ok ihracatin yapildig: il Istanbul’dur.
Istanbul’un 2018 yilinda, en ¢ok ihracat yapan iller siralamasinda ikinci sirada olan
Bursa’dan 7,61 kat daha fazla ihracat yaptig1 goriilmektedir. Bu illeri sirastyla, Izmir,
Kocaeli, Ankara, Gaziantep takip etmektedir. Ayni sekilde tabloda goriildiigii lizere
ihracatin yiiksek miktarlarda yapildig1 iller Marmara Bolgesi, Ege Bolgesi ve I
Anadolu bolgesinde yer almaktadir. Gilineydogu Anadolu Bdlgesi’nde ise en ¢ok

ithracat1 Gaziantep yapmaktadir.
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Calismanm yapildig1 ilin Giineydogu Anadolu Bolgesinde bulunmasindan
dolay1 Tablo 4’te ise Glineydogu Anadolu Bolgesi’nde yer alan ve en ¢ok ihracat
yapan 5 il yer almaktadir.

Tablo 4. Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde En Cok fhracat Yapan Bes ilin

Ihracat Rakamlan (Milyon $)

Yil Gaziantep Mardin Diyarbakir Sanhurfa Adiyaman
2002 620 23 7 7 8
2003 866 39 12 10 12
2004 1.295 73 35 15 21
2005 1.653 171 57 32 22
2006 1.858 191 67 46 24
2007 2.448 317 84 86 29
2008 3.237 434 92 147 59
2009 2.953 550 115 129 58
2010 3.518 564 165 173 72
2011 4.760 804 170 148 61
2012 5.580 948 199 110 105
2013 6.515 1.075 281 215 98
2014 6.659 941 254 251 332
2015 6.330 883 187 272 543
2016 6.419 878 158 191 338
2017 6.581 911 198 154 132
2018 6.872 870 211 161 80

Kaynak: TUIK, 2019d

Tablo 4’ten goriildiigi tizere 2018 yili verileri ele alindiginda 6.872 milyon
dolarla Gaziantep ili Gilineydogu Anadolu Bdlgesinde en ¢ok ihracat yapan sehir
konumundadir. 2. sirada ise 870 milyon dolar ile Mardin ili yer almaktadir. Mardin
ilini sirastyla 211 milyon dolarla Diyarbakir, 161 milyon dolar ile Sanlurfa ve 80
milyon dolar ile Adiyaman illeri takip etmektedir. S6z konusu tablodan goriildiigii
iizere bolgede Gaziantep’ten sonra en ¢ok ihracat yapan ilin Mardin oldugu agikca
goriilmektedir. Mardin ihracatmin bdlge ihracati agisindan Onemi acikga
gostermektedir. Diyarbakir, Sanlurfa ve Adiyaman illerinin 2018 toplam ihracat

rakamlar1 Mardin’in 2018’da yapmis oldugu ihracatin yarisindan azdir.

2018 yih itibariyle en c¢ok ihracat hacmine sahip illerin yilizdesel oranlari

pasta grafigi yardimiyla Grafik 2’de verilmistir. Bu pasta grafiginde en ¢ok ihracat
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yapan 6 ilin yan1 sira Mardin ili ve diger illerin toplam ihracat hacimlerine yer

verilmistir.

m istanbul
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Grafik 2. llere Gore Thracat Oranlar (%)

Grafik 2’de goriildiigii lizere 2018 yilinda en ¢ok ihracat yapan il %51 ile
Istanbul’dur. Bunu sirasiyla %7 ile Bursa, %6 ile Izmir, %5 ile Kocaeli ve Ankara,
%4 ile Gaziantep takip etmektedir. Mardin ili ihracati ise ise %1’in altindadir.
Dolayisiyla, Mardin, Tiirkiye geneli ihracati agisindan bakildiginda son siralarda yer
almasina karsin, Tablo 4’de goriildiigii lizere, Giineydogu Anadolu illeri igerisinde

Gaziantep’ten sonra ikinci sirada yer almaktadir.

2.2. TURKIYE'DE TARIM SEKTORU DIS TiCARETI YAPISI

Dis ticaret kapsamu icerisinde birgok sektor yer almaktadir. Bunlar hizmet
sektorli, sanayi sektorii ve tarim sektoriidiir. Bu baghik altinda ise tarim sektori
incelenecektir. Bu nedenle 2002-2018 yillar1 arasinda tarimsal {iriin ihracat ve ithalati

rakamlar1 Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 5. Tiirkiye Tarim Uriinleri Thracat: ve ithalat1 (ISIC Rev. 3, Milyon $)

Yil Ihracat Rakamlan ithalat Rakamlar1 Dis Ticaret Hacmi
2002 3.786 3.112 6.898
2003 4,941 4.230 9.171
2004 6.072 4.743 10.815
2005 7.862 5.033 12.895
2006 8.132 5.472 13.604
2007 9.243 7.415 16.657
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2008 10.930 10.300 21.230
2009 10.734 7.643 18.377
2010 12.089 10.012 22.102
2011 14.534 13.951 28.486
2012 15.309 12.753 28.062
2013 17.099 13.344 30.443
2014 18.089 14.427 32.516
2015 16.880 12.545 29.424
2016 16.370 12.111 28.482
2017 17.013 14.090 31.102
2018 17.825 14.120 31.945

Kaynak: TUIK, 2019e

Agiklama: Bu tablodaki veriler, ISIC REV. 3 Smiflandirmasina goére yapilmistir. Diizey2 (2 digit)
secilerek isaretlenmis ve “Tarim ve hayvancilik”, “Ormancilik ve tomrukguluk”, “Balik¢ilik”, “Gida

triinleri ve igecek” ve “Tiitiin {irlinleri” toplamindan ihracat ve ithalat rakamlar1 elde edilmistir.

Tablo 5’te goriildigi tizere, belirlenen yillar igerisinden Tiirkiye tarim
tirtinleri ihracat1 2002-2008 yillar1 arasinda siirekli artis gostermektedir. 2009 yilinda
ise tarim triinleri ihracatinda ¢ok kiigiik bir diisiis yasandigi izlenmektedir. 2010-
2014 yil araliginda siirekli bir artig gosteren s6z konusu mal ihracati, 2015 ve 2016
yillarinda ise 2014 yilina nazaran yaklasik %7’lik bir diislis gostermekle birlikte,
2017-2018 yillarinda yeniden yiikselise gegmistir. Boylelikle, tarimsal iiriin ihracati,
2002 yilindan 2018 yilina gelinceye kadar 3.786 milyon dolardan 17.825 milyon
dolara yiikselerek, yaklasik 4,71 kat artmistir.

Ayni sekilde, Tabloda goriildiigii tizere, 2002-2008 yil araliginda Tiirkiye’de
tarim driinleri ithalat1 da artis gostermistir. Ancak 2009 yilinda s6z konusu mal
ithalatinin ihracata oranla daha olumsuz etkilenerek, yaklasik %25,8°lik ciddi bir
diistis gosterdigi dikkat ¢ekmektedir. Bu da yine 2008 krizine baglanabilir. 2009
sonrasimi takip eden yillara ait ithalat rakamlar1 kriz Oncesi yillardaki ithalat
rakamlarindan daha fazladir. Ancak 2009 yilindan 2018 yilina kadar gergeklesen
ithalat rakamlarmin genel olarak inisli ¢ikish ya da duragan oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte, tarimsal iiriin ithalat1 2002 yilindaki 3.112 milyon dolardan 2018
yilinda 14.120 milyon dolar seviyelerine yiikselerek, yaklasik 4,54 kat artis
kaydetmistir.

Yine sdz konusu tabloya gore, tarim triinleri dis ticaret hacmi de 2002’den

2008 yilina kadar artis gostermistir. 2009 yilinda 2008 yilina gore yasanan diisiisiin
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ardindan, 2016 yilina kadar dalgali bir seyir izlemistir. 2017 ve 2018 yillarinda ise
yeniden artig gosterdigi goriilmektedir. Bu diislis ve dalgalanmalar yasansa bile
belirlenen yillar igerisinde Tirkiye tarim triinleri dis ticaret hacmi yaklasik 4,63 kat

artig gostererek 6.898 milyon dolardan 31.945 milyon dolara kadar ¢ikmuistir.

Grafik 3’te ise Tiirkiye geneli tarim friinleri ihracat ve ithalati grafik

yardimiyla verilmistir.
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Grafik 3. Tiirkiye Geneli Tarim Uriinleri Dis Ticaret Verileri (Milyon $)

Goriildigi tizere Tablo 5’teki veriler Grafik 3’e aktarilmistir. Bu aktarim
sonucunda tarmm driinleri ihracatindaki degisimler daha acik bir sekilde
goriilmektedir. Tarim iirlinleri ihracat1 yillar itibariyle siirekli artiy géstermis olup,
2014-2016 yillar igerisinde ise diisiis yasanmustir. 2017-2018 yillar icerisinde de artis

egilimi géstermeye devam etmistir.

Ayni sekilde, grafikte goriildiigii izere, tarim {iriinleri ithalatindaki degisimler
daha agik bir sekilde goriilmektedir. Grafikten de anlasildigi iizere, tarim iiriinleri
ithalat1 2002-2008 yillar1 arasinda siirekli artig gostererek, 2008 yilinda tavan
yapmustir. Fakat 2009 yilinda disiise gegmistir. 2009-2011 y1l araliginda ise yiikselis
gostermis olsa da, 2011°den sonra 2018’e¢ kadar inisli c¢ikisli bir goriinim

sergilemistir.

S6z konusu grafige gore, tarim iirlinleri ihracat ve ithalat1 2002-2018

doneminde inisli ¢ikigh bir trend gdstermistir. 2009 yilinda bir 6nceki yila gore tarim
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iiriinleri ithalatindaki ihracatina oranla yasanan keskin diisiis Grafik 3 {izerinde

acikca goriilmektedir.

Tarim {irtinleri ihracatinin toplam ihracattaki yeri Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Tiirkiye Dis Ticaretinde Tarim Uriinlerinin Paylar1 (ISIC Rev. 3)

i Toplam fhracatta | Toplam Ithalatta il Toplam Ihracatta | Toplam Ithalatta
Tarimin Pay1 (%) | Tarimin Pay1 (%) Tarmmin Pay1 (%) | Tarimin Pay1 (%)
2002 10,50 6,04 2011 10,77 5,79
2003 10,46 6,10 2012 10,04 5,39
2004 9,61 4,86 2013 11,26 5,30
2005 10,70 4,31 2014 11,48 5,96
2006 9,51 3,92 2015 11,74 6,05
2007 8,62 4,36 2016 11,49 6,10
2008 8,28 5,10 2017 10,84 6,03
2009 10,51 5,42 2018 10,61 6,33
2010 10,62 5,40

Kaynak: TUIK, 2019a ve 2019¢ verilerinden derlenerek olusturulmustur.

Tablo 6’ya gore, tarim {irtinleri ihracatinin toplam ihracat igerisindeki pay1

2002-2018 doneminde goreceli de olsa diisiis gostermis ve 2002 yilinda %10,50 olan

bu oran, 2018 yilina gelindiginde %10,61 olarak ger¢eklesmistir. Diger taraftan,

Tirkiye’nin tarim irlnleri ithalatinin toplam ithalattaki payi ise ayni donemde

yaklasik %4.31 ile %6.33 bandinda seyrettigi goriilmektedir.

Tablo 7°de Tiirkiye’nin 2014-2018 yillar1 arasinda en ¢ok tarim tiriinii ihracati

yaptig1 10 iilke yer almaktadir.

Tablo 7. Tiirkiye’nin En Cok Tarim Uriinii Thrag Ettigi i1k 10 Ulke (Bin $)

Sira Ulke 2014 2015 2016 2017 2018
1 Irak 3.454.159 | 2.801.947 | 2.924.088 | 3.041.221 | 2.843.113
2 Almanya 1.473.455 | 1.532.712 | 1.350.243 | 1.363.665 | 1.360.121
3 ABD 677.597 654.046 814.926 850.423 912.628
4 Rusya Federasyonu 1.287.704 | 1.120.362 504.481 836.735 904.561
5 Italya 926.495 917.930 823.285 733.398 712.776
6 Suriye 724.001 628.873 591.252 575.083 646.030
7 Hollanda 595.340 561.656 580.465 570.306 584.618
8 Suudi Arabistan 381.986 432.687 519.151 513.411 553.872
9 Birlesik Krallik 479.779 473.904 480.454 486.834 531.250
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10 Fransa 470.153 521.743 423.240 391.159 349.391
Kaynak: TUIK, 2019f

Tablo 7°deki verilere gore, 2014 ve 2015 yillarinda Tiirkiye’nin en fazla tarim
iriinii ihrag ettigi tlkeler sirasiyla, Irak, Almanya ve Rusya Federasyonu’dur. 2016-
2018 yillar igerisinde ise Irak ve Almanya yerini korumakla birlikte, li¢lincii siraya

ABD yerlesmistir.

2.3. TURKIYE'DE MAL GRUPLARINA GORE TARIM SEKTORU DIS

TICARETI YAPISI

Calismamizin bu kisminda tarim triinleri ihracat ve ithalatma mal gruplari

bazinda yer verilecektir.

2.3.1. Tiirkiye'de Mal Gruplarina Gore Tarim Uriinleri Ihracat

Tablo 8, 2014-2018 wyillar1 arasindaki tarim dirtinleri ihracatinin mal

gruplarina gore dagilimini gostermektedir.

Tablo 8. Mal Gruplarina Gore Tarim Uriinleri Thracati (Milyon $)

Mal Gruplarina Gére Tarim Uriinleri 2014 2015 2016 2017 2018
Bitkisel iiriinler; bostan, meyve ve sebze 5.553 | 5.398 | 5.036 | 4.821 | 5.003
Hayvancilik 455 338 337 439 519
Ormancilik ve tomrukguluk 22 21 24 27 34
Balikgilik 347 368 414 451 486
Et, balik, sebze, meyve, kat1 ve sivi yaglar 5.394 | 4952 | 4574 | 5.084 | 5.273
Siit Uriinleri 351 273 326 339 328

Ogiitiilmiis tahil iiriinleri, nisasta, nisastali iiriinler ve

. 1.610 | 1.592 | 1.776 | 1.778 | 1.788
hazir hayvan yemleri

Diger gida maddeleri 3.480 | 3.094 | 2.948 | 3.160 | 3.418

Icecekler 322 312 287 317 350

Tiitiin Griinleri 555 532 648 597 627
Toplam 18.089 | 16.880 | 16.370 | 17.013 | 17.825

Kaynak: TUIK, 2019g

Tablo 8’den anlasildig: iizere Tirkiye’de mal gruplarma gore tarim iirinleri
ithracatinda en ¢ok pay1 2017 yilina kadar “Bitkisel {iriinler; bostan, meyve ve sebze”
almig, bunu “Et, balik, sebze, meyve, kat1 ve sivi yaglar” takip etmistir. Ardindan,
“Diger gida maddeleri” ve “Ogiitiilmiis tahil iiriinleri, nisasta, nisastali iiriinler ve

hazir hayvan yemleri” gelmektedir. 2017 ve 2018 yillarinda ise “Et, balik, sebze,
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meyve, kat1 ve sivi yaglar” birinci sirada yer alirken, “Bitkisel {iriinler; bostan,

meyve ve sebze” ikinci ve “Diger gida maddeleri” ii¢iincii siraya yerlesmistir.

Tablo 9. Tiirkiye’de illere Gore Tarim Uriinleri Thracati (Milyon $)

Istanbul Izmir Gaziantep Mersin Trabzon Mardin

2002 949 875 87 204 221 1

2003 1.229 1.118 137 331 309 3

2004 1.565 1.166 230 300 532 7

2005 1.917 1.398 349 385 936 20
2006 1.958 1.482 355 474 693 35
2007 2.254 1.524 476 482 811 62
2008 2.611 1.720 902 588 807 80
2009 2.567 1.643 709 652 754 121
2010 2.589 1.655 801 715 933 150
2011 3.199 1.735 1.371 808 984 298
2012 3.441 1.893 1.732 747 997 326
2013 3.869 2.377 1.979 1.000 1.039 381
2014 4.273 2.516 1.858 1.255 1.197 358
2015 4.078 2.146 1.981 992 1.459 357
2016 3.407 2.392 1.990 1.064 1.269 464
2017 3.596 2.495 1.852 1.053 1.124 534
2018 3.958 2.628 1.922 1.169 874 492

Kaynak: TUIK, 2019i

[ller bazinda tarmm iiriinleri ihracatim gdsteren Tablo 9 incelendiginde ise,

2002-2018 donemi igerisinde en ¢ok tarim {iriinleri ithracatmin yapildig: il olarak

birinci siray1 Istanbul alirken, ikinci sirada izmir’in oldugu gériilmektedir. Ugiincii

siray1 2002-2007 yil araliginda Trabzon almistir. Bununla birlikte, 2009 ve 2010

yillar1 haricinde 2008-2018 doneminde Gaziantep’in lgiincii sirada kendine yer

bulmasi dikkat ¢cekmektedir.

2.3.2. Tiirkiye'de Mal Gruplarina Gére Tarim Uriinleri ithalat

Bir st baglikta mal gruplarina gore tarim iirlinleri ihracat rakamlar:

verilmistir. Bu kisimda ise mal gruplarina gore tarim iiriinleri ithalat degerlerine yer

verilmistir. Bu baglamda, Tablo 10°da 2014-2018 yil1 tarim iirlinleri ithalatinin mal

gruplarina gore dagilimi verilmistir.




Tablo 10. Mal Gruplarina Gére Tarim Uriinleri Ithalat1 (Milyon $)
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Mal Gruplarina Gére Tarim Uriinleri 2014 2015 2016 2017 2018
Bitkisel iiriinler; bostan, meyve ve sebze 8.206 | 6.654 | 6.270 | 7.613 | 7.344
Hayvancilik 228 382 656 1.282 | 1.851
Ormancilik ve tomrukguluk 155 140 116 91 89
Balikgilik 69 88 56 58 51
Et, balik, sebze, meyve, kat1 ve siv1 yaglar 3.483 | 3.093 | 2.827 | 2.707 | 2.523
Siit Uriinleri 178 142 97 97 99
}?ai??ﬁ;nyl\lli ;al;éhqlﬁrg?lerl, nisasta, nisastali iiriinler ve 514 450 450 486 488
Diger gida maddeleri 1.124 | 1.146 | 1.205 | 1.306 | 1.233
Icecekler 318 303 272 311 278
Tiitlin Girtinleri 153 146 162 136 165

Toplam 14.427 |12.545| 12.111 |14.090| 14.120

Kaynak: TUIK, 2019h

Tablo 10’a gore, Tiirkiye mal gruplarma gore tarim triinleri ithalatinda en

biiyiik pay1 sirasiyla, “Bitkisel iirlinler; bostan, meyve ve sebze” ve “Et, balik, sebze,

meyve, katt ve sivi yaglar” ve “Diger gida maddeleri” almaktadir. Bunlari

“Ogiitiilmiis tahil iiriinleri, nisasta, nisastali iiriinler ve hazir hayvan yemleri” takip

etmektedir.

Tablo 11. Tiirkiye’de illere Gore Tarim Uriinleri ithalati (Milyon $)

Istanbul Ankara Izmir Gaziantep Mersin Mardin

2002 1.725 68 391 86 80 3

2003 2.370 139 432 173 115 5

2004 2.544 115 451 163 120 9

2005 2.522 70 544 237 186 3

2006 2.798 84 568 274 156 4

2007 3.644 250 668 308 266 20
2008 4.477 883 959 719 398 25
2009 3.491 281 786 535 289 31
2010 4.082 417 1.063 682 417 28
2011 5.429 730 1.243 1.326 454 33
2012 4.949 460 1.384 1.317 438 56
2013 5.344 412 1.385 1.451 542 64
2014 5.232 847 1.601 1.576 942 76
2015 4.648 566 1.343 1.481 766 45
2016 4.369 1.266 1.418 1.623 711 44
2017 4.823 1.439 1.525 1.323 790 82
2018 4.550 1.815 1.557 1.121 709 153

Kaynak: TUIK, 2019j
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[ller bazinda tarim iiriinii ithalatma iliskin verilerin yer aldigi Tablo 11
incelendiginde ise 2002-2018 déneminde Istanbul ve Izmir’in siralamadaki yerini
korudugu, istisna birka¢ yil disinda da yine Gaziantep’in iiglincii siraya yerlestigi

gorilmektedir.

2.4, MARDIN ILi DIS TICARET YAPISI

Bu kisimda Mardin ili genel dis ticaretinin yani sira tarim uriinleri dig
ticaretine deginilecektir. Ayrica Mardin ilinin hangi iilkelere ihracat yaptig1 ve hangi
mal gruplarini ihrag ettigine de yer verilecektir. Bu baglamda Mardin genel dis

ticaret rakamlarina Tablo 12°de yer verilmistir.

Tablo 12. Mardin Genel Dis Ticaret Rakamlar:1 (Bin Dolar)

Yil Ihracat Rakamlar Ithalat Rakamlar Dis Ticaret Hacmi
2002 23.405 10.663 34.068
2003 39.282 23.170 62.452
2004 73.330 36.327 109.657
2005 171.436 30.340 201.776
2006 191.294 54.329 245.623
2007 317.444 71.182 388.626
2008 434.210 69.202 503.412
2009 549.972 59.619 609.591
2010 564.205 93.013 657.218
2011 804.233 134.443 938.676
2012 948.394 151.983 1.100.377
2013 1.074.721 152.445 1.227.166
2014 940.802 171.629 1.112.431
2015 882.828 101.306 984.134
2016 877.922 93.541 971.463
2017 910.870 148.544 1.059.414
2018 869.968 225.641 1.095.609

Kaynak: TUIK, 2019k

Tablo 12’de goriildiigii tizere, Mardin’den gerceklestirilen ihracat 2002-2013
doneminde siirekli artig gostermis ve 2013 yilinda en yiiksek seviyesine ulagmustir.
Takip eden yillarda ise 2017 yili disinda, artis yerini azalmaya birakmustir. Bununla
birlikte, 2002-2018 doneminde Mardin ili ihracati yaklasik 37,17 kat artmistir.
Mardin’den yapilan ithalatin ise, baz1 yillar haricinde genellikle artis yonli oldugu

gbzlenmektedir. Benzer sekilde dis ticaret hacminde de ibre artis yoniindedir.
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Grafik 4’te ise Mardin genel dis ticaret verileri grafik yardimiyla verilmistir.
S6z konusu grafik Tablo 12 verileriyle hazirlanmistir. Buna gore ihracatin 2013
yilina kadar yiikselis trendinde oldugu, 2013’te zirveye ulastigi, sonraki yillarda
diisiise gectigi goriilmektedir. Benzer sekilde ithalat da bazi yillar diginda artis

gostermektedir.
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Grafik 4. Mardin Genel D1s Ticaret Verileri (Bin $)
Tablo 13’de ise 2010-2018 yillar1 arasinda Mardin’den yapilan ihracatin

iilkelere gore dagilimi yer almaktadir.

Tablo 13. Mardin Thracatinin Ulkelere Gore Dagihimi (Bin $)

Irak Suriye Iran Diger Ulkeler
Y1l | ihracat o ihracat o Ihracat o Ihracat o
Rakamm & Rakam & Rakamm & Rakam /o

2010 | 533.077 | 94,48 | 14.839 | 02,63 | 1.502 | 00,27 14.787 02,62

2011 | 765.155 | 95,14 | 16.716 | 02,08 | 1.876 | 00,23 20.486 02,55

2012 | 920.058 | 97,01 3.467 00,37 | 1.741 | 00,18 23.128 02,44

2013 | 1.003.671| 93,39 9.396 00,87 | 12.255 | 01,14 49.399 04,60

2014 | 811.584 | 86,27 | 33.718 | 03,58 | 51.208 | 05,44 44.292 04,71

2015 | 742.188 | 84,07 | 39.081 | 04,43 | 29.434 | 03,33 72.125 08,17

2016 | 740.371 | 84,33 | 28.592 | 03,26 | 53.715 | 06,12 55.244 06,29

2017 | 804.700 | 88,34 | 29.279 | 03,21 | 4.891 | 00,54 72.000 07,90

2018 | 774.470 | 89,02 | 38.906 | 04,47 | 9.376 | 01,08 47.216 05,43

Kaynak: TUIK, 2019l

Tablo 13’den anlasildig1 tizere, 2010-2018 yillar1 igerisinde Mardin ili
ihracatmin yaklasik %90-95’lik kismmin Ortadogu iilkelerine (Irak, Suriye, Iran)
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yapildig1 goriilmektedir. Bu iilkeler arasinda ele alinan donem igerisinde yaklasik
%90’lar ile Irak’in one ¢iktig1 goriilmektedir. Irak’1 bazi yillar disinda ortalama
%3’lik  oranlarla  Suriye takip  etmektedir.  Tabloyu toplu olarak
degerlendirdigimizde, Mardin’den yapilan ihracatin genel olarak ¢ok Onemsiz
diizeylerde kaldig1 goriilmektedir. Ote yandan, Mardin ili ihracatmin neredeyse
tamamina yakinimnin Irak’a yapilmasi, Mardin ili ihracat¢ilart i¢in Irak pazarmnin
onemini ortaya koymaktadir. Ilden yapilan ihracatin iilkelere gore dagiliminda
Irak’in en biiyiik paya sahip olmasi sinir komsumuz olmasi, yani cografi yakimlik ile

aciklanabilir.

S6z konusu iilkelere yapilan 2018 yili ihracatinin oransal dagilimi agagidaki

pasta grafigi yardimiyla verilmistir.

2018

B irak ®Suriye ®miran mDiger Ulkeler

59% 1%

Grafik 5 .Mardin Ihracatinin Ulkelere Gére Dagilim

Gorildiugi tizere Grafik 5’te 2018 yili Mardin ihracatinin iilkelere gore
dagilimi yiizdesel olarak verilmistir. Thracatm en ¢ok yapildig: iilke %89 ile Irak tir.
Daha sonra %5 ile Suriye ve %1 ile Iran gelmektedir. Diger iilkelerin yapmis oldugu

ihracatin orani ise %5’tir.

Tablo 14’te ise Mardin ili tarimsal uriinlerin ihracat ve ithalatinin rakamsal

degerleri verilmektedir.
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Tablo 14. Mardin Tarimsal Uriin Dis Ticaret Verileri, (Bin $)

Yil

Mardin Tarim Uriinleri

Mardin Tarim Uriinleri

Mardin Tarim Uriinleri

Ihracat Ithalat Dis Ticaret Hacmi

2002 1.377 2.566 3.943

2003 3.175 5.235 8.410

2004 6.739 8.527 15.266

2005 19.825 3.030 22.855

2006 35.262 3.656 38.918
2007 61.557 19.668 81.225
2008 79.710 25.500 105.210
2009 121.297 30.882 152.179
2010 150.024 27.839 177.863
2011 298.439 33.444 331.883
2012 326.350 56.348 382.698
2013 381.343 64.490 445,833
2014 357.672 76.038 433.710
2015 357.025 44.709 401.734
2016 463.559 44.444 508.003
2017 533.660 81.927 615.587
2018 492.000 152.507 644.507

Kaynak: TUIK, 2019m

Tablo 14’e gore, 2002-2018 doneminde Mardin’den gergeklestirilen tarmmsal

iiriin ihracat1 genel olarak artis egilimi igerisindedir. Ilden yapilan iiriin ihracatinin

2013 yilina kadar istikrarli bir sekilde arttigi, 2014-2015 yillarinda duragan bir seyir

izledigi, 2016-2017 yillarinda yeniden artis egilimi géstermis olmakla birlikte, 2018

yilinda 2017°ye gore yeniden bir azalma gosterdigi s6z konusu tablodan izlenebilir.

Bununla birlikte, 2002 yilinda 1.377 dolar olan tarimsal {iriin ihracati1 2018 yilina

gelindiginde 492.000 dolara ulagsmistir.

Ilden yapilan tarimsal iiriin ithalatinin da bazi yillarda gerceklesen diisiisler

haricinde, genel olarak artis trendi icinde oldugu goriilmektedir. Tarimsal {iriin

ithalat1 da 2002 yilinda 2.566 dolar iken 2018 yilinda 152.507 dolar olarak

gerceklesmistir.



Grafik 6°’da Mardin tarim {triinleri
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ihracat1 ve ithalati ayr1 ayr1 verilmistir.
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Grafik 6. Mardin Tarim Uriinleri Thracati ve ithalat1 (Bin $)

Mardin’den yapilan gerek tarimsal iiriin ihracat1 ve gerekse ithalatindaki artis

yonlii egilim Grafik 6’de de agik bir sekilde goriilmektedir. Diger taraftan, tarimsal

iirlin ithalatinin 2016 sonras1 2018 yilina kadar kaydettigi yiiksek oranh artig dikkat

cekicidir.

Gerek Tablo 14 ve gerekse Grafik 6’dan agikga anlasildig1 iizere, tarim

iirlinleri thracati Mardin genel ihracati igerisinde onemli bir yere sahiptir. Bu 6nemi

daha ayrmtili bir sekilde gozler oniine sermek icin Tablo 14’te Mardin dis ticareti

icerisinde tarim iirilinleri ihracatiin payi ylizdesel olarak verilmistir.

Tablo 15. Mardin’in Dis Ticaretinde Tarimsal Uriin Thracatinin Payi (%)

Yil | Toplam ihracatta Tarimn Payi (%) Yil Toplam Ihracatta Tarimin Pay1 (%)

2002 5,88 2011 37,11
2003 8,08 2012 34,41
2004 9,19 2013 35,48
2005 11,56 2014 38,02
2006 18,43 2015 40,44
2007 19,39 2016 52,80
2008 18,36 2017 58,59
2009 22,06 2018 56,55
2010 26,59

Kaynak: TUIK 2019 y1li verilerine dayanarak olusturulmustur.

Tablo 15 incelendiginde, tarim iiriinleri ihracatinin toplam ihracat igerisindeki

paymin 2002-2018 siireci icerisinde 2008, 2012 ve son olarak 2018 yillarinda bir

onceki yila gore kaydettigi azalma disinda, artig yonlii bir gortiniim sergiledigi agikca

goriilmektedir. Goriildiigii iizere, tarim iriinleri ihracatinin toplam ihracattan almig
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oldugu pay 2016 yilindan itibaren 2018 dahil, %50’lerin {izerine ¢ikmistir. Toplam
ihracatta tarimin pay1 2002 yilindan 2018 yilina gelininceye kadar ciddi oranda artis
gostermistir. Bu oran 2002 yilinda %5,88 iken 2018 yilinda %56,55 seviyelerine
cikmistir. Bu artis Mardin ihracatinin yarisindan fazlasinin tarim {riinleri
ihracatindan olustugu anlamina da gelmektedir. Bu da tarim sektoriiniin Mardin ili

acisindan dnemini agikga ortaya koymaktadir.

Grafik 7°de ise Mardin’in toplam ihracattaki tarimm pay1 yilizdesel olarak
verilmistir. Yillar igerisinde tarim {irtinleri ihracatinin toplam ihracat i¢indeki yerinin

giderek arttig1 grafik iizerinde daha net goriilebilmektedir.
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Grafik 7. Toplam ihracatta Tarimin Pay:

Sektor bazinda ihracat verileri Tablo 16’te verilmistir. Bu da Mardin’in hangi
tarim irlniinii ne kadar ihra¢ ettigini gostermesi acgisindan biliyilk 6nem arz
etmektedir. Ayrica bu tablo, sektorler arasinda tarimin il ekonomisi agisindan

Oonemini mal gruplar1 bakimmdan da gérme firsat1 sunacaktir.

Tablo 16. Mardin ili Sektér Bazh Thracat Verileri (2015-2018) (Bin $)

2015 2016 2017 2018
Hububat, Bakliyat, Yagli Tohumlar
ve Mamulleri 352.429 442.945 532.765 488.374
Kuru Meyve ve Mamulleri 3.563 998 1.319 1.687
Tarim Meyve Sebze Mamulleri 5.993 3.228 1.082 1.170
Sektorii | Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 1.496 97 449 1.033
Siis Bitkileri ve Mamulleri 46 49 56 13
Yas Meyve ve Sebze 748 2.782 1.963 15.427
Zeytin ve Zeytinyag1 8 59 288 411
Findik ve Mamulleri 49 41 379 512
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. Celik 80.969 69.679 61.800 36.950
Ins&:at Cimento Cam Seramik ve Toprak
Sektorii Uriinleri 13.388 8.328 12.015 9.490
Demir ve Demir Dis1 Metaller 7.976 12.219 8.997 3.706
Tekstil Tekstil ve Hammaddeleri 27.330 18.353 13.280 9.303
Seit?h!ﬁ Deri ve Deri Mamulleri 17.794 14.614 15.629 10.572
Hazir Giyim ve Konfeksiyon 237.899 209.648 150.141 136.191
) Elektrik Elektronik ve Hizmet 5.683 7.495 16.642 29.199
'\,ﬂﬁﬁ'yn; Kimyevi Maddeler ve Mamulleri | 40.660 | 36.914 | 46707 | 58.663
Sektorii Iklimlendirme Sanayii 6.455 6.245 5.112 3.944
Makine ve Aksamlari 7.313 6.157 10.976 7.262

Kaynak: Tiirkiye Ihracat¢ilar Meclisi, 26.10.2019

Tablo 16’dan anlasildigi tizere Mardin ihracati temel olarak tarim, insaat,
tekstil ve makine-kimyadan olugmaktadir. Mardin ihracatinda en yiiksek paya sahip
olan ise tarim sektoriidiir. Tarim sektorii icerisinde “Hububat, Bakliyat, Yagh
Tohumlar ve Mamulleri” ihracati istikrarli bir bigimde birinci siraya yerlesmistir.
2015 ve 2016 yillarinda “Meyve Sebze Mamulleri” ikinci sirada yer alirken,
ficiinciiliige 2015°de “Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller”, 2016 yilinda ise Yas
Meyve ve Sebze yerlesmistir. 2017 ve 2018 yillarinda ise “Yas Meyve ve Sebze”
ikinci, “Kuru Meyve ve Mamulleri” iigiincii sirada kendine yer bulmustur. insaat
sektoriinde yer alan ftriinlerin toplam ihracatinda ise 2015-2018 arasinda %350’ye
yakin bir daralma yasanmis ve 2018 yil1 igerisinde toplam 50.146 bin dolarlik ihracat
yapilmistir. Tekstil sektoriinde de benzer sekilde 2015-2018 yillar1 arasinda yaklasik
%45 civarinda bir daralma yasandigi goriilmektedir. Makine- Kimya sektorii tirtinleri
ise 2015-2018 yillar1 arasinda yaklasik %50 artis gostererek 60.111 bin dolar
civarmdan 99.068 bin dolar degerinde ihracata ulasmistir. Tablodan anlasildig tizere
tekstil ve ingaat sektOrii ihracat1 yar1 yariya yakin diislis yasarken, tarim sektorii ve

makine-kimya sektoriinde 6nemli artiglar yasandigi goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
MARDIN iLINDE TARIMSAL URUN iIHRACATI YAPAN FIRMALARIN

IHRACAT SORUNLARI UZERINE BiR UYGULAMA

Bu boliimde; arastirmanin konusu, amaci, énemi, modeli, evreni, érneklemi,
veri toplama teknikleri, veri toplama araglari, hipotezler ve verilerin analizinde

kullanilan istatistiksel ¢oziimleme teknikleri hakkinda bilgiler yer almaktadir.

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Tarim sektorii insanoglunun varligin stirdiirebilmesi bakimindan ilk¢aglardan
gliniimiize degin 6nemini arttirarak stirdiirmektedir. Son yiizyilda hizla artan diinya
niifusunun gereksinimini karsilamak giiclesmis ve {ilkeler kendi ihtiyaglarini tek
baslarina karsilayamaz duruma gelmistir. Bu yilizden de iilkeler diger alanlarda
oldugu gibi, gida ihtiyaglarin1 da dis ticaret yoluyla karsilamislardir. Bu ise bazi

sorunlar1 beraberinde getirmistir.

Bu c¢alismanin konusu da Mardin ilinde tarim sektorii {izerine ihracat yapan
firmalarin ihracat sorunlarmi ele almaktadir. Literatliirde daha 6nce farkli yer ve
zamanlarda yapilan aragtirmalarin Mardin ili tarim sektorii icin de gegerli olup

olmadiginin smnanmasi hedeflenmistir.

3.2. LITERATUR OZETi

Bu boliimde, aragtirmanin konusuyla ilgili yapilan ulusal ve uluslararasi
caligmalar incelenmis ve yararlanilan kaynaklarin bazilar1 ulusal ve uluslararasi

calismalar bashg altinda verilmistir.
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3.2.1. Konuyla Tlgili Ulusal Cahsmalar

Armagan (2004), tarafindan yapilan ¢alismada Aydin ilinde bulunan 60
isletmeye anket uygulamistir. Elde edilen veriler sonucunda isletmelerin giimriik
sorunlari, biirokrasi, ihracatin finansmaninda yasanan sorunlar ve ilkedeki siyasi

belirsizlik belli bagl ihracat sorunlari olarak belirlenmistir.

Balantekin (2006), hazirlamis oldugu yiiksek lisans tez ¢alismasinda
Kayseri’de bulunan KOBI’lerin ihracat sorunlarmi belirlemek amaciyla 87 isletmeye
anket yontemi uygulamistir. Elde edilen sonuglara gore, liretim maliyetleri, rekabetin
siddeti, finansal sorunlar, yetismis eleman, iilkenin ve igletmenin imaj1 isletmelerin
thracat swrasinda karsilastiklar1 en Onemli sorunlar olarak dile getirilmistir. Bu
sorunlarin yani sira deneyimli ¢alisan eksikligi, sirketlerin biiyiik bir ¢cogunlugunun
aile sirketi olmasi, isletmelerin kurumsallagsmak igin ¢aba harcamamalari, ihracatin
onemini kavrayamamis olmalar1 da ihracatin Oniindeki engeller olarak ifade
edilmistir. Elde edilen bulgulara gore, ihracat rakamlarmin istenilen diizeylere
¢ikmamasmin bir nedeni de isletmelerin KOSGEB ve Eximbank’tan yeterli diizeyde

destek almamasindan kaynaklanmaktadir.

Altintas ve digerleri (2007) ise, yapmus olduklar1 calismada Tiirk
KOBI’lerinin ihracat engelleri ve algilanan ihracat performansi arasindaki iliskiyi
incelemislerdir. Bu kapsamda ihracat bolimiinden sorumlu olan 145 kisiye anket
uygulayarak veriler elde etmeye calismislardir. Elde edilen veriler sonucunda ise,
prosediirden kaynakli engellerin ve dis pazarlardaki rekabetin ihracat performansi
iizerinde en etkili engeller oldugunu tespit etmislerdir. Her iki engelin de olumsuz
etkileri oldugu sonucuna ulasmislardir. Diger bir ifadeyle, prosediir ve rekabet
engelleri azaldik¢a, ihracat performansi artmaktadwr. Bunlarin disinda, ihracat
karsisinda engel teskil eden diger sorunlar olarak, i¢ ve dis pazar arasindaki
farkliliklar, etkin olmayan firma i¢i faktorler ve devlet kisitlamalarmi saymislardir.
Elde edilen bulgulara gore, ihracata diisiik diizeyde etki eden sorunlar ise, yabanci is
firsatlary, dil ve iletisim farkliliklari, ihracat dagitim kanallarina erisim, pazarin
konumlandirilmasmna ydnelik smirli bilgi, yliksek nakliye maliyetleri, ithalat

diizenlemeleri ve doviz kuru riskleridir.

Is1l ve Delice (2007), yapmis olduklar1 calismada Karaman ve Nevsehir’de

bulunan KOBI’lerin ihracatta karsi1 karsiya kaldiklar1 sorunlar1 ve E-ticaret agisindan
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durumlarini tespit etmek amaciyla 35 ihracat¢t firmaya anket yontemi uygulayarak
veriler elde etmislerdir. Arastirmacilar, Karaman ve Nevsehir’deki KOBI’lerin
yogun dis rekabet ve uygun yabanci dagitim kanalinin olmamasini ihracatin oniinde
onemli bir engel olarak gdrmediklerini tespit etmiglerdir. Calismaya gore, devlet
destek ve tesviklerinin yetersizliginin ihracata engel olacagini diisiinenlerin orani
Karaman ilinde %47 iken, Nevsehir’de %20’dir. Calisma sermayesinin yetersizligi
Karaman’daki isletmelerin %60’1, Nevsehir’deki isletmelerin %26,7’s1 tarafindan
thracatin Oniinde engel olarak goriilmektedir. Her iki ilde bulunan isletmeler de
yurtdisindaki yasal diizenlemeleri ihracatin Oniinde ciddi bir engel olarak
gormektedir. Her iki ilde bulunan KOBI’ler arasindaki en énemli farklhilik elverissiz
kur oranlarmin ihracat1 etkilemesinde goriilmektedir. Buna gore, elverissiz kur
oranlarmin ihracat ilizerinde Karaman’da %60 etkili iken, Nevsehir’de %20 etkili
oldugunu tespit etmislerdir. Karaman’daki isletmelerin %55’1, Nevsehir’deki
isletmelerin ise %53,4’1i E-ticaret yapmanin dis pazarlara agilma bakimindan etkili
oldugunu diisiinmektedir. Elde edilen anket verileri sonucunda, KOBI’lerin E-

ticaretten yeterince faydalanamadiklar1 gériilmektedir.

Unver (2008), hazirlamis oldugu yiiksek lisans tez ¢alismasinda ise, Konya
ilinde faaliyette bulunan bazi otomotiv yan sanayi isletmelerinin ihracat yaparken
karsilastiklar1 sorunlari tespit etmek amaciyla 55 isletmeye anket uygulayarak veriler
elde etmistir. Elde edilen sonuglara gore, eksik kapasite kullanimi, dovizdeki
istikrarsizlik, yiiksek girdi maliyetleri, kalite belgelerinin eksikligi, kalifiyeli eleman,
uzmanlasmanin eksik olmasi, stratejik planlamanin yetersiz olmasi, isbirligi
yoksunlugu, rekabetin olmamasi, teknoloji kullaniminin yetersiz olmasi, taklit
mallardan kaynakli sorunlar, Ar-Ge yetersizligi ve dil sorunu ihracat sorunlar1 olarak

belirlenmistir.

Ay (2009), tarafindan yapilan ¢aligmada ise, Yalova ilinde siis bitkisi
ithracat1 yapan isletmelerin il ekonomisi i¢indeki yeri ve ihracatta karsilagtiklar
sorunlarm tespit edilip, bu sorunlara ¢6ziim Onerisi gelistirilmesi amacglanmistir.
Calisma kapsaminda 52 fireticiyle yliz yiize anket yontemi uygulanarak veriler elde
edilmistir. Buna gore, ihracat yapmayan firmalarin ihracat yapamama nedenleri
olarak; finansman yetersizligi, yabanci firma, fiyat, kalite, organizasyon, yerli firma
rekabeti, ambalajlama sorunu, yurt dis1 piyasasina yonelik bilgisinin eksikligi, tiriin

muhafazasi, tek triin ve tek piyasaya bagimli olma, diizensiz nakliye olarak
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belirlenmistir. Diger taraftan ihracat yapan firmalarin ihracatin1 olumsuz etkileyen
unsurlar; kalite, yurt dis1 pazar bilgisinin eksikligi, reklam, krediler, ucuz fiyat
verememe, nitelikli eleman, mezat kurulmasi, pazara yakimlik, biirokratik engeller,

iirlin ¢esitliligi, devalilasyon, servis imkanlar1 olarak belirlenmistir.

Keskin ve digerleri (2009) ise, yapmis olduklar1 ¢alismada Erzurum
OSB’de bulunan isletmelerin ihracat sorunlarini arastirmislardir. Calisma
kapsaminda 78 firma ydneticisine anket uygulayarak veriler elde edilmistir. Elde
edilen sonuglara gore, mevzuata iliskin sorunlar ve biirokratik engeller, iilke
ekonomisindeki istikrarsizlik, dis talep yetersizligi, ihracat yapilacak pazarlar
hakkinda bilgi eksiligi, nitelikli personel eksikligi, pazarlama ve finansman sorunlar1
isletmelerin biiyiik bir kisminin kars1 karsiya kaldigi ihracata engel teskil eden en

Oonemli sorunlar olarak belirlenmistir.

Ar1 (2011) ise, hazirlamis oldugu yiiksek lisans tezinde Istanbul ili mobilya
ve ahsap esya imalat1 {izerine iiretim yapan KOBI’lerin ihracat yaparken
karsilagtiklar1 sorunlari ve neden ihracat yapamadiklarinin belirlenmesi igin 92
firmayamanket uygulayarak veriler elde etmistir. Elde edilen sonuglara gore, ihracat
yapmayan isletmelerin ihracat yapmalarinin 6niindeki en 6nemli engeli uygun ihracat
pazar1 bulamama ve finansal yetersizlik olusturmaktadir. Finansal kaynaklarin sinirli
olmasi, dis pazarlardaki siyasi istikrarsizlik, liretim maliyetlerinin yiiksek olmasi ve
yurtdisinda ¢alisilabilecek acentenin bulunamamasi gerek ihracat yapan gerekse
thracat yapmayan tiim firmalarin algiladigi en 6nemli ihracat engelleri arasinda yer
almaktadir. Ayrica yapilan analizler sonucunda isletmelerin ihracat yapma
tecriibeleri arttikca daha az tecriibeli olan ihracat¢i firmalara nazaran ihracat

engellerini daha diisiik seviyede hissettikleri tespit edilmistir.

Erbas (2012) tarafindan yapilan c¢alismada da, Karaman ilinde bulunan
elma {ireticilerinin karsilastiklar1 ihracat sorunlarinin belirlenmesi ve bu sorunlara
¢Oziim Onerileri getirilmesi amaglanmistir. Calisma kapsaminda elma iiretimi yapan
83 kisiye anket yontemi uygulanarak veriler elde edilmis ve ankete katilan firmalarin
higbirinin ihracat yapmadigi tespit edilmistir. Bu yiizden ihracatta karsilastiklar:
sorunlar yerine neden ihracat yapamadiklarinin tizerinde durulmustur. Elde edilen
veriler sonucunda finansmandan kaynakli en 6nemli sorunlar; finansman temininden

kaynaklanan sorun, ihracat dokiimantasyonun maliyetli olmasi, {iriiniin tahsilatinda
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yasanacak zorluklar veya tahsilatin hi¢ yapilamayacagi, kur oranlarmin dalgali
olmas1 ve bankalarm sunduklar1 hizmetin yetersiz oldugu belirlenmistir. Uretimin
yeteri kadar yapilamayacagini diisiinme, sigortalama ile ilgili sorunlar yasayacagini
diistinme ve farkl iilkelerde farkli standartlarda iirtinler istenmesi tiretimden kaynakli
sorunlar olarak belirlenmistir. Teknoloji kullanimimin yetersizligi, depolama ve
iiriinlerin uluslararasi pazarlara ulastirma maliyetlerinin yiiksek olmasinin yani sira,
ulastrma sorunu nedeniyle ihracat yapilamamasi lojistik ve teknolojik sorunlar
olarak dile getirilmistir. Caligmada, i¢ pazara doniik iiretimden tatmin olma, marka
olmadan dis ticaret yapamama diisiincesi, uluslararasi tanitim, ithracat yapacak uygun
ilke bulamama ve istenilen {riiniin istenilen uygun fiyatta sunulamamasi;
pazarlamadan kaynakli sorunlar bashigi altinda toplanmistir. Yonetimsel sorunlar,
arastirmacimin ¢alismasinda belirttigi bir baska sorundur. Dis pazar hakkinda yeterli
bilginin olmamasi, ihracat konusunda motivasyon eksikligi, aract bulamama ve
aractya giivenememeden kaynakli ihracat yapamama sorunlari; bu kapsamda dile
getirilen belli bash sorunlardir. Kalite belgesine sahip olmama, kaliteli ve standarda
uygun mal sunmadan kaynakli ihracat yapamama sorunlari; kaliteye yonelik sorunlar
baslig1 altinda siralanmistir. Son olarak, ihracattan anlayan eleman bulamama; insan
kaynaklari ile ilgili sorunlar adi altinda ve ihracat pazarlarindaki yasal diizenlemeler,
giimriik vergilerinin yiiksek olmasi, biirokratik engeller ve mevzuattan kaynakli

sorunlar, hukuksal kaynakli ihracat yapamama sorunlari adi1 altinda belirtilmistir.

Baser ve Tekelioglu’nun (2013), yapmis olduklar1 ¢calisma, Ankara ilindeki
makine sektoriinde calisan KOBI’lerin ihracatlarma etki eden olumlu ve olumsuz
etkenleri ele almaktadir. Calismanin yontemi anket ve odak grup goriismeleri olmak
lizere iki asamali olusturulmus ve 98 isletme ile goriisiilmiistiir. GoOrlismeler
sonucunda isletmelerin ihracatlarina engel olan en Onemli etmenler sirasiyla; dis
pazar hakkinda bilgi eksikligi, ihracat finansmani, yurt dis1 dagitim kanallarinin
bulunamamasi, uluslararasi pazardaki rekabetin yogun olmasi ve iiretim kapasitesinin

yetersiz olmasindan kaynaklanan sorunlar olarak belirlenmistir.

Aksoy ve Yildiran da (2013), yaptiklar1 benzer bir ¢alismada Zonguldak
ilinde ihracat yapan firmalarin ihracat yaparken karsilastiklari sorunlari analiz
etmislerdir. S6z konusu analiz, 35 firma ile yliz yiize anket yontemi uygulanarak
gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgulara gore, ihracatta yasanan sorunlarin goriilme

siklig1 sirastyla %51,4 ile tasima, depolama ve dagitim ile ilgili sorunlar, uluslararasi
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rekabet kosullarma ve iretim maliyetlerine yOnelik sorunlardan olusmaktadir.
Bunlar1 %42,9 ile ekonomik ve finansal sorunlar, %31,4 ile giimriik tarifeleri ve

ihracatta vergi, resim ve harg ile ilgili sorunlar izlemektedir.

Uysal (2013), tarafindan gerceklestirilen analiz ise, Manisa ilinde ihracat
yapan firmalarin bitkisel iirlin ihracatinda karsilastiklar1 sorunlar1 ve buna yonelik
¢coziim Onerilerini icermektedir. Bu kapsamda 51 kisi ile yiiz yiize anket yapilmis ve
karsilagilan ihracat sorunlar1 bes siiregte kategorize edilmistir. Elde edilen veriler
1s1¢inda, birincil derecede Onem tasiyan sorunun; {iretimden, yani {retici
asamasindan kaynaklanan sorun oldugu bulgusuna ulagilmistir. Bunu, ihracata
yonelik resmi denetimler ve belgelerin hazirligi asamasinda karsilasilan sorunlar
izlemistir. Uriinlerin ihracata uygun olarak islenmesi ve paketlenmesi asamasinda
olusan sorunlar ise iigiincii sirada yer almistir. Ithalatc1 firma (iilke) standartlarinda
yasanan sorunlar dordiincii ve iirlinlerin nakli agamas1 besinci sirada yer alan sorunlar

olarak tespit edilmistir.

Ozeltirkay ve Cercel de (2014), yaptiklar1 ¢alismada Mersin-Tarsus
OSB’de faaliyette bulunan ihracat¢i firmalarm dis ticaret yaparken karsilastiklar:
sorunlar1 belirlemek amaciyla 49 firmaya anket uygulayarak veriler elde etmislerdir.
Elde edilen sonuglara gore, uygun acentelerin bulunamamasi, deneyimsiz/yetersiz
calisan ve yonetimin olmasi, firmanin ihracat yapma konusundaki isteksizligi, dis
pazart tanimamasi firmalardan kaynakli ihracat sorunlar1 olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Uriiniin zamaninda dis pazara ulasmamasi, dis pazara uyum
saglayamama, uygun nakliye imkaninin olmamasi, dis pazardaki miisterilerle iletisim
problemi; dis pazara giriste karsilasilan sorunlar arasinda yer almaktadir. Ihracata
ayrilan sermayenin ve finansal kaynaklarm azligi, faiz oranlarinin dengesizligi, dis
pazardaki miisterilerin 6deme yapma sorunlari; finansal engeller arasinda yer
almaktadir. Yabanci pazardaki ithalat diizenlemeleri ise biirokratik engel olarak
firmalarin  karsisina ¢ikmaktadir. Devlet yardimlarinin  yetersizligi, yabanci
miisterilerin farkl tiiketim aligkanliklar1 ve kiiltiirlerinin de ihracat sorunlar1 arasinda

yer aldig1 tespit edilmistir.

Karakaya ve Harcar (2015), tarafindan yapilmis ¢alismada da Istanbul’da
bulunan 277 ihracat¢i olmayan firmaya anket uygulanmis ve sdz konusu firmalarin

ihracat yapmama nedenleri belirlenmeye ¢alisilmistir. Elde edilen veriler 1s181nda, %
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48,7 ile yetersiz piyasa bilgisi ve % 45,5 ile uluslararast pazarlardaki rekabet
ihracat¢1 olmayan sirketler tarafindan algilanan en 6nemli iki dis engel olarak dile
getirilmistir. Ugiincii ve dordiincii en onemli engeller % 39,4 ile uluslararasi
pazarlarda yetersiz talep ve % 37,5 ile karli i¢ pazarlarin olmasidir. Ayrica, bu
calismada % 30,7 ile dagitim kanallarina erigim, % 29,6 ile biirokrasi ve % 27,4 ile
dis devlet politikalar1 ihracatin oniindeki diger engeller olarak belirtilmektedir. %
18,1 ile devlet tesviklerinin mevcudiyeti hakkinda bilgi eksikligi en az bahsedilen dis
engeldir. % 52,7 ile finansal kaynak eksikligi, % 45,1 ile uluslararasi pazarlara giris
icin yetersiz yatirrm ve % 40,1 ile kullanilan iiretim teknolojisi en 6nemli ii¢ i¢
engeldir. Bu engelleri, % 35,4 ile rakiplerin fiyat avantajlari, % 34,7 ile ihracat i¢in
egitimli personel eksikligi ve % 31,8 ile rakiplerin yogun reklami ve satig giderleri
nedeniyle fiyat avantajlar1 izlemektedir. En az algilanan iki engel ise %30 ile iiriin
adaptasyonu ve %27,8 ile sirkete ait dagitim kanallarinin olmamasindan kaynakli

engellerdir.

Bayramer (2015) ise, hazirlamis oldugu yiiksek lisans tez ¢alismasinda
thracat sorunlarmnin belirlenmesi i¢in 35 kisiyle yapilan miilakat sonucu niteliksel
veriler elde etmistir. Elde edilen veriler 151g¢1nda, rekabeti olumsuz etkileyen kaliteli
ve siirdiiriilebilir hammadde temini, i¢ pazarda iiretilen zeytin ve zeytinyaginin dis
pazar adaptasyon sartlarina gore liretilememesi, dis pazarda talep edilen iri kalibreli
zeytinin Tiirkiye’de az bulunmasi, katilimcilarin belirttigi ihracatta karsilasilan en
onemli sorunlar olarak tespit edilmistir. Ayrica hammaddelerin isleme kalitesindeki
denetlemelerin yetersiz olmasi, iiretimin merdiven alt1 yapilmasi, fiyat istikrarsizligi,
iretimin kayit altma alinmasimda yasanan eksiklikler de dis pazardaki imaji ve
giivenirliligi olumsuz etkilemesinden dolayi, firmalar tarafindan ihracat sorunu
olarak goriilmektedir. Ayrica, teknolojisinin ve nitelikli ig giiclinlin yetersiz
olmasindan kaynakli dis pazarda rekabet edememe, Avrupa Birligi (AB) iilkelerinin
Tiirkiye’den ithal edilen zeytinyagmdan yiiksek vergi almasi ve diger iilkelere
taninan kota hakkimin Tirkiye’ye tannmamasinm da firmalar tarafindan ihracat
sorunu olarak goriildiigii ifade edilmistir. Tiim bunlarla beraber, Tiirkiye’de zeytine
prim desteginin verilmemesi ihracatgilar1 olumsuz etkilemektedir. Katilimeilar
AB’deki rakip {ireticilere verilen desteklerin Tiirkiye’de bulunan iireticilerden daha
fazla olmasindan dolayr rakip dreticilerle fiyat rekabetinde zorlandiklarini

belirtmiglerdir.  Tiirkiye’de sofralik zeytin ve zeytinyagi sektoriiniin ihracatta
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karsilastigi en temel sorunlarin ise, iiretimde kalite, hammadde siirekliligi, denetim

yetersizligi, teknolojideki yetersizlik oldugu belirlenmistir.

Tirker ve Konakli (2016), yapmis olduklar1 benzer bir calismada
Istanbul’da bulunan KOBI’lerin uluslararasilagsmasmm oniindeki engelleri tespit
etmek i¢in Tiirkiye’de bulunan 235 isletmeye anket uygulayarak veriler elde
etmislerdir. Elde edilen sonuglara gore, potansiyel yurtdisi miisterilere ulasamama,
yabanci is firsatlarint belirleyememe, dis pazarlar hakkinda bilgi eksikligi, farkli
yabanci miisteri aligkanliklar1 ve tutumlar1 en 6nemli ihracat engelleri olarak dile
getirilmistir. Ancak dil sorununun diger degiskenler gibi engel olarak goriilmedigi de

tespit edilmistir.

Altun (2017), tarafindan gergeklestirilen arastirma Tiirkiye’de bulunan
farkli sektorlerdeki KOBI’lerin farkli cografyalara yaptiklar1 ihracatin 6niindeki
engellerin analizini icermektedir. Analiz, kiiclik ve orta biiyiikliikteki 20 firma ile yiiz
yiize yapilan miilakat ile gerceklestirilmistir. Arastirmada, Avrupa’ya ihracat yapan
firmalarin karsilastiklar1 en biiyiik engeller olarak sosyo-kiiltiirel ortamin farkl
olmas1 gosterilirken, teknolojinin ve siyasi ortamin ihracata olumlu katki sagladigi
vurgulanmistir. Ortadogu’ya ihracat yapan firmalarin karsilastiklar1 en biiyiik engel
olarak ise istikrarsiz siyasi ortamin varhigi gosterildigi halde, sosyo-kiiltiirel ortamin

ise ihracata olumlu katki yaptig1 belirtilmistir.

Ozcan ve Atalay (2017) ise, Konya OSB’sinde makine-aksam imalati
yapan 83 KOBI niteligindeki firmaya anket uygulamistir. Elde edilen veriler
sonucunda firmalarin ihracatta karsilastigi en Onemli sorunun %4,79 ile cevre
iilkelerde yasanan siyasi ve ekonomik istikrarsizlik oldugu bulgusuna ulasilmistir.
Diger 6nemli sorunlar ise %4,78 ile kalifiyeli eleman eksikligi, %4,77 ile hiikiimet
politikalari, %4,69 ile doviz kurlarindaki istikrarsizlik, %4,63 ile uluslararasi
piyasadaki yogun rekabet, %4,56 ile yiiksek vergiler ve %4,53 ile hammadde
maliyetleri olarak belirlenmistir. Ayrica, c¢alismada isletmelerde bir ihracat
departman1 bulunmasi ile ihracat sorunlar1 arasinda anlamli bir iliski oldugu tespit
edilmigtir. Buna gore, ihracat departmani olan isletmelerin ihracat departmani
olmayanlara oranla ihracatta daha az sorunla karsi karsiya kaldiklar1 goriilmiis ve

isletmelerin iiretim yOntemleri ile ihracat sorunlar1 arasinda da anlamh bir iliski
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oldugu saptanmistir. Bu kapsamda {retimini siparis iizerine yapan isletmelerin

ihracatta daha fazla sorunla kars1 karsiya kaldiklar1 sonucuna varilmastir.

islambay (2018), hazirlamis oldugu yiiksek lisans tez calismasinda Konya
ili smirlar1 igerisinde imalat sektoriinde faaliyette bulunan 300 isletmeye anket
yontemi uygulayarak ihracat slirecinde karsilastiklar1 sorunlari tespit etmek amacryla
veriler elde etmistir. Elde edilen sonuglara gore, iirlin kalitesinin diisiik olmasi,
ekonomik kriz, istikrarsizlik, sermaye yetersizligi, kredi faizlerinin yiiksek olmasi,
doviz dalgalanmasi, tesvik politikalarinin yetersizligi, ihracat konusunda bilgili
personel eksikligi, isletmenin geleneksel yontemlere gore yonetilmesi, ihracat ile
ilgili bir yoneticinin bulunmamasi ve pazar arastirmasmin olmamasi; firmalarin

ithracatta karsilastiklar1 sorunlar olarak tespit edilmistir.

Cetinkaya Bozkurt ve Tung (2018) ise, yapmis olduklar1 ¢alismada Antalya
ilinde faaliyette bulunan 119 firmaya anket uygulayarak firmalarm dis ticaret
yaparken yasadiklar1 sorunlar1 tespit etmeye calismislardir. Elde edilen bulgulara
gore, dis ticarete engel olusturan sorunlar sirasiyla; doviz kurundaki hareketlilik, tilke
ekonomisindeki istikrarsizlik, devlet desteginin yetersiz olmasi ve dis ticaret
mevzuatinda yasanan siirekli degislikler seklinde belirlenmistir. Ayrica, dis ticarette
en az yasanilan sorunlar sirasiyla ambalajlama, kapasitenin yetersiz olmasi,
tahsilattan kaynaklanan sorun, kalite standartlari, nakliye ve pazar arastirmasi

sorunlari olarak belirlenmistir.

3.2.2. Konuyla Ilgili Uluslararas1 Cahsmalar

Da Silva ve Da Rocha’nm (2001) yapmis olduklar1 ¢calismada, Brezilya’da
bulunan 69 ihracat¢1 firmaya anket yontemi uygulayarak veriler elde etmislerdir.
Elde edilen sonucglara gore, devlet tesviklerinin yetersizligi, gili¢lii uluslararasi
rekabetin olmasi, doviz kurundaki dalgalanmalar ve dis pazarlar hakkinda bilgi

eksikligi ihracatin oniindeki en dnemli engeller olarak belirlenmistir.

Suérez-Ortega (2003), yapmus oldugu ¢aligmada Ispanya’da yer alan ve
sarap endiistrisinde faaliyette bulunan 286 ihracatci ve ihracat¢i olmayan kiigiik ve
orta Slcekli firmalara anket uygulayarak veriler elde etmistir. Elde edilen sonuglara

gore, finansal kaynaklarin yetersizligi, dis rekabetin giiclii (siddetli) olmasi, ihracat
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bilgisi ve tecriibesinin eksikligi veya olmamasi tespit edilen ihracat engelleri arasinda

yer almaktadir.

Ahmed ve digerleri ise (2004), yapmis olduklar1 ¢alismada Liibnanli
girigimcilerin uluslararas1 ticaretle ugrasirken karsilastiklar: ihracat engellerini
aragtirmaktadirlar. Bu calisma kapsaminda 61 Liibnanl iiretici firmayla yiiz yiize
goriisme yapilarak anket uygulanmistir. Elde edilen sonuglara gore, devlet
yardimlarmin eksikligi, dis pazardaki firmalarin rekabeti, fiyatlandirma ve tanitim
politikalarmi degistirme ihtiyaci, ihracat pazarlarindaki yiiksek dis tarifeler ve dis
pazarlara agilmayr finanse edecek sermaye eksikligi baslica engelleri
olusturmaktadir. Sonug¢ olarak Liibnanli girisimciler en dnemli sorun olarak devlet

yardimlarinin yetersizligini ve dis pazarlardaki rekabeti gormektedirler.

Ahmed ve digerleri ise (2008), yapmis olduklar1 calismada Malezya
merkezli gelismekte olan 166 Malezyali girisimcinin uluslararasi ticaretle ugrasirken
karsilagtiklar1 ihracat engellerini arastirmislardir. Arastirma verileri anket yontemiyle
elde edilmistir. Secilen firma 6rneklemi yiyecek ve igecek, tiitiin, deri, ahsap, kagit,
kauguk, plastik, metal isleme, makine, elektronik, tekstil, petrol, mermer, kimyasal
ve eczacilik gibi genis bir imalat sanayi kesiminden olusmaktadir. Elde edilen
sonuglara gore, dis pazarlardaki firmalarin rekabeti, dis pazarlarda genislemeyi
finanse edecek sermaye eksikligi, kafa karistirici yabanci ithalat diizenlenmeleri, dis
pazar i¢in fiyatlandirma sorunu, doviz kurundaki dalgalanmalardan dolay1 olusan
fiyatlandirma sorunu, yurtdisina satis riski; ihracatta karsilasilan sorunlar olarak
tespit edilmistir. Bunlari, ihracata yonelik yetersiz kapasite sorunu, yurtdigindaki
miisterilerin 6deme tahsilat1 sorunlari, satig sonrasi servis saglama zorlugu ile dil ve
kiiltiir farkliliklarindan kaynaklanan sorunlar takip etmektedir. Ayrica, Malezyali
girisimcilerin  sermaye kaynaklarmin azligi ve ihracatlarmm riskli olmas1

girisimcilerin ihracatmin 6niindeki engeller olarak goriilmektedir.

Davidson (2009), hazirlamis oldugu yiiksek lisans tez calismasinda
Kentucky’deki tarrm ve gida iizerine ihracat yapan KOBI’lerin uluslararasi
pazarlama firsatlari, ihracat gelistirme hizmetlerinin verimliginin yani sira ihracat
sorunlarmi belirlemek i¢in 159 isletmeye anket yontemi uygulayarak veriler elde
etmistir. Elde edilen sonuglara gore, uluslararasi pazar bilgisinin eksikligi, finansal

yetersizlik, risk, ihracat ve dis pazara ilgi, ihracat i¢cin yliksek maliyet, dis rekabet,
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doviz kurlari, ticaret engelleri ve tarifeler ihracatta karsilasilan sorunlar olarak
belirlenmistir. Ancak yetersiz sermaye ihracata karar vermede en giicli etkiye

sahiptir.

Pinho ve Martins (2010), yapmis olduklar1 calismada Portekiz’de bulunan
ihracatg1 ve ihracat¢1 olmayan KOBI’lerin ihracat sorunlarini incelemek iizere farkli
sektorlerde faaliyet gosteren 138 isletmeye anket uygulamislardir. Elde edilen veriler
1s5181inda, potansiyel pazarlar hakkinda bilgi eksikligi, nitelikli ihracat personeli
eksikligi, teknik uygunluk eksikligi, sektordeki rekabet derecesi, hedef pazardaki
tarife ve idari engeller, kiiltiirel/dil farkliliklarindan kaynaklanan sorunlar, finansal
destek eksikligi (devlet ve finansal kurumlar), nitelikli insan kaynaginin olmamast;
ithracat yapmayan isletmelerin ihracat yapamamalarmin Oniindeki engeller olarak
tespit edilmistir. IThracat yapan isletmelerin karsilastiklar1 en énemli sorunlar ise;
firmanm boyutu, sektoriin ¢ekiciliginin derecesi, hedef pazara yapilacak olan malin
nakliyesi, depolanmasi ve kontrol edilmesidir. Ihracat¢i olmayan firmalar igin
finansal destek eksikligi ihracat engeli olarak goriilmesine ragmen, ihracat¢1 firmalar

icin ihracatin 6niinde engel olarak gériilmemektedir.

Khattak ve digerleri (2011) ise, yapmis olduklar1 ¢alismada Pakistan’daki
KOBI’lerin ihracatta karsilastiklart mevcut engelleri ve bu engellerin KOBI’leri nasil
etkiledigini arastrmuslardir. Bu kapsamda tekstil sektdriinden 25 KOBI ile
derinlemesine miilakat yapilarak veriler elde edilmistir. Elde edilen sonuglara gore,
pazarlama engelleri, elektrik, gaz ve diger enerji kaynaklarinin kitligindan kaynakli
enerji maliyetlerinin artmasi (girdi maliyetlerinin artmasi), c¢evresel engeller
(ihracatct tilkenin, yani Pakistan'in politik, ekonomik, sosyal ve teknolojik sorunlari),
iilkedeki politik istikrarsizlik, diger iilkelerin rekabetinden kaynakli diisiik fiyat
verememe ve daha kaliteli {irlin sunamama, {ilkenin zayif ekonomisi (zayif
ekonomik kosullar1 ve dalgali doviz kur riskini igerir), ddemelerin ge¢ yapilmasi,
kalite kontrol ve dokiimanlardan kaynakli kat1 kural ve prosediirler, dil sorunu ve
yabanci isletmelerin farkl tiir uygulamalarini igeren sosyal problemler ve teknolojik
nedenlerden dolay1 ortaya ¢ikan ihracat engelleri tespit edilmistir. Dis pazarlar i¢in
yeni {iriin gelistirme, ihracat {iriin tasarimini ve stilini uyarlama, ihracat iiriin kalite
standartlar1 ve 6zelliklerini kargilama, ihracat paketleme ve etiketleme standartlarmni
saglama, satis sonrast hizmetler {riinden kaynaklanan engeller olarak tespit

edilmistir. Isletme sermayesi eksikligi, iiretim kapasitesi, personel yetersizligi ise
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firmanin kendi islevselliginden kaynaklanan ihracat sorunlar1 olarak tespit edilmistir.
Ihracatla ugrasacak yonetimsel zaman eksikligi, ihracat igin yetersiz/egitimsiz
personel ve ihracatin finansmani igin yetersiz isletme sermayesi de firmanin

islevselliginden kaynaklanan ihracat sorunlaridir.

Jalali (2012), tarafindan yapilmis c¢alismada ise, Yunanistan ile iran
arasmdaki ticari iliskiye yonelik ihracat engelleri ile Iran pazarini hedefleyen Yunan
firmalarinin ihracat performansi arasindaki iliski incelenmistir. 141 Yunan firmasina
6 boyutlu bir anket uygulanmistir. Elde edilen veriler sonucunda ihracat
performansi etkileyen engeller arasinda rekabetci olmayan fiyatlar (uygun bir
fiyatlandirma stretejisi), dis pazar hakkinda sinirli bilgi, farkli yabanci isletme
uygulamalar1 ve yetersiz liretim kapasitesiyle operasyonel boyut yer almaktadir. Bir
diger boyut olan ¢evresel boyut ise, uluslararasi rekabetin siddeti, politik ve
ekonomik nedenlerden dolay1 yiiksek is riski, farkli kiiltiir ve tiiketim alisgkanliginin
yant sira gerekli Urtin kalitesi standardi ihracati etkileyen unsurlar olarak
belirlenmistir. Ihracat1 engelleyen iiciincii faktdr olan finansal boyut, yiiksek tarife ve
tarife dis1 engeller, istikrarsiz/elverissiz doviz kurlari, 6demelerin toplanmasindan
kaynaklanan sorunlardan olusmaktadir. Tarife ve tarife dis1 engeller, 6zellikle tarim
iirlinleri ihrag eden Yunan ihracat¢ilarinin performansmi olumsuz etkilemektedir.
Kaynak boyutunun en 6nemli bilesenleri ise finansal kaynak ve beseri kaynaktir.
Finansal sermaye sikintis1 ve ihracatta kalifiyeli personele sahip olamama bu
boyutun en 6nemli sorunlaridir. Devlet yardiminin yetersizligi, biirokratik engeller,
kisitlayic1 kurallar ve diizenlemeler ise yasal boyut igerisinde yer almaktadir.
Biirokratik kosullar uluslararasi pazara girmenin oniindeki en kritik engellerden bir
tanesidir. Son boyut olan lojistik boyut ise ulasim olanaklarmin yetersizligi, yetersiz
ulagim sistemi ve yiiksek ulasim maliyetlerini igerir. Bu alt1 boyuttan bagimsiz olarak
hicbir boyutta yer almayan teknik ve satis sonrasi hizmetlerin de ihracat sorunu

olarak goriildiigii tespit edilmistir.

Jalali (2013), yapmis oldugu bir diger ¢alismada Ortadogu’da yer alan
mithendislik hizmet sirketlerinin karsilagtiklar1 ihracat engellerini incelemek
amaciyla Iran’da enerji ve insaat alt sektérlerinde uzmanhigi olan 3 sirketin ihracattan
sorumlu karar vericilerine, nitel bir arastrma yonetimi olan miilakat teknigi
uygulayarak veriler elde etmistir. Elde edilen sonuclara gore, giiclii uluslararasi

rekabet, kalite standartlari, kurumsal imaj, isle ilgili risk, doviz kurundaki
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istikrarsizlik, devlet yardimi eksikligi ve isletme sermayesi yetersizligi baslica
engeller olarak tespit edilmistir. Isle ilgili riskin ise Ortadogu’da ortaya cikan
catigmalar, Arap Bahar1 gibi nedenlerden kaynaklandigi goriilmistiir. Arastirmaya
gore, bu engeller, mithendislik hizmet sirketlerinin uluslararas1 pazarlarda faaliyet
gostermesini engellemekte, ancak bu faktorlerin ve bunlarin etkilerinin algilanmasi,

sirketin yetkinliklerine ve yeteneklerine gore farklilik gosterebilmektedir.

Sheikh (2013) ise yapmis oldugu calismada, Pakistanl tekstil isletmelerinin
thracatta karsilastiklar1 engelleri belirlemek amaciyla 10 isletmeyle miilakat yaparak
veriler elde etmistir. Elde edilen veriler 15181nda, rekabetin siddeti, devlet desteginin
olmamasi, enerji krizleri, giimriik vergileri ve yogun prosediirler (prosediirlerin
coklugu) biiyiik isletmeler icin en 6nemli ihracat engelleri olarak degerlendirilmistir.
Finansman sermayesinin yetersizligi, devlet desteginin olmamasi, ihracat kalite
standartlarinin karsilanamamasi, finansal kaynak yetersizligi, enerji krizleri, glimriik
vergileri ve prosediirlerin ¢oklugu ise kiigiik isletmelerin karsilastiklar1 en 6nemli

thracat engelleri olarak goriildiigii tespit edilmistir.

Chakrabarty ve Nag da (2014) yapmis olduklar1 ¢alismada Hindistan’in
Surat ve Ahmedabad illerinde bulunan 100 hazir giyim firmasiyla anket yontemi
uygulayarak veriler elde etmislerdir. Elde edilen sonuglara gore, en énemli ihracat
sorunlar1 sirasiyla dis pazar hakkinda bilgi eksikligi, ihracat planlamasi i¢in personel

yetersizligi ve rekabetin siddeti olarak tespit edilmistir.

Sudarevic ve Radojevic (2014) tarafindan da, benzer bir ¢alisma
yapilmustir. S6z konusu ¢alismada Sirbistan’da bulunan 137 firmaya anket yontemi
uygulanarak ihracat sorunlarinin belirlenmesi amaglanmistir. Elde edilen sonuglara
gore firmalarin ihracat yapmada karsilastiklar1 zorluklar ana hatlar1 ile; ihracat
pazarlarmdaki rekabet, ihracat i¢in kredi alma maliyeti ve prosediirleri, yerli paranin
doviz kuru politikasi, devletin ihracatgilara yonelik politikasi, ihracatin finansmani
icin sermayenin yetersizligi, fiyat rekabetinin saglanmasi, ihracat pazarlarmin
tesvikinin olmamasi, ihracat markalarinin ulusal politikasinin olmamasi, ihracat
pazarlar1 hakkinda bilgi toplamanin zor olmasi, ihracat pazarlarmna yonelik iiriin

ayarlama ihracat sorunlari olarak belirlenmistir.

Gebrewahid (2016) ise, yapmis oldugu ¢aligmada Etiyopya’da bulunan deri

ayakkab1 imalat¢ilarinin karsilastiklar1 ihracat engellerini incelemeyi amaglamistir.
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Aragtirmaci, bu baglamda 16 firmadan 61 personelle nicel ve nitel ydntemler
uygulayarak veriler elde etmistir. Elde edilen veriler sonucu imalat¢ilarin ihracat
yapmada karsilastig1 engeller; ihracat islemlerini planlama ve yiiriitme konusundaki
deneyim eksikligi, ihracat pazarlamasi konusunda vasifli ve deneyimli personel
eksikligi, yetersiz ihracat bilgisi ve yetkin yOneticinin olmamasi seklinde
siralanmistir. Ayrica diigiik tiriin kalitesi, kaliteli hammadde eksikligi, gelismis
teknolojik altyap1 yetersizligi, yOneticilerin ve igyeri sahiplerinin ileri goriisli
olmamalarindan kaynakli ihracat sorunlar1 da tespit edilen diger sorunlar arasinda yer
almaktadir. D1 pazar hakkinda bilgi eksikligi ve bu bilgi eksikliginden kaynakli
fiyatlandirma sorunu, Odemelerin diizenli yapilmamasi, pazarlama sorunu, dis
pazarlardaki rekabetin gii¢lii olmasi, dil sorunu, ihra¢ pazarma yonelik iiriin iiretme
ve dis pazarlardaki siyasi istikrarsizlik vb. diger 6nemli ihracat engelleri olarak tespit

edilmistir.

Mpunga (2016) ise yapmis oldugu calismada, Tanzanya’daki KOBIlerin
thracat performansini etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla 130 isletmeyle yiiz
yiize anket yontemi uygulayarak veriler elde etmistir. Elde edilen sonuglara gore,
isletmenin ihracat becerisi ve yetkinligi, yetersiz ve istikrarsiz finansal sermaye, dil
sorunu, tretim teknolojisi, bilgi islem teknolojileri ve bilgi arama becerisi, liretilen
irlinlerin standartlari, iilkeye girisi kisitlayici prosediirler, ihracat¢i {ilkedeki
karmasgik is kanunlar1 ve yonetmelikleri, miisterilerin yabanci mallara olan ilgisizligi,
ithracat pazarlarindaki fiyat belirsizligi ve iiriin rekabeti, yolculuklarda karsilasilan
pasaport ve vize gibi prosediirler, iiretim ve ihracat i¢in uygulanan yiiksek vergiler
ithracat performansmi etkileyen engeller olarak tespit edilmistir. Bunlarin yani sira
isletme sahiplerinin ihracat pazar1 korkusu, ulusal is ortamlar1 da ihracatin

performansinin dniindeki engeller arasinda yer almaktadir.

Toulova ve digerleri de (2018) yapmus olduklar1 ¢alismada, Cek
Cumhuriyeti’nde yer alan gida endiistrisi ve odun isletme sanayisinde faaliyette
bulunan 135 firmaya anket yontemi uygulayarak veriler elde etmislerdir. Elde edilen
sonuglara gore, dil sorunu ve dis pazarla ilgili deneyim eksikligi en 6nemli ihracat
sorunlaridir. Bu sorunlar1 sirastyla; yurt disindaki yiiksek tanitim maliyeti (pazarlama
kampanyalar1), kamu destegi ve siibvansiyon eksikligi, dis pazarlar hakkindaki bilgi

eksikligi, dis pazara giriste isletme ile ilgili idari sorunlar izlemektedir. Uygun bir
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dagitimc1 bulma zorlugu ve finansal maliyetler (sorunlar) ise Cek Cumhuriyeti’ndeki

firmalarin ihracatinda diger ihracat sorunlarina nazaran daha az 6neme sahiptir.

Wijayarathne ve Perera (2018) ise yapmis olduklar1 ¢aligmada, Sri
Lanka’daki imalat sektoriinde faaliyette bulunan 129 KOBI’nin ihracatta
karsilastiklar: engelleri belirlemek amaciyla, anket yontemi uygulayarak veriler elde
etmislerdir. Elde edilen bulgulara gore, ihracatgt KOBI’lerin 6niindeki baslica
engeller; finansal engeller, devlet engelleri ve ekonomik engellerdir. Ihracatcilarin
karsilagtiklar1 ihracat engelleri arasinda ihracati finanse edebilmek i¢in yiiksek
sermaye maliyeti, devlet tesviklerinin eksikligi/yetersizligi, yeni teknoloji eksikligi,
thracat prosediirlerinin karmasikligi, finansman kaynaklarinin yetersizligi, yiliksek
tarife ve tarife dis1 engeller, doviz kuru dalgalanmalari, yabanci miisteriler icin
rekabet¢i fiyat eksikligi, yiiksek sigorta maliyeti ve yetersiz kurumsal destekler, ihrag
iiriiniin kalitesi, yabanci iilkelerdeki siyasal istikrarsizlik yer almaktadir. Islevsel
engeller, politik ve yasal engeller, pazarlama engelleri de ihracat faaliyetlerinde
onemli etkiye sahiptir. Ote yandan, sosyo-kiiltiirel engeller ve bilgi eksikliginden

kaynaklanan engellerin ise ihracata etkisinin az oldugu belirlenmistir.

3.3. ARASTIRMANIN AMACI

Mezopotamya Ovasi igerisinde yer alan Mardin, tarimsal {iriin yetistirilmesi
ve islenmesi bakimindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Ayrica Mardin tarmm iirinleri
ihracati, Mardin toplam ihracat1 igerisinde olduk¢a 6nemli bir paya sahiptir. Bunun
yani sira, Suriye ve Irak’a sinir1 bulunan Mardin ilinin, bu iilkelere yaptig1 ihracatin
biiyilk bir bolimii de tarim {iriinleri ihracatindan olusmaktadir. Bu baglamda
calismada, Mardin ilinde faaliyette bulunan ve tarimsal {iriin ihracati yapan

firmalarin ihracat konusunda karsilastiklar1 sorunlarm tespit edilmesi amag¢lanmistir.

3.4. ARASTIRMANIN ONEMI

Tarmm sektorii 6zellikle gelismekte olan iilkelerin ekonomik biiylimesinde
lokomotif bir sektordiir. Diger yandan, tarimsal tirinlerin ihracat1 ulusal ekonomi ve
dolayisiyla yerel ekonominin gelismesi bakimindan énemli bir potansiyele sahiptir.
Ulkemizin bulundugu cografi konum, iklim sartlar1 ve yetistirilen firiinler

bakimindan tarimsal iiretim degerinde diinyada ilk 10 iilke arasinda yer almaktadur.
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TUIK verilerine gére, 2018 yili tarmm iiriinleri ihracatimiz 17.825 milyon dolar olup,
bu rakam toplam ihracatimizin yaklasik %10.62’sini olusturmaktadir. Thra¢ edilen
tarmmsal tirtinlerin %50’sinden fazlasini islenmis tarimsal tirtiinler olusturmakta ve bu
uriinler tarima dayali sanayi isletmelerinde islenmektedir. Boylelikle tarim sektord,
tarima dayali sanayi isletmelerinin tarim sektoriinden elde ettikleri hammadde ile
tarimsal tretimi desteklemekle birlikte, istihdama sagladigi katki, kalkinmanin
finansmanmi saglama ve ihracata katki saglamasi gibi bir¢ok 6nemli isleve sahip

olan bir sektordiir.

Mardin ili ekonomisi biiyiik 6l¢iide tarima dayali olup, ilde faaliyet gosteren
sanayi isletmelerinin 6nemli bir kismi tarima dayali sanayi isletmelerinden
olugmaktadir. Bu isletmeler Mardin ili genel ihracat1 igerisinde ¢ok ciddi bir orana
sahiptir. TUIK’in il bazinda yayinlandigi ihracat rakamlar1 incelendiginde 2018
yilinda Mardin ilinden 869.968 bin dolar ihracat yapildig1 Tablo 2’de goriilmektedir.
Bu ihracat rakamu igerisinde tarimsal triin ihracati 492 bin dolar olup, bu ihracat
rakami toplam Mardin ili ihracat rakamimnin yaklagik %57’sini olusturmaktadir.
Goruldigi gibi, tarim triinleri ihracatt Mardin ili toplam ihracatinda ¢ok ciddi bir
yere ve Oneme sahiptir. Dolayisiyla, Tirkiye ve Mardin ilinin tarim sektorii
thracatiin toplam ihracat ve ekonomi i¢indeki yeri ile bu sektor ihracatgilar1 ve

ithracatina iliskin sorunlarin tespiti ve incelenmesi 6nem tagimaktadir.

3.5. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI VE SINIRLILIKLARI

Bu arastirmanin varsayimlar1 asagida belirtilmistir:

v Anketi uyguladigimiz katilimeilarm anketimize verdikleri yanitlarin dogru ve
gercekei olmasi,

v Verilerin elde edilecegi 6rneklemin arastirmanin evrenini temsil ettigi,

v Veri toplama araci olan anket uygulamasinin arastirmanin amacina uygun

veri toplayabildigi varsayilmustir.
Arastirmanm sinirliliklarini ise su sekilde siralamak miimkiindiir:

v Arastirma, Giineydogu Anadolu Bolgesi sinirlari igerisinde bulunan Mardin il
merkezi smirlar1 igerisinde ve tarim {irlinleri ihracati yapan firmalarmn yetkili

kisilerinin goriisleri ile siirhdir.
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v' Tarim sektorii disinda baska bir sektorde faaliyette bulunan firmalara bu
arastirmada yer verilmemistir.

v Arastirmada tek bir 6lgek kullanilmis ve bu Olgek ulusal ve uluslararasi
faktorler ve isletmenin kendi fonksiyonlarindan kaynaklanan ihracat
sorunlarina yer verilmistir. Muhtemel bagka sorunlar arastrmaya dahil
edilmemistir.

v' Ayrica bu arastirmada tarim Urilinleri ihracati yapan firmalarin ihracat
sorunlar1 tizerinde durulmus, bu sorunlarin sebepleri tizerinde durulmamastir.

v' Arastirma kisith siirede ve maddi olanaklarin elverdigi 6lgtide yapilmustir.

3.6. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu kisimda arastirmanin evreni ve orneklemi, anket formunun olusturulmasi,
anket formunun On testi, verilerin toplanmasi, arastirmanm hipotezleri yer

almaktadir.

3.6.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

06/07/2019 tarihinde Mardin ilinde bulunan tarmm triinleri ihracatina yonelik
faaliyet gosteren firmalarin tamami arastirma evrenini olusturmaktadir. Arastirma
evreninde Giineydogu Anadolu Ihracat¢1 Birlikleri'ne (GAIB) iiye olup, kayitlarda
tarimsal {irlin ihracat1 yaptig1 goriilen 228 firma bulunmaktadir. Ancak bu kayith
firmalardan 52’sinin kapali/ulasilamayan, 74’ tarim dis1 sektorlerde faaliyette
bulunmaktadir. Bununla birlikte GAIB’e kayitli ancak Mardin ili disinda faaliyet
gosteren 3 firma bulunmaktadir. Bu noktada arastrma evreni 99 firma olarak
belirlenmistir. Tam sayim yapilmak istenmis ancak cesitli nedenlerden dolayr 15
firma goriismeyi kabul etmemistir. Yapilan 4 anket ise eksik ve hatali doldurmadan

dolay1 6rnekleme dahil edilmemistir. Kullanilabilir anket sayisi ise 80°dir.

3.6.2. Anket Formunun Olusturulmasi

Aragtrmanm amacma yonelik bilgi toplama aract olarak birincil
kaynaklardan yararlanilarak olusturulan anket uygulamasi yapilmis ve veriler elde
edilmistir. Arastirmada, Prof. Dr. Murat Canitez’in (2004), Katsikeas ve Morgan’in
(1994) yapmis olduklari ¢alismadan yararlanarak doktora tezi i¢in hazirladigi anket
formu, Ali Erbas’in (2012) hazirlamis oldugu projede yer alan anket formu ve Seda
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Cercel’in (2013) yiiksek lisans tezi i¢in hazirlamis oldugu anket formlarindan
yararlanilarak, bu ¢alismaya uygun olan 6l¢ek gelistirilmistir. Bu anket, iki boliimden

olusmaktadir:

e Birinci bolimde, ankete katilan katilimeilara iliskin demografik bilgiler ve
firma hakkindaki bilgilerin toplanmasi amaciyla arastirmact tarafindan
hazirlanmig sorular bunmaktadir.

e Ikinci boliimde, ankete katilan katilimcilara ihracat sorunlari ile ilgili 46
soruluk bir dlgek uygulanmistir. Olgek uygulanmasmdaki amag ise firmalarin

karsilagtiklar1 ithracat sorunlarinin tespit edilmesidir.

Olgek ifadelerinin degerlendirilmesinde "1= Kesinlikle Ihracata Engel
Olmuyor", "2= Thracata Engel Olmuyor", "3= Ihracata Ne Engel Oluyor Ne de Engel
Olmuyor", "4= Ihracata Engel Oluyor" ve "5= Kesinlikle fhracata Engel Oluyor"

ifadelerinden olusan "Likert" tipi besli dereceleme 6lcegi kullanilmistir.

3.6.3. Anket Formunun On Testi

Anket formunun On testi asamasinda hazirlanan anket formunun
givenilirligini 6lgmek igin sahaya ¢ikilmistir. Sahada 34 firmayla gorisiilerek
anketler toplanmistir. Anketlerin 6n testini yapmak igin ise IBM SPSS (Statistical
Packet for Social Science) program kullanilmistir. Tablo 17°de goriildiigi tizere
anket giivenilirligi yani Cronbach’s Alpha katsayisi 0,893 hesaplanmistir. Bu da
anketin yiiksek giivenirlilige sahip oldugunu gdstermektedir. Bu nedenle anket 6n

testi yapildiktan sonra saha arastirmasma kalman yerden devam edilmistir.

Tablo 17. Arastirmada Kullanilan Olcegin On Test Giivenirlik Analizi

On Test Giivenirlik Analizi
Soru Sayisi (Frekans) Cronbach's Alpha Katsayis1 Anket Sayisi

46 0,893 34
Aciklama: Saha arastirmasi devam ederken toplanan verilerin SPSS programina yiiklenmesi sonucu

elde edilmistir.

3.6.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirma, iki asamadan olusmaktadir. Birinci asamada birincil kaynaklar
(literatiir) taranarak kavramsal cerceve cizilmistir. ikinci asamada ise kavramsal

cergeveden yararlanarak hipotezler belirlenmis ve alan arastrmasi ile veriler
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toplanarak uygulama bdliimii ortaya konmustur. Calisma kapsaminda verilerin
toplanmasi i¢in anket uygulamasi yapilmistir. Anket formu basili olarak Mardin ili
tarimsal {riinleri ihracati yapan firmalara ulastirilmigtir. Verilerin toplanmasi
asamasinda gerek firmalara gidilerek, gerekse e-mail araciligiyla anketlerin
doldurulmas1 istenmistir. E-mail araciligiyla yapilmasi istenilen anketlerde firmalarin
yetkilileri telefon ile aranarak, ¢alismanin amaci hakkinda agiklama yapilmis ve
anketlerin takibi yapilmistir. Ayrica uygulama, mesai saatleri igerisinde oldugu i¢in
katilicimlar anketleri hemen doldurmayi kabul etmemis ve anketin birakilip ileri bir
tarthte ugranip alimmasim tercih etmistir. Biitiin bu anket dagitim, toplama stiresi 10
Temmuz 2019 ve 15 Ekim 2019 tarihleri arasinda yapilmistir. Elde edilen anketler
IBM SPSS programmna yiiklenerek analiz edilmistir. Yapilan analizler ise,
giivenilirlik ve normallik testi, tanimlayici istatistikler, bagimsiz t-testi, ANOVA

testleri yapilmistir.

3.6.5. Arastirmanin Hipotezleri

Hi: Kapasite kullanim orami bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlaml bir farklilik gostermektedir.

Ha: fhracat gelirinin toplam gelire oran1 bakimmdan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hs: Ihracat siiresi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak anlamli bir

farklilik gostermektedir.

Ha: Thracat birimi calisaninm yas1 bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hs: Ihracat birimi calisaninmn egitimi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik gostermektedir.

He: Ihracat birimi ¢alisaninin cinsiyeti bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlaml bir farklilik gostermektedir.

Hy: Thracat departmaninin olup olmamasi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik gostermektedir.
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Hs: Aile sirketi olup olmamasi1 bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik gostermektedir.

3.7. VERILERIN ANALIiZi VE DEGERLENDIRILMESI

3.7.1. Giivenilirlik Analizi

Olgiim aracmin  giivenirliligini tespit etmek amaciyla istatistiksel
yontemlerden yararlanilabilir. Bu yoOntemlerden literatiirde en yaygmn olarak
kullanilan1 1951 yilinda Cronbach tarafindan gelistirilen ve 6lgegin i¢ tutarliligini
degerlendiren Cronbach o katsayisidir. Bu katsayi, icinde ¢ok soru barindiran bir
Olcekteki sorular arasindaki uyumun derecesini gostermektedir. Cronbach a katsayisi
0 ile 1 arasinda degerler alabilir. Bu katsayr 1’e yaklastik¢a, Ol¢ekteki sorular
arasindaki i¢sel uyumun ne denli yiliksek oldugunu gosterdigi soylenebilir. Genellikle
sosyal bilimlerdeki arastirmalarda Cronbach o katsayisi ilgili su degerlendirmeler

yapilmaktadir (Islamoglu ve Alniagik, 2013: 278);

v' 0,00 < a.< 0,40 arasinda ise olgek giivenilir degildir.
v 0,41 <a.<0,60 arasinda ise 6lgek glivenirligi diistiktiir.
v' 0,61 < <0,80 arasinda ise 6lgek giivenirligi kabul edilebilir seviyededir.

v' 0,81 <a < 1,00 arasinda ise 6lgek gilivenirligi yiiksektir.

Arastirma esnasinda Olgeklerin giivenilirligi test edilmis, ihracat yapan
firmalarin sorunlarimi belirlemeye yonelik onermeler 6lgegi igin Cronbach’s Alpha
katsayis1 0,921 olarak hesaplanmustir. Olgegin Cronbach’s Alpa degeri Tablo 18°de
verilmigstir. Bu degerin 0,61’den biiylik olmas1 6lgegin giivenilir sayilabilmesi i¢in
yeterli kabul edilmektedir. Bu degerler 1s18inda arastrmada kullanilan 6lgegin

giivenirliginin (0,921) yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 18. Arastirmada Kullanilan Ol¢egin Giivenirlilik Analizi

Anket Nihai Giivenirlik Analizi

Soru Sayisi Cronbach's Alpha Anket
(Frekans) Katsayisi Sayisi

Olcek

Ihracat yapan firmalarin
sorunlarini belirlemeye 46 0,921 80
yonelik énermeler
Aciklama: Saha arastirmasi bittikten sonra verilerin SPSS programina yiiklenerek analiz edilmesi

sonucu elde edilmistir.
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3.7.2. Normallik Testi Analizi

Tablo 19’a goriildiigii {izere, yapilan normallik testi sonucunda, hem
Kolmogorov-Smirnov hem de Shapiro-Wilk testlerinin ikisi de anlamli ¢ikmis ve
normal dagildig1 sonucuna varilmistir. Ciinkii yapilan her iki test icinde Sig. degeri

0,05’ten biiytiiktiir.

Tablo 19. Normallik Testi Analizi Bulgular:

Kolmogorov-Smirnov Shapiro-Wilk
. Sig. Sig.
Ihracat yapan firmalarin sorunlarin
belirlemeye yonelik 6nermeler 0,200 0,223

3.8. VERILERIN ANALIZi VE BULGULARIN YORUMLANMASI

Toplanan anketlerin SPSS Programina yiiklendikten sonra analizi yapilmistir.
Bu analiz sonucunda demografik veriler, hipotezlerin sinanmasi ve bulgular elde

edilmis ve yorumlanmaistir.

3.8.1. Demografik Ozelliklere Ait Bulgular

Tablo 20. Ankete Katilan Katihmcilar ve Sirketlerin Yapisal Ozellikleri ve
Frekans Dagihhmlan

Degiskenler Frekans (N) Yiizde (%)
Cinsiyet
Erkek 74 92,5
Kadm 6 7,5
Yas
18-29 18 22,5
30-35 33 41,25
36-44 24 30
45+ 5 6,25
Egitim
[lkogretim/Lise 15 18,75
On lisans 15 18,75
Lisans/Lisansusti 50 62,5
Kag¢ Yabana Dil Biliyorsunuz?
0 62 77,5
1 12 15
2 6 7,5
Firmanin Thrag Ettigi Uriin Cesidi
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Un 42 52,5
Bulgur 22 27,5
Makarna 4 5
Kahve/Cay/Kuruyemis 4 5
Yem 4 5
Irmik 3 3,75
Yag 1 1,25
Kagc yildir ihracat yapiyor sununuz?
0-2 11 13,75
3-5 25 31,25
6-9 24 30
10+ 20 25
Aile Sirketi misiniz?
Evet 67 83,75
Hayir 13 16,25
Firmada Calisan Personel Sayisi
0-10 - 0
11-50 70 87,5
51-250 10 12,5
250+ - 0
Firmanin Kapasite Kullamm Oram
0-25 3 3,75
26-50 17 21,25
51-75 28 35
76-100 32 40
ihracat Geliri Firma Gelirinin Ne kadar1
0-25 4 5
26-50 9 11,25
51-75 15 18,75
76-99 17 58,75
100-100 5 6,25
Ihracat Departmam
Var 53 66,25
Yok 27 33,75

Tablo 20°deki ankete katilan katilimeilar ve firmalarin yapisal ozellikleri ve

frekans dagilimlar1 incelendiginde katilimcilar ve firmalarin;

e Cinsiyet dagilimi olarak %92,5’inin “Erkek”, %7,5’inin de “Kadmn” oldugu
goriilmiistiir.

e Yas bakimindan %22,5’inin “18-29” yas arasi, %41,25’inin “30-35” yas
arasi, %30’unun “36-44” yas arasi, %6,25’inin “45+” yas ustii oldugu

gorilmiistiir.
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Egitim seviyesi bakimindan %18,75 inin “Ilkdgretim/Lise”, %18,75’inin “On
lisans”, %62,5’inin “Lisans/Lisansiistii”’ egitimli oldugu goriilmiistiir.
Bildikleri yabanci dil sayisi bakimindan %77,5’inin yabanci dil bilmedigi
“0”, %15’inin “1” yabanci dil bildigi, %7,5’inin “2” yabanci dil bildigi
gorilmistir.

Firmanm ihrag ettigi iirlin ¢esidi bakimindan %52,75’nin “Un”, %27,5’inin
“Bulgur”, %35’inin “Makarna”, %5’inin “Cay/Kahve/Kuruyemis”, %35’ inin
“Yem”, %3,75’inin “Irmik”, %1,25’inin ise “Yag” ihrag ettigi goriilmektedir.
Firmalarin ihracat yapma siireleri bakimindan %13,75’inin “0-2” yil,
%31,25’inin “3-5" yil, %30’unun “6-9” yil, %25’inin “10+” yildan fazla
ihracat yaptig1 gorilmiistiir.

Sirket yapilar1 bakimmndan firmalarn %383,75’inin aile sirketi oldugu,
%16,25’inin de aile sirketi olmadig1 goriilmiistiir.

Calisan sayis1 olarak %87,5’inin  “11-50” aras1 personel c¢alistirdigi,
%12,50’sinin “51-250” personel ¢alistirdig1 gorilmiistiir.

Kapasite kullanim oran1 bakimimdan kapasitesinin “%0-25 arasin1 kullanan
firmalarin oran1 %3,75, kapasitesinin “%26-50" arasmi kullanan firmalarin
oran1 %21,25, kapasitesinin “%51-75" arasini1 kullanan firmalarm oran1 %35,
kapasitesinin “%76-100" aras1 kullanan firmalarin orani ise %40’tir.

Thracat gelirinin firma gelirine oran1 bakimindan firmalarin %35’inin “%0-25"
arasi oldugu, %11,25’inin “26-50” aras1 oldugu, %18,75’inin “51-75 arasi
oldugu, %158,75’inin “76-99” arast oldugu, %6,25’inin ise gelirlerinin
tamamini ihracattan elde ettikleri gériilmiistiir.

Thracat departmani bakimmdan firmalarm %66,25’inde ihracat departmani

oldugu, %33,75’inde ise ihracat departmani olmadig1 goriilmiistiir.
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3.8.2. Demografik Bulgulara Gore Hipotezlerin Testi

Hi: Kapasite kullanimi oram1 bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik gostermektedir.

Tablo 21. Kapasite Kullanim Oranina Gore ANOVA Testi

Firmamn Kapasite Kullanim Oram
ANOVA Varyanslarin Homojenligi
Sig. 0,041 0,006

Post-Hoc Testi Sonuglari (Sig. Degerleri) Descriptive

0-25 26-50 | 51-75 | 76-100 | Ortalama | Std. Sapma
0-25 ---- 0,950 0,999 0,779 3,2754 0,51505 3
26-50 | 0,950 0,817 | 0,034 | 34373 0,43755 17
51-75 0,999 0,817 0,150 3,3113 0,51274 28
76-100 | 0,779 0,034 | 0,150 2,9620 0,73696 32

Kapasite kullanim orani bakimindan ihracat problemlerinin istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi ANOVA testi sonucunda bulunmustur. Bu
teste gore, anlamlilik degeri 0,05’ten kiiclik oldugu i¢in (sig.=0,041<0,05) gruplar
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir ve bu sonuca
gore hipotez 1 kabul edilmistir. Hangi gruplar arasinda farklilik oldugunu belirlemek
icin yapilacak olan post-hoc testini belirlemek i¢in ise varyanslarm homojenligine
bakilmistir. Varyanslarin homojenligi varsayiminin saglanmadigr gorilmiistiir
(sig.=0,006<0,05) ve bu varsayimi istemeyen Games-Howell testi uygulanmistir.
Games-Howell testi sonucunda kapasite kullanim oran1 %26-50 ile kapasite kullanim
orani %76-100 olan gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu
tespit edilmistir. Bunun nedeni ise gruplarin kendi arasindaki Sig. Degerinin 0,05’ten
kiiciik olmasindan (sig=0,034<0,05) kaynaklanmaktadir. Analizler sonucunda tespit
edilen anlamli farkliligin nedeni ise gruplarin ihracat sorunlarina vermis olduklari
cevaplarin ortalama degeriyle agiklanabilmektedir. Tablo 21°’de goriildiigii iizere,
kapasite kullanim orani %26-50 olan firmalarin ihracat sorunlarina vermis olduklari
ortalama cevap 3,43 olup, bu ortalama, kapasite kullanim orani %76-100 olan
firmalarin ihracat sorunlarma vermis olduklar1 ortalama cevap olan 2,92’den daha
fazladir. Yani kapasite kullanim oran1 %26-50 olan firmalar kapasite kullanim orani
%76-100 olan firmalara gore ihracat sorunlarindan daha fazla etkilendikleri sonucu

ortaya ¢ikmaktadir.
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Hy: Thracat gelirinin toplam gelire oran1 bakimmdan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik gostermektedir.

Tablo 22. ihracat Gelirinin Firma Gelirine Oranina Gore ANOVA Testi

ihracat Gelirinin Firma Gelirine Oram

ANOVA

Sig. 0,268

Thracat gelirinin firma gelirine orani bakimindan ihracat problemlerinin
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi ANOVA  testi
sonucunda bulunmus ve anlamlilik degeri 0,05’ten biiylik oldugu i¢in
(sig.=0,268>0,05) gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi
tespit edilmistir. ANOVA testi sonucunda anlamli bir farklhilik bulunmadigi igin
ANOVA testinin non-parametrik karsiligi olan Kruskal Wallis testi yapilmistir. Test
sonucunda elde edilen anlamlilik degerinin 0,05’ten biiyiik oldugu (Sig=0,05<0,313)
goriilmiistiir. Bu nedenle hipotez 2 reddedilmistir.

Hs: Ihracat siiresi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak anlamli bir

farklilik gostermektedir

Tablo 23. Firmanin ihracat Siiresine Gore ANOVA Testi

Firmanin IThracat Siiresi

ANOVA

Sig. 0,586

Firma ihracat siiresi bakimindan ihracat problemlerinin istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi ANOVA testi sonucunda bulunmus ve
anlamlilik degeri 0,05’ten biiyiikk oldugu icin (sig.=0,586>0,05) gruplar arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir. ANOVA testi
sonucunda anlamli bir farklilik bulunmadig: icin ANOVA testinin non-parametrik
karsilig1 olan Kruskal Wallis testi yapilmistir. Test sonucunda elde edilen anlamlilik
degerinin 0,05 ten biiyiik oldugu (Sig=0,05<0,564) goriilmiistiir. Bu nedenle hipotez
3 reddedilmistir.
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Ha: Thracat birimi calisaninm yas1 bakimimdan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik gostermektedir.

Tablo 24. Katihmcilarin Yaslarina Gore ANOVA Testi

Yas
ANOVA Varyanslarin Homojenligi
Sig. 0,002 0,182

Post-Hoc Testi Sonuglari (Sig. Degerleri) Descriptive

18-29 30-35 36-44 45+ Ortalama | Std. Sapma
18-29 0,031 | 0,023 | 0830 | 28575 0,62400 18
30-35 0,031 -—-- 0,988 0,051 3,3347 0,63027 33
36-44 | 0,023 | 0,988 - | 0,038 | 3,3850 0,46216 24
45+ 0,830 | 0,051 0,038 2,6087 0,53405 5

Yas bakimindan ihracat problemlerinin istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigi ANOVA testi sonucunda bulunmustur. Anlamlilik degeri
0,05’ten kiiciik oldugu i¢in (sig.=0,002<0,05) gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir ve hipotez 4 kabul edilmistir. Hangi
gruplar arasmda farlilik oldugunu belirlemek i¢in yapilacak olan post-hoc testini
belirlemek i¢in ise varyanslarin homojenligine bakilmistir. Varyanslarin homojenligi
varsayimimin saglandigi goriilmiis (sig.=0,1820>0,05) ve bu varsaymmi istemeyen
Tukey testi uygulanmistir. Tukey testine gore katilimcilarin yasi 18-29 ile 30-35
arasi olan gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir. Bunun
nedeni ise gruplarm kendi ic¢indeki Sig. degerinin 0,05’ten kii¢iik (0,031<0,05)
olmasidir. Ayni sekilde yas1 18-29 ile 36-44 arasi olan gruplar arasinda da
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu gorilmiistir. Bu gruplarda kendi
icindeki Sig. degeri 0,05’ten kiigiik (0,023<0,05) olmasindan dolay: istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Ayrica, yas1 36-44 ile 45+ olan
gruplar arasinda da istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir. Bu
gruplarda kendi i¢indeki Sig. degerinin de 0,05’ten kiigiik (0,038<0,05) olmasindan
dolay1 istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Analizler
sonucunda tespit edilen anlaml farkliliklarin nedeni ise gruplarin ihracat sorunlarina
vermis olduklar1 cevaplarin ortalama degeriyle agiklanabilmektedir. Tablo 24’te
goriildiigli iizere, yas1 18-29 arasi olan katilimcilarin ihracat sorunlarina vermis
olduklar1 ortalama cevap 2,85 olup, bu ortalama, yas1 30-35 aras1 ve 36-44 arasi olan

katilimcilarin ihracat sorunlarma vermis olduklar1 ortalama cevaplarin altindadir
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(2,85<3,33-3,38). Yani yas1 18-19 arasi olan katilimcilar yasi 30-35 aras1 ve 36-44
aras1 olan katilimcilara gore ihracat sorunlarindan daha fazla etkilendikleri sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Ayni sekilde soz konusu tabloda goriildigi iizere, yasi 36-44
arast olan katilimcilarin ihracat sorunlarina vermis olduklar1 ortalama cevap 3,38
olup, bu ortalama, yasi 45+ olan katilimcilarin ihracat sorunlarina vermis olduklar1
ortalama cevap olan 2,60’den daha fazladir. Yani yas1 36-44 arasi olan katilimcilar
yaslt 45+ olan katilimcilara gore ihracat sorunlarmdan daha fazla etkilendikleri

sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Hs: Thracat birimi ¢alisanmmn egitimi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlaml bir farklilik géstermektedir.

Tablo 25. Katihmcilarin Egitim Seviyelerine Gore ANOVA Testi

Egitim
ANOVA Varyanslarin Homojenligi
Sig. 0,022 0,484
Post-Hoc Testi Sonuglari (Sig. Degerleri) Descriptive
Ikogretim/Li On Lisans/Lisansiistii Ortalama Std. N
se Lisans Sapma
[kogreti
e 0,023 0578 | 29754 | 050603 | 15
/Lise
On Lisans 0,023 0,056 3,5667 | 0,62643 15
Lisans/Lis
ansiistii 0,578 | 0,056 3,1526 | 0,61775 50

Egitim bakimindan ihracat problemlerinin istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigi ANOVA testi sonucunda bulunmustur. Anlamlilik
degeri 0,05’ten kiiciik oldugu icin (sig.=0,022<0,05) gruplar arasindan istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir ve hipotez 5 kabul edilmistir.
Hangi gruplar arasinda farlilik oldugu ise post-hoc testi ile belirlenmis ve
varyanslarin homojenligine bakilmistir. Varjanslarin homojenligi varsayiminin
saglandigr goriilmiis (sig.=0,484>0,05) ve bu varsayimi istemeyen Tukey testi
uygulanmistir. Tukey testi sonucunda egitim seviyesi Ilkdgretim/Lise olan
katilimcilar ile egitim seviyesi On lisans olan katilimcilar arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir farklilik bulunmustur. Bunun nedeni ise bu gruplarm kendi i¢inde Sig.
degerinin 0,05 ten kiigiik (0,023<0,05) olmasindan dolay1 istatistiksel olarak anlamli
bir farklilik olmasidir. Analizler sonucunda tespit edilen anlamli farkliligin nedeni ise

gruplarin ihracat sorunlarma vermis olduklar1 cevaplarin ortalama degeriyle
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aciklanabilmektedir. Tablo 25°te goriildiigii iizere, egitim seviyesi Ilkokul/Lise olan
katilimcilarin ihracat sorunlarina vermis olduklar1 ortalama cevap 2,97 olup, bu
ortalama, egitim seviyesi On lisans olan katilimcilarm ihracat sorunlarma vermis
olduklar1 ortalama cevap olan 3,56’dan daha azdir. Yani egitim seviyesi Ilkokul/Lise
olan katilmecilar egitim durumu On lisans olan katilimcilara gore ihracat

sorunlarindan daha az etkilendikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

He: Thracat birimi calisaninin cinsiyeti bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlaml bir farklilik géstermektedir.

Tablo 26. Katihmcilarin Cinsiyetine Gore Bagimsiz t-Testi

Cinsiyet
Ortalama Std. Sapma N
Erkek 3,1622 0,61068 74
Kadin 3,6268 0,69940 6

Sig. degeri = 0,079

Cinsiyet bakimindan ihracat problemlerinin istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigi bagimsiz t testi yardimiyla test edilmistir. Analiz
sonucunda bulunan anlamlilik degeri 0,05’ten biiyiik oldugu i¢in (sig.=0,079>0,05)
kadin ile erkek katilimcilarin vermis olduklari cevaplar arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmiistiir. Buna goére, hipotez 6 reddedilmistir.

0,05 anlamlilik degerinde reddedilen bu hipotez, 0,10 anlamlilik degeri
varsayllmasi durumunda kabul edilmektedir. Ciinkii analiz sonucunda ortaya ¢ikan
bu Sig. degeri 0,10’un altindadir (0,079<0,10). Analiz sonucunda tespit edilen
anlamli farkliligin nedeni ise Kadin ve Erkeklerin ihracat sorunlarma vermis
olduklar1 cevaplarin ortalama degerleriyle aciklanabilmektedir. Tablo 26°da
goriildiigli iizere, Kadin katilimeilarin ihracat sorunlarina vermis olduklar1 ortalama
cevap 3,62 olup, bu ortalama, Erkek katilimcilarm ihracat sorunlarma vermis
olduklar1 ortalama cevap olan 3,16’dan daha fazladir. Yani Kadin katilimcilar Erkek
katilimcilara gore ihracat sorunlarindan daha fazla etkilendikleri sonucu ortaya

cikmaktadir.
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Hy: Ihracat departmaninin olup olmamasi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik géstermektedir.

Tablo 27. Firmalarin Thracat Departman Olup Olmamasina Gére Bagimsiz t-
Testi

Var 3,2059 0,62718 53

Yok 3,1795 0,62623 27

Ihracat departmani olup olmamasi bakimmdan ihracat problemlerinin
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi bagimsiz t testi ile
incelenmistir. Inceleme sonucunda bulunan anlamhlik degeri 0,05’ten biiyiik
(sig.=0,859>0,05) ¢ikmustir. Bulunan sonuca gore, ihracat departmani olan ve
ihracat departmani olmayan firmalar arasinda anlamli bir farklilik yoktur.
Dolayisiyla, hipotez 7 reddedilmistir.

Hs: Aile sirketi olup olmamasi1 bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik gostermektedir.

Tablo 28. Firmalarin Aile Sirketi Olup Olmamasina Gore Bagimsiz t-Testi

Evet 3,1989 0,64393 67
Hayir 3,1873 0,52396 13

Aile sirketi olup olmamasi bakimindan ihracat problemlerinin istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi bagimsiz t testi sonucunda
bulunmus ve anlamlilik degeri 0,05’ten biiylik oldugu i¢in (sig.=0,951>0,05) aile
sirketi olan firma ile aile sirketi olmayan firmalar arasinda anlamli bir farklilik

olmadig1 saptanmstir. Buna gore, hipotez 8 reddedilmistir.
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Asagidaki Tablo 29°da hipotezler ve bu hipotezlerin smanmasmna dair elde

edilen sonuglar toplu bir sekilde verilmistir.

Tablo 29. Hipotezlere Ait Bulgularin Gosterimi

HIiPOTEZLERIN SINANMASI

RED

KABUL

Hi: Kapasite kullanimi orani bakimindan ihracat problemleri istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik gostermektedir.

H,: Thracat gelirinin toplam gelire oran1 bakimindan ihracat problemleri

istatistiksel olarak anlamli bir farklilik géstermektedir.

Hs: Ihracat siiresi bakimindan ihracat problemleri istatistiksel olarak

anlamli bir farklilik géstermektedir.

Hs: Thracat birimi calisanmin yast bakimindan ihracat problemleri

istatistiksel olarak anlaml bir farklilik gostermektedir.

Hs: Ihracat birimi calisanmin egitimi bakimindan ihracat problemleri

istatistiksel olarak anlaml bir farklilik gostermektedir.

He: Thracat birimi caliganmin cinsiyeti bakimindan ihracat problemleri

istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gostermektedir.

H7: Thracat departmaninin olup olmamasi bakimindan ihracat problemleri

istatistiksel olarak anlaml bir farklilik gostermektedir.

Hs: Aile sirketi olup olmamasi bakimindan ihracat problemleri

istatistiksel olarak anlaml bir farklilik gostermektedir.

3.8.3. Bulgularin Degerlendirilmesi

Arastirmaya katilan katilimcilarin ihracat yapan firmalarin sorunlarini

belirlemeye yonelik Onermeler ile ilgili sorulara verdikleri cevaplarin aritmetik

ortalamalar1 ve standart sapmalar1 asagidaki tabloda gdsterilmektedir.

Tablo 30. ihracat Yapan Firmalarin Sorunlarini Belirlemeye Yénelik

Onermeler

Ihracat Sorunlar ile ilgili 5nermeler Ortalama S;gg(;?;‘t N
1 | Firmanm yurt dis1 pazarlar hakkindaki bilgi eksikligi 2,34 1,33 80
o | Ihracat pazarlarma yonelik aragtirmalarin yetersizligi 3,03 1,32 80
3 | Firmanin ihracat yapmadaki isteksizligi 1,99 1,28 80
4 | Firmanin ihracat faaliyetlerine yeteri kadar zaman ayiramamasi 2,21 1,40 80
5 | Sadece i¢ pazara odaklanmak 2,38 1,44 80
6 | Ihracat departmaninin olmamasi veya yetersizligi 2,24 1,31 80
7 | Teknolojiyi yeterli diizeyde kullanamamak 2,55 1,48 80
g | Ihracat pazarlamasinda egitimli ve tecriibeli personel eksikligi 2,98 1,56 80
g | Kamu destekleri hakkinda bilgi eksikligi 2,71 1,35 80
10 | Ihrag edilecek iiriiniin yurt dis1 pazarlar igin uygun olmamasi 2,60 1,51 80
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11 | Ulkelerin farkli standartlarda iiriin talep etmesi 2,54 1,33 80
12 | Uriin paketleme, etiketleme ve isaretleme standartlar1 sorunlari 2,53 1,49 80
13 Uriin depolanmasindan kaynaklanan sorunlar 2,41 1,36 80
14 | Kalite belgesi eksikliginden kaynaklanan sorunlar 2,16 1,42 80
15 | Finansal kaynaklarin yetersizligi 3,53 1,59 80
16 | Ihracatin finansman maliyetinin yiiksekligi 3,89 1,29 80
17 | Kredi faiz oranlarmin yiiksekligi 4,68 0,69 80
18 Uretim girdi maliyetindeki artislar 4,38 0,99 80
19 | D6viz kurundan kaynaklanan sorunlar 4,20 1,18 80
Uluslararasi iletisim maliyetlerinin yiiksek olmasi (telefon, faks,
20 | internet vb.) 2,60 1,60 80
21 | Yurt dis1 pazarlardan alacaklarin tahsil edilememesi 3,69 1,30 80
22 | Yurt dis1 pazarlara tasima maliyetlerinin yiiksekligi 3,64 1,14 80
23 | Kamu desteklerinin ve tesviklerinin yetersizligi 4,23 0,99 80
24 | Bankacilik islemlerinden kaynaklanan sorunlar 3,20 1,36 80
25 | Sigortacilik hizmetlerinden kaynaklanan sorunlar 2,78 1,42 80
26 | Depolama maliyetlerinin yiiksek olmasi 3,13 1,38 80
27 | I¢ piyasadaki ekonomik belirsizlikler 4,18 1,00 80
2g | Ithalater iilkenin uyguladigr giimriik vergilerinin yiiksek olmast 3,95 1,35 80
o9 | Thracat islemlerindeki biirokratik engeller 3,80 1,22 80
Yurt dis1 pazarlardaki kurallardan ve diizenlemelerden
30 | kaynaklanan sorunlar 3,66 1,15 80
31 | Yabanei iilkelerin korumacilik egilimleri 3,31 1,28 80
32 Ulke icindeki siyasi istikrarsizlik 4,31 1,03 80
33 | Ihracat yapilacak iilkenin ekonomik durumu 3,46 1,36 80
34 | Ihracat yapilacak iilkedeki siyasi istikrarsizlik 3,94 1,17 80
35 | Ulkeler arasindaki diplomatik sorunlar 4,24 1,13 80
36 | Yurt dis1 pazarlardaki rekabetin yiiksek olmasi 3,63 1,37 80
37 | Yurt dis1 pazarlarla iletisimde yabanci dil sorunu 3,08 1,39 80
38 | Yurt dis1 pazarlardaki tiiketim kiiltiiriiniin farkli olmasi 2,75 1,32 80
39 | Uygun tagima imkénlarmin ve dagitim kanallarinin olmamasi 3,01 1,49 80
40 | Uriiniin yurt dig1 pazara zamaninda teslim edilmemesi 2,35 1,34 80
41 | Satis sonrast hizmetlerin yetersizligi 2,68 1,46 80
42 | Thracat iiriinlerinin fiyatlandirilmasindaki sorunlar 3,21 1,43 80
43 | Uluslararasi tanitim yapamamak (Fuar, Reklam vb.) 3,00 1,44 80
44 | Ulkemizin dis piyasalardaki imaji 3,45 1,43 80
45 | D1s ticaret islemlerinde riigvet ve kayirma 3,25 1,47 80
46 | Uluslararasi dagitimeilar ve aracilardan kaynaklanan sorunlar 3,25 1,31 80
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“Kredi faiz oranlarinin yiiksekligi.

Ortalama=4,6750, St. Sapma=0,6894"

Tablo 29°da gorildiigii lizere katilimcilarin verdigi cevaplara gore ihracat yapan
firmalarin karsilasmis oldugu problemler arasinda, 4,6750 gibi en yiiksek ortalamaya
sahip olan “Kredi faiz oranlariin yiiksekligi” en 6énemli faktor olarak goriilmektedir.
Literatlir taramast kisminda firmalarin ihracat sorunlarina yonelik c¢aligmalar
incelenmistir. incelenen calismalar arasnda “kredi faizlerinin yiiksek olmas1” ve
“yiiksek faiz oranlar1” ihracat yapan firmalarin karsilastiklar1 thracat sorunlari
arasinda yer almaktadir (Gebrewahid, 2016; islambay, 2018). Bulguyu destekleyen
bir bagka caligmada ise, “faiz oranlarinin dengesizligi” sorunu ihracat engeli olarak
ortaya konulmustur (Ozeltiirkay ve Cergel, 2014). Bir baska ¢alismada kredi faiz
oranlarinin yiiksekligine vurgu yapar nitelikteki bir sonu¢ olan “ihracat i¢cin kredi
alma maliyeti ve prosediirleri”’ sorunu ihracat sorunu olarak tespit edilmistir
(Sudarevic ve Radojeviz, 2014). Yapilan bir baska ¢alismaya gore ise, genel anlamda
“krediler” ihracat yapan firmalarin ihracat sorunlar1 arasinda gosterilmistir (Ay,
2009). Mardin ili tarim Uriinleri ihracati yapan firmalarin karsilastigi en 6nemli
sorunlarin basinda gelen “Kredi faiz oranlarmnin yiiksekligi” sorununun literatiir

taramasi tarafindan da desteklendigi goriilmektedir.

“Uretim girdi maliyetindeki artislar.

Ortalama=4,3750, St. Sapma=0,9857"

Katilimcilarin verdigi cevaplar arasinda en yiiksek ortalamaya sahip olan bir diger
ithracat sorunu ise 4.3750 ortalama ile “iiretim girdi maliyetlerindeki artislar” olarak
tespit edilmistir. Literatiir taramas1 kisminda yer alan ve g¢alismanin bulgusunu

19 (133

destekleyen sonuclara gore firmalar tarafindan “yiiksek girdi maliyetleri”, “iiretim
maliyetlerinin yiiksek olmas1”, “liretim maliyetleri” ve “liretim maliyetlerine yonelik
sorunlar” seklinde ifade edilen maliyetten kaynakli ihracat sorunlarinin oldugu tespit
edilmistir (Balantekin, 2006; Unver, 2008; Ar1, 2011; Aksoy ve Yildiran, 2013). Bir
bagka ¢alismada ise firmalar tarafindan elektrik, gaz ve diger enerji kaynaklarinin
kithig1 sebebiyle enerji maliyetlerinin artmasinin (girdi maliyetlerinin artmasi) ihracat

engelleri arasinda yer aldigi tespit edilmistir (Khattak ve digerleri, 2011). Ayrica

literatiir taramas1 kisminda; maliyetlerin artmasina neden olan “hammadde artiglar1”
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ihracat yaparken karsilasilan engeller arasinda gosterilen bir diger husustur (Ozcan

ve Atalay, 2017).

“Ulke igindeki siyasi istikrarsizlik.
Ortalama=4,3125, St. Sapma=1,0262"

Katilimeilarin vermis oldugu cevaplar arasinda 4,3125 ortalama ile “Ulke igindeki
siyasi istikrarsizlik” en Onemli ihracat sorunlarindan bir tanesi olarak tespit
edilmistir. Literatiir incelemesi sonucunda “llkedeki siyasi belirsizlik”, “lilkedeki
politik istikrarsizlik”, “politik nedenlerden kaynakli is riski” gibi nedenlerden
kaynakli ihracat sorunlari oldugu tespit edilmistir (Armagan, 2004; Jelali, 2012;
Altun, 2007; Khattak ve digerleri, 2011). Literatiir taramas1 bolimiinde yer alan bu

arastirmalarm ¢alismanin bulgusunu destekledigi goriilmektedir.

“Ulkeler arasindaki diplomatik sorunlar.

Ortalama=4,2375, St. Sapma=1,1278"

Katilimcilarin verdigi cevaplar arasinda ihracat yapan firmalarin karsilagsmis oldugu
problemler arasinda en yiiksek ortalamaya sahip olan bir diger 6nemli sorunun ise

4.2375 ortalama ile “iilkeler arasindaki diplomatik sorunlar” oldugu tespit edilmistir.

“Kamu desteklerinin ve tegviklerinin yetersizIigi.

Ortalama=4,2250, St. Sapma=0,9933"

Katilimcilarin verdigi cevaplar arasinda 4,2250 ortalama ile “kamu desteklerinin ve
tesviklerinin yetersizligi” en Onemli ihracat sorunlar1 arasinda yer almaktadir.
Yapilan bazi c¢alismalarda goriildiigii lizere “devlet destek ve tesviklerinin
yetersizligi”, “devlet yardimlarinin yetersizligi/olmamasi1” algilanan ihracat engelleri
arasinda yer almaktadir (Da Silva ve Da Rocha, 2001; Ahmet ve digerleri, 2004; Isil
ve Delice, 2007; Jelali, 2012; Jelali, 2013; Sheikh, 2013; Ozeltiirkay ve Cergel, 2014;
Gebrewahid, 2014; Cetinkaya Bozkurt ve Tung, 2018; Islambay, 2018; Wijayarathne
ve Perera, 2018). Benzer sonuca ulasilan bir bagka calismaya gore “finansal destek
eksiligi (devlet ve finansal kurumlar)” ihracat yapamayan firmalarin ihracat
yapamamalarinin nedenleri arasinda yer almaktadir (Pinho ve Martins, 2010). Bir
bagka c¢alismaya gore ise, firmalarm KOSGEB ve Eximbank tarafindan yeterli

diizeyde destek almamasindan kaynakli ihracatta istenilen diizeye ulagilamadigi
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kaydedilmis ve bu durumun ihracat sirasinda karsilagtiklari en 6nemli sorunlar
arasinda oldugu belirtilmistir (Balantekin, 2016). Elde edilen baska bulguya gore ise,
“kamu destegi ve siibvansiyon eksikligi” ihracatin oniindeki engeller arasinda yer
almaktadir (Toulova ve digerleri, 2018). Ihracat yaparken firmalarm karsilastig1 bir
diger benzer ihracat sorunu ise “ihracat pazarlarma yonelik tesviklerin olmamasi1”

olarak tespit edilmistir (Sudarevic ve Radojevic, 2014).

“Doviz kurundan kaynaklanan sorunlar.

Ortalama=4,2000, St. Sapma=1,1843"

Katilimcilarin verdigi cevaplar sonucunda ihracat problemleri arasinda yer alan en
Onemli ihracat sorunlarindan bir tanesi de 4,20 ortalama ile “Do6viz kurundan
kaynaklanan sorunlar” olarak tespit edilmistir. Literatiir taramas1 kisminda yer alan
calismalarda da benzer bulgulara ulagilmis oldugu goriilmiistiir. Farkli ¢alismalarda
“Doviz ~ kurundaki  istikrarsizlik”,  “kur  oranlarmin  dalgali  olmas1”,
“istikrarsiz/elverissiz doviz kurlar1” seklinde ihracat sorunu olarak belirtilen hususlar
calisgmanin bulgusunu destekler niteliktedir. (Da Silva ve Da Rocha, 2001; Altintas
ve digerleri, 2007; Unver, 2008; Davidson, 2009; Khattak ve digerleri, 2011; Erbas,
2012; Jelali, 2012; Jelali, 2013; Ozcan ve Atalay, 2017; Cetinkaya Bozkurt ve Tung,
2018; Islambay, 2018; Wijayarathne ve Perera, 2018). Ancak, Karaman ve Nevsehir
illerini kapsayan bir ¢alismada ‘“elverigsiz kur oranlarnin” Karaman ig¢in ihracat
sorunu olarak goriiliirken, Nevsehir i¢in ihracat sorunu olarak goriilmedigi tespit
edilmistir (Is1l ve Delice, 2007). Farkli bir g¢alismada ise, “doviz kurundaki
dalgalanmalardan dolay1 olusan fiyatlandirma sorununun” ihracatin Oniindeki
engeller arasinda oldugu tespit edilmistir (Ahmed ve digerleri, 2008). Biitlin bu
bulgular ¢alismada elde edilen bulguyla uyusmaktadir.

“I¢ piyasadaki ekonomik belirsizlikler.
Ortalama=4,1750, St. Sapma=1,02778"

Katilimeilarin verdigi cevaplar dogrultusunda tespit edilen bir diger 6nemli ihracat
sorunu ise, 4,1750 ortalama ile “I¢ piyasadaki ekonomik belirsizlik” seklinde tespit
edilmistir. Literatiirde yer alan ihracat sorunlar1 ile ilgili ¢alismalar arasinda “iilke
ekonomisindeki istikrarsizlik” sorununu tespit eden ¢aligmalarin da oldugu

goriilmektedir (Keskin ve digerleri, 2009; Cetinkaya Bozkurt ve Tung, 2018). Bir



78

baska ¢alismada da “Ekonomik kriz kaynakli ortaya ¢ikan belirsizlikler” firmalarin
ihracatta karsilastiklar1 sorunlar arasinda dile getirilmistir (Islambay, 2018). Ayrica,
“politik ve ekonomik nedenlerden dolay1 is riski” de firmalarin ihracat performansini
etkilemektedir (Jelali, 2012). Doviz kurlarindaki dalgalanmalardan dolayi iilkelerin
zayif ekonomisini ihracat sorunu olarak tespit eden calismalarin mevcudiyeti de s6z

konusudur (Khattak ve digerleri, 2011).

“Ithalatci tilkenin uyguladigi giimriik vergilerinin yiiksek olmast.

Ortalama=3,9500, St. Sapma=1,33995"

Katilimcilarin verdigi cevaplar 1s1g¢inda elde edilen sonuglara gore 3,95 ortalama ile
“Ithalatci lilkenin uyguladig: giimriik vergilerinin yiiksek olmasr” Mardin ili tarimsal
irlin thracat1 yapan firmalarin algilamis olduklari ihracat engelleri arasinda yer
almaktadir. Arastrmanin bulgusuyla uyumlu bir ¢alismada, Avrupa Birligi
iilkelerinin Tiirkiye’den ithal edilen zeytinyagindan yiiksek vergi almasi ve diger
iilkelere tanman kota hakkmin Tiirkiye’ye taninmamasmin da firmalar tarafindan

ithracat sorunu olarak goriildiigi tespit edilmistir (Bayramer, 2015).

“Ihracat yapilacak iilkedeki siyasi istikrarsizlik.
Ortalama=3,9375, St. Sapma=1,1729"

Katilimcilarin vermis oldugu cevaplar arasinda ihracata engel teskil eden onemli
ithracat sorunlarindan bir digeri de 3,9375 ortalama ile “ihracat yapilacak iilkedeki
siyasi istikrarsizlik” oldugu tespit edilmistir. Literatiir taramas1 kisminda firmalarin
ihracat sorunlarmna ydnelik calismalar incelenmistir. incelenen ¢alismalar arasinda
“dis pazarlardaki siyasi istikrarsizlik”, “yabanci iilkelerdeki siyasal istikrarsizlik”
ithracat yapan firmalarin karsilastiklar1 ihracat sorunlar1 arasinda degerlendirilmistir
(Ar, 2011; Gebrewahid, 2016; Wijayarathne ve Perera, 2018). Yapilan bir bagka
caligmada elde edilen sonuglara gore, Ortadogu’ya ihracat yapan firmalarin
karsilastiklar1 en biiylik engelin “istikrarsiz siyasi ortamin varligr” oldugu tespit
edilmistir (Altun, 2017). Ayn1 sekilde, yapilan benzer bir ¢caliymada “gevre tilkelerde
yasanan siyasi ve ekonomik istikrarsizlik” sorunu ihracatin Oniinde engel olarak
goriildiigii anlasilmistir (Ozcan ve Atalay, 2017). Mardin ilinin hemen hemen
ithracatmin %95’inin, diger bir ifadeyle, tamamina yakininin siyasi belirsizliklerin

yasandig1 Ortadogu iilkelerine ve oOzellikle Irak’a yaptigr disiiniildiigi zaman
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Altun’un ve Ozcan ve Atalay’in ¢alismalarindan elde edilen bu sonug, Ortadogu’ya
tarim Uriinleri ihracati yapan Mardin ilindeki firmalarin ihracatini etkileyen en

onemli belirleyicilerden oldugunu desteklemektedir.

“Ihracatin finansman maliyetinin yiiksekligi.

Ortalama=3,89. St. Sapma=1,29"

Katilimecilarin  vermis oldugu cevaplar arasinda 3,89 ortalama ile “Thracatin
finansman maliyetinin yiiksekligi” ihracat sorunu olarak tespit edilmistir. Literatiir
kismmmda yer alan ¢alismalar igerisinde “finansman yetersizligi”, ‘“‘sermaye
yetersizligi”, “finansal kaynak yetersizligi” gibi nedenlerden kaynakli ihracat
sorunlar1 tespit edilmistir (Suarez-Ortege, 2003; Ahmed ve digerleri, 2004; Ahmed
ve digerleri, 2008; Ay, 2009; Davidson, 2009; Ar1, 2011; Sheikh, 2013; Jelali, 2013,
Ozeltiirkay ve Cercel, 2014; Sudarevic ve Radojevic, 2014; Karakaya ve Harcar,
2015; Islambay, 2018; Wijayarathne ve Perera, 2018). Ayrica finansman ve
finansman temininde yasanan sorunlar da firmalarin ihracatin1 olumsuz etkileyen
unsurlar arasinda yer almaktadir (Armagan, 2004; Keskin ve digerleri, 2009; Erbas,
2012; Aksoy ve Yildiran, 2013; Baser ve Tekelioglu, 2013).

“Ihracat islemlerindeki biirokratik engeller.

Ortalama=3,8000. St. Sapma=1,2159"

Katilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda tespit edilen bir diger 6nemli ihracat
sorununun ise, 3,80 ortalama ile “Ihracat islemlerindeki biirokratik engeller” oldugu
tespit edilmistir. Literatiir kisminda yer alan ihracat sorunlar1 ile ilgili ¢alismalar
neticesinde “mevzuata iliskin sorunlar ve biirokratik engellerin” ihracat sorunu
olarak goriildiigii tespit edilmistir (Ay, 2009; Keskin ve digerleri, 2009; Erbas, 2012;
Jelali, 2012). Literatiirde yer verilen bir bagska ¢alismaya gdre, “ihracata yonelik
resmi denetimler ve belgelerin hazirligi asamasindaki sorunlar” da firmalarin
karsilastig1 ihracat engelleri arasmnda yer almaktadwr (Uysal, 2013). Biirokratik
engeller arasinda yer alan ve firmalarin karsilastigi sorun olarak goriilen “kalite
kontrol ve dokiimanlardan kaynakli kat1 kurallar ve prosediirler” de ihracat sorunu
olarak gorlilmektedir (Khattak ve digerleri, 2011). Benzer nitelikte ihracat
sorunlarmin yer aldig1 calismalar da mevcuttur. Bu c¢alismalarda “biirokrasi”,

“ihracat prosediirleri ve uygulamalar1” ve “yogun prosediirler (prosediirlerin
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coklugu)” gibi faktorlerin ihracatin oniinde engel olarak goriildiigii tespit edilmistir
(Armagan, 2004; Altintag ve digeleri, 2007; Aksoy ve Yildiran, 2013; Sheikh, 2013;
Karakaya ve Harcar, 2015; Gebrewahid, 2016). Literatiir kisminda yer alan bir bagka
calismada da “ihracat prosediirlerinin karmasiklig1’” sonucuna ulasilmistir
(Wijayarathne ve Perera, 2018). Bu ¢alismayla uyumlu bir bagka ¢alismada yer alan
ihracat sorunu ise, “dis ticaret mevzuatinda yasanan siirekli degisikler” olarak tespit
edilmistir (Cetinkaya Bozkurt ve Tung, 2018). Goriildiigl iizere, Mardin ili tarimsal
irlin ihracat1 yapan firmalarm ihracat sorunlar1 arasinda yer alan “ihracat
islemlerindeki biirokratik engeller” literatlirde yer alan c¢aligmalarla uyum gdésteren

bir baska sorundur.

“Yurt dis1 pazarlardan alacaklarin tahsil edilememesi.

Ortalama=3,6875, St. Sapma=1,2984"

Katilimcilarin verdigi cevaplar arasinda ihracata engel olan bir diger sorun 3,6875
ortalama ile “yurt dis1 pazarlardan alacaklarin tahsil edilememesi” seklinde ifade
edilmistir. Literatiir taramas1 sonucu elde edilen sonuglar 1518inda benzer bulguya
ulagan ¢alismalarm oldugu da goériilmiistiir. Bunlar, “lriiniin tahsilatinda yasanacak
zorluklar veya tahsilatin hi¢ yapilamayacagi”, “dis pazardaki (yurt disindaki)
miisterilerin 6deme yapma sorunlar1”, “6demelerin ge¢ yapilmasi” veya “6demelerin
diizenli yapilmamas1” gibi tahsilattan kaynakli yagsanan ihracat sorunlaridir (Ahmed
ve digerleri, 2008; Khattak ve digerleri, 2011; Erbas, 2012; Jelali, 2012; Ozeltiirkay

ve Cercel, 2014; Gebrewahid, 2016; Cetinkaya Bozkurt ve Tung, 2018).

“Yurt disi pazarlardaki kurallardan ve diizenlemelerden kaynaklanan

sorunlar. Ortalama=3,66235, St. Sapma=1,1467"

Katilimcilarin vermis olduklar1 cevaplara gore, 3,6625 ile “Yurt dis1 pazarlardaki
kurallardan ve diizenlemelerden kaynaklanan sorunlar” firmalarin karsilastiklari
ihracat engelleri arasinda yer almaktadir. Yapilan literatiir taramasinda da benzer
sonuglara ulasildig: tespit edilmistir. Elde edilen sonuglara gore “yurtdisindaki yasal
diizenlemeler” ihracat sorunu olarak goriilmektedir (Isil ve Delice, 2007; Erbas,
2012). Literatiirde yer alan bir bagka ¢alismada da “ihracat¢i iilkedeki karmasik is
kanunlar1 ve yonetmelikleri” ihracat sorunu olarak gosterilmistir (Mpunga, 2016).

Bir diger ¢aliymaya gore ise llkelerin farkli iilkelere karsi farkli standart ve
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uygulamalara sahip olusu ihracatin Oniindeki engeller arasinda yer almaktadir
(Bayramer, 2015). Ayrica, “kafa karistirici yabanci ithalat diizenlemeleri” de ihracat

sorunlar1 arasinda yerini almaktadir (Ahmed ve digerleri, 2008).

“Yurt dis1 pazarlara tasima maliyetlerinin yiiksekligi.

Ortalama=3,6375, St. Sapma=1,1390"

Katilimcilarin vermis oldugu cevaplar arasinda 3,6375 ortalama ile “yurt disi
pazarlara tagima maliyetlerinin yiiksekligi” sorunu ihracatin Oniindeki engeller
arasinda yer almaktadir. Yapmis oldugumuz literatiir taramasi sonucu “yiiksek
ulasim maliyetleri”, “tasima maliyetlerinin yiiksek olmas1”, yiiksek nakliye
maliyetlerinin” de firmalar tarafindan algilanan ihracat engelleri arasinda yer aldig1
tespit edilmistir (Jelali, 2012; Gabrewahid, 2016; Altintas ve digerleri, 2017).

“Yurt dis1 pazarlardaki rekabetin yiiksek olmast.

Ortalama=3,6250, St. Sapma=1,3722"

Katilimcilarin  ankete verdigi cevaplar neticesinde ihracat yapan firmalarin
karsilagtigi bir diger sorun 3,6250 ortalama ile “yurt dis1 pazarlardaki rekabetin
yiiksek olmas1” Mardin ilinde bulunan firmalarin ihracatinin 6niindeki engellerden
bir digerini olusturmaktadir. Literatiir taramas1 kisminda yer alan c¢aligmalardaki
bulgulara goére “dis pazarlardaki rekabet”, “dis pazarlardaki rekabetin siddeti
(yogunlugu)”, “uluslararas1 pazarlardaki rekabet” ihracatin 6niindeki engellerden bir
tanesini olusturmaktadir (Da Silva ve Da Rocha, 2001; Suérez-Ortega, 2003; Ahmed
ve digeleri, 2004; Balantekin, 2006; Altintag ve digerleri, 2007; Isil ve Delice, 2007;
Ahmed ve digerleri, 2008; Davidson, 2009; Pinho ve Martin, 2010; Beser ve
Tekelioglu, 2013; Jelali, 2012; Jelali, 2013; Sheikh, 2013; Chakrabarty ve Nag,
2014; Sudarevic ve Radojevic, 2014; Karakaya ve Harcar, 2015; Gebrewahid, 2016;
Ozcan ve Atalay, 2017). Bir bagka ¢alismada ise, “uluslararas rekabet kosullarinmn”
ihracatta yasanan sorunlar arasinda yer aldig1 sOylenmektedir. (Aksoy ve Yildiran,
2013). Bir diger arastirmaya gore ise, “diger ililkelerin rekabetinden dolayr diisiik
fiyat verememe ve daha kaliteli {irlin sunamama” rekabetten kaynakli ihracat engeli
olarak degerlendirilmistir (Khattak ve digerleri, 2011). Benzer bir bulgu olan “ihracat
pazarlarindaki fiyat belirsizligi ve iiriin rekabeti” ihracatin Oniindeki engeller

arasinda yer almaktadir (Mpunga, 2016). Rekabet¢i olmayan fiyatlar (uygun bir
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fiyatlandirma stratejisi) sorunu da ihracat performansini etkileyen bir bagka engeldir
(Jelali, 2012). “Yabanci miisteriler igin rekabetgi fiyat eksikligi” ihracat yaparken
karsilasilan engeller arasindadir (Wijayarathne ve Perera, 2018). Yapilan bir baska
calismada ise, “rekabeti olumsuz etkileyen kaliteli ve siirdiiriilebilir hammadde
temini”, “teknolojinin ve nitelikli i giiclinliin yetersiz olmasindan kaynakli dig
pazarda rekabet edememe” ihracat sorunlari olarak tespit edilmistir. Ayni1 ¢alismaya
gore, AB’deki rakip {ireticilere verilen desteklerin Tiirkiye’de bulunan treticilerden
daha fazla olmas1 Tiirkiye’de bulunan iireticilerin rakip iireticilerle rekabet ederken
karsilagtiklar1 zorluklar arasinda yer almakta ve rekabeti olumsuz etkilemektedir
(Bayramer, 2015). Yapilan bir baska arastirmada ise lilke disinda yasanan rekabetin
disinda “yerli firma rekabetinin” de firmalarin karsisina ihracat sorunu olarak ¢iktigi

sonucu elde edilmistir (Ay, 2009).
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SONUC VE ONERILER

Kiiresellesen diinyada iilkeler iirettikleri arz fazlasi iiriinleri diger iilkelere
thrag ederek milli gelirlerini arttirmaya c¢alismaktadirlar. Bdylelikle ihracati
ithalatindan fazla olan iilkelerin refah seviyelerinin yan1 sira kisi basma diisen milli
gelirlerinde artis yasanmakta, dolayisiyla bu iilkeler zenginlesmeye baslamaktadirlar.
Boylelikle iilkelerin gelismislik diizeyleri ve uluslararasi ticarette bulunduklari
konum, ihracata verdikleri o6nemle iligkilidir. Giinlimiizde ihracat asamasinda
karsilagilan sorunlar, hem gelismekte olan iilkeler hem de gelismis olan {ilkeler

acisindan 6nemli bir problem olarak karsilarina ¢ikmaktadir.

Bu ¢aligmada Mardin ilinde tarim {iriinleri ihracat1 yapip, Mardin ili siirlar
icerisinde bulunan 80 firma ile niceliksel bir yontem olan anket uygulamasi yapilarak
veriler elde edilmistir. Elde edilen veriler 1s181nda, ankete katilan firmalarin ihracatta

karsilastiklar1 sorunlar tespit edilmistir.
Calisma ti¢ boliimden olusmustur.

Calismanin ilk boliimiinde arastirmanin teorik c¢ercevesi cizilmistir. Bu
baglamda tarmmin tanimi, islevi, 6zellikleri, smiflandirilmasi ve ekonomideki yerine
yer verilmistir. Ayrica dis ticaret altinda ithalat ve ihracat kavramlarinin yani sira dig

ticaret sorunlariyla alakali teorik gerceve ¢izilmistir.

Ikinci bdliimde ise, Tiirkiye nin genel dis ticaret verilerine yer verilmistir. Bu
baglamda Tiirkiye’nin dig ticaret yapisi incelenmistir. Dis ticaret yapisi igerisinde
tarim sektori dis ticaretine deginilmistir. Caligmamizda, daha sonra Mardin genel dis
ticaret verileri yer almaktadir. Bu dis ticaret verileri igerisinde Mardin tarim {iriinleri
ithalat ve ihracat rakamlarinin yani sira Mardin ilinin en ¢ok ihracat yaptigi iilkelere
yer verilmistir. Ayrica hangi mal grubundan ne kadar ihracat yapildigma dair

bilgilere de deginilmistir.



84

Uglincli ve son bdliimde ise, arasgtirmanin amaci, Onemi, kapsami ve

kisitlarina deginilmistir. Sahadan elde edilen anket verileri SPSS paket programina

yiiklenerek degerlendirilmesi yapilmistir. Elde edilen verilerin analizi ve ihracat

sorunlartyla alakali bulgularin yorumlanmasi ve hipotezlerin sinanmasi da bu bolim

icerisinde yer almaktadir.

Yapilan ¢aligmada kurulan hipotezlerin sinanmasi asagida verilmistir;

Kapasite kullanim orani bakimindan ihracat problemlerinde istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmis ve hipotez 1 kabul
edilmistir.

Thracat gelirinin toplam gelire orani bakimindan ihracat problemlerinde
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmis ve hipotez 2
reddedilmistir.

Ihracat siiresi bakimimndan ihracat problemlerinde istatistiksel olarak anlamli
bir farklilik olmadigi tespit edilmis ve hipotez 3 reddedilmistir.

Ihracat birimi ¢alisaninin yas1 bakimimdan ihracat problemlerinde istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmis ve hipotez 4 kabul
edilmistir.

Ihracat birimi ¢alisaninmn  egitimi bakimmdan ihracat problemlerinde
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig: tespit edilmis ve hipotez 5
reddedilmistir.

Ihracat birimi ¢alisaninin cinsiyeti bakimindan ihracat problemlerinde
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu gériilmiis ve hipotez 6 kabul
edilmistir.

Ihracat departmanmin olup olmamasi bakimindan ihracat problemlerinde
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna varilmis ve
hipotez 7 reddedilmistir.

Aile sirketi olup olmamasi bakimindan ihracat problemleri agisindan
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmis ve hipotez 8

reddedilmistir.

Ayrica lglincii bolim icerisinde yer verilen bir diger husus firmalarin

karsilastiklar1 ihracat sorunlaridir. Bu baglamda firmalar {i¢ farkh faktérden kaynakl

olarak cesitli sorunlarla karsi karsiya kalabilmektedirler. Firmalarm ihracat
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asamasinda kars1 karsiya kalabilecegi bu sorunlar; firmadan kaynakli sorunlar ve
firma dis1 ¢cevreden kaynakli sorunlardir. Firma dig1 ¢evreden kaynakli sorunlar ise
ulusal ve uluslararasi dis ¢evreden kaynakli sorunlardan olusmaktadir. Bu ¢ergevede,
yapilan bu arastirma sonucunda, tarim sektoriinde faaliyette bulunan firmalarin
ihracat yaparken birtakim sorunlarla kars1 karsiya kaldiklar1 tespit edilmistir. Tarim
iirlinii ihracat1 yapan firmalarin ihracatini olumsuz etkileyen sorunlar 6nem sirasina

gore soyledir:

e Kredi faiz oranlarinin yiiksekligi

e Uretim girdi maliyetlerindeki artislar

e Ulke igindeki siyasi istikrarsizlik

e Ulkeler arasindaki diplomatik sorunlar

e Kamu desteklerinin ve tesviklerinin yetersizligi

e Doviz kurundan kaynaklanan sorunlar

e ¢ piyasadaki ekonomik belirsizlikler

e Ithalatci iilkenin uyguladig: giimriik vergilerinin yiiksek olmasi
e Thracat yapilacak iilkedeki siyasi istikrarsizlik

e Thracatin finansman maliyetinin yiiksekligi

e Thracat islemlerindeki biirokratik engeller

e Yurtdisi pazarlardan alacaklarin tahsil edilememesi

e Yurtdisi pazarlardaki kurallardan ve diizenlemelerden kaynaklanan sorunlar
e Yurtdisi pazarlara tasima maliyetlerinin yliksekligi

e Yurtdisi pazarlardaki rekabetin yiiksek olmasi

Mardin ili tarim sektoriinde faaliyette bulunan firmalarin ihracat sorunlarina
yonelik gelistirilecek olan ¢oziim Onerileri, politika ve uygulamalarda oncelikli
olarak yukaridaki ihracat sorunlara dikkat edilmesi durumunda, daha etkin sonuglar
alinabilir. Bu baglamda tarim sektorii ihracat sorunlarmnin giderilmesine yonelik

baslica ¢oziim Onerileri su sekilde 6zetlenebilir;

e Tarmm frlinleri ihracati iizerine faaliyette bulunan firmalara daha diisiik
oranlarda kredi faizi imkéni sunulabilir. Bdylece, s6z konusu firmalarin
yiksek finansman gerektiren ihracat faaliyetlerini daha rahat bir sekilde

yapmalarmna olanak saglanmis olacaktir.



86

Uretim girdi maliyetlerindeki artislarm oniine gecebilmek icin firmalarin
tiikettikleri dogalgaz, elektrik gibi enerji kaynaklarindan daha az {icret talep
edilebilir.

Firmalara saglanan kamu destek ve tesviklerin arttirilmasi da firma
maliyetlerini azaltic1 yonde etkide bulunabilir. Firmalarin istihdam ettikleri
is¢i basina sigorta primlerinin tamaminin veya bir kisminin kamu destek ve
tesvikleri tarafindan karsilanmasi buna Ornek verilebilir. Ayrica girdi
maliyetlerini azaltacak her tirlii iyilestirme, firmalarin ihracat pazarlarinda
fiyat avantaji saglamalarina neden olacak ve firmalar1 rekabet edebilir
konuma getirecektir

Devlet politikas1 olarak coklu kur uygulamasina gidilerek, tarim iirlini
thracat1 yapan firmalarmn ithal girdileri i¢in uygulanacak kur orani resmi
kurun altinda tutulabilir veya bu kesim i¢in kur oranlar1 sabit tutulabilir.
Boylelikle, s6z konusu firmalar ucuz girdi kullanimi yoluyla maliyetlerini
azaltabilecegi gibi, mal arzini ve ihracat gelirlerini arttirmig olacaklardir.

Ulke igindeki siyasi istikrarin en 6nemli belirleyicilerden bir tanesi de savas
ve terdr olaylaridir. Bu baglamda, gerek iilke i¢inde yasanan teror olaylari
gerekse sinir komsularimizda yasanan savaglarin ve terdr olaylariin oniine
gecmek hem iilke i¢inde hem de diger iilkelerde daha istikrarli bir ortamin
saglanmasina neden olacaktir. Bu istikrarli ortam firmalarin ihracat siirecinde
daha etkin olmasmni ve daha kolay dis ticaret yapilabilmesini olanakli
kilacaktir.

Sinir komsusu oldugumuz iilkeler ve diger iilkelerle olan siyasi, ideolojik,
c¢ikar odakli ¢catismalarm sona ermesi ya da minimum seviyeye indirilmesi de
firmalarm/iilkelerin dig ticaret yapmalar1 agisindan olumlu etkiye neden
olabilecektir. Yani tilkeler aras1 diplomatik sorunlar ikili ekonomik iligkileri
etkilememelidir.

Thracat yapan firmalarin tasima maliyetlerinin diisiiriilmesi firmalarm ihracata
daha etkin bir sekilde katilmalarma neden olacaktir. Bu baglamda yapilmasi
gereken; giimriik vergilerinin diisiiriilmesi, yurtdisina ¢ikis yapacak tasitlar
(tr, kamyon vb.) i¢in ucuz yakit saglanmasi gibi birtakim tesvik edici
tedbirler alinabilir. Ayrica, savaslarin ve terdr olaylarinin yasandig: iilkelere

yapilan ihracatta can ve mal kayb1 yasanma ihtimali oldugu icin gerek sigorta
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sirketleri gerekse nakliyeciler yiiksek iicret talep etmektedirler. Dolayisiyla,
bolgede giliven ortaminin saglanmasi ile maliyetlerde diislis saglanmis
olacaktir.

e Yurtdisina satilan mallarin 6demelerinde yasanan sorunlar firmalarin ihracat
yapma isteklerinin oniindeki en biiylik engellerden bir tanesidir. Bunun i¢in
de iilkeler, bankalar arasinda ticari anlagsmalar yapmali ve akreditif yontemle
ihracat yapma zemini olusturmalidirlar.

e Ulkeler arasi ticari diplomasinin gelistirilmesi ile smir komsusu iilkelerle
yapilan ihracat ve ithalata uygulanan giimriik tarifeleri ve dis ticaret ile ilgili
diger diizenlemelere iliskin ortak bir standart olusturulabilir. Bu durum
Ozellikle Mardin ve diger illerin sinir komsular1 ile arasindaki dis ticareti
arttirict yonlii etkide bulunabilir

e Firmalarin uluslararast rekabet kosullarini 1yilestirici yonde calismalar
yapilabilir. Bu baglamda, firmalarin sektorle ilgili diinya piyasasindan
haberdar olmalarini kolaylastiracak bir iletisim ag1 kurulabilir.

e Ihracat yapan ve yapmak isteyen firmalarm ihracat islemlerinin daha hizli ve
kolay gerceklestirilmesi ve dolayisiyla iilke ve bdlge ihracatmin arttirilmasi

icin biirokratik engeller azaltilabilir.

Biitiin bu ve benzeri 6nlemlerin alinmasi firmalarin ihracatta karsilastiklari
sorunlar1 azaltabilecegi gibi, ihracat hizinin artmasi ve ihracatin kolaylagmasi
yoniinde de etkide bulunacak ve dolayisiyla gerek iilkenin ve gerekse

bolgenin/Mardin’in ihracat gelirini arttiracaktir.
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https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=2&sitcrev=0&isicrev=3&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=4&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=4&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=2&sitcrev=0&isicrev=3&sayac=5811
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=9&param2=2&sitcrev=0&isicrev=3&sayac=5811
http://www.uib.org.tr/tr/kbfile/tarim-raporu
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EK. ANKET FORMU

Saymn Katilimci,

Bu anket, Tiirkiye’de tarim sektoriine iligkin ihracat sorunlarmin tespit edilebilmesi
amactyla Kilis 7 Aralik Universitesi biinyesinde yapilmakta olan “Tiirkiye'de Tarim
Sektoriiniin Ihracat Sorunlari: Mardin Ili Ornegi” adli Yiiksek Lisans tez calismasinin
uygulama kisminin analizinin gergeklestirilmesi i¢in hazirlanmistir. BU ARASTIRMADA
HICBIR SEKILDE KIMLIK BILGILERINIZ ISTENMEMEKTEDIR. Yapilan ¢alisma

akademik nitelikte olup, ¢alisma sonucunda elde edilen bulgular tamamen bilimsel amaca
yonelik olarak kullanmilacak ve toplanan veriler kesinlikle iiciincii sahis ya da kurumlara
verilmeyecektir. Caligmadan saglikli bulgular elde etmek ve sektoriin sorunlarina ¢éziim
bulabilmek agisindan vereceginiz cevaplar biiyiik 6nem tagimaktadir. Katiliminiz ve sorulari

ictenlikle yanitladiginiz i¢in tesekkiir ederiz.

Dog. Dr. Sumru BAKAN Mehmet DABAKOGLU
Kilis 7 Aralik Universitesi Kilis 7 Aralik Universitesi
[iBF Ogretim Uyesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

Iktisat ABD Yiiksek Lisans Ogrencisi

Kisisel ve Kurumsal Bilgiler

1. Cinsiyetiniz: [ Erkek [1Kadin

2. Yasimz: ] 18-29 ] 30-35 (] 36-44 [ 45+

3. Egitim Durumunuz: [ ilkogretim/Lise [0 On Lisans [ Lisans/Lisansiistii

4. Kurumda Calisma Siireniz: [J 1 yildan az 114 15-9 110+

5. Ka¢ Yabanci Dil Biliyorsunuz? [10 1 2+

6. Firma Aile Sirketi midir? [] Evet U] Hayir

7. Firmada Calisan Personel Sayisi: [1 0-10 (Mikro) [J 11-50 (Kiigiik) [ 51-250 (Orta) [
251 ve iizeri (Biiyiik)

8. Firmanin Kapasite Kullanim Orani: [ % 0-25 [ %26-50 [ %51-75 Ul
%76-100

9. Thracat Geliri Firma Gelirinin Ne Kadarim Olusturuyor: [] % 0-25 [ %26-50 [J %51-75
[J %76-99 [ %100

10. Hammaddeyi nerden temin ediyorsunuz? [ Yurtici U Yurtdist

11. Firmanin Thracat Departmami var m? []Var LI Yok
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Thracat Yapan Firmalarin Sorunlarim Belirlemeye Yonelik Onermeler

ifadeler: 1= Kesinlikle Thracata Engel olmuyor 2= Thracata Engel

No | olmuyor. 3= Ne Engel Oluyor Ne Engel Olmuyor. 4= ihracata Engel 1123|415
Oluyor. 5= Kesinlikle hracata Engel oluyor.
1 | Firmanin yurt dis1 pazarlar hakkindaki bilgi eksikligi 11213415
2 | Ihracat pazarlarma yonelik arastirmalarin yetersizligi 11213415
3 | Firmanin ihracat yapmadaki isteksizligi 11213415
4 | Firmanin ihracat faaliyetlerine yeteri kadar zaman ayiramamasi 11213415
5 | Sadece i¢ pazara odaklanmak 112(3|4|5
6 | Ihracat departmanmin olmamasi veya yetersizligi 11213415
7 | Teknolojiyi yeterli diizeyde kullanamamak 11213415
8 | Ihracat pazarlamasinda egitimli ve tecriibeli personel eksikligi 11213415
9 | Kamu destekleri hakkinda bilgi eksikligi 1123|415
10 | Ihrag edilecek iiriiniin yurt dis1 pazarlar i¢in uygun olmamasi 11213415
11 | Ulkelerin farkl standartlarda iiriin talep etmesi 112(3|4|5
12 | Uriin paketleme, etiketleme ve isaretleme standartlar1 sorunlari 112(3|4|5
13 | Uriin depolanmasindan kaynaklanan sorunlar 112|345
14 | Kalite belgesi eksikliginden kaynaklanan sorunlar 1123|415
15 | Finansal kaynaklarin yetersizligi 1123|415
16 | Thracatin finansman maliyetinin yiiksekligi 1123|415
17 | Kredi faiz oranlarmin yiiksekligi 1123|415
18 | Uretim girdi maliyetindeki artislar 1123|415
19 | Déviz kurundan kaynaklanan sorunlar 112|345
20 Utl)u)slararas1 iletisim maliyetlerinin yiiksek olmasi (telefon, faks, internet 11213145
VD.
21 | Yurt dis1 pazarlardan alacaklarin tahsil edilememesi 1123|415
22 | Yurt dis1 pazarlara tagima maliyetlerinin yiiksekligi 11231415
23 | Kamu desteklerinin ve tesviklerinin yetersizligi 11231415
24 | Bankacilik iglemlerinden kaynaklanan sorunlar 1123|415
25 | Sigortacilik hizmetlerinden kaynaklanan sorunlar 1123|415
26 | Depolama maliyetlerinin yiiksek olmasi 1123|415
27 | Ig piyasadaki ekonomik belirsizlikler 1123|415
28 | Ithalat1 iilkenin uyguladigi giimriik vergilerinin yiiksek olmasi 1123|415
29 | Ihracat islemlerindeki biirokratik engeller 1123|415
30 | Yurt dis1 pazarlardaki kurallardan ve diizenlemelerden kaynaklanan 11213lals
sorunlar
31 | Yabanci iilkelerin korumacilik egilimleri 112|345
32 | Ulke igindeki siyasi istikrarsizlik 112|345
33 | Ihracat yapilacak iilkenin ekonomik durumu 112|345
34 | Thracat yapilacak iilkedeki siyasi istikrarsizlik 112|345
35 | Ulkeler arasindaki diplomatik sorunlar 112|345
36 | Yurt dis1 pazarlardaki rekabetin yiiksek olmasi 112|345
37 | Yurt dis1 pazarlarla iletisgimde yabanci dil sorunu 112|345
38 | Yurt dis1 pazarlardaki tiiketim kiiltiirtiniin farkli olmasi 112|345
39 | Uygun tagima imkanlarinin ve dagitim kanallarinin olmamast 112|345
40 | Uriiniin yurt dis1 pazara zamaninda teslim edilmemesi 1123|415
41 | Satis sonrast hizmetlerin yetersizligi 112|345
42 | Thracat iiriinlerinin fiyatlandirilmasindaki sorunlar 112|345
43 | Uluslararasi tanitim yapamamak (Fuar, Reklam vb.) 112|345
44 | Ulkemizin dig piyasalardaki imaji 112|345
45 | Dis ticaret islemlerinde riisvet ve kayirma 1123|145
46 | Uluslararasi dagitimeilar ve aracilardan kaynaklanan sorunlar 1121345




